RESENHAS

O Primeiro dos Classicos

BARBOSA LIMA SOBRINHOQ,
Alexandre José — O Pro-
blema da I'mprensa. Sdo
Paulo, Editora COM-ARTE,
1938, 196 pp.

Meses ap6s haver completado
92 anos de idade, em 22 de janeiro
de 1989, Barbosa Lima Sobrinho,
uma das grandes e raras Teservas
morais do Brasil, teve o seu nome
sugerido pelo ex-presidente Janio
Quadros para, com outras perso-
nalidades do seu porte, conduzir
“um programa de emergéneia, de
natureza politica, econdémica e so-
clal”, capaz de salvar o Pais de
uma “situaciio pré-angrguica”. Es-
se € o homem, o jornalista, o poli-
tico, o intelectual, o presidente
(em sucessivas reeleiges) da As-
sociagido Brasileira de Imprensa.

Bacharel pela Faculdade de Di-
reito do Recife, cidade onde nas-
ceu, mudou-se para 0 Rio de Janei-
ro em 1921 e comegou a trabalhar
no Jornal do Brasil, chegando a re-
dator-chefe. Foi nessa época, jo-
vem ainda, que iniciou também as
suas atividades com escritor. Em
1923 langou O problema da impren-
sa, obra que agora € publicada em
segunda edicio, pela Editora COM-
-ARTE, inaugurandoe a Colecio
Clissicos do Jornalismo Brasileiro,
idealizada pelo professor José
Marques de Melo, diretor da Es-
cola de Comunicagdes e Artes da
USP.

“Este livro” — escreveu Barbosa
Lima Sobrinho ao publicdlo pela
vez primeira — “resulta de wma
grande vitdria intima: a da tena-
cidade gue obtém realizar estu-
dos seriados em meip de uma vi-
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da dispersiva e nem sempre amd-
vel.” O texto original — revisto pe-
lo autor, que comenta algumas de
suas afirmag¢des primeiras diante
de fatos sociais ocorridos durante
mais de meio século, — revela ©
pensiador amadurecido nas suas
observagOes, o repdrier do cotidia-
no, o historiador que vai as rafzes
e o literato que redige frases com
maestria, ensinando, fazendo com-
paragodes, discordando, mas levan-
tando sempre as bandeiras dos
ideais comuns aos jornalistas: a
defesa da liberdade, a permanén-
cia do direito de livre expressao e
a total seguranca para o exercicio
da profissdo.

O problema da imprensa nao &
um livro para se criticar. Tado per-
feita é a narrativa e a concatena-
¢ao de idéias, que ele nio merece
o menor reparo. Dificil, porém, &
destacar o melhor de suas pdginas,
apontando ao leifor o que deva
merecer & sua preferéncia para
uma reflexdo mais demorada.

O jornalismo — afirma Barbosa
Lima Sobrinho — "apesar de to-
dos os inconvenientes e vicios, tem
sido wmn elemento de educacfo e ci-
vilizacdo. O livro nunca foi além
de wmna pequena camada, no tem-
Do em que era escrito sobre a cera
das tabuinhas” e, gquando veio a
imprensa e o vulgarizou, criou tam-
bém o jornal, “gque em meio de
uma vida agitada nao absorve o
tempo e a atencdo que o livro exi-
gel’.

Mas, & imprensa procurar se con-
trapor as leis, para reprimi-la,
asfixidla e impedila de exercer o
seu papel civilizador. Centenas de
projetos, rejeitados uns e apro-
vados outros, foram propostos na
Europa e na Ameérica. Da censura
prévia, da repressio a todo e qual-



quer inofensivo impresso ou ma-
nuscrito, passou-se a outras for-
mas de coagio, chegando-se ao ab-
surdo de simples criticas rotinei-
ras e construtivas serem classifice-
das como “delito contra -a seguran-
¢a do Estado”. E forcoso, pois, en-
contrar o meio-termo entre a licen-
ciosidade e a tirania., A velha e de-
fendida fdrmula: Iliberdade com
responsabilidade.

Para coibir 0S8 excess0s, Trecor-
re-se & justica. Preferir-se-d4 o juri
para apreciar os crimes de inji-
ria, difamacdo e caldnia, apesar de
seus inconvenientes, ou defender-
-se-4 0 julgamento pela magistratu-
ra comum? A falta de critérios se-
lefivos para a escolha dos juizes
de fato pode interferir nos resul-
tados. Ao ser escrito o livro (1923},
Barbosa Lima Sobrinho entendia
que, “entre nds, o jiri se acha en-
tregue & chicana, 4 politicagem, ao
compadresco, o promotor e a de-
fesa se esmeram em excluir do
conselho de sentenga os melhores
elemenfos”. Ao rever, hoje, 0s seus
conceitos, o autor confessa que
“uma longa vida me permite abrir
excegbes, diante de julgados que se
caracterizaram pela independéncia
e amor 2 liberdade de imprensa”.

0 problema da imprensa, apds
64 anos, conforme acentua na apre-
sentagio do livro o professor José
Marques de Melo, contém reflexdes
que nido se esgofaram no tempo.
E como se ele tivesse sido escrito
h# poucas horas, para conquistar
espiritos e endeusar a imprensa,
como instrumento de luta dos
mais puros idealistas.

A Coleg¢io Clissieos do Jornalis-
mo Brasileiro prosseguird com as
seguintes obras esgotadas: A mis-
si0 da imprensa, de Carlos Lacer-
da, A imprensa e o dever da ver-
dade, de Ruy Barbosa, O jornalis-
mo como género literdrio, de Alceu
Amoroso Lima, Iniciacdio a filosofia
do jornalisme, de Luiz Beltrio, e
Espirito do jornalisme, de Dan-
ton Jobim.

Aos que trabalham na imprensa
(nas reportagens e noticiosos do
radio e da televisio) e especial-
mente aos estudantes de comuni-
caglo social, aos guais sergo dedi-
cadas as reedigfes, merece Sser
transcrita esta frase de Barbosa
Lima Sobrinho: “Eu admiro o guer-
reiro do jormalismo na luta t&o
dspera em que s6 a esperanca lhe
serve de amparo”. @Que as espe-
rancgas se tornem realidade, no
conturbado momento histdrico bra-
sileiro, em que escindalos sio de-
nunciados por uma imprensa co-
rajosa, mas contra a qual se vol-
tam os o6rgdos oficiais, para arqui-
var processos, abafdlos, ou tudo
fazer para prescrevélos. Com ou
sem problemas da (e para) a im-
prensa. Resisténeia e &animo para
todas as fases da batalha de com-
bate aos desacertos € que ndo fal-
tam. A vontade de lutar & grande
e imperecivel.

Mario L. Erbelato
Pontificia Universidade
Catdlica de Campinas

A Tirania da Verdade

NASCIMENTQ, Milton Meira
— Opinido Piublica e Revolu-
¢do — Aspectos do Discurso
Politico na Franca Revolu-
ciondria. Sio Paulo, Nova
Stella-EDUSP, 1989, 176 pp.

Este trabalho, fruto de tese de
doutoramenfo premiada pela As-
sociag8o Nacional de Pds-Gradua-
¢io em Filosofia, trata das origens
da noc¢io contemporinea de opi-
nifo e opinido piublica a partir de
Locke e Rousseau, e analisa a vi-
s8o de mundo e o programa dou-
trin4rio do Circulo Social, um dos
clubes revoluciondrios que surgi-
ram na Franca do século XVIIT, o
qual se propunha a “dar & voz do
povo toda a sua forga” (p. 90).

O autor baseia-se em publica-
¢bes periddicas e autores ligados
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a esta organizacio, notademente o
jornal La Bouche de Fer, que pre-
tendia transformar o povo em ator
politico, dono do seu destino e da
verdade. FEsta transformagio do
ptiblico silente em tribuno loquaz,
apesar de seu propdsito libertador,
acabaria por instituir s tirania da
verdade. Ao postular que 0 povo,
esclarecido pelos homens de letras,
deve derrubar a tirania e tornar a
verdade a tnica soberana, os ided-
logos do Circulo Social investem o
povo do direito de calar voges dis-
sidentes pela censura e pela guilho-
tina, com base na justificativa “sa-
cralizante” de que essas vogzes nio
possuiam a verdade.

Uma das hipdteses de trabalho
de Nascimento € que © cerne da
doutrina do Circulo Social ¢ “uma
teoria da opinido piblica ligada &
teoria do verbo criador da tradi-
¢ao judaico-cristd”., Ele faz urna
hermenéutica dos textos de men-
tores e publicagbes desta organi-
zagiko, mas nio fica claro que tipo
de andlise de discurso utilizou pa-
ra chegar 4s suas conclusbes. Per-
cebe-se que o trabalho foi minucio-
50 mas, pelo menos no formato
“livro”, néo “fecha” com o objeti-
vo explicitado pelo autor de “ana-
lisar o conceito de opinido piiblica
tal como aparece nos textos pu-
blicados sob a direcio do Circulo
Social” (p. 22). Quando ele explica,
a p. 27, que &, “acima de tudo um
trabalho sobre o discurso politico
e ideolégico de zlguns pensadores
do século XVIII, em especial dos
membros do Circulo Social — pon-
to central deste trabalho —, sobre
a opinido publica”, espera-se que
as suas conclusfes sejam em tor-
no do conceito que elegeu para
foco de estudo. Todavia, o livro
conclul com um capitulo sobre a
relagio da verdade com s politica
— tema relevante, que responde
muito mais ao objetivo de estudar
2 doutrina e a atuagdo do Circulo
Social como um todo, do gque do
aspecto “opinifio piblica” que o
autor disse pretender ser o centro
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de suas investigacio. Nascimento
analisa o conceito de opinio pu-
blica muitoe mais em Rousseau do
que nos seus adaptadores Claude
Fouchet e Nicholas de Bonneville,
criadores e porta-vozes do Circulo
Social, através do qual ele se pro-
pods a estudar tal conceito.

A utilidade deste livro para leito-
res da drea de filosofia politica &
revelada no prefdcio por Marilens
Chaui. Para os historiadores e ou-
tros interessados em compreender
a Revolugdo Francesa 200 anos de-
pois, o texto também traz subsi-
dios valiosos. Os capitulos intitu-
lados “Opinido, opinido puablica e
lei dos costumes” e “Opinido, opi-
nido piiblica e verdade” darfo ao
pesquisador de comunicacio, mes-
mo que nio tenha forte embasa-
mento filoséfico, uma base histd-
rica rousseauniana g partir da gual
poderg enfronharse no assunto.
Outro aspecto de interesse para os
estudiosos da comunicacio € a
tentativa dos articuladores do Cir-
culo Social de dirigirse a um pi-
blico para transformsd-lo em comu-
nicador, libertande um “discurso
sufocado” mas a¢ mesmo tempo
pregando como sagrado o direito
de sufocar outros discursos.

O ponto mais forte do livro, a
interessar a todos nds, quer como
académicos, ou jornalistas, ou ci-
dadaos, € o levantamento da ques-
tao do papel do intelectual na po-
Iitica, sua relagdo com o povo e
com o poder, que nos leva a pen-
sar facetas incbmodas: ao tentar
ser guia do povo e ator politico, o
intelectual deveria ser o educador
dialdgico de que nos fala Paulo
Freire, mas nio raro vira catequis-
ta dogmadtico. K, em vez do grilo
falante (que simboliza 2 conscién-
¢ia na histéria de Pindquio), salu-
tar em toda vida politica que se
queira democrdtica, as vezes aca-
ba como macaco em loja de louga.

Tereza Licia Halliday
Universidade Federal
Rural de Pernmambuco



Livro sobre a Aventura de
Fazer Livros

FERREIRA, JerusaPires (org.),
AMORIM, So6nia Maria de e
TREMEL, Vera Helena F. —
Editando o Editor — J
Guinsburg. 840 Paulo, COM
-ARTE/Prol, 1989, 84 pp.

Livros sobre com fazer Livros
sfo raros. Mais raros ainda séo os
livros sobre quem Iaz livros. A Co-
lecio Editando o Editor se propde
a recolher e editar a experiéncig. e
a reflexio de alguns dos mais im-
portantes editores brasileiros. O
mimero um traz o depoimento de
Jacd Guinsburg, da Editora Pers-
pectiva. .

Essa colegio integra o projeto
“Memdria Editorial Brasileira”, co-
ordenado pela Profa. Dra. Jerusa
Pires Ferreira, junto ao curso de
Producio Editorial da Escola de
Comunicagbes € Artes da Universi-
dade de S&o Paulo. Como parte do
curso de pds-graduagio “Por uma
Teoria da FEditoracio”, oferecido
pela professora Jerusa, foram sele-
cionados e ouvidos slguns editores.

A escolha dos nomes realizou-se
em funcio de um periodo de tem-
po e de uma opgio cultural. Da dé
cada de 60 aos dias atuais situa-se
grande parte da produgdo de livros
responsdvel pela atualizacdo do co-
nhecimento no Brasil. Privilegiou-
-se também aqueles editores que
trabalham com um segmento dife-
renciado, o conhecimento universi-
tdric e seus temas, e que tém uma
predominincia da opgdo cultural
em relagio & mercadoldgica. O pré-
¥imo mimero da colegio serd dedi-
cado a Fldvio George Aderaldo, da
Editora Hucitec.

Em junho de 1987, J. Guinsburg
iniciou suas conversas com 0S8 €5
tudantes, reunidas em seis horas
de gravagbes. Este material foi to-
talmente transcrito, ipsis litteris, e
numa etapa posterior trechos fo-
ram escolhidos, retirados e agru-

pados em blocos, Este trabalho
foi realizado por S6nia Maria de
Amorim e Vera Helena Farinas
Tremel, que editaram o material,
procurando manter o espirito des-
contraido das conversas, sem inter-
feréncias nas caracteristicas do fa-
lar do entrevistado.

Sonia Maria e Vera Helena opta-
ram por mostrar primeiramente o
pensamento de J. Guinsburg sobre
0 processo editorial enquanto par-
ticipante do processo cultural e do
processo econdmico, sohre as op-
¢oes de edicdo em que um editor
constréi sua carreira. Nas palavras
desse editor: “H4 dois aspectos na
edigio — o cdleculo e a paixdo.
O cdlculo também pode ser pas-
sional e a paixfo pode ser calcu-
lista”.

A experiéncia de editor ligada &
trajetéria de vida estd relatada
desde as incursdes iniciais no cam-
po editorial até o surgimento da
Editora Perspectiva, destacando os
quase dez anos de trabalho na Di-
fusio Ruropéia do Livro. J. Guins-
burg diz que o editor tem wmna
marca e mostra a sua — a paixdo
pelo livro, pela coisa intelectual.

Essa paixfo concretizouse na
Editora Perspectiva, que foi pen-
sada néo como uma empresa mas
sim como um projeto cultural.
A edicio de material da cultura
judaica, a Colecio Debates, os cer-
ca de quinhentos tituios editados,
a definicio de wma ampla linha
editorial, excetuando-se porém os
manuais, livros diddticos e ficgio,
sio os temas que delineiam os
majs de vinte anos da Perspectiva.

O editor J. Guinshurg nfo se es-
quece dos créditos: ressalta o ca-
rdter coletivo do trabalho edito-
rial, a importincia da tradugio, o
maior injustigado — o revisor, Dis-
correndo sobre as vdrias colegdes
da HEditora Perspectiva, mosira
como a proposta visual tem de cor-
responder & proposta do texto.
A escolha da capa da Colegio De-
bates significou a individualizagio

de uma colegdo transcendendo os

159




modismos de sua prépria época.
Cada colecio exige um projeto gra-
fico e diagramacdo proprios, sen-
do que na Colecio Signos cada li-
vro tem uma diagramacio € uma
proposta visual diferentes.

As palavras due seguem sinteti-
zam um dos principios gue nor-
teiam sua editora: a publicacio “de
autores brasileiros e estrangeiros,
sejam eles mais famosos ou me-
nos famosos, indiscriminadamente,
nas mesmas colecdes, porgue o
nosso ponio de partida é o texto
que ele faz”.

As ultimas palavras do depoi-
mento confirmam todo o trajeto
cultural de J. Guinsburg: “Ser edi-
tor € mais uma arte do que uma
técnica”.

A edigdo da Colegio Editando o
Editor destaca-se pela sua correta
programacio visual e excelente
producdo editorial e preparagio
do texto. Ressalvas apenas para oS
tamanhos tanto do texto como do
livro.

Em Nota em posficio, Jerusa Pi-
res Ferreira cita outros trechos
dos depoimentos que poderiam ter
sido selecionados e nio explica as
suas auséncias. O livro deveria
conter mais algumas reflexdes de
J. Guinsburg sobre a arte de edi-
tar livros e sobre a arte de fazélos
ocupar uma posicdo importante na
producdo cultural da sociedade
brasileira.

Quanto ao tamanho, 0 pegqueno
volume se perde entre outros U-
Vvros. A mesma Programacio visual
poderia corresponder um tamanho
de 17 por 20 cm.

A esses aumentos do tamanho do
livro na estante deve corresponder
o reconhecimento da importancia
na vida cultural do editor que
“trabalha na ‘contra-mao’” do “gue
se supbe que seja 0 mercado”,
num campo em gue “quando se
vende 200, 300, 500 livros de um
autor, jd4 se esgotou o primeiro
mercado”.

George Peel
Universidade de Sao Paulo

160

A Legibilidade a Servigo da |
Boa Diagramacio

SOBRINHO, José Coelho —
A Legibilidade dos Tipos na
Comunica¢fo I'mpressa. S40
Paulo, Instituto de Pesqui-
sas de Comunicagio Jorna-
listica e Editorial — TPCJE,
1987, 74 pp.

Importante obra reunindo uma
série de pesquisas sobre a legibili-
dade dos tipos na comunicacio im-
pressa e posterior andlise dos jor-
nais diarios de Sdo Paulo. O pro-
fessor José Coelho Sobrinho apre-
senta um trabalho de alto nivel edi-
torial, dissertando sobre um as-
sunto pouco discutido e até mesmo
ignorado pelos produtores graficos:
a importancia dos aspectos grafi-
cos ¢ os fatores de legibilidade na
cornunicacdo impressa.

A falta de escolas preparatdrias
de diagramagic ¢ os poucos e de-
ficientes cursos existentes, em ni-
vel técnico ou superior, fazem com
dque 30% dos profissionais graficos
saiam das oficinas e pranchetas
de pasteup sem uma preparacio
adequada. A pama de informagbes
deste profissional formado na pra-
tica, apressadamente, depende do
universo ao seu redor. Poucos tém
acesso 34 rigueza das artes grafi-
cas. Muitos desconhecemn a totali-
dade de recursos disponiveis em
termos de tipologia, reticulas, ben-
days, processo de selegcio de cores
e uso criterioso de fios e vinhetas
e, em decorréncia, as implicacles
que cada um desses aspecfos po-
dem ter na forca do discurso gré-
fico.

A falta de publicagbes sobre o
assunto contribui para gque somen-
te alguns poucos produtores se
preocupem com a lepibilidade do
tipo escolhido para o seu projeto
gréfico. Os critérios seletivos sao
determinados por modismo, tradi-
¢do ou até mesmo a falta de opgdo



gerada pelo descaso de algumas
empresas de composigdo, que nao
possuem um catdlogo rico em tipos.

Portanto, essa obra vem de en-
contro ao interesse de profissionais
e estudiosos de comunicag¢go im-
pressa. Inicia-se com uma suges-
tdo a um vocabuldrio-padrao de
linpuagem gréfica, pois em cada
oficina somos surpreendidos com
novos nomes para velhos elemen-
tos graficos. A classificagBo de
tipos apresentada a seguir tenta
corrigir, de forma académica, as
classificagbes anteriores: Escola
Latina e Escola Anglo-Americana.
Mas o ponto alto da obra € a “re-
visdo sobre os métodos de pesqui-
sa em legibilidade”, cujas primei-
ras pesquisas datam de 1790. V&-
rios métodos sdo apresentados e o
resultado procura indicar conclu-
sbes sobre o correto uso dos tipos
e a utilizacAo das caixas altas e
baixas, corpos e medidas.

José Coelho Sobrinho apresenta
de forma sucinta todas as partes
gridficas de um jornal: editorial,
olhos, leads, titulos, textos etc,
sugerindo algumas dicas para faci-
litar a0 médximo a leitura dos pe-
riddicos. Oito jornais paulistas sdo
analisados graficamente, subme-
tendo a padronizagio grafica dos
periddicos a algumas criticas quan-
to 2 uniformidade dos tipos em-
pregados. Em sepuida, o autor
destaca os pontos positivos e nega-
tivos quando revé analiticamente
os elementos graficos dos jornais.

No momento em que as empre-
sas jornalisticas incrementam e
restruturam graficamente seus jor-
nais, face a estarrecedora concor-
réncia dos meios eletrbmicos, esta
obra sugere importantes técnicas
de persuasio grafica, voltadas & le-
gibilidade e a boa diagramacao, ca-
paz de estimular os habituais e
atrair novos leitores. O livro nio
entra no mérito artistico, mas
aponta que hd certa incoeréncia na
utilizagdo de corpos, tipos, medi-
das e entrelinhas quanto & marca-

c¢do aleatdria nos originais para
composicgio.

Deve-se, também, levar em con-
sideragio na escolha tipoldgica o
tipo de papel a ser utilizado no
impresso. O livro ndo contém a
andlise do suporte para a peca a
ser produzida. Hd que se lembrar
que o conjunto artistico, determi-
nado pelo diagramador no uso cri-
terioso dos recursos, pode ser pre-
judicado pela escolha de um papel
iénadequado, fato comum em revis-
as,

Em se tratando de uma obra que
analisa aspectos graficos, nio se
pode deixar de lamentar & m4d qua-
lidade do papel utilizado na im-
pressio, que dificulta a leitura dos
exemplos de tipos apresentados e
prejudica a demonstragio prdtica
oferecida pelo autor. Um livro elu-
cidativo como esse mereceria, no
minimo, papel couché,

Toshio H, Yamasaki
Faculdade de Comunicagio Social
Cdsper Libero

Pais e seus Filhos
Telespectadores

BASTOS, Laura — 4 Crianca
Dignte da TV: um Desafio
para os Pais. Petrépolis, Vo-
zes, 1988, 117 pp.

As preocupacbes da autora com
os pais e a familia, na relacio com
seus filhos e a televisfo, transpa-
recem ao longo da leitura de seu
livro. Ao assumir que a influéncia
televisiva exercese “no contexto
global da vida da crianga junta-
mente com as varias instituicdes
sociais, como a familia, a vizinhan-
ca, a escola e os demais meios de
comunicac¢io social”, ela aponta
para a necessidade da familia tam-
bém responsabilizar-se por suas in-
terferéncias. Em vista disso, Lau-
ra Bastos relata um estudo que
realizou sobre a recepcio da tele-
visiio por criangas. Esse trabalho
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deu origem & sua tese de doutora-
do em sociologia, defendida em
1985, na Franca.

As informacdes de jovens teles-
pectadores, com idades entre 9 e
14 anos, residentes em Brasilia, em
1984, sdo descritas e analisadas a0
longo dos capitulos. Aos 296 =alu-
nos, quase adolescentes, freglien-
tando escolas brasilienses — duas
publicas e duas particulares —, a
pesquisadora encaminhou um ques-
tionamento com o objetivo de
obter informacgdes que indicassem,
dentre outras, 0 seguinte:

® que motivos levam esses jovens
a ver televisfo; 0 que gostam e o
que nido gostam na TV e por qué;
que personagens preferem € por
qué; se estdo satisfeitos com os

programas da TV; quanto tempo e -

que hordrios dedicam & TV e as de-
mais atividades domésticas; dian-
te de 29 cenas de violéncia na TV,
que classificagbes esses jovens fa-
zem quanto ao medo; com quem
vém TV; que tipo e gquanfos apa-
relhos de TV tém em casa; que au-
torizacio dos pais recebem para
ver TV & como ocorre; gue tipo
de filmes esses telespectadores pre-
ferem e se vistos no cinema ou na
TV.

Essas guestdes dirigidas aos jo-
vens encontram-se sintetizadas nos
préprios titulos dos capitulos do
livro. As andlises descritivas e as
interpretagGes realizadas pela au-
tora siop apresentadas num estilo
simples e de fdcil leitura. Trazem
dados interessantes para as refle-
x0es dos educadores. E um iraba-
lho sério e bem cuidado.

Obviamente, como socidloga, Lau-
ra Bastos desenvolve esse estudo,
a partir de uma sua perspectiva
nessa darea de conhecimento das
relagdes sociais no mundo comu-
nicacional. Nesse sentido, & im-
portante a sua contribuigdo ao as-
sumir que a televisio ndo & “um
monstro infernal” e nem exerce in-
fluéneias de uma forma isolada ou
abstrata. Por outro lado, permeia
todo o texto uma tendéncia a enfa-
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fizar a possibilidade de uma forte
autonomia da familia no sentido de
controlar, de restringir o acesso
das criancas aos programas televi-
sivos considerados inadequados
pelos pais. Deixa claro, também,
gue esses devem proporcionar ou-
tras atividades a seus filhos, insis-
tindo nas determinaces que esta-
belecerem para o uso da televisido
e no respeito 4 autoridade de pais,
que n&o poderd ser contestada.
Afirma ainda que essas agbes de
controle e verificacdo das ativida-
des das criangas competem sobre-
tudo &s mies. Acreditamos que um
posicionamento assim, um tanto
otimista-idealista a respeito das
agbes da familia frente as relacdes
crianga-televisio, precisa ser melhor
discutido por todos nds, educado-
res comunicadores. Como transfor-
mar os diversos determinantes so-
cio-econdmico-politico que ai se ar-
ticulam, vivamente impregnados de
interesses conflitantes? Queremos
sim um caminho de esperanca, mas
que, realisticamente, contribua pa-
ra transformar e melhorar nossas
relagdes comunicacionais por uma
sociedade mais justa.

Consideramos importante uma
leitura refletida, discufida desse li-
vro por parte dos educadores. Acre-
ditamos que a educacdo para a co-
municacio no mundo de hoje é um
desafio também para os pais. Esse
livto de Laura Bastos tem sua con-
tribuicdo a oferecer nesse sentido,
bem como o de estimular mais es-
tudos nessa drea.

Maria F. de Rezende e Fusari
Universidade de S3o Paulo

TV: um Jogo de Encaixes

LEAL FILHO, Laurindo —
Atrds das Cdmeras — Rela-
¢do entre Cultura, Estado e
Televisdo. Sao Paulo, Sum-
mus Editorial, 1988, 106 pp.

@Quando alguém pede uma expli-
cagao mais fundamentads sobre a



televisdo no Brasil, o interlocutor
abre a boca: porque Marx, no Ca-
pital... e entio McLuhan... trans-
nacionals... foi o préprio Jesus
Martin Barbero que me disse, ju-
ro... Palavras textuais: patati, pa-
tatd... meu primo faz doutorado
e usa televisao na sala, como sim-
ples Adorno.

J4 o livto de Laurindo Leal Fi-
lho temn a vantagem de explicar
sem lugares comuns porgue ele
analisa apenas a TV Cultura, de
Sio Paulo, mas a partir dela con-
segue jogar luzes sobre toda a te-
levisao Dbrasileira, especialmente
por mostrar com clareza o subti-
tulo do trabalho, ou seja, as rela-
¢bes entre cultura, Estado e tele-
visdo.

Como se fosse um gedlogo exa-
minando a estratificagio de um
terreno, ele cava, encontra wmna pri-
meira camada, descreve-a, tem pre-
sente as causas de sua formacgio,
passa para uma segunda, uma ter-
ceira, deduz as acomodacdes, ex-
plica as fases de transicdo e chega
até mesmo a vislumbrar gue se o
terreno tivesse evoluido dessa ou
daguela maneira poderia ter pro-
piciado o surgimento de uma jazi-
da de ouro, de petréleo ou apenas
areia movediga., E assim que ele
analisa a proposta elitista original
da televisio, as tentativas populis-
tas de busca de audiéncia, a tenta-
tiva de escapar dessa poelaridade
através de uma proposta concilia-
téria de acomodagio entre as an-
teriores, e as propostas vinculadas
ac atendimento de aspiracbes po-
pulares.

Todas essas propostas nic se
esgotam em si, mas levam aos seus
promotores, sejam os liberais an-
teriores ao golpe de 1964, 0s auto-
ritdrios gue fazem mudangas e ca-
dédveres, a luta por uma contra-he-
gemonia, tudo isso mostrando de
um lado a faldcia de que a televi-
580 é um bloco menolitico funcio-
nando como aparelhe ideolégico e
de outro, desvendando a prdxis do
Estado diante da televis@o.

Alguns pontos do trabalho do
autor parecem simples. Que o Es-
tado intervém no processo felevi-
sivo € mais do gque sabido. Que
grupos cdominantes na sociedade
tém projetos de hegemonia fornou-
-se Iugar comum. Mas de que for-
ma isso accontece no cotidiano de
um setor de programacio ou num
departamenio de telejornalismo.
Como a méo do governador apa-
rece no video. E uma ou sioc mui-
tas maos? E um ou sfo muitos os
governadores? Qual é 2 vozZ e
gquem ¢ ¢ dono?

Como o préprio autor esclarece,
“o texto € dividido em capitulos
que possuem unidade prdpria. Ca-
da um & parte de um conjunto que
se articula por justaposi¢io. Tra-
ta-se de um joge de encaixes onde
cada peca possui sua prdpria iden-
tidade”. E o autor demonstra que
a Televisdo Cultura de Sdo Paulo
— 0u qualguer outra televisio — &
um jogo de encaixes, onde as ins-
tancias politicas, econémicas, cul-
turais existem lado a lado, por jus-
taposicfo, mas que sé mostra sua
face verdadeira quando termina o©
ultimo encaixe, Esse jogo nfo &
estdtico, porém: a cada instante os
encaixes produzem encaixes se-
cunddrios na dindmica que é a
mesma do capitalismo associado
brasileiro.

Os dois capitilos que mais avan-
cam nesse desvelamento da televi-
sio brasileira € o sexto (“Na pro-
gramagio, a luta pelo poder”) e o
sétimo (“Crise, o outro nome da
televisdo cultura”). Eles sfo im-
portantes por mostrarem como as
andlises mais globais se materiali-
zam no dia-a-dia, numa luta surda,
outras vezes declarada, extravasan-
do a prépria televisao para atin-
gir toda a sociedade. Para o leitor,
foi providencial a reorganizacio do
texto, fixando como 1dtimo capitulo
0 ¢ue normalmente apareceria co-
mo primeiro, na forma de revisgo
da literatura.

Sérgio Caparelli
Universidade Federal do
Rio Grande do Sul
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Um Livro é um Livro,
é um Livro

RIZZINI, Carlos — O Livro, o
Jornal e a Tipografia no
Brasil. Sao Paulo, IMESP,
1988, 454 pp. Edigdo fac-si-
milar.

Me pediram pra fazer uma rese-
nha sobre o livro O livro, o jornal
e a tipografia no Brasil, reeditado
pela Imprensa Oficial do Kstado
de Sdc Paulo — IMESPE, no ano pas-
sado. Esta nio € a primeira rese-
nha que fago, mas mesmo assim
pensei: “Uma resenha deve indicar
a0 leitor, em primeiro lugar, o con-
teiido do livro, em que partes se
estrutura, que informacotes contém,
sobre que assuntos versa. Em se-
gundo Iugar, umma resenha deve
apresentar uma apreciacdo critica
do livro, analisando contetlido e tra-
tamento, e situando-o dentro da
bibliografia especifica. Uma rese-
nha, quando favordvel, € encornids-
tica, laudatdria, adjetiva”.

Mas eu queria mesmo era falar/
escrever (estou sempre querendo)
sobre livro: produto cultural, ohje-
to, mercadoria, signo de poder, re-
cipiente de mmiltiplas linguagens etc.
etc. Eu queria falar de edigio, edi-
tor, mercado e indistria editorial,
editoragio de livros. Livro. Sem-
pre livro. Eu queria substantivar. ..

Mas anfes que o leitor, que espe-
ra ser esclarecido sobre o livro em
questio, se irrite com minhas di-
vagagOes e vire a2 p4gina, e que os
editores da Revista, que esperam
(penso) um comentdrio nos mol-
des tradicionais, se enfuregam e
cortem meu fexto, me apresso em
dizer que o livro O livro, o jornal e
a tipografia no Brasil, de Carios
Rizzini, mais do que © titulo su-
gere, € uma histdria da comunica-
gﬁo enquanto palavra escrita e
impressa.

Dividido em dois “livros”, o pri-
meiro, que ocupa cerca de um ter-
¢o do livro, trata da comunicacio
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oral e escrita, desde os primdrdios
da civilizacdo ocidental (Roma) até
a Europa - dos séculos XVIII e
XIX, incluindo capitulos sobre pa-
pel, correio, imprensa, gazetas ma-
nuscrita e impressa, livros... O -
vro II, que corresponde mais fiel-
mente ao titulo do livro, comeca
por abordar as formas mais primi-
tivas de comunicag¢io no Brasil,
com as cartas e didgrios de viagens
dos primeiros navegadores, até o
jornalismo que se fazia entre nds
na época da Independéncia. Esse
percurse inclui capitulos sobre o
ensino e os primeiros colégios da
Coldnia, as academias literarias, as
tipografias das provincias, a im-
prensa hrasileira a partir do velho
Hipolito etc. ete.

Tudo iss0 com uma grande rigque-
za de detalhes e informacdes, indis-
pensdvel a qualquer estudioso sd-
rio da comunicacio.

Mas eu queria falar de livro, de
edi¢éio, de editor, de mercado e in-
distria editorial... E nada melhor
do que o livro O livro, o jornal e a
tipografia po Brasil para atingir
esse intento.

Este nio € apenas mais um livro
sobre comunicacio. Este livro foi
relangado na 102 Bienal Interna-
cional do Livro, que aconteceu em
Sdo Paulo em agosto de 1988. Este
livro é uma reedicfo fac-similar de
um livro raro, que recebeu um tra-
tamento grafico moderno: a intro-
dugdo de trés cores, que facilitam
a leitura e enriquecem a qualidade
grafico-visual. Em formato 16 x 23
cm, com cerca de 460 pdginas,
farto de gravuras e ilustracdes, a
reedicdo deste livro faz parte do
Projeto Cultural IMESP, que visa
colocar & disposicio de pesquisa-
dores e ptblico em geral livros de
reconhecida qualidade intelectual,
que se encontram esgotados, mui-
tas vezes recuperando-os artesanal-
mente antes de serem fac-similados.

Este livro, e oufros do mesmo
Projeto, como A mensageira (cole-
cdo da revista literiria precursora
do feminismo no Brasil — 2 vols.)



¢ O homem do povo (colecio do
jornal eriado e dirigide por Oswald
de Andrade e Pagu), além de veicu-
lar conteidos de radical significa-
¢io para estudiosos de vdarios cam-
pos, testemunha o nivel de aperfei-
coamento técnico a que chegou a
industria editorial brasileira e,
mais do gque isso, constitui o exem-
plo claro de como o dinheiro pi-
blico, quando corretamente aplica-
do, pode reverter em beneficio da
cultura e do livro no Brasil.

S6nia Maria de Amorim
Universidade de S&o0 Paulo

A Cabeca do Brasileire

KOTSCHQO, Mara Nogueira —
A Cabega do Brasileiro:
Uma Andlise de Pesquisas
de Opinido Publica. Petrd-
Dpolis, Vozes, 1986, 119 pp.

Em A cabeca do brasileiro, Ma-
ra Nogueira Kotscho reiine resul-
tados de pesquisas realizadas pela
Folha de S. Paulo durante 1983 e
1984. A autora reapresenta dados
jé& publicados pelo referido jornal,
mas tem o mérito de agrupar pes-
quisas dispersas e traduzir os mi
meros em palavras e histdria,

As pesquizas s#o reunidas em
trés temas: politica, economia e
comportamento. Num plano glo-
bal a cabega do brasileiro clama
por mudangas. No periodo anali-
sado a maioria dos entrevistados
querem eleigbes diretas para Pre-
sidente da Repiiblica, nfic dé mui-
ta credibilidade &s atividades dos
politicos, empresdrios e militares,
mas prestigia os professores e ma-
nifesta-se soliddric &s greves de
trabalhadores. ¥ a cabega de um
pPovo que mostra insatisfagioc com
a estrutura do governo federal, d4
por exemplo nota 3,9 para o entdo
Presidente Figueiredo. Os seus
maiores medos sio assaltos e vio-
léncia. E wma cabega (77,4%) que
também considera que o namoro

€ uma relagao que deve ser vivida
apenas cOIm Uma pessca, que subs-
titui os medos de engravidar, de se
comprometer, de deixar de viver
outras coisas por sentimentos do
tipo receio de perder a pessoa
amada e n#c corresponder As ex-
pectativas do outro. A maioria
também sente-se feliz apds a troca
de caricias com 0 seu par, ao in-
vés do arrependimento e depressao
de outros tempos, e deseja se
casar. 3¢ que “casamento s¢ € ca-
samento se for legalizado e sacra-
mento”. E ainda uma cabeca favo-
ravel (74,6%) aos métodos anticon-
cepcionals nio naturais para o pla-
nejamento do ntimero de filhos, ao
trabalho da mulher fora do lar e
& atuagfo da igreja numa linha de
comprometimento  politico pro-
gressista.

O leitor encontra as problemsti-
cas acima e muitas outras analisa-
das pela autora a partir da siste-
matizagio de pesquisas realizadas
nas principais capitais do Pais.
O grande mérito de Mara € nio
apresentar os dados estatisticos
simplesmente, mas colocsd-los den-
trc do contexto da realidade con-
Juntural de cada momento da rea-
lizagdo da pesquisa.

E muito significativo poder com-
preender com hase em pesguisas
de opiniio que o brasileiro nio &
téo alienado e conservador como
parece & primeira vista ou como
algumas pessoas insistem em afir-
mar. H4 conservadorismo, ha alie-
nacdo, mas junto vem a recriagio
de valores € a mudanga. Como diz
Mara Kotscho, o brasileirc nos
anos 83 e 84 j4 “ndo se submete
mais. Ndo acredita mais na ilusd-
ria competéncia das Forgas Arma-
das como ‘salvadora da Psdtria’.
Clama por profundas transforms-
gbes em todos os niveis da politi-
ca institucionalizada e luta por isso.
Tem consciéneia dos oportunismos
e casuismos a gue estd exposto e,
aos poucos, refoma sua capacida-
de de organizacdo e mobilizacio no
caminho da conguista de sua ple-
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na realizacdo como homem e co-
mo cidaddo”.

Este livco nos ajuda a compre-
ender também gque a pesquisa de
opinido publica se revela como um
significativo canal de expressao da
populagdo tanto pela publicagdo
dos seus resultados pela impren-
sa, apesar dos limites que ela po-
de ocasionar, como pela fonte de
pesquisa gue se constitui ao pos-
sibilitar a sistematizacio e andlise
como eosta feita por Mara. Assim
a pesquisa de opiniao piblica po-
de contribuir para a caracterizacao
do modo de pensar de uma popu-
lacio em determinadoe momento
de suz histéria. E uma forma de
se dizer: “olha, eu existo e penso
assim. Vocé ndo pode mais igno-
rar este fato”.

Tem razio Francisco Weffort ao
dizer, no preficio, que os institu-
tos de pesguisa de opinido tém
muitas informagbes tteis para a
compreensio socioldgica do pro-
cesso de transformacio social vivi-
do peio Brasil e que a questio &
saber ver. Saber ver implica com-
preender a histéria em sua fotae-
lidade.

Cicilia M. Kohling Peruzzo
Universidade Federal
do Espirito Santo

Principios da Pesquisa
de Mercado

RUTTER, Marina e ABREU,
Sertdrio Augusto de — Pes-
quisa de Mercado. S0 Pau-
lo, Atica, 1988, 78 pp.

Uma socidloga e um histeoriador
si8o 08 autores do volume ne 141
da Série “Principios” da Editora
Atica, com um assunto que di o
titulo ao livro: Pesquisa de Merca-
do. Partindo do reconhecimento da
diversificacio dos mercados e da
conseqiiente concorréncia entre os
fabricantes e os produtos, Marina
Rutter e Sertério Augusto de Abreu
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tratam a pesquisa de mercado
“como um instrumental técnico
posto a servigo da informagio
mercadolégica e para o que conta
com regras e métodos rigorosamen-
te cientificos, respaldados tedrica
e praticamente ac longo do tempo
e testados nas mais variadas situa-
¢oes de mercado” (p. 6). A pes-
quisa de mercado objetiva, entdo,
minimizar as possibilidades de er-
ro nos planos e agdes mercadold-
gicas e evitar os prejuizos que dai
podem decorrer.

Diriginde o enfoque exclusiva-
mente para o levantamento de ds-
dos primdrios, os autores justifi.
cam 2 necessidade da pesguisa na-
quelas situacdes em que as infor-
maghes j4 existentes e analisadas
pelo administrador ndo se mostra-
ram suficientes. Portanto, ird exis
tir urn vazio no elenco de informa-
¢des em um momento especifico
do planejamento ou das agles
mercadolégicas, como também du-
rante um periodo de processamen-
to de determinadas acdes. No pri-
meiro caso, conforme o texto, “evi-
dencia-se a necessidade de apenas
uma pesquisa que revele a fofogra-
fia do mercado naquele momento;
noe segundo, fica caracterizada a
necessidade de umea pesquisa em
painel sistemitico, pela qual, atra-
vés de vdrias fotografias, na sua
continuidade, se possa tracar per-
fis situacionais e comportamen-
tais do que se pretende conhecer”
(p. 10). :

Resolvido (ou esclarecido) o as-
pecto conceituzl, o livro conduz
para uma visao do processo da pes-
quisa de mercado: a determinacio
dos objetivos do estudo, a elabora-
¢do do briefing da pesquisa e a
formulagio de uma proposta para
o estudo. Na defini¢gao do tipo de
pesquisa a ser realizade, sfo dis-
cutidos os métodos da pesquisa
quantitativa e da qualitativa com
suas principals técnicms e instru-
mentos de mensuragio. Depois de
urn rédpido eshogo do planejamen-
to da pesquisa (definicho da meto-



dologia e a previsio dos custos,
trabalho de campo, tabulagdo, or-
genizagio dos dados para andlise,
iipo de relatério a ser apresenta-
do), os autores dedicam-se ao exa-
me da definigio da amostra e de
seus tipos, utilizando muitos exem-
plos para facilitar a compreensio
dos conceitos.

Abordando a coleta de dados,
Marina Rutter e Sertdrio Augusto
de Abreu tratam o roteiro como
instrumento usado nas entrevistas
nido-estruturadas ou parcialmente
estruturadas, enquanto o questio-
ndrio deve se caracterizar por uma
estrutura logica interna e por sua
padronizacio. Nessa seg¢fo, o lei-
tor ainda toma conhecimento do
critério de classificagBo, estabele-
cido pela ABA — Associagio Bra-
sileira de Anuncianfes em conjun-
to com a ABIPEME — Associacio
Brasileira de Institufos de Pesqui-
sa de Mercado, para definir a clas-
se sdcioecondmica do entrevis-
tado.

Mais sucintamente, o livro pros-
segue com explicaches e recomen-
dacbes para o pré-teste do questio-
ndrio/roteiro; os cuidados a serem
tomados na realizagiio do trabalho
de campo; as modalidades para a
tabulagfo dos dados coletados em
um questiondrio; a andlise dos re-
sultados do estudo, quando o ana-
lista chepa a algumas conclusGes
fundamentais para o trabalho; a
confeccio do relatério final da pes-

quisa e a apresentacio dos resul-
tados.

No decorrer do caminho, se o
leitor sentir dificuldade com os ter-
mos técnicos da pesquisa de mer-
cado, pode recorrer & um vocabu-
lario critico. No final, caso o lei-
tor sinta-se estimulado para outras
leituras, uma bibliografia comenta
alguns livros para o aprofundamen-
{o dos conhecimentos em marke-
ting, na pesquisa de mercado, na
apresenta¢io grafica de dados e no
estudo das probabilidades e da es
{atistica.

Marina Rutter e Sertdrio Augus-
to de Abreu transmifem no livro
uma visdo introduidria competen-
te do processo de pesquisa e colo-
cam com clareza as intimeras ques-
toes técnicas e metodoldgicas sus-
citadas pela pesquisa com instru-
mental técnico 2 servigo da infor-
macio mercadoldgica. Essa € a
perspectiva que faz de Pesquisa de
mereado uma leitura recomendada
para o iniciante interessado nos
principios e conceitos bdsicos da
pesquisa mercadoldgica.

J. B. Pinho
Pontificia Universidade
Catdlica de Campinas

Além de Frankfurt

SERQUEIRA FILHOQ, Gisilio
— Andlise Social da Ideolo-
gia. Sic Paulo, EPU, 1989,
54 pp.

Gisdlio Cerqueira Filho € doutor
em Ciéncias Politicas pela TSP.
Em Anilise social da ideologia ras-
treia a compreensio do termo, pas-
sando por pensadores como Marx,
Gramsci e Althusser. Observa que
em A ideologia alemid (Marx e En-
gels, 1845/1846) n&o hd uma distin-
¢iAo clara e precisa do conceito de
ideologia, mas “é a partir deste
mesmo livro que o termo ideologia
adquire um estatuto pritico”.

Para a teoria da comunicacfo in-
teressa a argumentacgo do autor
Cerqueira Filho, que fixa, em data
anterior 4 publicacio da Ideologia
alem3, a preocupac¢do de Marx e
Engels com a amplitude do termo
ideologia. BEm carta arrolada pelo
autor, F. Engels escreve a E. Bloch
em 21/22 de setembro de 1890: “Se-
gundo a concepgao materialista da
histéria, o fator que, em udltima ins-
tdncia, determinag a histéria € a
reprodugido da vida real”. Mais
adiante: “a tradicBo que perambu-
la como um duende no cérebro dos
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homens também desempenha seu
papel”.

Quem procura entender o con-
ceito de indristria cultural, nicleo
de indagacdo permanente nos meios
de comunicacdao, encontra, na obra
em questdo, @ possibilidade de aliar
8 producgio com a histéria da vida
dos sujeitos produtores da indiis-
tria cultural. A ideologia de um
grupo, de uma revista, de um pro-
grama radiofénico ou televisivo, de
um jornal € pensada como “fend-
meno objetivo e subjetivoe involun-
tario, produzido pelas condigdes
objetivas da existéncia social dos
individuos” ou do vefculo. Tal en-
foque permite, por exemplo, que se
entenda melhor as diferengas en-
tre a televisio estatal espanhola,
cuja préhistoria remonta ao inicio
do franquismo, e a televisio bra-
sileira, de iniciativa privada, hoje
uma das prandes exportadoras no
mercado europeu. ¥ a instrumen-
talizagdo do enfoque tedrico a ser-
vigo da simbolizagio do conceito.

A obra Anilise social da ideolo-
gla ofercce subsidios para o pes-
quisador em comunicagio situar-se
diante das correntes pés-modernas
mais instigantes da atualidade,
dentro dos meios académicos e fo-
ra deles. Torna transparente o re-
ferencial fantasmatico subjacente
na ideologia, portanto no esquema
de idéias que orienta a confeccao
do produto cultural.

Cerqueira Filho nfo fica apenas
na andlise de Marx, mas enfrenta
L. Althusser e sua referéncia cons
tante a Freud. Nesta visiio pano-
ramica € inevitdvel o encontro com
Lacan: “A repetigio de certos sig-
nificantes de que a repressic se
apoderou ou ocultou, isto &, repri-
miu, € o que deve ser interpreta-
do”. E um avango ao pensamento
adorniano ou diante de certo ma-
niquefsmo de Frankfurt.

Para a comunicagio, enquanto

ciéncia que busca sua autonomia,’

0 importante € que se possa tra-
balhar as manifestagies incons-
clentes “presentes na ideologia (dis-
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curso), ou seja, os deslizamentos
do proprico significado”. Infere-se
que ¢ discurso de um veiculo de
comunicacdo, sua representacio do
real, ndc € meramente aleatdria,
como alguns acreditam poder ser,
mas fruto de uma sistematizacio
do real, segundo a histéria de seus
sistematizadores.

A improvisagio cede entdo lugar
4 eficiéncia de produgdo dentro de
uma induistria que, sendo cultural,

€ cada dia mais uma indistria de
mercado.

Gléoria Kreinz
Universidade de S&c Paulo

Jornal Laboratério
é Tema de Livro

LOPES, Dirceu Fernandes —
Jornal Laboratorio: do Exer-
cicio Escolar ao Compro-
misso com o Publico Leitor.
Sio Paulo, Summus, 1989,
191 pp.

A busca de uma metodologia de
ensino que consiga aliar a teoria a
prdtica jornalistica ndo € nova. Ela
existe, em nosso pais, hi mais de
meio século, praticamente desde a
implantagdo do primeiro curso de
jornalismo, que nasceu gracgas ao
espirito empreendedor de Anisio
Teixeira.

Desde entdo, profissionais e pro-
fessores experimentam férmulas
de ensino que possibilitem formar
profissionais para o mercado jor-
nalistico. A grande maioria se mos-
trou falha. Algumas pecaram pelo
academicismo excessivo, pois tra-
taram a comunicagio como um
conjunto de ciéncias; outras incor-
reram no grave erro de véla como
mera aplicagdo de técnicas e, sob
esta oOtica, apresentavam, ao mer-
cado profissional, comunicadores
que repetiam receitas ultrapas-
sadas do fazer jornalistico.



Com o surgimento dos cursos de
pds-graduacio, no inicio dos anos
70, 0 ensino de comunicagio e, par-
ticularmente, o de jornalismo, aban-
donaram o empirismo gue caracte-
rizava 0s dois exfremos para defi-
nir-se por metodologias cientificas
em dreas de dominio da pedago-
gia e da diddtica. Esses vinte anos,
entretanto, nao sfo suficientes pa-
ra se afirmar que o ensino desse
conhecimento tenha encontrado
seu caminho. A consulta i literatu-
ra confirma gue existem varias ver-
tentes. Entretanto, todas elas ca-
recemn, ainda, de maior consisténcia
cientifica e de experimentos mais
prolongados para gque se afirmem
como “modelo” a ser adotado.

Este panorama estd mudando
com a gradativa maturidade de
pesquisadores que, a0s poucos, es-
tdo obtendo recursos de agéncias
oficiais para a elaboragdo € conclu
sio de trabalhos, considerados, em
anos recentes, como “coisa pouco
séria”,

Entre os pesquisadores gque in-
vestern conhecimento e forga de
trabalho para preparar uma “peda-
gogia do jornalismo” hi um grupo
de docentes que alia a experiéncia
jornalistica aoc tirabalho sistemiti-
co de pesquisa pedagdgica. Frutos
da geragi#o de pesquisadores desta
década, estes estudiosos consegui-
ram implantar na Escola de Comu-

nicagGes e Artes da Universidade

de Sac Paulo uma linha prdpria de
pesquisa, hoje reconhecida até para
a realizacio de concursos internos
e de inpresso & carreira docente.

Faz parte deste grupo o profes-
sor Dirceu Fernandes ILopes, que
acaba de langar, pela Surnmus Edi-
torial, um dos mais importanfes
trabalhos sobre Jornel Laborato-
tio, que € a forma diddtica malis
pleiteada por alunos e professores
para o exercicio do aprendizado
jornalistico.

O seu texto, longe de ser hermeé-
tico, como convém & maioria dos
discursos cientificos, € solto, mais
proximo de uma grande reporta-

gem sobre os trés jornais experi-
mentais que foram objetos de sua
agucada observacdo: o Campus, da
Universidade de Brasilia; o Marco,
da Pontificia Universidade Catdlica
de Minas Gerais, e 0 Rudge Ramos
Jornal, do Instituto Metodista de
Ensino Superior de Sao Bernardo
do Campo (SP).

O autor, que por mais de trés
décadas dedicou-se ao jornalismo
profissional e esftd hd vinte anos
exercendo atividades docentes, con-
sepue aliar a experiéncia jornalis-
tica a0 rigor académico, principal-
mente quando enfatiza a necessida-
de de se determinar o miblico para
0 experimento impresso, por per-
mitir o incentivo e o registro do
feedback.

O livre ndo impde um mode-
lo mas analisa alguns existentes.
Aponta as suas impropriedades,
ressalta as suas qualidades e, o
mais importante, traga diretrizes
para novos experimentos e pesqui-
sas neste campo contraditdrio do
ensino jornalistico.

José Coelho Sobrinho
Universidade de Sac Paulo

Imprensa e Movimento
Operirio

FERREIRA, Maria Nazareth —
Imprensa Operdria no Bra-
sil. Sao Paulo, Atica, 1988.
93 pp.

Existern objetos de estudo em to-
das as ciéneias que, por forca dos
inferesses dominantes na socieda-
de, sdo relegados a posicAc secun-
ddria, quando nao inferior, de co-
nhecimento. A imprensa operdria é
uma dessas areas nao contempla-
das pelo efetivo apoio dos drgios
de financiamento & pesquisa e, con-
seqiienternente, carente da atengéo
de um nimero maior de pesquisa-
dores nas ciéncias sociais, na his-
téria e na comunicacio. As razbes
para este descaso brotam no ambi-
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to mais abrangente, que nio inclui
0 conhecer aspectos da vida ope-
rdria no projefto politico-histdrico
do Pafs, inspirado e dirigido pelos
ditames da dominagio social, pene-
trante e convincente apentas do que
lhe convém ser conhecido. Por ou-
tro lado, ngo € f4cil o acesso a
esta importante fonte primiria pa-
ra a histdria social da classe ope-
rdria: a prdopria condicdo de subal-
fernidade e seus determinantes di-
ficulta © registro e a preservagio
de sua agfo. Operdrios, cujo traba-
lho os consome arduamente, nido
tém tempo para hem acompanhar
as tantas formas politicas de orga-
nizagio para resistir e ajustar-se ao
ritmo da exploracido capitalista.

As pdginas dos jornais, revistas
e boletins produzidos por elemen-
tos da classe operdria ou a ela li-
gados intelectualmente, plantam o
germe da mudanca e conquistas
sociais. Uma tal producgio, disper-
sa, Infermitente, perseguida, signi-
fica muito para o crescimento da
cultura proletdria, registrando os
sonhos e anseios dos trabalhado-
res, criando utn espago para de-
nunciar as condicdes de trabalho a
que sdo submetidos.

Por enfrenter as dificuldades e
levantar o véu para expor a exis-
téncia da imprensa proletdria, estd
0 merito da obra da professora
Maria Nazareth Ferreira. Neste
seu segundo livro sobre o assunto
fraz ao miblico os resultados preli-
minares de pesquisas que se reali-
zam em virias regides do Brasil,
fazendo convergir pesquisadores
universitarios nesta drea e estimu-
lando-os ao frabalho.

Incluido na Série Principios da
Editora Atica, o livro é rico em in-
formacgdes, apresenta longo qua-
dro dos principais jornais, contém
uma bibliografia comentads e tra-
¢ca as grandes linhas para inter-
pretacio da imprensa operdria.
Analisa-a pela perspectiva histérica
em trés etapas: o0s periddicos pu-
blicados por imigrantes e nacio-
nais sob a influéncia do anarcos-
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sindicalismo, em fins do século
passado e inicio deste; a imprensa
partiddrio-sindical do. amplo perio-
do compreendido entre 1930 e ©
término do movimento populista;
e, mais recentermente, a imprensa
que se profissionaliza nos sindica-
tos. Em sua abordagem observa-se
os percalcos daquela imprensa, voz
auténtica e, muitas vezes, ventrilo-
qua do operariado fazendo-se clas-
se social ao longo da hisfdria.

A leitura de Imprensa operaria
no Brasil propicia entrever-se o0 po-
tencial de revelagio do real da-
quela fonte e o muito a avangar
para conhecé-la. Faz-se necessario
um sistemsético e exaustivo levan-
tamento conjugado regionalmente
no pais, acerca da producio sim-
bdlica proletdria. TEsie, por sua
vez, depende do desenvolvimento
de metodologia capaz de oferecer
seguranga a0 pesquisador em ex-
plicitar e uniformizar critérios pa-
ra a sua conceituagdo. Hd, ainda,
8 preméncia em se aprimorar com
sustenfacio tedrica os métodos de
andlise do material.

Diante da fugidia realidade dos
periddicos oriundos da e para a
classe operdria, a Autora entende
que a imprensa dos partidos poli-
ticos identificados com as Iutas
dos trabalhadores inclui-se na de
nominaghio imprensa operiria, bem
como & producdo jornalistica dos
sindicatos. Provando que a histd-
ria da imprensa segue as marchas
e contramarchas do movimento
operdrio, leva a urma aproximacio,
quase exclusiva, entre a histdria da
imprensa operdria e a acio do
PCB. Ao vislumbrar naqueles pe-
riddicos as relagbes concretizadas
de uma lufa que € politica por ex-
celéncia, € tem forga, a obra in-
duz a pensar o quanto tem sido
menosprezado, em nossa socieda-
de, o poder de cormunicagdo destes
veiculos répidos e de ficil penetra-
¢do no meio do operariado.

Q procedimento anaslitico é deli-
cado pels complexidade do fend-
meno, ne medida em que envolve



problemas de origem institucioral
¢ participagio individualizada de
outras classes na produgio e emis-
sdo dos periddicos. Esta constata-
¢a0 remete ao contetido, varidvel a
cada época como demonsfra a Au-
tora, como a mais segura via de
acesso 2 delimitagio do femfmeno.
Aqui, o campo estd aberto &s inves-
tigagbes e ilagies para o conheci-
mento da histéria da classe, sem
contar aue a ferceira ponta deste
tridngulo pouco recebeu atencfo até
hoje, ou seja, a recepgio das men-
sagens, expressa na leitura e “feed-
-back” dos trabalhadores.

O trabalho pioneiro da Profa
Maria Nazareth contribui para a
compreensdo do lugar e papel da
imprensa resultante e participe do
movimento operdrio no Pais.

Silvia Maria Pereira d¢ Aratjo
Universidade Federal do Parand

Além dos Conteddos
Publicitarios

SOARES, Ismar de Oliveira —
Para uma Leitura Critica da
Publicidade. S&o Paulo, Edi-
¢bes Paulinas, 1988, 102 pp.

A primeira impressic causada
por este livro é & de que ele re-
presenta um avango em duas dire-
¢bes. Uma no aspecto editorial.
Outra, no da linguagem. O avanco
no aspecto editorial, antes de qual-
quer outro, diz respeito ao éxito
de um projeto tentado por muitos
e alcancado por poucos: produzir
um livro de fdcil assimilag8o, nu-
ma proposta acessivel independen-
temente de niveis de escolaridade,
e sem o rango dos textos falsamen-
te académicos. O avango no as-
pecto da linguagem coincide com
a proposta de um projeto voltado
para a iniciacdo de fodos quantos
desejam um verdadeiro dominio da
verdade, ndo importa a forma co-
mo esta seja anunciada,

Ng mesma linha de trés iniciati-
vas anteriores (e também de re-
sultados exitoses), a cobra destina-
-s¢ a subsidiar principalmente lide-
res de opinido envolvidos com ati-
vidades comunifdrias, para dque
possam desenvolver projetos edu-
cativos identificados com as pro-
postas do Documenio de Puebla.
Propostas que se destinam a edu-
car o “priblico receptor”, no senti-
do de ser ele dotado de uma atitu-
de critica em face da emxurrada de
mensagens ideoldgicas e publicitd
rias a que se vé submetido.

Este, como os outros trés livros
anteriores (voltados para a leifura
critica dos quadrinhos, da televi-
sAo e dos jornais, respectivamen-
te), di coniinuidade a uma inicia-
tiva do Setor de Pastoral da Co-
municacdo, o SEPAC, das Edigbes
Paulinas. E, como nfo poderia
deixar de ser, coincide com as men-
cionadas propostas de Puebla. Di-
vidido em seis capitulos, logo no
primneiro remete para o aprendi-
zado da leitura critica, enfatizan-
do sobremaneira os tipos de men-
sagens a serem analisadas. No se-
guntido discute uma questio mui-
to em voga: o cidadio e o povo
entendidos como sinfese da opinidao
publica, e dai transformados me-
ramente em instrumentos de con-
sumo na estrutura capitalista.

Os terceiro e quarto capitulos
reservam-se ac estudo das agén-
cias de publicidade e dos prdprios
publicitdrios, enquanto personifica-
¢do dessa estrutura. Que se ser-
ve, alids, ao aparafo mercadoldgico
existente, destinado a garantir ven-
da e lucro. Sem se importar com
nenhuma outra razio gue nio Sse-
jam estas. O quinto capitulo estu-
da as preocupacdes da publicidade
com © outro lado dessas razoes,
pois, afinal, elas dependem dele: 0
lado da intimidade do consurmi-
dor. Isto porque € na intimidade
que este revela seus hdbitos, suas
atitudes, seu comportamento, de
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tanta utilidade para o seu prdéprio
dominio.

No sexto capitulo, finalmente, o
livro revela como fazer a Ieitura
critica da publicidade. Como bhem
assevera 0 autor na conclusio da
obra, “o que se pretende, com as
propostas de leitura critica dos sis-
temas de comunicagio, € a forma-
¢Bo ou consolidagao da consciéncia
de classe dos grupos, a pertir do
lugar social em que se encontram e
dos grandes projetos ou utopias
que alimentam”. Desse modo, mui-
tas sdo as “metodologias” a per-
correr. Se a publicidade enseja a
aceleracio da demanda para além
dos limites da racionalidade, tam-
bém serve de instrumento de anes-
tesia social, porquanto seus recur-
S0S omitem a crueza de uma rea-
lidade tormentoss e, &s vezes, até
mesmo desumans. Muitas coisas
diz, em formas e cores que em
nada coincidemn com esta realida-
de. Seus contetidos tédm um 1irm-
co compromisso: atrair a pessoa
humans como presa ficil a0 consu-
mo e, com isto, justificar a prépria
existéncia do capitalismo.

E necessdrio, portanto, saber ler
0 que ela diz. Em poucas e precio-
sas palavras o autor praticamente
esgota este assunto. S¢ falta mes-
mo dizer que além da premedita-
¢a0, sempre dissimulada na publi-
cidade, também hd muits boba-
gem, muita estupidez, obra da in-
competéncia de um mercado que
tem de tudo, inclusive profissionais
e agéncias incapazes, os quais, mui-
tas vezes, falam sem dizer coisa
nenhuma. E ai ndo héd sequer o
que ler. ..

. Tupa Gomes Corréa
Universidade de S&o Paulo

“Marketeiros” Atencio

BOLARO, Cézar Ricardo 8i-
queira — Mercado Brasilei-
ro de Televisfo. Universidade
Federal de Sergipe, PROEX/
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CECAC/Programa Editorial,
1988, 175 pp.

Os meios de comunicacio ele-
tronicos, sobretudo a televisio, ca-
recemn de andlises mercadoldgicas
especificas sobre a sua importin-
cia na consolidacio da indstria
cultural brasileira. Principalmente
do ponto de vista cientifico dos co-
municadores ou, como é 0 caso da
presente obra, em trabalho acadé-
mico reslizado por um jornalista.
Temos que ressalvar que muitos
trabalhos de peso sfo realizados,
mas, inevitavelmente, valorizam o
interesse comercial do mercado pu-
blicitério representado pela televi-
s80, Tém, por isso, objetivos
alheios & pesquisa académica que
€, por principio, isenta na aborda-
gem e apresentacgac dos dados e no
entendimento dos processos da co-
municagho. Os trabalhos comer-
ciais sao produzidos por “marke-
teiros”, “diretores de media” ou
ainde por economistas dos meios
de comunicagio da indistria da
cultura no Pais. Este ndo é o caso
de Bolafio e ai reside o grande va-
lor desta sua obra: a seriedade, a
profundidade e, conseqiientemen-
te, a grande utilidade do livro Mer-
cado Brasileiro de Televisio nas
escolas de comunicagdo, tanto pa-
ra a graduagio, como para Os pes-
quisadores da &rea.

A obra, resultado de profundo
estudo que resultou em disserta-
¢io de mestrado na Universidade
Estadual de Campinas (SP) —
defendida alids no Instituto de
Economia —, aborda e define o
conceito de indistria cultural no
Brasil e aprofunda a anglise da
relacio  anunciantes/comercializa-
¢do/veiculos. Esta é uma tarefs 4r-
dua dadas as complexas especifici-
dades dos mecanismos que regem
0 mercado publicitirio nos meios
eletrénicos. Para Bolaiio, o objeti-
vO € analisar, do ponto de vista eco-
ndémico, ¢ micleo central da indis-
tria cultural no Brasil, o sistema
comercial brasileiro de televisao”.



Para se fazer trabalho cientffico
nesta 4rea & necessdrio tratar de
temas nio muito bem delineados
até o momento. Um deles € a ques-
tao do publico da televisdo. Muitas
pesquisas sio feitas partindo do
ponto de andlise do veiculo mas
pouco se sabe sobre o piblico que
recebe as mensagens televisivas.
Bolafio enfrenta esfe desafio e vai
além: aceita tarefa complementar
que € a de definir o publico dos
segmentos comerciais da televisdo
j4 que esta é a forma absoluta de
sustento dos veiculos eletrbnicos
na estrutura vigente, salvo as edu-
cativas. Revela ermn grifico A pdgi
na 32 os valores das verbas de
merehandising aplicados na televi-
s80 nos anos 80 e 81. Apresenta na
65, a polémica questio dos BVs, as
famosas “bonificagdes por volu-
me”, pritica introduzida pela Rede
Globo e muifo questionada pelos
anuncianfes, agéncias publicitdrias
nio beneficiadas e emissoras con-
correntes.

Bolafio aborda a questdo da que-
da da Excelsior, 0 acordo da Re-
de Globo com o grupo Time/Life,
o chamado “Padrio Globo de Qua-
lidade”, 0 éxtase e a agonia da Tu-
pi, a chegada da TVS-Silvio Santos
e da Rede Manchete, o esforco de
criagio da Rede Bandeirantes, e
investe na exumacio do processo
de penetragdo dos diferentes veicu-
los na audiéncia televisiva.

O trabalho fetn muitos meéritos
e assegura lugar de importéncia na
bibliografia brasileira da comuni-
cacdo e da televisio. Porém, em-
pana um pouco seu brilho quando
Bolaio se detém, a meu ver, des-
necessirias vezes, na obra de pes-
quisador que realizou trabalho em-
briondrio sobre a televisio e seu
sistema de organizagido empresa-
rial. O autor citado, Luis Eduardo
Potsch de Carvalho e Silva, e a
obra, Esiratégia empresarial e es-
irutura organizacional mnas emis-
soras de ielevisdo brasileiras, sio,
repetidas vezes, 0 ponfo de apoio
para algumas afirmacdes ou criti-
cas de Bolafio. Acredito que a obra
teria maior dinimica se o autor
nio tivesse seguido este caminho.
Outro ponto a ser levantado ¢
quanto a apresentagdio grafica do
livro, que, inequivocadamente, me-
rece melhor impressfo e visualiza-
¢80, 0 que seguramente vai lhe im-
primir aspecto de “produto de pri-
meira linha” que a obra indiscu-
tivelmente merece. E necessario sa-
lientar, ainda, e apesar desta ul-
tima observagio, o extraordindrio
esforco da TUniversidade Federal
de Sergipe, oferecendo & socieda-
de tdo significativa obra editorial.
O exemplo bem que poderia ser
seguido por outras instituicbes.

S. Squirra
Universidade de S&o Paulo
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