RESENHAS

Muitas Organizacdes,
Pouca Organizagio

LEUENROTH, Edgard — A
Organizacdo dos Jornalistas
Brasileiros 1908-1951. 8o
Paulo, COM-ARTE, 1987, 200

rp.

O livro 6 um levantamento das
associagbes, sindicatos, clubes, fe-
deracOes e congressos que jorna-
listas brasileiros fizeram ou fen-
taram fazer no periode considera-
do, fase importante da formagic
sindical de numerosas outras ca-
tegorias de trabalhadores.

Leuenroth obteve seus dados, em
grande parte, em anotagbes pes-
soais, e em recortes e como res-
postas a cartas-consulta, que co-
mecara a enviar, na década de 30,
a jornais, jornalistas e associagdes
de todo Brasil. O quadro que con-
segue reunir € heterogéneo, com
irregularidades e lacunas. Nao obs-
tante, Leuenroth logra superar es-
sas debilidades e montar o pro-
vavelmente tinico mapeamento
existente sobre o assunto, classifi-
cando entidades e eventos em ca-
tegorias e subcatepgorias. Como to-
do mapeamento inicial, ¢ insufi-
ciente, porém indispensdvel.

O livro ¢ enriquecido com dois
prefiacios, dos professores Yara
Aun Khoury, da PUC/SP, e Freitas
Nobre, da USP, este também ex-
-presidente do Sindicato de Jorna-
listas de Sdo Paulo e da Federa-
G40 Nacional de Jornglistas. Am-
bos enaltecem a figura de Edgard
Leuenroth, grdfico, publicitdrio,
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jornalisia, militante sindical e po-
litico, lider e propagador do anar-
quismo e do anarcossindicalismo
— “et pour cause”, perseguido pe-
la repressio policial durante toda
a sua vida.

Enfim, o mapa da mina ai estd,
A outros exploradores caberd per-
corrélo para encontrarlhes mais
tesouros, mas a mera leitura jd
permite evidenciar algumas pistas
gerais.

Uma delas. A organizacio dos
jornalistas, desde s fundagio da
Associagio Brasileira de Impren-
sa, em 1908, defrontou-se com uma
ambigiiidade que ainda a percor-
re. O que &, precisamente, um jor-
nalista? A ABI, deliberadamente,
reline empregados e empregadores.
Outras associagdes semelhantes,
posteriormente, conservam a ambi-
gliidade. Somente a partir de 1934,
com a criagdo dos primeiros sin-
dicatos j& sob as leis de Getulio,
comecga a haver distincAdo um pou-
co mais nitida entre a classe dos
trabalhadores e a dos proprieta-
rios.

A essa, acresga-se outra confu-
s80: a que existe entre o jornalis-
ta profissional, que vive hasica-
mente do exercicio assalariado da
profissido, e o jornalista “amador”,
ou colaborador, que eventualmen-
te escreve em jornais e revistas.
O livro de Leuenroth aponta al
gumas tentativas de fixar a dis-
tingdo, por meio de conceitos ou
de entidades diferentes. Mas a con-
fusao permanece até hoje.

Também fica evidente o diiplice
carater que sempre tiveram as en-
tidades associativas de jornalistas:
forma de defesa setorial de uma
categoria profissional, e, a0 mes-



mo tempo, forma de a Sociedade
civil organizar-se. Os dois compo-
nentes andaram quase sempre jun-
tos. Dois exemplos: “Gustavo La-
cerda... teve a feliz idéia de fun-
dar uma associagdo que amparas-
se os jornalistas e suas familias,
nos momentos dificeis” (do depoi-
mento de Oscar Dardeau sobre a
fundacio da ABI). E o Congresso
da Imprensa do Estado de Sao
Paulo, em 1933, discute a liberda-
de de imprensa e a revisdo da Lei
de Imprensa.

O corporativismo ndo era ape-
nas o modelo oficial que o Esta-
do de Vargas gostaria de ter im-
posto a toda a sociedade. Concre-
tamente, era tambhém uma das
poucas formas de resisténcia dos
assalariados contra a exploracido e
a organizacio dos patrdes. A obra
de Leuenroth mostra alguns exem-
plos: a preocupagdo das associa-
¢Oes com a construcio das “Casas”
ou “Retiros” de jornalistas, natu-
ralmente com verbas e beneficios
oficiais, o que vale alguns elogios
is autoridades, inclusive a Vargas;
o desconto em passagens e hotéis,
0 que, mais que uma vantagem
para © jornalista, era uma econo-
mia € um bom negdcio para a em-
presa, que assim apanhava a cas-
tanha com a mao do gato; a insis-
téncia na criacdo e no desenvol-
vimento dos departamentos “as-
sistenciais” (médico, advogado
etc.), 0 que cumpria trés objetivos:
enquadrava-se no sindicalismo des-
politizante do Estado Novo, deso-
brigava os empresdrios desses de-
veres e desafogava um pouco
mais a miséria em que viviam o0s
jornalistas.

Aqui e ali pequenas pérolas, porém
Dreciosas. A Associagido Piauiense
de Imprensa fundouse em sala ce-
dida pelo Partido Nacional Socia-
lista do Piaui (ep. cit., p. 98); isso
foi em 1933, guando comegava a
ascensdo do Partido Nazista na
Alemanha. O Sindicato dos Jor-

nalistas Profissionais de Alagoas
foi fundado em 1938, e na divulga-
¢Ao de sua criagio se dizia que a
iniciativa se integrava “na estru-
tura orginica do Estado Novo”
{op. cit, p. 79). O jornal! O Im-
parcial, de Salvador, noticiando a
reforma dos estatutos da Associa-
cido Bahiana de Imprensa, em
agosto de 1939, dizia que a entida-
de visava “nio s6 a defesa da clas-
se em geral”, como, também, “au-
xilios e facilidades as empresas a
cuja sorte estdo 0s mesmos (oS
jornalistas) ligados” (op. cit., p.
81). E outras.

Enfim, de 1951 até agora pas-
sou-se j& quase meio século e mui-
ta coisa mudou. A glevacao do ni-
vel de organizagio e consciéncia de
outras categorias profissionais re-

‘duziu o papel dos jornalistas em

relaciio ao conjunto dos trabalha-
dores. Certamente os jornalistas
nio sdo maijs as “sentinelas de van-
guarda do pensamento humano”,
como Se perorava em 1933 (cf.
Raul de Polillo, op. cit, p. 161),
nem mais constituemn uma “clas-
se” que € a “vanguarda dos traba-
lhadores”, como se proclamava ain-
da em 1942 (op. cit., p. 174).

Hoje em dia, certamente os jor-
nalistas tém uma visdo mais mo-
desta e correta de sua importincia
relativa dentro da classe trabalha-
dora. Mas continuam enfrentando
muitas das dificuldades, ambigiii-
dades e contradi¢cdes de sempre.
De 1908 a 1988 sdo oitenta anos de
lutas, tentativas, fracassos, éxitos,
de numerosas entidades. Os resul-
tados, porém, ainda sio parcos e
mofinos. O que torna ainda atuais
as palavras de Leuenroth, com que
os editores epigrafaram seu livro:
“Qs jornalistas sempre viveram a
pugnar pelos interesses de toda a
gente, menos dos seus”.

Perseu Abramo
Pontificia Tniversidade Catdlica
de Sao Paulo
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Negros na Imprensa:
Um Retrato Branco

SCHWARCZ, Lilia Moritz —
Retrato em Branco e Negro
— Jornais, Escravos e Cida-
ddos em Sdo Paulo no Final
do Século XIX. Sido Paulo,
Companhia das Letras, 1987,
284 pp.

Bastante oportuna, principalmen-
te para os profissionais de comu-
nicagdo em 1988, a Ieitura de Re-
trato em brance e negro, da his-
toriadora/antropéloga paulista Li-
lia M. Schwarcz. O conhecimento
deste livro, inclusive, pode ajudar
num sentido mais imediato & re-
flexio sobre o desempenho que a
imprensa teve diante do escravis-
mo no Brasil. De um lado sabe-
mos da campanha aholicionista,
na qual jornais tiveram destaque,
fazendo despontar tribunos-jorna-
listas que, de um modo ou de ou-
tro, cerraram fileiras contra a es-
cravidao.

Mas nem sempre & suficiente co-
nhecer a histdria apenas pela cons-
ciéneia dos perscnagens envolvi-
dos. Portanto, ndo € possivel cre-
ditar aoc jornalismo do periodo
abolicionista apenas um papel
triunfante de contestador da or-
dem. Este ¢ primeiro recado, en-
tre muitos, do referido livro.

Inicialmente a questdo racial €
revisitada através de seus princi-
pais modelos tedricos, antigos e
atuais, persistentes ou néo. No tra-
balho, originariamente tese de mes-
trado da Unicamp, fala-se também
do contexto politico, econdmico,
além de rdpido antecedente da
imprensa paulistana,

Um grande achado é que a auto-
ra, sendo cientista, escreve uma
linguagem de gente. O estilo flui le-
ve, segurc, sem prejuizo para O
contelddo e a precisio das andlises.
Uma cuidadosa investigagdo tems-
tica, com quadros dos assuntos

148

pesquisados e catalogados, dd base
aos comentdrios. Por eles ficamos
sabendc que OS Negros aparecem
mais quando se tratz de vieléncia,
nos dois jornais pesquisados: A
Provincia de Sae Pauwlo (periodo
de 1874 a 1889) e Correio Paulista-
no (1874 a 1890). Outras noticias
que se destacam: bLbertacdo de ca-
tivos, suicidios, negros degenera-
dos etc. ete.

O livro {rata desta matéria de
maneira articnlada, diferente da
perspectiva de um Gilberto Freyre
diante dos amincios de escravos
nos jornais do séculec passado. As
complexidades nfdc escapam. Num
editorial da Provincia, de 1889 (de-
pois da Lei Aurea...), foram pes-
cadas estas pérolas: “A escraviddo
nao foi obra da convicgio, mas da
forca. Todavia por efeito de um
natural espirito democridtico que
relaxou o0s preconceitos por in-
fluéneis cumulativa do hébito nfo
i;e constitui um regime de cas-
aS"- ,

Como se vé, a linha editorial con-
trariava © proépric noticidrio, on-
de predominava a violéncia. O mes-
mo jornal em 1881 noticiara, to-
mando posigdo: “O sr. Manoel
Igndcio de Camargo, conhecido e
muito estimado fazendeiro deste
municipio. de Campinas, fol vitima
de seus préprios escravos sendo
barbaramente .morto & traigho”.
Onde fica a propalada passividade
dos cativos em episddios como
este?

Por fim, Lilia Schwarcz con-
clii que predomina, nestes dois or-
gios de imprensa, a imagem dos
negros “amigos dos brancos”,
“pretos fidis e servidores”, “feli-
zes enquanto tutelados”, apesar de
as vezes “violentos”, “instintivos”
e guardando “resquicios degenera-
dos”.

Retrato em branco e negro &, na
verdade, um retrato colerido das
representagbes construidas pelos
grupos dominantes sobre a questdo
racial. E um retrato policrémico
feito com técnicas rmodernas, per-



mitindo que focos de Iuz cheguem
a recantos escondidos pelc precon-
to velado. Ou melhor dizendo: a
imprensa fazia um refrato branco
dos negros...

O livro, apesar de tratar de um
pericdo que parece distante, supe
rado, deixa vdrias licdes — e 50
por isso j4 & instigante, Para os
historiadores, comprova que a “his-
téria das mentalidades” ndo ¢ in-
competivel com o trabalho bragal
da pesquisa e andlise de documen-
tos. Para o antropdlogo, reforca a
interdisciplinariedade do ohjeto
étnico-cultural. E para os profis-
sionais de comunicacfo, como para
o leitor em geral, fica a cerfeza de
que o tema ndo € tdo longinquo as-
sim. Ac fim da leitura um desafio:
nada como conhecer melhor o de-
sempenho do jornalisme brasilei-
ro (néc s6 no século passado)
diente da relacio social dominan-
te e do racismo.

Marco Morel

Universidade Federal
do Rio de Janeiro

Maihande em Produto
Quente

MARQUES DE MELQ, José
(org.) — Géneros Jornalis-
ticos na Folha de S. Paulo.
840 Paulo, Instituto de Pes-
gquisas de Comunicag¢io Jor-
nalistica e FEditorial — IPC-
JE, 1987, 110 pp.

Géneros jornalisticos na Folha de
S. Paulo € o resultado de um cur-
s0 de pdsgraduacio sobre os géne-
ros opinativos na imprensa didria.
Professor (José Marques de Me-
lo) e alunos de mestrado e douto-
rado da ECA-USP propuseram-se a
realizar uma “anglise comparati-
va dos postulados tedricos sobre
géneros jornalisticos, [...] com a
dinimica dos géneros e sua confi-

guragio num preduto jornalistico
vivo”.

A importancia desta proposta —
e, portanto, da publicagioc que de-
la resultou — ¢ o fato novo de
pesquisadores de alto nivel debru-
carem-se sobre o jornal didrio pa-
ra uma andlise do produtc ainda
“quente”. A maioria dos estudos
realizados na drea da comunicacio
de massa peca por demasiada teo-
ria, sem uma visdo paralela da ati-
vidade prética, ou por um interes-
se predominante pelos meios ele-
tronicos. Dos meios impressos qua-
se s0 existem abordagens histdri-
cas.

A causa diss0 me parece clara.
A teoria vem de fora; € importada.
O produte €& nacional. Mais que
isso, local. E dd muito trabalho
produzir conhecimento novo. Dis-
cutir interminavelmente sobre gé
neros e sobre a possibilidade de
delimitd-los, caracterizd-los, € uma
coisa. Teorizar em cima de um jor-
nal que existe, que circula diaria-
mente, que muds diariamente, mui-
to mais dificil.

A publicacic faz parte da série
Pesquisa que a Escola de Comuni-
caches e Artes — ECA — vem edi-
tando através de seu Departamen-
to de Jornalismo e Editoragédo, com
papel-jornal e a produgdo grifica
mais simples possivel, Os géneros
abordados — cada um por um pes-
quisador — sdo: artigo, carta, ca-
ricatura, comentdrio, cronica, edi-
torial, entrevista e fotografia.

A inclusdo da carta de leitor co-
mo génerc jornalistico, em um mo-
mentoc em que Sse prega maior
abertura dos meios de comunica-
cdo e maior respeito ao direito de
opinido, & um bom achado da equi-
pe. E exatamente esta relagio en-
tre a publicagic das cartas € a
aceitaclio da participacio do leitor
pelo jornal que Manuel Carlos Cha-
parro coloca em questio. Para
concluir que, “na prdtica, uma tec-
ria diferente”.

QOutra postura bdsica que me pa-
receu positiva € a ndo divisdo en-
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tre gémero opinativo e género in-
formativo, embora 0s géneros es-
colhidos para andlise — com ex-
cegio da entrevista e da fofogra-
fia — sejam tradicionalmente clas-
sificados na drea de opinido.

O ponto de partida de todo o es-
tudo € a imagein que a Folha pro-
jeta de si mesma. Os pesquisado-
res tiveram, inclusive, um cold-
quio com os diregentes editoriais
do jornmal, & frente o senhor Oti-
vio Frias Filho. Esta € outras in-
formagbes metodoldgicas, impor-
tantes para quem gquer avaliar o
trabalho ou utilizd-lo como mode-
lo de pesquisa, s80 fornecidas na
introdugdo pelo organizador Mar-
ques de Melo.

A injciativa da publicacio dos es-
tudos &, pois, louvdvel, e o produ-
to de grande utilidade para pro-
fessores e pesquisadores. Mas tem
gue merecer alguns reparos. Por
exemplo: nem sempre o que & pro-
metido nos intertitulos ¢ dado em
seguida. Ao analisar o género ar-
tigo, Pedro Gilberto Gomes pro-
mete tratar ds estrutura do texto;
¢ fala apenas da orientacfo filosd-
fica dos ariigos da Folha ou da
eficicia ou nao da argumentacio
contida nas matérias. Em com-
pensagido, os dados gquantitativos
830 abundantes, neste como em to-
dos os trabalhos da equipe, inspi-
rada pelo mestre Jacques Kayser.

O texto mais sdlido € o de Cre-
milda Medina, sobre entrevista. &
€ também o mais critico em rela-
¢80 ao jornal abordado e ao tra-
balho jornalistico brasileiro- em ge-
ral. Cremilda h4d muito vem se de-
dicando & pesquisa das possibili-
dades da entrevista. Neste estudo
ela vai ao detalhe da construcio
do texto, sempre comparando o
que se faz na Folha com o que se-
ria a entrevista como restaurado-
ra do didlogo. S6 posso, portanto,
atribuir & “santa ira” com a reali-
dade da produgiio jornalistica, po-
bre atualmente no Brasil, também
no meu entender, o deslize de Cre-
milda, encerrando o texto de maior
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rigor cientifico do livro com a fra-
se: “Ou muito mais para entrevis-
tar um desses Malufs gue andam
por ai”. Ndo me pareceu nada aca-
démico,

Recomendando vivamente o li-
vro aos interessados em jornalis-
mo impresso, cobro da equipe que
0 produziu ume continuacio. De-
pois desse esforgo feito a partir do
discurso dos proprios produtores
do jormal, € preciso agora aprofun-
dar & andlise, abordando os discur-
s0s produzidos, desta vez indepen-
dentemente.

Ana Arruda Callado
Universidade Federal
do Rio de Janeiro

A Italia Ndo Vive
S6 de Espaguete

DISTANTE, Carmelo e MAR-
QUES DE MELQO, José (or-
gs.) I'mprensa Italiana: Pers-
pectivas Brasileiras. Sio
Paulo, Instituto de Pesqui-
5as de Comunicacio Jorna-
listica e Editorial — IPCJE,
1987, 53 pp.

Os imigrantes italianos ajudaram
a moldar o que hoje se chama cul-
tura brasileira. Conseguiram che-
gar até mesmo em lugares sacros-
santos da tradicio. No Rio Gran-
de do Sul, por exemplo, nio é ra-
ro urmn gaticho de bombacha parar
diante de wma churrascaria e sole-
trar, com uma ponfa de espanto,
“churrascos & moda italiana”. A
expressio indica que ao lado da
picanha serve-se sopa de capeletti,
espaguete, nhoques e outras igua-
rias da cozinhs italiana. Passean-
do-se em SHoc Paulo, podese tam-
bém descobrir bairros parecidos
aos da velha Itdlia, onde surgem
gordas matronas nas sacadas amea-
cando cantar o Sole Mio a palo
seco.



Se a italianidade € visivel no Pais,
feltam iniciativas oficiais que a
considerem fora de esteredtipos e
preconceitos. No campo das comu-
nicagdes, surgiram hd poucos anos
andlises editadas no Brasil e na
Ttdlia sobre a imprensa nacional e
0 papel que nela fiveram os imi-
grantes, Com poucas excec¢des, es-
ses trabalhos, feitos mais para co-
memorar o0 inicio da imigragao,
apresentavam listagens de jornais
e de revistas italianos editados no
Brasil, com seus direfores e perio-
dos de circulacio. Dafl a importin-
cia de iniciativas como a publica-
¢io de Imprensa italiana: perspcc-
tivas brasileiras. Como informa a
introdug&o, trata-se de um ciclo de
estudos promovido pela Universi-
dade de Sio Paulo (Faculdade de
Filosofia, Letras e Ciéncias Huma-
nas € o Ceniro de Estudos Itfalia-
nos) para estudar as perspectivas
brasileiras sobre imprensa italia-
nsa.

A publicagio posterior do ciclo
de palestras foi feita sob a coorde-
nacio de José Marques de Melo e
Carmelo Distante, reunindo as ex-
posigbes de Riccardo Carucci, Cre-
milda Medina, Dulcilia Buifoni e
Alice Mitika Koshiyama. O con-
junto nAo deixa de trazer surpre-
sas a0 leitor, por fugir das exaus-
tivas listagens de estudos passados.

O artipo de Riccardo Carucci,
por exemplo, trata da immprensa dis-
ria da Itilia, apresentando um
ponto de vista atual sobre os jor-
nais, agéncias de noticias e sobre
0 contexto histdrico e socioecond-
mico desse setor das indiistrias
culturais. Mas, para mostrar o
presente, o0 autor volta ao passado.
Entdo se pode constatar gque a evo-
lugdo da imprensa naguele pais ex-
plica em muito as iniciativas dos
imigrantes italianos no setor da
comunicacio no Brasil, fundando
jornais e defendendo suas idéias,
a fundagio tardia do Estado ita-
liano fazendo com que sua impren-
sa refletisse os debates ideoldgicos

de sua formacio, com reflexos
além-mar. Esse contexto histérico
mostra ser imprescindivel um co-
nhecimento da imprensa naguele
pais para analisar suas influéneias
no Brasil no fim do século passado
e no inicio deste,

Essa influéncia, e esse entrela-
camento de interesses e de ideolo-
gias, vAo mais longe. Englobam
inclusive cerfos projetos editoriais
recenfes na imprensa brasileira, co-
mo revela o artigo de Alice XKo-
shiyama, “Os italianos no Brasil
através do jornalismo”. A autora,
além de examinar como 0s jornais
retratavam o0s imigrantes, numa
perspectiva de classes, traz seu es-
tudo até os dias de hoje, gquando
mosira o parentesco de muitas ini-
ciativas editoriais recentes, além
de uma ligagio de grupos econdmi-
cos brasileiros com grupos italia-
nos no campo editorial.

Diferente dessa linha de racioci-
nio, o que faz do todo uma andli-
se interdisciplinar, ¢ o estudo de
Dulcilia Buitoni sobre as “Revistas
femininas: modelos italianos im-
portados”. Talvez esteja aqui um
dos exemplos mais claros da in-
fluéneia italiana no campo das pu-
blicagbes brasilciras. Ndo deiza de
ser interessante a observagao de
Buitoni no sentido de que fregiien-
temente esses modelos nos chega-
vam de segunda mio, apds servir
de padrido para as revistas femini-
nas francesas.

Cremilda Medina analisa “A
técnica da enfrevista em Oriana
Falacci. Um outro mundo, wma
outra perspectiva, Lerd com gos-
to esse estudo gquem estiver inte-
ressado nessaz autora (Um ho-
mcm, publicado no Brasil pela Re-
cord) ou em técnica de redagio
jornalistica, principalmente sobre
um certo modelo europeu de texto
jornalistico. Apesar de jornais res-
peitéveis na Inglaterra, na Franga,
na Alemanha, e mesmo na proépria
Itglia, terem se curvado ao char-
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me da linha de montagem norte-
-americana, muiios jornalistas e
muitas publicagbes levantam bar-
ricadas conira a informagio pas-
teurizada, pretensamente feita por
nic-humanos.

Imprensa italiana: perspectivas
brasileiras surge na esteira de um
interesse maior pela Itdlia, &s ve-
zes natural, 4s vezes provocado.
Em anos anteriores vimos na lite-
ratura o interesse por Buzati, por
Calvino, por Verga, por Pavese.
E prosseguiram, no cinema, os de-
bates brasileiros sobre os Pasoli-
ni, os Scola, os Fellini, os Tavia-
ni. Chega agora a vez da imprensa.
Parece até que esse interesse com-
pactua com as correcfes das técni-
cas de cdleulo do PIB italiano, fei-
tas recentemente, durante a admi-
nistra¢fio socialista, dendo & Itdlia
0 quinto lugar entre as nacdes
mais desenvolvidas, ultrapassando
& Inglaterra. Mas trata-se, isso sim,
de uma atitude natural, ainda que
tardia, de dar a esse pais o peso
que ele tem realmente nas ciéncias
e na cultura em geral, dentro de
um pais que recebeu centenas de
milhares de cidad3os.

Sérgio Caparelli
Universidade Federal
do Rio Grande do Sul

Informacio e Opiniio:
Direitos Coletivos

MARQUES DE MELO, José
(org.) — Direito ¢ Informa-
¢do, Direito de Opinifio. Sao0
Paulo, Instituto de Pesqui-
sas de Comunicagio Jorna-
listica ¢ Editorial — IPCJE,
1987, 41 pp.

“Direito & Informacfo, Direito
de Opinido” foi tema de um Se
mindrio Académico promovido pe-
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la Universidade de S&o Paulo, no
dia 25 de agosto de 1987. A inicia-
tiva do evento partiu do reitor
José Goldemberg, que convidou o
Departamento de Jornalismo e
Editoragao da Escola de Comuni-
cacbes e Arfes para assumir sua
organizacao.

Cerca de oitenta convidados, en-
tre eles representantes da socieda-
de civil e sociedade politica, perso-
nalidades vinculadas #as atividades
Jornalisticas, tanto do segmento
empresarial, quanto dos setores
profissionais e sindicais, compare-
ceram a sala do Conselho Universi-
tério, local das sesstes de debates
programadas.

O Caderno Direito & informacio,
direito de opinido, lancado no ini-
cio deste ano pelo IPCJE, retine o
documentdrio principal oriundo do
semindrio. Além do texto do Do-
cumento Final, redigido pela equi-
pe organizadora, e do artigo do rei-
tor Goldemberg, avaliando critica-
mente as teses emergentes, estdo
reproduzidos na integra os trés tex-
tos que serviram de base para sus-
citar o debate entre os participan-
tes do semindrio. Esse {extos me-
recem aten¢do especial. As posi-
¢Oes tedricas ali expressas sio bas-
tante sérias, fazem o leitor refletir
sobre os problemas relacionados
com o bindmio “direito & informa-
¢io, direito de opinifo”.

“As institui¢des politicas e juri-
dicas como reguladoras do direi-
to & infortnacdo e do direito de
opiniac” — texto de autoria dos
professores Freitas Nobre e Jean-
ne Marie M. de Freitas, ambos da
pos-graduacio em Jornalismo da
ECA-USP — critica severamente a
legislagiio vigente para os meios
de comunicagio (Lei 5.260 de 9
de fevereiro de 1967). Ela falha, no
minimo, segundo eles, em dois as-
pectos: nao assegura o direito que
a populacio tem & informacio e
nio protege a liberdade de impren-
sa contra o arbitrio do poder,
“quer se trate de poder econdémico



{permitindo a concentragio dos
meios de comunicacio em poucas
mios, portanto a formagdo do mo-
nopdlio), quer se trate de poder
politico (pois, sem a livre circula-
¢io de informa¢do, como se for-
mam as demandas que vém de bai-
x0, impulsionando a vontade?)”.

A Constifuinte ¢ uma excelente
oportunidade para reformular a
legislacdo dos meios de comunica-
¢io. Os autores entendem que ca-
be & Constituigao “fixar os funda-
mentos concernentes As liberda.
des, devendo a lei especial para os
meios de comunicagiao assegurar a
liberdade de divulgar e receber in-
formagdes, como um direito cole-
tivo e n30 apenas pessoal ou pro-
fissional®.

O diagndéstico do “Controle do
direito & informagido e do direito
de opinido exercido dentro do pro-
cesso de produgio jornalistica
(acio dos proprietdrios e dos pro-
fissionais)” € de autoria dos pro-
fessores Gaudéncio Torquato e
Cremilda Medina. Para eles tal
diagndstico passa, necessariamen-
te, pela andlise do “estdgio indus-
trial da producio”, pelo “estdgio
histdérico-cultural da sociedade” e
felo “estdgio técnico do produ-
or”.

Desta forma discutem o tema
proposto e fazem, entre outras, as
seguintes recomendacdes: “a) De-
fender o direito & informagio e di-
reito de opinifio como direitos ina-
liendveis da sociedade democriti-
ca e pluralista, preservando os pa-
péis desempenhados pelas institui-
¢des e empresas proprietdrias, bem
como a agio dos profissionais da
comunicaggo; b) Reforgar o con-
ceito de noticia como bem social,
evitando fazer prevalecer interes-
ses meramernte mercantis; ¢) Lem-
brar os proprietdrios de empresas
de comunica¢fo para a adogio de
priticas que propiciem uma convi-
véncia democrética com os profis-
sionals e suas entidades represen-
tativas”,

Os professores José Marques de
Melo e Carlos Eduardo Lins da
Silva deram as suas contribuigdes,
relacionando “0Os mecanismos de
intervencio e participagdo da so-
ciedade civil para assegurar a ob-
servineia do direitc 4 informagio
do direito de opinido”, no terceiro
fexto incluido no Caderno.

Seu objetivo € avaliar uma série
de experiéncias praticas, tanto no
Brasil como no exterior, de inter-
vencio critica da sociedade junto
ao sistema de comunicagio de mas-
sa. Além disso, os autores fazem,
também, entre outras, as seguin-
tes conclusdes especificas: “a) Criar
condicdes para que as comunidades
e institfuicbes organizadas na base
da sociedade possam exercer plena-
mente o seu direito de informar e
de’ opinar, possuindo vefculos pré-
prios. Para tanto, € indispensdvel
que o0s subsidios piblicos destina-
dos & comunicag¢fo social lhe se-
jam tio acessiveis quanto aqueles
propiciados & grande indiistria da
informag¢ao; b) Criar instrumentos
destinados a incorporar os leito-
res/recepfores no processo de ava-
liagdo e critica dos produtos jorna-
listicos em circulaciio no mercado.
As experiéneias infernacionais co-
mo o ombudsman e os conselhos
de leitores podem servir como pon-
to de partida para a implantacdo
de agbes semelhantes, sintonizadas
com as peculiaridades nacionals;
¢) Melhorar a qualificacio dos jor-
nalistas formados pelas universi-
dades, garantindo-lhes o dominio da
competéncia profissional e forma-
gho ética indispenssvel ao exercicio
do jornalismo, ressaltando-se o res-
peito & privacidade do cidadfo”,

Os estudantes, professores e pro-
fissionais da comunicacio no Brs-
sil vio enconftrar no Caderno do
IPCJE imporiantes subsidios para
a reflexio sobre “direito & informa-
¢ao, direito de opinido”, matéria
de permanente estudo e pesquisa.

Dario Luis Borelli
Universidade de Sao Paulo
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Imprensa Operaria:
Fonte de Aprendizagem

BLASS, Leila Maria da Silva
— Imprimindo a Propria
Historia: o Movimento dos
Trabalhadores Grdficos de
Sdo Paulo no Final dos Anos
20. Siao Paulo, Loyola, 1986,
127 pp.

A década de 20 tem-se apresenta-
do como uma nebuloss para a ang-
lise do movimento operdrio e sindi-
cal no Brasil. Primeiro pelo des-
mantelamento gque 0 movimento so-
freu em fungdo da repressdo politi-
ca e policial, apds as greves de
1917 e 19; segundo, pela persistén-
cia que demonstrou ao ressurgir
nos ultimos anos da década.

Leila Blass, em sua tese de mes-
trado, ora publicada, pinga uma ca-
tegoria — o0s trabalhadores grafi-
¢cos — no contexto dos anos 20 e
30. A sua capacidade de lideranca
advinda da qualificacio exigida pe-
lo préprio oficio, melhor nivel de
remuneragio, organizacio nos lo-
cais de trabalho e concentragiao efe-
tivamente urbana de moradia. A
combatividade que lhes era pecu-
liar percorre as pdginas da impren-
sa operdria da época.

Embora lance mfo da consulta
complementar a jornais de gran-
de ecirculagdo, publicados em S&o
Paulo e Rio de Janeiro, e proceda
a entrevistas com elementos da ca-
tegoria e militantes politicos, sio
0S jornais operdrios a principal fon-
te de dados da pesquisa. Eles sub-
sidiam com matéria, ao mesmo
tempo, factual e de posicionamento
politico-ideoldgico, o rastreamento
das pressOes operdrias, empreendi-
das para fazer valer as conquistas
legais, ohjetivo da Autora.

A obra mostra gue as leis sociais,
fruto de retomadas reivindicacbes
por parte dos trabalhadores, ac se-
rem instituidas pelo Estado, desen-
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cadeiam outras manifestagbes. Es-
tas sfo acompanhadas em dois mo-
mentos: ao final dos anos 20, quan-
do 0 movimento assume a tarefa
de fiscalizar os patrdes quanto ao
cumprimento das leis trabalhistas
outorgadas, exigindo, também, o re-
conhecimento politico de seus sin-
dicatos; e, no limiar dos anos 30,
ao crescer a intervencio estatal,
retirando o poder de pressioc das
méos do operariado urbano.

As taticas orpanizativas, produzi-
das sob a influéncia dos anarcos-
-sindicalistas e dos ecomunistas, sfo
recuperadas através dos jornais
operdrios, que prepararam, fomen-
teram e avaliaram a greve dos gri-
ficos paulistas de 1929, ocorrida em
plena vigéneia da “lei celerada” e
atendendo a uma pauta de reivindi-
cagdes relacionada com a splicacdo
das leis trabalhistas, entre elas a
lei de férias.

Destacase este eixo de andlise,
néo apenas por se tratar de uma
obra de Histdria Social, mas sobre-
tudo pelo uso que faz dos periddi-
cos da classe operdria, testando o
seu potencial revelador da realida-
de. O titulo Impriminde a prépria
histéria sugere uma expectativa su-
perior & satisfagdo de sua leitura,
O texto € entrecortado pela neces-
sidade de contextualizagiao dos rear-
ranjos das forgas sociais da épo-
ca e a enfrevisdo da riqueza infor-
mativa e, essencialmente ideoldgi-
ca, peculiar & imprensa proletiria,
e que nio foi de todo explorada.
Poraue escritas sem a intencio de
guardar a memdria, impressas no
calor das marchas e contramarchas
do movimento operdrio e sindieal,
as publicacbes das categorias pro-
fissionais explicitam a sua visgo do
mundo, 0 confronto entre as clas-
ses sociais, na perspectiva da subal-
ternidade imposta na sociedade ca-
pitalista.

No persistente jogo capital ver-
sus trabalho, mediado muitas ve-
zes pelo Estado, em sua composi-
cao de fragOes da classe dominan-
te, ainda hd muito gue aprender. As



contradi¢oes destas relagdes s6 tem
condiges de serem capiadas e acir-
radas, se conhecidas em diferentes
momentos de sua histéria. Obras
como a de Leila Blass fazem exata-
mente isso: tornam acessivel esfe
conhecimento.

Existern obsidculos, entretanto,
tanto a nivel de produclo deste co-
nhecimento, quanto de sua pratici-
dade e utilizagdo pela classe traba-
lhadora, H4 a distincia da acade
mig, e quebrdla significa chegar ao
sindicato, & associagfo popular, em
linguagem clara e sem perda da
cientificidade. H4, por outro lado,
que superar a percepcio da unici-
dade da Iuta atual dos trabalhado-
res, relativizendo-a no aprendizado
de outras passegens histdricas, que
esta contém.

As questbes sociais s@o continua-
mente recolocadas e a imprensa
operdria de ontem e a sindical de
hoje registram este processo. Ai es-
td a sua forga e 3 sua fragueza:
como fonte histériea, ela € um ma-
nancial que clama por preservacio;
a sua exploracfio analitica ¢ incon-
testdvel, mas precisa ser posta nas
maos do trabalhador.

Silvia Maria Pereira de Araiijo
Universidade Federal do Parand

Novas Tecnologias:
A Luta Apenas Comecou

FADUL, Anamaria (org.) —
Nowas Tecnologias de Comu-
nicacdo: Impactos Politicos,
Culturais e Sdcio-Econdmi-
cos. Sdo Paulo, Summus Edi-
torial /INTERCOM, 1986, 182
pp.

Microcomputadores, software, har-
dware, bancos de dados, satélites
de comunicagio, antenas paraboli-
cas, TV a cabo, terminais de video,
facsimile, holografia, videotexto,
videocassetes, gravacfes digitais,

leitura a raio laser, enfim todo um
vocabuldrio novo, ainda nfo cons-
tante dos diciondrios, mas de uso
cada vez mais generalizado nos es-
critérios, nas noticias da imprensa,
nos dehates do Congresso, nas uni-
versidades e nos préprios lares.
Trata-se das Novas Tecnologias de
Comunicacio (NTC) que, a partir
do inicio da atual década, estdao al-
terando radicalmente relactes de
trabalho, hdbitos e costumes, ndo
s nas sociedades altamente indus-
trializadas mas também em paises
desigualmente desenvolvidos, como
o Brasil.

Para estudar as conseqiiéncias da
rdpida adogio das NTC em nosso
pais e, principalmente, para discu-
tir 0os melhores caminhos a serem
adotados para assegurar a sua me-
lhor utilizacdo em beneficio da so-
ciedade como um todo, a INTER-
COM em co-edicio com a Sumrmus
Editorial publicon este livro que,
além de resumir o que foi o V Ci-
clo de Estudos Interdisciplinares
da Comunicaciio realizado em 1983,
traz & discussfio as NTC, suas im-
plicagdes politicas e impactos so-
ciais, econbmicos e culturais. Dos
debates, realizados em Bertioga, no
litoral santista, participaram os
mais expressivos nomes da pesqui-
sa em comunicacio da Ameérica do
Sul,do Norte e Europa, além de re-
presentantes de instifuicbes mibli-
cas e empresas privadas do Pais e
professores ¢ pesquisadores das
mais diferentes universidades bra-
sileiras.

Os resultados obtidos foram ex-
tremamente positivos, pois a per-
plexidade e uma certa resisténcia
generalizada & introducio das NTC
— que marcaram os debates ini-
ciajs — foram substituidas por
uma visdo realista do problema
com & conscientizaggo de que a
aquisicio de tecnologias de ponta
envolve nio apenas a criagdo de
um know-how nacional, mas a pré-
pria soberania daz nagdo. O conhe-
cimento das experiéncias vividas
por outros pafses, por outro lado,
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fornece elementos para Que sejam
evitados erros e adotadas alternati-
vas que permitam concillar as NTC
com as aspiracdes de desenvolvi-
mento sdcio-econfmico de nacdes
que, como o Brasil, apresentam
profundas contradigdes nas suas so-
ciedades.

Da realizacdo do V Ciclo de Es-
tudos até hoje muita coisa aconte-
ceu: no campo das NTC acelerou-se
0 processo de sua implantagio. Tan-
to na informdtica como nas teleco-
municagdes houve um inegdvel
avango no emprego das novas tec
nologias: grag¢as & politica de reser-
va de mercado multiplicaram-se as
empresas do setor de informdtica; a
Telebrds desenvolveu nos laboratod-
rios de seu Centro de Pesquisas e
Desenvolvimento/CPgD, em Campi-
nas, tecnologias préprias para a fa-
bricacio de fibras 6ticas, chips e
Centrais Telef6nicas Computadori-
zadas. Paralelamente, embora com
quase total dependéncia do know-
-how estrangeiro, o Pais entrou na
era dos satélites domésticos, com
0s lancamentos sucessivos do Bra-
silsat I e do Brasilsat II. Tarnbém
a informatizacio dos bancos ga-
nhou novo impeto, com os termi-
nais de computadores sendo ope-
rados agora diretamente pelo pu-
blico para obter seus extratos ou
saldos bancdrios. Na imprensa o0s
terminais de video jd4 nfdo sio pri-
vilégio das redacOes das Folhas ¢
do Globo. Hoje, Santa Catarina se
permite possuir o jornal mais mo-
derno da Pais em termos de infor-
matizagdo: o Didrio Catarinense,
da Rede Brasil Sul, nada fica a de-
ver aos seus congéneres europeus
¢ norte-americanos.

Neste mesmo periodo agrava-
ram-se as contradigbes das politi-
cas de informdtica e de comunica-
coes adotadas pelo Governo: a SEI
e o0 MNICOM freqiientemente as-
sumem posicbes antagdnicas; ©s
funciondrios da EMBRATEL chega-
TAm a TeCOTrer 4 greve Para impe-
dir que o monopdlio da empresa
fosse violentado pelo contrato que
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chegou a ser assinado com a Victo-
ry, de Roberto Marinho e Amador
Aguiar. Surpreendendo a todos o
Governo instituiu, em fevereiro ul-
timo, o Servigo Especial de Televi-
sA0c por Assinatura (TVA), ou se-
ja, a TV a cabo, abrinde novas
perspectivas para a exploracio da
comunicacdo por grupos privados.

Em termos internacionais, o au-
mento das pressdes norte-america-
nas contra a politica de reserva do
mercado da informitica — gue pas-
saram das criticas veladas i repre-
sdlias concretas —, a volta do Bra-
sil a0 FMI, com énfase ao comba-
te do “déficit publico” e & “deses-
tatizacio da economia”, mostram
que a luta pela aquisi¢io das tecno-
logias de ponta apenas comegou.

Por tudo isso e para compreender
os impactos politicos, culturais e
sécio-econbmicos das NTC no Bra-
sil, o Hvro organizado por Ana Ma-
ria Fadul, entio Presidente da IN-
TERCOM, é obra essencial para to-
dos guantos lidam com s comuni-
cacdo: profissionais, professores,
alunos e o publico em geral nio
podem prescindir da leitura da edi
¢ao que inclui os principais termas
debatidos em Bertioga e os comple-
menta com artigos assinados por
esxi\ecialistas de renome internacio-
nal.

Antonio Theodoro de Magalhies
Barros
Universidade Federal Fluminense

Técnicas para Programacio
e Selecio de Veiculos

TAHARA, Mizuho — Contato
I'mediato com Midia. Sao
Paulo, Global Editora, 19886,
120 pp.

Partindo de um modelo de rotei-
ro de planejamento do Grupo de
Midia, Mizuho Tshara comenta, de
maneira objetiva e diddtica, os con-
ceitos e as técnicas fundamentais



de midia desenvolvidas ao longo de
sua vida profissional. O resulfado
& um Contato imedizte com midia,
a primeira obra do género em lin-
gua portuguesa, editada pela Glo-
bal Editora.

Para iniciar o leitor no assunto,
© primeiro capitulo, “Iniciac@o B
midia”, é dedicado & =andlise do
conceito de midia e & sua localiza-
¢Bo mno contexto da empresa, do
marketing, da propaganda e da so-
ciedade. Em poucas palavras, o au-
tor conclui que “midia é um dos
componentes de propaganda que
por sua vez pertence a um sistema
maior — marketing — cujo siste-
ma ainda maior € a empresa, que
por sua vez &€ wn subsistema do
complexo formado pela sociedade”
(p. 15).

No Brasil, o jornal de maior ii-
ragem circula com pouco mais de
400.000 exemplares. O Asahi Shim-
bun, do Japao, tira em torno de 12
milhdes de exemplares. A colocagio
ideal de um amincio em revista €
junto & segdo cujos artigos tenham
ligagdo com o produto anunciado.
O Brasil contava, em 1980, com
2.897 salas de cinema e cerca de
100 milhdes de cinespectadores/ano.
Estes sio alguns dados dos imime-
ros apresentados por Tahara no ca-
pitulo “Os meios de cormnunicagio
social como veiculos publicitdrios”,
gue examina todas as midias em
termos de suas caracteristicas ge-
rais, sistemas de programacao, téc-
nicas de comercializagio, cobertu-
ra, audiéncia e custos.

No capitulo seguinte, “As técni-
335 para programagio de midia”,
o Autor aborda desde as mais sim-
ples técnicas de selegdo e progra-
macéio de veiculos (como o CPM —
Cusfo por mil), afé as mais sofis-
ticadas (como o TARP — Target
Sudience Rating Point), com muita
2xemplificagiio e tabelas bastante
asclarecedoras. Responde, dessa
maneira, a perguntas do tipo: com
ima dada programacio, qual € a
percentagermn liquida do universo
jue terei atingido? Qual serd o ni-

vel de superposicio? Qual o nivel
de intensidade com que estou atin-
gindo os domicilios e as pessoas?

A pesquisa de midia € intensa-
mente praticada no Brasil em ba-
ses comerciais. Municia as agéncias
de propaganda € 0s anunciantes de
dados referentes & penetragho dos
veiculos publicitdrios nos principais
mercados brasileiros. O capitulo
“Recursos técnicos e instrumental
de midia” oferece uma relagio
dos principais institutos de pesqui-
sa que realizam tais estudos no Bra-
sil, S840 especificadas as técnicas de
selegio de amostra empregadas e ¢
tipo de informacio fornecida pelos
relatérios regulares ou a pedido,
através da solicifagio dos inferes-
sados. Sem deixar de lado os servi-
¢os especiais de avaliagdo e concor-
réncia, de fiscalizacio de veiculaggo
e de auditoria.

No ltimo capitulo, “Planejamen-
to de midia”, Tahara demonstra a
importancia que a5 informagdes de
marketing tém para o planejamen-
to de midia, e explica, um a urm, 0s
itens que compdeni o briefing de
midia. O aufor mostra com pro-
priedade 2 influénecia dos dados de
marketing na definigio da estraté
gia de midia, Um dos exemplos
desta influéncia diz respeito aos vi-
deogames. “Caso as informagies
destacassem apenas o produfo co-
mo sendo desfinado &s Classes A
e B, com posse de felevisor, 2 mi-
dia recomendada poderia ser: tele-
visdo, revistas e jornais. E dbvio
(...) que a sua qualidade funda-
mental est4 na sua forma de uso,
no movimento das bholas na tela.
Sabendo-se que a forma de uso & a
demonstragio do movimento séo de
fundamental importincia, a midia
bdsica deveria ser televisdo e cine-
ma” (pp. 90-91). E assim prossegue
o autor, desejando no final que ca-
da um tire o mdximo prowveito do
roteiro de planejamento de midia
e introduza melhorias para aper-
feicod-lo.

Pelo seu pioneirismo, Contato
imediato com midia € uma obra
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técnica de leitura indispensdvel pa-
ra estudantes, pesquisadores, pro-
fessores € profissionais de propa-
ganda. Também todos os demais
interessados no conhecimento dos
elementos e processos pelos quais
um determinade produto alcanca
com eficdcia seu piblico-alvo tém
agora a seu dispor um texto obje-
tivo e diddfico em sua estrutura.
Os muitos exemplos, os quadros e
tabelas ilustrativas utilizadas por
Mizuho Tahara tornam a leitura
agraddivel e a compreensdo extre-
mamente facilitada. Mesmo para
aqueles que tém resisténeia a um
“contato imediato com midia”, por
entendéla como um sindnimo de
extensas férmulas e complicados
cidlculos matemsticos.

J. B. Pinho

Pontificia Universidade
Catdlica de Campinas

Esséncia e Pragmatismo
da Propaganda

CORREA, Roberto — Contato
I'mediato com Planejamento
de Propaganda. 22 ed., S&o
Paulo, Global Editora, 1987,

. 173 pp.

Embora nio se trate de uma obra
concebida sob os rigores do meéto-
do cientifico, também nio se pode
dizer que seja apenas mais um des
ses “livrinhos” que hd por ai sobre
o0 assunto. Isto porque representa
o esforco de um profissional sdrio,
que vem somando & experiéncia de
seu trabalho um certo gosto pela
pritica do ensino nesse ramo. FPor
essa razdo, o resultade nao pode-
ria ter sido outro. A partir da con-
jugacdo entre as duas atividades,
eis que surge este substantivo tra-
balho, publicado inicialmente em
1986, pela Global Editora, que nos
oferece agora a sua segunda edigio.
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Circunscrito a conceitos que re-
metem a urn aspecto “utilitarista”
da propaganda, nem por isso per-
de a fungio a que se propde, deter-
minando aquilo que seria um “sen-
tido” para ¢ planejamento dessa
atividade, cujos objetivos sdo, mui-
tas vezes, duvidosos. Desse modo,
recorre a algumas definigcbes ope-
racionais, relacionando a propagan-
da aquilo que é conhecido, no jar-
g80 da atividade, com “mix de mar-
keting”. A partir dai, sempre atre-
lado a esse jargdo, discorre sobre
temas que vdo do “ambiente” &
“estrutura” das empresas, a partir
de cujo envolvimento ocorre o pro-
cesso de criagio, producgio e, diga-
I(li’los, “disseminac¢hAo” da propagan-

a,

Tudo, naturalmente, muito bem
alinhado (pelo menos em questdo
de seméintica) aos usos e conteud-
dos das partes envolvidas em se-
melhante processo. Assim, fica-se
conhecendo em detalhes a estrutura
e as funcfes de urna agéncia de
propaganda. Ou, por outra via, o
que vem a ser, em esséneia, o tal
hriefing, do qual tanto se fala...
Todavia, o ponto alto do trabalho
refere-se mesmo & questdo do pla-
nejamento.

Partindo do que ¢ autor denomi-
na de "Modelo A”, o livro discorre
sobre as etzpas a serem seguidas
durante a execugio desse planeja-
mento. O qual, segundo ele, deve
orientar-se pelas seguintes caracte-
risticas: (a) equilibrio entre o con-
telido de sua proposta e a realida-
de de mercado; (b) evidéncia de
um padrio de referéncia para as
agbes que propoe; (c) flexibilidade
suficiente para permitir uma rapi-
da adequagdo a possiveis alteragbes
de mercado; (d) consisténcia das
agdes propostas e possibilidade de
utilizacio continuada; (e) eficién-
cig, enquanto instrumento de traba-
lho permanente dos executivos da
drea.

A seguir, mediante ¢ detalhamen-
to das dreas que compdem ¢ refe-
rido “Modelo A”, o Autor estabele-



ce os limites e as fungdes do uni-
verso afetado pelo processo da pro-
paganda. Discorre, inclusive, sobre
o controvertido problema das ver-
bas que se destinam s campanhas
publicitirias, aos orcamentos e a0s
custos reais de criacfio, produgéo e
veiculagic das pecas que lhes dio
oripem. Sem deixar de lado, natu-
ralmente, outra gquestfio polémica:
a avaliagio dessas campanhas.

Nesse sentido, € bom lembrar
que esse tem sido um dos pontos
nevrélgicos do processo, seja pa-
Ta quem trabalho com propaganda,
seja para quem estuda o assunto
do ponto de vista da sua utilidade
social. Alids, esse parece fer sido o
ponto fraco da obra. Sem deméri-
to guanto ao propdsito original, co-
mo se falou no inicio, ainda assim
deve-se ressaltar que o livro teria
logrado um contetido mais aprofun-
dado, se tivesse o Autor sabido
melhor explorar a questdc da uti-
lidade social da propaganda. Mas,
deve-se reconthecer, esta € uma opi-
nifio que tem outra procedéncia: a
das investigagbes académicas. A
qual, por via das dividas, apesar
de nio ser a mesma da origem des-
te livro, também com ele ndo con-
flita. Apenas enfatiza 0 seu aspec-
to utilitarista, enguanto modo de
abordagem do assunto.

Pode-se mesmo dizer que o Au-
tor, partindo da esséncia dessa pra-
tica tipicamente ocidental de se
fazer a propaganda, prépria dessa
parte do mundo, desenvolve um tra-
balho marcado pelo pragmatismo
que tem orientado, hd décadas, es-
sa priatica entre nds. Mesmo assim,
um bom trabalho, assinado pela se-
riedade de quem, tendo optado por
um modelo, segue-o0 até o fim, de
modo coerente e pessoal.

Tupa Gomes Corréa
Universidade de Sio Paulo

Publicidade e Cultura

Instituto para a América Lati-
na (org.) — Cristianismo y

Comunicacion en América
Latina. Lima, IPAL, 1987,
382 pp.

Um grupo de pesquisadores lati-
no-americanos, reunidos em dois
semindrios: “Igreja e Nova Ordem
da Informacio e Comunicacio”,
realizado no Embu, SP, Brasil, em
outubro de 1982, e “Igreja, Comu-
nicacio e Publicidade”, efetuado
em Lima, Peru, em agosto de 1983,
produziram matérias de cunhe cien-
tifico, que oferecem um panorama
do pensamento latino-americano
concernente ao fenémeno da comu-
nicagdo, no momento atual, e aos
desafios que ela apresenta ao ho-
mem de hoje.

O livro Publicidad: la otra cultu-
ra — Cristianismo y comunicacién
en América Latina tem por objeti-
vo analisar em profundidade o fe-
némeno da publicidade. Luciano
M. Metzinger, no prefdicio, salien-
ta que o contetido da obra em epi-
grafe “pretende estudar os efeitos
da publicidade nos diversos aspec-
tos da realidade social: a econo-
mia, a vivéncia democritica, a edu-
cagdo, a cultura de nossos POvVOS
terceiromundistas” (p. 8).

Entre os autores desta “antolo-
gia”, merecemn destaque Patricia
Arriaga, quando escreve gque “a pu-
blicidade se apresenta como uma
forga que tende a0 monopdlio me-
diante seus altos custos publicitd-
rios que atuam como barreiras pa-
ra a entrads de novos ou pequenos
capitais deixando o mercado &s
grandes empresas, capazes de com-
petir nesse nivel” (p. 15); Heriber-
to Muraro, que aborda a “sociolo-
gia do consumo”, enfatizando que
“sd0 poucos os latino-americanos
que ignoram o gue significam nc-
mes de ‘Coca Cola’, ‘Malboro’,
‘Nestlé’ ou ‘Kodak’ ”. Neste aspesc-
to — observa Murarc — pode-se
falar da emergéncia e desenvolvi-
mentc em tede o continente de
uma cultura verdadeiramente trans-
nacional, de raiz fundamentalmen-
te norte-americana, ¢ gual ndo so-
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mente implica o usc de um deter-
minado reperidrio de bens, senfo
também a aceitagio de valores ou,
como ji se disse, de estilos de vi-
da determinados” {(p. 32).

Especificamente, Robert A. Whi-
te, S.J. estuda a “ambivaléncia e a
incerteza da Igreja diante do pro-
cesso de modernizagio da Améri-
ca Latina”, com o artigo: “Igreja y
publicidad en America Latina”, on-
de destaca que a cultura popular
e o mercado de simbolos encon-
tram um paradigms na Igreja, se
referindo ao documento de Puebla,
gue acena i “evangelizacio de cul-
turas”. Depois de afirmar gue um
problema “é a falta de reflex8o so-
cioteoldgica na Igreja sobre o pro-
cesso de producdo de simbolos
centrais da cultura urbano-indus-
irial, que formam a base dos mi-
tos desta cultura”, sublinha gue “a
publicidade vincula organicamente
uma série de instituicbes: os esti-
Ios de vida e mentalidades de di-
ferenfes classes sociais; a defini-
¢do do processo de superacdo in-
dividual que motiva a educacgio; a
vida familiar, as profissdes, a or-
ganizagio do dcio e do entreteni-
mento, especialmente no uso dos
meios massivos” (p. 221).

A obra editada pelo IPAL, além
de enriquecer a literatura critica
sobre Publicidade e Propaganda,
na Ameérica Latina, pode servir de
complementa¢io aos estudiosos do
fenbmeno, desde uma perspectiva
séeio-econdmica e cultural. A publi-
cidade € responsdvel pela sustenta-
cio das empresas de comunicagio
em todo o mundo capitalista. Ela
procura nao apenas satisfazer as
necessidades do piblico consumi-
dor, mas sim os interesses mercan-
tis dos produtores, em nivel nacio-
nal e transnacicnal, impondo mo-
delos de vida dos paises industria-
lizados, desconhecendo, ou melhor,
esmagando os valores peculiares de
cada povo, alienando sua identida-
de e reduzindo a cultura ao consu-
mo maferial.
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A leitura atenta cda presente obra
leva-nos 4 convicgAo de que a pu-
blicidade constifui um dos maiores
e mais revoluciondrios procedimen-
tos de influéncia e interaciio nos
campos da sociologia e da econo-
mia do mundo contemporineo. A
forga da propaganda, aliada aos
poderes monopolistas nacionais e
transnacionais, mantém o sistema
de comunicagdo vigente, ou seja: a
dominacgfio de uns sobre os outros,
a manipulagio da pessoa, a des-
rreocupacio do bem comum, da
opinido ptiblica, desvalorizando a
democracia e a justica distributiva,
O Centro de Estudos sobre Cultu-
ra Transnacional (IPAL) merece
nossos aplausos pela edi¢io desta
obra que focalizeg o fenémeno da
publicidade na América Latina, nu-
ma visdo critica e filosdéfica.

Francisco de Assis M. Fernandes
Universidade de S&o Paulo

A Palavra, o Discurso
e o Poder

CITELLI, Adilson — Lingua-
gem e Persuasdo. 22 ed., S0
Paulo, Atica, 1986, 77 pp.

Reduzir um tema prenhe de atua-
lidade e denso de histdria s di-
mensoes ditadas pelas edigdes pa-
radidaticas € uma tarefa difieil, di-
riamos, por experiéncia prépria,
impossivel.

As limitagdes do trabalho exis-
tem tanto na extensio do trata-
mento dado aos pontos referenciais
escolhidos, como na prépria opgio
destes temas dentro do universc do
assunto. Se o destino principal des-
tes textos séo os olhos dos estu-
dantes universitdrios, € necessdrio
gue o panorama construido seja &o
mesmo tempo abrangente (tanto
guanto possivel) e & escala de ver-
ticalidade ou profundidade do tra-
tamento, constante.




Quanto ao tema, a persuasio, se-
rd possivel tratar-se ideal e dida-
ticamente a retdrica sem reldrica?
Mas, se como diz o proprio autor
A p. 6: “... o elemento persuasivo
estd colado ao discurso como a
pele ao corpo...”, também a per-
suasfo existird num ftexto diddtico
sobre a persuasio. Se a retdrica é
uma metalinguagem cuja lingua-
gem-objeto é o discurso, também
ela, enquanto significante, remete
& ideologia como significado. Tal é
o seu inelutdvel destino semidtico.

Mas o texto paradididtico, tal co-
mo um mapa em pequena escala
de uma grande metrépole, deve in-
dicar os sitips mais importantes e
suas conexdes reciprocas. Os per-
cursos possiveis através das indica-
¢bes do mapa correspondem aos
cliscursos possiveis através das in-
dicagfes do texto. Se a pequena es-
cala & condigdo editorial, o privi-
légio dado a alguns femas revela
a preferéncia do Autor em suas
opcbes epistemoldgicas e, quigd, em
suas conotagdes ideoldgicas.

Adilson Citelli gostaria que seu
texto ajudasse a: “. .. especular até
onde 0 reconhecimento das formas
persuasivas permite aventar a pos-
sibilidade de encontrar discursos
de outra ordem. Se existirem, evi-
dentemente.. .” Bis uma bela de-
claragio que no inicio do livro jd
aponfa para além de seu prdprio
horizonte numa abertura & imven-
¢30 ou & descoberta, invidveis tal-
vez, mas estimulantes pela prépria
possibilidade.

O autor inicia o percurso de seu
livco questionando a possivel
“neutralidade” da informagio, is-
to &, informacio sem persuasio.
Apés alguns dados sobre a retdri-
ca aristotélica, desemboca na re
térica moderna, renascida e reno-
vada. Detém-se nos vérios tipos de
raciocinios {(apoditico, dialético e
retérico) e nas figuras de retérica
(metifora e metonimia). Acredita-
mos que talvez tivesse valido a pe
nha insistir mais um pouco nestas
divisdes, sobretudo analisar a re-

térica implicita na prépria possibi-
lidade de existéncia do silogismo
apoditico (em seu sentido aristoté
lico, isto &, de conclusbes inevits-
veis a partir de premissas primai-
rias e verdadeiras),

No capitulo 3 € analisada a na-
tureza do signo lingiiistico e o es-
tudo dos signos onde, segundo o
autor, “... a questio do signo se
prolonga na questio das ideolo-
gias...” (p. 26). Aqui, sem divida,
caberia introduzir a nocio de
simbolo como espécie do género
signo, principalmente nos exem-
plos mencionados.

A parte mais instigadora de re-
flex6es €, na nossa opinifo, a and-
lise das modalidades discursivas: o
discurso dominante e o discurso
autorizado; os discursos lidico, po-
1émico e autoritdrio. A monossemia
e a polissemia como oposi¢io a par-
tir da qual pode-se iniciar a dife-
rencia¢io entre os discursos mais
ou menos autoritdrios ¢ sem duvi-
da um critério de natureza semiéti-
ca. A frase final do capitulo 3 €
concisa e lapidar: “... A palavra, o
discurso e o poder se confemplam
de modo narcisista; cabenos ten-
tar jogar uma pedra na limina de
dgua...”

A retdérica, segundo Aristdteles, &
a utilizacio de recursos capazes,
em cada caso, de gerar a persua-
séo. O autor procura {(cap. 5) veri-
ficar como isto ocorre em alguns
géneros de textos como o publici-
tério, o religioso, o diddtico, na li-
teratura e no discurso dos justicei-
ros. Termina com uma entrevista
de Umberto Eco onde este opbe o
discurso persuasivo que é univoco
e quer levarnos a conclusdes defi-
nitivas ao dicurso aberto que € ti-
pico da arte e que &, acima de tu-
do, ambiguo. Eis novamente a opo-
sigdo discursos unifvocos e equivo-
cos como gerador de uma escala
capaz de caracterizar o discur-
50 autoritdrio. Qs desdobramentos
desta problemaitica, impossiveis de
serem comentados aqui, nos levam
a interessantes consideragdes so-
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bre a “racionalidade” do exercicio
do poder através dos codigos uni-
VOCOS.

Em suma, o livro de Adilson Ci-
telli ¢ oportuno ndo s6 pelo que
diz, mas por aquilo que apenas su-
gere por contingéncia da prdépria
série editorial. Afinal a competén-
cia para escrever-s¢ na dimensio
de uma paradiddtico demanda uma
familiaridade com o universo do te-
ma; & necessirio bem conhecer a
metrépole para produzir um hom
mapa em peguens escala.

Isaac Epstein

Instituto Metodista de
Ensino Superior

Como Escrever para a TV

PATERNOSTRO, Vera Iris —
— O Texto na TV, Manual
de Telejornalismo. Sio Paulo,
Brasiliense, 1987, 104 pp.

Um livro com ritmo de telejor-
nal. Assim pode ser definido O tex-
to na TV, de Vera Iris Paternostro.
Um manual para ser lido num fo-
légo s6 e colocado depois na gave
ta mais préxima da mdquina de
escrever do jornalista de televisdo.
As principais diividas que surgem
na elaboraciio do nosso texto de
todos os dias serdo respondidas de
maneira clara e objetiva com uma
breve consulta ao livro, Ele é til
também para quem ainda nfo es
td no batente, mas que jd pretende
ir se familigrizando com o traba-
lho jornalistico na televisiio, esse
monstro gque assusta e apaixona.

O texto na TV nio tem g preten-
si0 de ser mais do que um ma-
nual. Mas, na verdade, embora de
forma modesta, ele supera os ma-
nuais gque circulam nas redagdes.
Comega apresentando o leitor ao
veiculo, contando umsa hreve his-
tdria do surgimento da televisdo e
da sua presencgs no Brasil. A Auto-
ra apresenta a cronologia dos mais
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significativos momentos da evolu-
¢Ro tecnoldgica da TV, de 1917 até
hoje, e traca um perfil histérico da
televisfio brasileira: da solitéria Tu-
pi paulista de 1950 as grandes re-
des nacionais de nossos dias.

A segunda parte apresenta o0s
conceitos bdsicos de como escrever
para & televisio. Nela & destacads
a peculiaridade do texto que € es-
crito para ser lido em voz alta,
mostrando os cuidados que devem
ser observados para que ele seja
captado de uma s6 vez pelo espec-
tador. Na televisdo nio hd o re-
curso da releitura, que facilita a
compreensio do texto escrito. Além
disso é um texto que deve ser ca-
sado comn a imagem e, por ser fa-
lado, ser o mais coloquial possivel,
como fica hem demonstrado no li-
vro.

Ainda nesta parte hd um glos-
sdrio dos erros mais comuns co-
metidos pelos redatores de telejor-
nalismo, os clichés que devem ser
evitados e algumas recomendacgdes
priticas como a grafia de mime-
ros, siglas, artigos etc. Estas deve-
THO ser as pdginas mais manusea-
das do livro. Elas resolvem diivi-
das que surgem no meio de um tex-
to que, na maioria das vezes, tem
alguns minutos para ser concluido.

E a parte final fica para o voca
buldrio usado nas redacdes de tele-
visAo. Tratase de uma informacio
util para os estudantes, que quan-
do virarem focas nfo sofrerfo, por
exemplo, as agruras daquele jovern
jornalista que, por ordem dos vete-
ranos, foi buscar a calandra na ofi-
cina do grande jormal impresso, co-
mo conta o folclore das redagOes.
Ou nAo dardo a resposta daquele
professor de felejornalismo que, ao
ser indagado por uma aluna sobre
o significado da expressiéo ENG
saiu-se da sinuca afirmando que
deveria ser uma referéncia ao en-
genheiro responsdvel pelas opers-
¢Oes técnicas do telejormal.

Essa dificil e lamentdvel situaggo
do professor é veridica e ocorreu
ha alpuns anos num Iimportante



curso de jornalismo de Sio Paulo.
Ela demonstra a falta de docentes
capacitados para o ensino de maté-
rias especificas do curriculo de co-
municagdo que demandam uma for-
macio tedrica combinada com uma
longa experiéneia pratica. ¥ comum
também a recusa de convites para
& doeéncia por experientes jorna-
listas de televisfo. Muitos ficam in-
seguros diante da falta de biblio-
grafia e de curriculos ji testados
onde possam se apoiar, O livro de
Vera Iris Paternostro € uma con-
tribuigio para enfrentar esse pro-
blemna.

O texto na TV deve ser encarado
como um material de apoio ao en-
sino do telejornalismo e aproveita-
do naquilo gue ele tem de elemen-
tos priticos. ¥ claro que sua parte
inicial reguer uma abrangéncia
maior para dar conta de toda a his-
toria da televisio, 0 que n&o foi pre-
tensdo da autora. Deve ser também
ampliado o tratamento que o livro
dd as relacdes da televisio com o
Estado e com a iniciativa privada,
sem 0 que fica dificil entender o
problema das concessbes dos ca-
nais de televisio e as linhas noti-
ciosas adotadas pelos telejornais.
Isso ndo €& da algada de um
manual, mas ji4 gue a aufora na
primeira parte do livro tocou de
leve nesses pontos, fica a ressalva.

Ainda com relacio a essa parte
inicial, chamada algo pretensiosa-

mente de “como entender a televi-
sdo: conceitos tedricos”, € preciso
assinalar um certo viés global da
autora, sem duvida marcada pelos
seus quase 13 anos de Rede Globo.
Sermn a mesma audiéncia dos tele-
jornais da Globo, mas com caracte-
risticas peculiares que nio devem
ser omitidas de estudantes, pesqui-
sadores e profissionais, ha outros
programas noticiosos que merecem
destaque, além dos mencionados
no livro. Telejornais analiticos co-
mo os da TV Cultura de Sdo Paulo,
no inicio dos anos 70, ou da Rede
Bandeirantes, j4 nos anos 80, me-
recem nfo s¢ uma citacio, mas
uma andlise mais cuidadosa.

S#o ressalvas que nfo retiram do
livro sua importéncia e que, de ne-
nhuma maneira, pde em davida os
ojetivos propostos pela Autora. No
preficio ela diz que seu objetivo &
o de “‘dar uma mfio’ a quem Se in-
teressa por televisfo, telejornalis-
mo, ¢ pretende abrir o seu cami-
nho”. O livro vai ser para muita
gente uma verdadeira “mio na ro-
da”, permitindo que muitos jovens,
no comeco da profissio, sofram
menos do que nés que chegamos
as redacgdes de telejornalismo antes
da existéncia de manuais como
esse.

Laurindo Leal Filho
Universidade de Sio Paulo
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