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Resumo

Este trabalho busca estabelecer as bases de uma teoria da diagramacio
e do estudo qualitativo da morfologia de jornais. Os conceitos foram
aplicados para tracar os paradigmas grificos de O Estado de S. Paulo, Folba
de S. Paulo, Jornal do Brasil e O Globo.

Palavras-chave: diagramagdo, jornalismo comparado, jornais brasileiros,
edi¢dio jornalistica, comunicagdo visual.

Resumen

La bisqueda de este trabajo es establecer las bases de una teorifa de
la diagramacién y de un estudio qualitativo de la morfologia de periédicos.
Los conceptos fueron aplicados para plantear los paradigmas graficos de
los peridédicos O Estado de S. Paulo, Folba de S. Paulo, Jornal do Brasile O
Globo.

Palabras-clave: diagramacién, periodismo comparado, periddicos brasilefios,
edicién periodistica, comunicacién visual.

Abstract

The focus of this work is to establish the bases for a design theory,
and for a qualitative study of newspapers morphology. A conceptual frame
was used to define the graphic paradigm for O Estado de S. Paulo, Folba de
S. Paulo, Jornal do Brasiland O Globo. '

Keywords: design, comparative journalism, Brazilian newspapers, newspaper
editing, visual communication.
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Introducdo

A origem histérica do jornalismo estd no meio impresso, mais
precisamente vinculado 2 palavra escrita, com a qual sempre manteve forte
identidade, cedendo um pouco de espaco a fotografia posteriormente. Além
desta, as demais atividades niao ligadas diretamente 2 redacio eram tidas
como complementares.

As artes grificas e a diagramagio, saliente-se, tiveram suas origens
do lado de fora das redagdes, nas oficinas. Durante muito tempo essa
separacio esteve em vigor, e eram os tipégrafos que decidiam pela
apresentagio grafica dos jornais. Somente nas décadas de 50 e 60 isso
comecou a mudar, com o inicio de uma revolugdo visual, capitaneada pelo
cinema e pela populariza¢io da TV. Novas tecnologias de impressdo e o
aumento da competicio entre as empresas jornalisticas, ameagadas pelos
meios eletrdnicos, alimentaram uma preocupagio crescente com a forma
em que eram apresentadas as noticias.

Apesar dessa inovaczo, a figura do diagramador ainda permaneceu
num segundo plano em relagio a seus colegas de redacio. Seu trabalho
era mais reconhecido por seu lado artistico do que pela possibilidade de se
constituir num exercicio jornalistico. De fato, esses profissionais foram lotados
em editorias de arte.

A valorizacio tio somente do lado estético da diagramacio esta na
origem da crise de funcionalidades que esta atividade vive nos dias de
hoje. Ao revisarmos a bibliografia existente sobre o tema, vamos encontrar
um estreito vinculo entre essa varidvel estética e outra persuasiva, prépria
da publicidade. Notadamente, os avancos experimentados pelas artes grificas
chegaram antes aos andncios e s6 depois ao espaco dito redacional. Disso
resultou a concepgio que coloca o diagramador como um técnico e o seu
trabalho fruto de exigéncias mercadolégicas. O leitor ndo passaria de uma
vitima desse jogo de persuasio através da imagem, com sua percepgdo
inteiramente forjada pela cultura capitalistal .

Neste trabalho procuramos, entretanto, resgatar o lado jornalistico
da diagramacio enquanto linguagem e espaco de mediacio com o leitor,
sem cairmos na concepg¢io persuasiva de uns e nem mesmo na visio da
dominacio ideolégica de outros, pois ambas as posi¢cdes acabam se
equivalendo em seu “instrumentalismo”. Na verdade, o trabalho do
diagramador se revela bem mais complexo. Ele tem nas maos um repertério
ampliado de possibilidades de expressio e que mexe de forma muito aguda
com seu interlocutor, nio de um modo dominador, mas trocando significados
simbdlicos com ele através da imagem abstrata do diagrama. Nas suas mios
€ que se dd a amarragdo entre a forma e o contetddo; o diagramador se
valeri de critérios artisticos, mas a solu¢io visual dependeri do conteddo,
“sem o qual uma confec¢io pode resultar talvez bonita, mas nio adequada

! MENGARDO, Valdir. O olbar domesticado - um estudo sobre o discurso grifico da imprensa.
Sao Paulo: 1988. Dissertagio (Mestrado) - Escola de Comunicagdes e Artes, Universidade de
S3o Paulo. p. 14, 29-30 e 88.
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e, portanto, nada jornalistica.”2 A complexidade de seu modo de expressio
acompanha um necessario aumento de suas competéncias pois, na verdade,
dele é esperado um amplo dominio de diversos cédigos: lingiiisticos, visuais
paralingiiisticos e visuais nao-lingiiisticos3 . Diagramar implica em ordenar
e interagir diferentes linguagens dentro de um espago grdfico.

Para se chegar a esta compreensio, entretanto, € necessirio superar
dualismos entre “apocalipticos” e “integrados”, e isso ndo significa a perda
da capacidade critica. O progresso tecnolégico, sem divida, abriu muitas
possibilidades para a narrativa visual, solu¢bes que eram absolutamente
impraticaveis na época da composi¢io a quente. Com isso o diagramador
tanto pode aprimorar o seu trabalho jornalistico ou nio; depende de suas
motivagdes profissionais e também das estratégias empresariais de onde
trabalha. Sobre estas se alicercam o projeto editorial e o projeto grifico de
uma publicagdo, ambos como parte de uma mesma politica, ou de um
mesmo paradigma. O que desejamos saber é como a diagramacio, no bojo
do aprimoramento de tecnologias, transforma esses recursos disponiveis
em possibilidades de constru¢io semintica de perfil bem nitido, num
movimento capitaneado pelos principais jornais e que se constitui nos
paradigmas grdficos contemporaneos.

O estudo desses paradigmas, baseado nas matrizes visuais
representadas pelos jornais O Estado de S. Paulo, Folba de S. Paulo, Jornal
do Brasil e O Globo, é o principal objetivo deste trabalho. Para tanto, nos
apressaremos em definir os critérios da edicio grifica jornalistica, revisando
as maneiras de como se dio a sintaxe e semintica visuais. Num segundo
momento, estabeleceremos quais sio os elementos morfolégicos que estio
em jogo na diagramac¢io e as formas de como avalia-los dentro de um
discurso grafico. De posse de todo esse material tedrico poderemos elaborar
os mapas graficos dos referidos jornais.

Principios da Edigdo Gréfica

A diagramagio estd completamente ligada ao ato de editar; diria que
quando se diagrama se estd editando em ultima instincia. Edita-se pelo
desenho, pois a disposi¢io das matérias pela pigina de um jornal é reflexo
de uma hierarquia estabelecida entre elas e que sugere o que o leitor deve
ler primeiro

A expressao grifica da hierarquia se di em nivel paralmgu1st1co
Uma matéria se revela mais importante mediante o seu ajuste a regras
perceptivas, ou seja, é necessirio que a percebamos como tal, e isso €
obtido se trabalhando as suas caracteristicas visuais. No dizer de DONDIS
(1984), “o conteddo estd intensamente influido pela significincia das partes

* BRAJNOVIC, Luka. Tecnologia de la informacién. 3a. ed. Pamplona: Ediciones Universidad
de Navarra, 1979. p. 118-9.

3 PELTZER, Gonzalo. Jornalismo iconogrdfico. Lisboa: Planeta, 1992. p. 81-2.

* BRAJNOVIC, Luka. Op. cit., p. 118.
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constituintes, como a cor, a tonalidade, a textura, a dimensio, a proporgio
e suas rela¢des compositivas com o significado.”” Empiricamente, sabemos
que uma matéria aberta em seis colunas, no alto da pagina, tem maior
importiancia do que uma outra colocada em sua metade inferior. Ainda que
essa afirmacio dependa de outros fatores para se confirmar, trata-se de um
pressuposto vilido para a maioria dos casos cotidianos. Essa ressalva se faz
necessaria porque € muito grande o nimero de solu¢des visuais possiveis
de serem aplicadas para hierarquizar matérias; virios elementos podem
estar presentes simultaneamente e interagindo entre si. A percepc¢io de
uma hierarquia depende basicamente daquilo que chamamos de visualidade,
ou cultura visual de cada um® . Hi de se considerar, também, que cada um
tem a sua escala de valores, o que confere grande complexidade a qualquer
processo comunicacional. Hi pelo menos trés eixos que ai se entrecruzam:
o veiculo, o jornalista € o receptor. A leitura de um jornal, em suma, € o
produto da interagio dos valores desses trés personagens, € essas escalas
nio necessariamente coincidem. Quando um editor define, graficamente,
o que € mais importante, nada assegura que o leitor o perceba tal como foi
planejado.

A construgio e a leitura de uma frase visual, pois, ndo se ddo em
esquemas fechados de camisa-de-for¢a. Nao ha um controle extensivo sobre
os seus elementos, mas & possivel articulid-los de modo a criar claras
mensagens. Vejamos algumas caracteristicas dessa sintaxe.

O espago-formato
Em artes grificas, espaco-formato e signos correspondem,
respectivamente, a branco € negro, ou a contra-grafismo e grafismo. Para
FABRIS (1973), “o espaco € o marco onde se objetivam os signos, por cuja
razao possui a capacidade de os conter... O espaco se limita e se converte
em formato - espago-formato -; se configura e assume a identidade de uma
forma - espago-forma.””
Virios autores se ocuparam em dividir esse espago em zonas verticais
e horizontais, estabelecendo uma hierarquia entre elas, segundo a preferéncia
que lhes é dada naturalmente por nosso sistema perceptivo. Ndo ha um
consenso sobre essa hierarquia, mas a versio mais corrente di conta que a
parte superior se impde 2 inferior, do mesmo modo como o lado esquerdo
se impoe ao direitod . Esse esquema leva em consideragio o habito de

s DONDIS, Donis A. La sintaxis de la imagen. 5a. ed. Barcelona: Gustavo Gili, 1984. p. 27.

¢ PELTZER, Gonzalo. Op. cit.,, p. 32.

7 FABRIS, Germani. Fundamentos del proyecto grafico. 2a. ed. Barcelona: Don Bosco, 1973. p.
60.

® Ver DINES, Alberto. O papel do jornal. [s.1.]: Artenova, 1977. p. 96-104; SILVA, Rafael Souza.
Diagramagcdo: recurso funcional e estético no jornal modemno. Sao Paulo: 1983. Dissertagio
(Mestrado) - Escola de Comunicag¢des e Artes, Universidade de Sao Paulo. p. 36-8; ERBOLATO,
Mirio L. Jornalismo grifico. S3o Paulo: Loyola, 1981. p. 63-4.

118 INTERCOM - Rev. Bras. de Com., S. Paulo, Vol. XX, n? 2, pag. 115-127, jul./dez. 1997



leitura da sociedade ocidental. Outros autores, como BRAJNOVIC (1979)°

e DONDIS (1984)10 | privilegiam outras dreas. Divergéncias 2 parte, o
importante é considerar que qualquer hierarquia entre os espagos pode ser *
modificada através da disposicio dos signos, ou seja, pela criagio de tensdes
perceptivas. Espaco-formato e signos estio em constante interagdo.

Mecénicas perceptivas
FABRIS (1973) nos diz que “a fungio de uma composi¢io deve se

resolver na unidade, ou seja, na harmonia viva e total entre linguagem e

signo, entre contetido e forma.”11 Segundo as leis psico-fisicas da percepgio,

a nossa vista tende a procurar por uma ordem que constitua essa unidade

compositiva. Temos dificuldade de perceber quando o que vemos nio

corresponde as nossas expectativas (de unidade). Adotamos aqui a

sistematizagio dos fatores de unificagio proposta por KANISZA (1986)12

1. Proximidade: a unificacio por proximidade se di porque um grupo de
signos préximos € melhor percebido do que quando dispersos;

2. Semelbanga: os signos “iguais” sao percebidos como constituindo uma
unidade, se opondo aqueles que sio “diferentes”. A semelhanga pode
ser obtida de virias maneiras: pela forma, pela cor, pela direcio, pela
tonalidade, pela dimensio etc.;

3. Continuidade de diregdo: a percep¢io humana estd condicionada a
perceber mais facilmente aquilo que poderfamos chamar de diregio
“légica” das linhas e dos contornos. A descontinuidade do espago ou
dos signos causa estranhamento a nosso sistema perceptivo;

4. Direcionalidade e orientacdo: este fator nio deve ser confundido com a
continuidade de direcio. Aqui, a unificagio se di pelo agrupamento
visual de signos que indicam, no conjunto, uma dada direc¢ao;

5. Complementariedade: o nosso sistema perceptivo tenderia, por uma
projecio da mente, a completar figuras que julgamos aparentemente
incompletas. Isso se di para satisfazer as nossas expectativas visuais;

6. Coeréncia estrutural: este conceito é mais complexo do que os demais.
Poderia ser justificado pela busca de nossa visao por formas simples,
conhecidas, regulares e estiveis;

7. Articulagdo sem restos: com os elementos presentes no €spago, nossa
visdo tende a organizi-los da forma a constituir a unidade mais estivel
e regular possivel, otimizando as estruturas de modo a ndo sobrar
restos;

8. Experiéncia passada: embora a experiéncia de um individuo esteja, em
parte, por tris da formacio dos demais fatores, na medida em que estes
adquirem uma certa “autonomia” - motivada pela repeti¢io cotidiana

» BRAINOVIC, Luka. Op. cit., p. 147.

' DONDIS, Donis A. Op. cit., p. 42-4.

' FABRIS, Germani. Op. cit., p. 27.

12 KANISZA, Gaetano. Gramdtica de la visién - percepcién y pensamiento. Barcelona: Paidos,
1986. p. 29-56.
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das mecinicas da percep¢io -, o fator empirico é especialmente
fundamental no reconhecimento de certos signos, como as letras
aprendidas do alfabeto.

Elementos sintaticos bésicos

De acordo com DONDIS (1984), os elementos basicos utilizados na
comunicag¢io visual sdo o ponto, a linha, o contorno, a direcio, a tonalidade,
a cor, a textura, a propor¢io, a dimenszo e o movimentol3 . Com esses dez
elementos se constrdi toda a informagio visual e € praticamente impossivel
encontra-los em seu estado puro, isto €, eles sempre aparecem constituindo
8ignos.

Esses elementos sio trabalhados no sentido de se criarem areas de
tensdes perceptivas, e isso é feito com técnicas de contraste e harmonia.
Ambas se opSem, porém se complementam. Para FABRIS (1973), o contraste
depende do ressalte Stico e da subordinacio de um signo sobre ocutro, €
isso requer uma justa propor¢io entre as diversas categorias do fendmeno
visuall4 . Quando essa “justa propor¢io” (harmonia) nio & respeitada, estio
dadas as condig¢des para que haja confusdes perceptivas, comprometendo
a visibilidade e a legibilidade dos signos.

Por sua vez, visibilidade e legibilidade nfo sio a mesma coisa. A
visibilidade diz respeito a um primeiro momento da leitura, quando o leitor
vé a piagina em conjunto e distingue as suas sub-dreas. No momento
subse(iﬁente, o leitor 1€, ou seja, “decodifica voluntariamente essas sub-
ireas”15 | e a legibilidade diz respeito as condicdes em que isso ocorre. E
bom ressaltar que nem tudo que & visivel é necessariamente legivel, mas
ver é condi¢io necessiria para ler. Nao esquecamos que “nenhum signo é
percebido isolado, mas que se véem em composicdo junto a outros signos.”1
Se ressaltamos um determinado signo, aumentaremos sua visibilidade. Mas
se ressaltamos simultaneamente virios signos no espago, a visibilidade
relativa de cada um estard diminuida.

Hierarquizagéo de retrancas

Diferentemente do uso corriqueiro desta palavra - retranca - como
simples sindnimo de “matéria”, a retranca grifica corresponde a matéria
redacional concebida wunivocamente no plarno perceptivo. Por exemplo,
dentro de um quadro (box), podemos ter virias retrancas dotadas, em
termos de conteddo, de uma certa independéncia factual entre si. Mas o
fato delas encerrarem uma tdnica estrutura - um box - as dota de uma
unidade perceptiva que as transforma numa sé retranca grafica. Cada matéria
contida nessa unidade é uma sub-retranca.

¥ DONDIS, Donis A. Op. cit., p. 55-81.

" FABRIS, Germani. Op. cit,, p. 32-3.

!5 COELHO SOBRINHO, José. Legibilidade dos tipos na comunicagdo impressa. Sio Paulo:
IPCJE-ECA-USP, 1987. p. 43.

16 FABRIS, Germani. Op. cit.,, p. 152.
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O sub-retrancamento é uma forma de hierarquizagio apoiada na
coeréncia estrutural pois, no caso exemplificado, o box € uma forma bastante
regular. O mesmo principio € adotado no sistema de blocagem (diagramagio
das retrancas em blocos que se encaixam no espago-formato). Quando ha
alguma irregularidade na blocagem, que “desenha” formas menos simples
e estaveis (blocos com “dentes”), somos levados a confusdes na leitura da
pagina, por vezes associando matérias que nada t&ém a ver entre si.

A hierarquizagio de retrancas também pode ser feita pelo contraste
entre signos, trabalhando-se os elementos sintaticos basicos. Outro recurso
é a construcio de um ressalte 6tico, com o uso de ilustragio, cor, espaco
branco, reticula ou negativo, o que confere maior destaque e valor 2 matéria.

Morfologia

Etimologicamente, morfologia significa estudo da forma. Na
diagramacgio, ela é dada por seus elementos visiveis, compostos pelas
estruturas sintiticas bdasicas. Estas dizem respeito ao continente, nio ao
contetido da mensagem17 . J4 os elementos da forma - ou morfoldgicos -
dizem respeito ao contetido: constréem mensagens préprias ou modificam
outras mensagens.

Os elementos morfolégicos no jornalismo impresso podem ser
primarios ou secundarios. Os do primeiro grupo tém a capacidade de encerrar
uma mensagem prépria, intrinseca a eles. E o caso de titulo, texto e ilustracio
(incluindo aqui a fotografia e todas as modalidades de iconografias).
Adicionamos aqui um quarto elemento: a “janela”, termo trazido da
informatica (do inglés window), equivalente 2 cita, em castelhano. Consiste,
basicamente, de um curto bloco de texto destacado com a fungio semintica
de ressaltar uma idéia, um aspecto ou uma frase da matéria. O Estado de S.
Paulo, por exemplo, faz uso sistemdtico desse recurso, encravando janelas
entre as colunas de texto.

Ja os elementos secundirios sio utilizados para modificar ou
completar uma mensagem, produzindo significados seminticos diversos e
funcionando como qualificadores dos elementos primarios. Sao eles: olho
(ou linha-fina, ou pés-titulo), chapéu (ou sobre-titulo), sub-titulo (entendido
aqui como o titulo de uma sub-retranca), intertitulo, espaco branco, benday
(ou reticula, ou grisé), negativo, cor, box, fio, capitular, crédito e félio
(corresponde ao cabegalho da péagina).

As caracteristicas dos elementos morfolégicos variam em fungio das
formata¢des que lhes sio dadas. Dizem respeito ao tamanho do espago-
formato (tabléide, standard etc.), 2 colunagem (quantidade e largura das
colunas), i tipologia, corpos de letra e entrelinha, alinhamentos e estilos de
caractere.

7 PELTZER, Gonzalo. Op. cit., p. 150.
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Morfometria

A morfometria reline as técnicas e ferramentas de mensuragio e
valoragio dos elementos morfolégicos. Aqui temos por objetivo superar a
tradicional dicotomia entre as anilises quantitativa e qualitativa. De um
lado, temos os autores estruturalistas, que isolam os signos procurando
explicar seus significados através dos elementos que os integram. De outro,
os autores funcionalistas, que fragmentam o discurso em categorias estanques
devidamente quantificadas, através da mensuragio do espago grafico em
centimetros-coluna. Os dois tipos de andlise, assim colocados, nio sio
capazes de enfrentar os problemas que nos inquietam. No caso do
estruturalismo, ndo € possivel estudar signos isolados quando eles estio
em constante relacio com o seu entorno. No caso do funcionalismo, a
simples decomposi¢io da mancha impressa em nimeros niao basta para
revelar a personalidade de um periédico. A linguagem visual nio € linear,
cartesiana, e sim tridimensional, como considera PELTZER (1992), ao afirmar
que a base da visualidade € o conhecimento, ndo a informagio (esta sim,
linear, quantificivel), e que “conhecimento € relaciao e perspectiva.” 8

Propomos, portanto, uma andlise morfolégica que trabalhe a
qualificagio das areas gréficas e seus elementos!? . Com base no que ja
colocamos, sabemos que € possivel atribuir valores as diferentes sub-dreas,
posto que hd uma hierarquia entre elas. Podemos aumentar esse valor,
inclusive, quando uma determinada drea possuir algum tipo de ressalte
ético. Podemos estabelecer uma hierarquia valorativa entre as diferentes
dimensdes de titulos utilizadas por um jornal. E podemos, também, valorar
uma retranca de acordo com o espago que ocupa e com 0Ss eventuais
destaques que possa ter na formatagio. A observacio de como um jornal
realiza esses procedimentos nos d4 as condigdes de estabelecer o seu mapa

grdfico.

Mapas Gréficos

Foram analisados os seguintes jornais em nossa pesquisa: O Estado
de S. Paulo, Folba de S. Paulo, Jornal do Brasil e O Globo. Foi feito um
esquadrinhamento da morfologia de um exemplar de cada jornal, de modo
a obter a sua padronizagio, passivel de ser submetida a outros exemplares
do mesmo titulo (pressuposto de um padrao). Por isso nio vimos a
necessidade de estender a analise aos demais dias da semana. Elegemos
como exemplar-pardimetro o do dia 26 de margo de 1995, um domingo.

W 1d., ibid, p. 85.

12 De um modo geral, seguimos uma premissa colocada por Jacques Kayser que dizia que a
valoragio de uma matéria era dada por trés fatores: localizagio, titulagio e apresentagio.
Kayser ndo aprofundou em sua obra a relagio entre esses fatores ¢ o modo de aferi-los. Em
nosso trabalho procuramos resgatar e aperfeicoar essa idéia. V. KAYSER, Jacques. El periédico:
estudios de morfologfa, de metodologia y de prensa comparada. 3a. ed. Quito: Ediciones
Ciespal, 1966.
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O Estado de S. Paulo

Os padrdes grificos no Estaddo sio bem definidos e sem muita
variacdo. As ilustragcdes predominam (quase 40%), com cerca de 35% de
textos e menos de 10% de titulos. H4 um uso sistemdtico de janelas (2%).
Destaque para o uso de elementos secundirios (quase 16%), o que resulta
das inteng¢des de tornar a leitura grifica mais direcionada e arejar a mancha.
Olhos e capitulares remetem a visdo sempre do titulo para o inicio do
texto. Chapéus identificam o tema de determinada 4rea da pagina, que é
delimitada por fios horizontais e verticais. Titulos sumariantes e boxes
identificam secdes e, em alguns casos, diao unidade a elas.

As péginas sio muito fragmentadas, principalmente nas capas, onde
se tenta colocar o maior nimero possivel de chamadas. Esse dado das
capas, associado ao intenso uso de cor nas mesmas, as transformam numa
espécie de “vitrine” do noticidrio, em nome de uma funcionalidade estética/
persuasiva. As chamadas de capa funcionam como anzincios das matérias.
Titulos-fixos delimitam e qualificam varios fragmentos, indexando e
rotulando retrancas. Esses titulos-fixos, mais as chamadas, agem como
Sumdrios.

Folha de S. Paulo

As ilustragdes dominam o espaco de maneira muito expressiva
(46,5%), com grande énfase nas iconografias, estas associadas mais 2
prestacio de servigos (tabelas com informacoes de utilidade publica, agenda
de eventos, roteiros culturais, cotagdes econdmicas, placares esportivos
etc.). A Folha nio utiliza muito os elementos morfolégicos secundarios, e a
organiza¢io da leitura depende muito de uma distribuicio clara e equilibrada
dos elementos primirios e de uma boa blocagem. Mas em virias paginas
esse equilibrio se apresenta frigil. Um excesso de ressaltes ticos (geralmente
ilustragdes) dificulta a leitura. Quebras de blocagem levam o leitor a enganos.
Quando o “bloco” ndao forma uma estrutura regular, a tendéncia de nossa
percep¢io € anexar um elemento visual mais préximo que “complete” o.
desenho. Isso faz com que, numa blocagem irregular, freqiientemente
associemos uma manchete e uma fotografia desprovidas de relacéo factual.
O mesmo fendmeno pode provocar sub-retrancamentos equivocados. Outro
problema € que por diversas vezes uma mesma sintaxe foi detectada servindo
a diversas semanticas, prejudicando a clareza do discurso grafico.

A Folha também faz de sua capa uma grande vitrine,
compartimentalizando o noticidrio, através do uso de boxes e titulos
sumariantes, tornando a composi¢io muito modulada e nivelando os valores
dos signos, dificultando a sua hierarquizacio.

Jornal do Brasil

O JB é o mais conservador dos quatro jornais analisados. H4 um
predominio do texto (51%) e um baixo uso de elementos secundarios (menos
de 8%). H4 uma formata¢io muito variada de colunas, o que € um recurso
até certo ponto eficaz para contrastar grandes blocos, mas que acaba
atrapalhando a visualiza¢io de unidades menores. O Jornal do Brasil possui
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as paginas menos moduladas, o que, em tese, diminui as chances de
ocorrerem problemas de ma blocagem. Mesmo assim eles ocorrem,
principalmente onde a modulag¢io é maior, ou seja, nas capas.

Em diversas oportunidades o JB se rende ao trabalho da simples
persuasio de maneira bastante explicita. O uso de fotos de bela plasticidade,
mas de pouca informagio jornalistica, é comum como principal ilustracio
da primeira pigina. Fato, alids, facilmente constatdvel nos demais jornais.

O Globo

Uma das caracteristicas d’O Globo € o equilibrio. Textos e ilustragdes
ocupam espagos semelhantes. Tecnicamente, foi aquele que apresentou o
melhor desenho na edigio grifica. As regras sintiticas nio apresentam
ambigilidade, e por isso os resultados seminticos sdo precisos. A blocagem
€ bem feita e nio causa dividas nos fendémenos de sub-retrancamento.-O
diario carioca costuma distribuir bem os elementos pela pdgina, evitando
que a visao do leitor de disperse por ela. A leitura também é auxiliada por
uma menor fragmentagio do discurso.

As capas, entretanto, assumem um aspecto de “vitriniza¢ao” tanto
quanto nos demais jornais, com o uso de muita cor, destaque de fotos de
baixo valor jornalistico e a compartimentalizagio do noticidrio.

Conclusdes

O uso da diagramacio como linguagem jornalistica, em muitos
momentos, € relegada a segundo plano, e nesses casos a sua utilizagio tem
objetivos “plasticos” de dotar o produto jornal de uma embalagem vistosa,
atraente € persuasiva, que conquiste o leitor/usudrio. Em dltima anilise, o
principal significado semantico produzido tem sido: compre!

Esse cariter de venda do produto jornalistico tem a sua expressio
maior nas capas dos jornais. Estas assumiram condicdes de verdadeiras
vitrines do noticiario, e incorporaram caracteristicas de cartaz. Ao fendmeno
mercadolégico se juntou o boom tecnoldgico. Os novos recursos técnicos
impulsionaram o emprego de elementos mais poderosos na composigao
dos discursos gréficos. O principal é a cor, possuidora de extrema capacidade
de mobilizar a nossa atenc¢ao. O mesmo vale para as ilustragdes, em plena
ascensdo, principalmente na Folba, onde as iconografias ji4 contam com
um espago respeitavel.

A importincia, ndo sé quantitativa, dos elementos morfolégicos
secunddrios também se faz sentir nos jornais analisados. Olhos, sub-titulos,
folios, boxes, fios etc., personalizados pelas facilidades da informatica,
articulam cada vez mais o discurso grafico. Organizam, separam e juntam
retrancas. Sumariam temas e assuntos. Qualificam, rotulam e editorializam
o noticidrio. E ainda cumprem um papel de motivagio visual persuasiva.

Por outro lado, fios, boxes, cores e tipologias sdo utilizados com as
mais variadas finalidades. A atribuicdo de significados semanticos multiplos
para esses elementos desorienta o leitor, por vezes o conduz a uma leitura
equivocada da pigina grifica. Problemas de mi blocagem das matérias,
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excesso de centros de impacto visual causados pelo uso desenfreado e,
principalmente, desorganizado de cores e ilustragdes, acabam por diminuir
a visibilidade e a legibilidade das retrancas, dificultando a sua decodifica¢io.

O diagramador, dessa maneira, abdica de seu papel de editor grifico,
de organizador das linguagens jornalisticas. Passa a ser um técnico, com
preocupagdes simplistas de se ater ao preenchimento de médulos vazios
dispostos na tela de seu computador. Seu maior desejo - satisfagio
profissional - estd em produzir uma pagina “bonita”, que mobilize o maior
nimero possivel de pessoas, numa banca de jornal, em torno de sua obra
de arte. Que o leitor veja o jornal torna-se mais importante que ele o leia,
informe-se, conscientize-se.

O diagramador, dotado de seu monitor, seus softwares e sua caneta
otica se torna alheio ao mundo. Deslumbrado perante a tecnologia, ele se
encanta com as imagens e as palavras (principalmente as primeiras), mas se
esquece do que tem a dizer. Enquanto jornalista, ele vive uma crise de
identidade, embora talvez nem o saiba. Sua crise se confunde com a do
proprio jornalismo, que hoje nao sabe o que fazer e aonde ir. “Em direcio
ao publico leitor”, dizem os editores. Mas as evidéncias mostram que nio.
Os jornais fazem de si mesmos o seu préprio fim.

E importante destacar, enfim, o que diz SORIA (1989) a respeito
dessa crise: “o importante ndo sdo as inovagdes técnicas, ‘mas a inovagao
social, isto €, sua aplicacio por uma sociedade determinada’. O decisivo,
em resumidas contas, sio as mensagens, nio os sinais.”20 Mais adiante,
completa: “a informagio nio ¢ um dado que interessa distribuir o mais
eficazmente possivel, mas uma matéria que hd que saber transformar em
um bem.”21
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