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Sempre que se aproxima o Dia Internacional da Mulher! percebe-se
uma movimentagdo por parte dos meios de comunicagio, tais como, tele-
visio, radio, jornais e revistas para elabora¢io de matérias especiais sobre
as mulheres, quase sempre com o objetivo de prestigid-las nesta data co-
memorativa. Nos jornais aparecem os encartes, geralmente relatando traje-
térias de mulheres vencedoras, mencionando nimeros que comprovam o
avanco da mulher em virias dreas, apesar da sua condigdo feminina. Na
televisdo, os debates também retratam as mudancgas sociais que afetam as
mulheres, enfatizanclo a sua inser¢io no mercado de trabalho e os conse-
quentes conflitos familiares, etc. Mas ainda predomina a idéia da excecio,
ou seja, fala-se de uma mulher que esta fora do lugar estabelecido cultural-
mente para ela.

Afinal, de que mulher os meios de comunicagio estio falando? Qual
o discurso da midia sobre a mulher? Quais sio as representacdes da(s)
mulher(es), mais especificamente, na televisio, onde as figuras femininas
ainda aparecem fortemente estereotipadas, em comerciais, em telenovelas,
enfim, em programacdes que atingem diariamente os telespectadores? O
relatério ca IV Conferéncia Mundial Sobre a Mulher (1995) observa que
apesar do avanco na tecnologia da informacio e de maior participac¢io
das mulheres fazendo carreira no setor de comunica¢io, ainda séio poucas
as contribuicdes no sentido de reduzir ou eliminar os esteredtipos com
base no sexo, os quais sio divulgados pelas organizagdes locais, nacionais
e internacionais do ramo. (p.170). Também um documento elaborado pela
Unido Européia®, manifesta preocupacio quanto 2 falta de mobilizagio por
parte dos meios de comunica¢io de massa, para promover contribui¢des
femininas nio-estereotipadas 2 sociedade, o que denota pouca sensibilida-
de a realidade das mulheres, causando prejuizos culturais, tanto em adul-
tos como em criangas. Portanto, a questio, hoje, vai além da mera visibili-
dade. :

10 Dia Internacional da Mulher foi ¢criado em 1910, no 2.0 Congresso Internacional de Mu-
Iheres, em Copenhague (Dinamarca), em homenagem as 129 operirias mortas durante um
protesto numa indistria téxtil dos Estados Unidos, em busca de melhores condi¢des de traba-
lho. A data ficou fortalecida em 1975, quando, na cidade do México, a ONU promoveu o Ano
Internacional ca Mulher.

2Documento Uniito Européia — 1993 (mimeo).
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Se num primeiro momento a luta foi pelo sufrigio feminino, a
mobilizacio seguinte foi em busca do reconhecimento da mulher como
sujeito. Assim, no final da década de 60, estudiosas feministas brasileiras
trouxeram para a academia os debates das questdes sobre as mulheres,
que, além de preocupagdes sociais e politicas, incluiam reflexdes tedricas
sobre o conceito de género. Numa primeira etapa género foi utilizado como
sinbnimo de mulberes, para reverter um quadro criado pela segregacio
politica e social, que manteve as mulheres excluidas da histéria®.

Mas género significa mais do que isto. Género se refere ao discurso
da diferenca dos sexos, nio estando limitado apenas 2as idéias, mas tam-
bém 2s instituigdes, as estruturas sociais, as praticas coti-dianas, bem como
aos rituais € a tudo que constitui as relacdes sociais. Dai a historiadora
Joan SCOTT afirmar que® “género é a organizacio social da diferenca sexu-
al”. (SCOTT, 1998, p.115). A autora explica que o género nio reflete a
realidade bioldgica primeira, mas ele constréi o senticlo dessa realidade.
Realidade que expressa, segundo BOURDIEU, uma visio dominante da
divisio sexual, presente nos discursos, tais como os ditados, os provérbios,
0S enigmas, os cantos, 0s poemas ou nas representacdes grificas (...), como
se fizesse parte da “ordem das coisas”, tida como “natural” e “normal”
(1995, p.137). E negar o género, como argumenta LAURETIS® significa, em
primeiro lugar, negar as relagdes sociais de género que constituem e vali-
dam a opressio sexual das mulheres; e, em segundo lugar, permanecer
“dentro da ideologia”, de uma ideologia que, ndo coincidentemente, em-
bora nio intencionalmente, reverte em beneficio do sujeito do género
masculino (LAURETIS, 1994, p.223). Portanto, na medida que essa dimen-
sio de género ¢é negligenciada, ha uma cooperagio para que as formas
conservadoras enraizadas no sistema patriarcal sejam mantidas, havendo,
como consequiéncia, uma limitagio para o repensar das préprias represen-
tagoes, sejam elas femininas ou masculinas.

A questio central aqui é questionar a produgiio de contexidos infor-
mativos, quando envolve género, ou seja, temas que tratam do masculino
e do feminino, tendo em vista o impacto que os meios de comunicagio
causam no modo de pensar das pessoas.

3 A historiadora June E. Hahner, em sua obra A mulber brasileira e suas lutas sociais e politica:
1850-1937 enfatiza a exclusio das mulheres nos registros histéricos. Também Mary Louise
Pratt faz referéncia 3 exclusiio das mulheres na enciclopédia Historia de las ideas de integracion
de America Latina, de Javier Qcampo Lopes, em seu artigo Mulher, Literatura e Irmanclade
Nacional, publicado no livio Tendéncias ¢ Impasses — o feminismo como critica da cultura,
organizacdio por Heloisa' Buarque de Hollancla — Rio de Janeiro: Roceo, 1994.

4 Conforme SCQTT, Joun W. “Entrevista com Joan Wallach Scott”. In: Revista Estudos Feminis-
tas, v.6, n.1,- 1.o Semestre de 1998, p.115-124. Trata-se da autora do artigo Género: uma
categoria atil de andlise histérica, no qual propde uma defini¢io de género, cujo nicleo
essencial repousa sobre a relagiio fundamental entre duas proposicdes: “o género € um
elemento constitutivo de relagdes sociais fundadas sobre as diferencas percebidas entre os
$€x08, € 0 género € um primeiro modo de dar significado as relacdes de poder”.

5 Do artigo A tecnologia do género — Teresa LAURETIS. In: Tendéncia e impasses — Q feminis-
mo como critica da cultura/organizacio de Heloisa Buarque de Hollanda. Rio de Janeiro:
Rocco, 1994. p.206-242.
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Embora a questdo de género® ainda nio tenha suscitado grande
interesse por parte de pesquisadores no imbito da Comunica¢iao, ao me-
nos no Brasil, o tema tem merecido estudos em outras areas, como Socio-
logia, Antropologia, Ciéncias Politicas, Histéria, Educagio, etc., trazendo
novas leituras e perspectivas para fatos que até entio encerravam uma
visdo tradicional e parcial. Portanto, incorporar a visio de género e perce-
ber os seus efeitos na construcio da realidade social, resultard em novas
implica¢bes nas pesquisas e na pratica da comunicagio, pois “ser do géne-
ro feminino ou masculino, implica em perceber e estar no mundo de mo-
dos diferentes, do ponto de vista concreto e simbodlico”. (LOURO, 1995,
p.123). .

Mas a idéja do “perceber e estar no mundo de modos diferentes”
ndo justifica a segmentacio mantida tio fortemente na imprensa escrita e
na televisio, como se as noticias € os programas televisivos atingissem
determinado sexo, ape-nas. Em 1981, BUITONI’ realizou uma pesquisa
sobre a representa¢io da mulher na imprensa feminina brasileira, conclu-
indo que a mesma colabora para a mitificaciao e a mistificagiio do ser femi-
nino. Sabe-se que quase duas décadas depois, ainda persiste uma impren-
sa qualificada como sendo feminina, voltada exclusivamente para os inte-
resses femininos, com assuntos diversos, considerados leves. Também a
publicidade mantém um apelo significativo em torno da mulher conserva-
dora, ou entio, fazendo uso do corpo da mulher, transformando-o em
objeto de desejo e de consumo, com fins mercadoldgicos, atendendo aos
ditames do marketing.

Contribuicdo de Género

Se considerarmos que os meios de comunicagiio constituem formas
comunicativas e de processos, através dos quais fendmenos sdo apresenta-
dos/ representados e por qual uma experiéncia sécio-cultural é interpreta-
da, como diz DAHL-GREN* (1995, p.3), e entendendo que todo fendmeno
social tem uma dimensao de género, implicito ou explicito, o questionamento
fica por conta de como isto € tratado, tendo em vista a atuagio dos meios
como um dos fatores que forma a identidade e a subjetividade politica das
pessoas.

Assim, partindo da convicgao de que a preocupacio dos meios de
comunicagio nio se reduz a simples veiculagio de conteddos, mas trata de
produzi-los de tal forma a manter ou nio uma situacio, garantindo sua
continuidacle, ¢, tendo presente que o género “é um primeiro modo de dar
significado as relagdes cle poder”, conclui-se que as questdes de género
ainda s3o um desafio, exigindo uma postura por parte dos meios de comu-

6 Exceto os trabalhos apresentados no GT Comunicagiio e Relagdes de Género.

7 In: BUITONI, Dulcilia, H.S. Mulber de papel — a representaciio da mulher na imprensa
feminina brasileira. Sio Paulo : Loyola, 1981.

8 Conforme Peter DAHLGREN, Meios de comunicagdo, identidade e experiéncia da politica
(texto tracluziclo, mimeo).
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nicacio social, mediante a sua importincia nas sociedades contemporine-
as, como formadores. Vale lembrar, a importincia dos contetidos cultu-
rais “que dio sentido As mensagens implicitas nos bens simbdlicos
construidos e/ou difundidos pelas indUstrias/servicos midiiticos™, ao lado
dos conceitos comunicacionais e dos processos mediaticos, como parte
integrante na formacgio dos profissionais de comunica¢gio (MARQUES DE
MELO, 1998, p.19).

A Representagdo de Feminino/Masculino

Hi uma tendéncia em se falar da mulher como um bloco homogé-
neo. Os meios tradicionais ainda projetam um modelo de mulher
transnacional, sem consi-derar as diferencas regionais, a coexisténcia de
virias etnias e culturas, os distintos processos de democratizacio e os di-
versos graus de modernizacio. A imagem da mulher moderna, capaz de
vencer os obsticulos e conquistar o “seu” lugar, principalmente no mundo
masculino, parece prevalecer nos meios de comunicagio. Ou seja, as idéi-
as ainda estao fortemente arraigadas 2 concepg¢io “do homem dominante
versus mulher dominada”, o que vem sendo problematizado por varios
estudiosos, por perceberem a insuficiéncia desse esquema polarizado line-
ar, o qual niio di conta da complexidade social, na opinido de LOURO
(1997, p.37-38)."

Trata-se de pensar o masculino e o feminino, ao invés de masculino
ou feminino. Neste sentido, como explica Joan SCOTT, “é preciso
desconstruir'® o cariter permanente da oposi¢io bindria masculino-femini-
no”. Segundo LOURO, a descontrugio da polaridade rigida dos géneros.
Significaria problematizar tanto a oposi¢io entre eles quanto a unidade
intena de cada um, implicaria observar que o pélo masculino contém o
feminino (de modo desviado, postergado, reprimiclo) e vice-versa; implica-
ria também perceber que cada um desses pdlos € internamente fragmenta-
do e dividido (afinal nio existe a mulher, mas virias e diferentes mulheres
que nio sio idénticas entre si, que podem ou nio ser solidarias, cimplices
ou opositoras). (1997, p.31-32). '

Também CONNEL" referindo-se ao género dos homens, questiona
a “teoria do papel sexual”, analisando que o conceito de “papel masculino”
tem varios pontos fracos, tanto em termos cientificos quanto praticos. “Ele
ndo nos permite compreender questdes relacionadas ao poder, 2 violéncia
ou a desigualdade mate-rial. Trata-se de um conceito que nio nos permite
ver as complexidades no interior da masculinidade e as multiplas formas
de masculinidade”. (1995, p.187-188).

9 Do artigo “Ensino de graduag¢io em comunicagiio social : paradigmas curriculares”. In: Rev.
Bras. de Ciéncias da Comunicagdo, Sao Paulo, v.XXI, n.1, jan./jun., 1998, p.13-23.

10 In: LOURO, Guacira L. Género, sexualidade e educagdo : uma perspectiva pés-estrutura-
lista. Petrépolis: Vozes, 1997.

11 Desconstrugiio, conforme Jacques DERRIDA.

12 Conforme CONNEL, Robert W. Politicas da masculinidade. Revista Educagdo e Realidade,
v. 20, n.2, jul./dez. 1995, p.185-206.
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Portanto, a categoria analitica de género, se por um periodo se fir-
mou nos estudos focalizando a mulher, hoje ja inclui trabalhos preocupa-
dos com a questio do masculino, que também sofre as pressdes sociais
advindas da cultura. Certamente, nem todas as questdes de género estio
condicionadas a producio cultural, pura e simplesmente. Mas tendo em
vista a importancia da televisio, bem como dos jornais, avalia-se que con-
tar com tais meios de comunicagiio seria de enorme proveito para definir
novos rumos para a histéria das mulheres e dos homens. BOUR-DIEU"
comenta em Sobre a televisdo que, em certos €asos, 4 televisao se torna um
instrumento de criacao de realidade, afirmando: “Caminha-se cada vez mais
rumo a universos em que o mundo social é descrito-prescrito pela televi-
sa0. A televisdo se torna o irbitro do acesso 2 existéncia social e politica”.
(1997, p.29). Portanto, a reflexdo sobre as questdes de género na comuni-
cacio € pertinente e se faz necessiria, pois a informacio ndo substitui o
conhecimento, o qual € indispensivel para a critica, para compreender as
mudancas e construir algo novo.

Consideracdes Finais

Sem divida, apesar dos problemas de discriminacio e preconceitos
que ainda permanecem como que cristalizados quando o tema é mulher,
alguns poucos programas e matérias ji tém como pauta questdes que de
fato acrescentam novas contribui¢des. Acredita-se que os meios de comu-
nicago social possam influenciar profundamente no sentido de diminuir o
descompasso existente entre as reflexdes tedricas sobre o tema e a pritica
social, mesmo diante da resisténcia de algumas dreas vinculadas aos obje-
tivos comerciais ou outros motivos relacionados s questdes de poder.

13 In: BOURDIEU, P. Sobre a televisdo. Rio de Janeiro: Jorge Zahar, 1997.
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Politicas Regionais de Comunica¢ao e Mercosul:
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