Caracteristicas qualitativas da informacao contabil:
o problema da compreensibilidade a luz da
teoria semiotica e da comunicacdo
Lino Martins da Silva*

DIAS FILHO, José Maria. Caracteristicas qualitativas da informagio contdbil:
0 problema da compreensibilidade & luz da teoria semidtica e da comu-
nicagdo. Sio Paulo: FEAJ/USD, 2001. (Dissertagio - Mestrado)

Trata-se de uma dissertagio de mestrado apresentada pelo autor
na Faculdade de Economia e Administragio da Universidade de Sio Pau-
lo que tem por objetivo demonstrar que a Teoria da Comunicagio associ-
ada a conhecimentos do campo da Semiética pode fornecer metodologia
dtil para avaliar a compreensibilidade das informagdes contdbeis.

Na sua pesquisa, Dias Filho procura demonstrar as estreitas rela-
¢oes entre a Ciéncia Contdbil e a Teoria da Comunicagio a0 vislumbrar
na Contabilidade a dimensdo da observagio, que inclui o recebimento de
informag6es dos fatos econémicos, a decodificagio da informagio e a sele-
¢do da informagio a ser comunicada.

Partindo do ambiente em que a Contabilidade opera, o autor buscou
na literatura especializada o consenso de que a utilidade da informagio contabil
depende da comparabilidade, objetividade, compreensibilidade, oportuni-
dade e relagdo favordvel entre o custo e os beneficios dela esperados.

Destaca a compreensibilidade como foco principal da pesquisa e,
consegiientemente, fazendo referéncia as consideragdes do FASB, nos se-
guintes termos: ‘

a) A informagio ndo pode ser util para tomadores de decisio que
nio consigam compreendé-la, mesmo que ela possa ser consi-
derada confidvel e relevante para uma determinada decisio.

b) Os beneficios da informa¢io podem ser aumentados se a tor-
narmos mais compreensivel e, assim, fitil paré um circulo mai-

ot de usudrios.

* Professor do Mestrado em Ciéncias Contdbeis da UER] e Controlador Geral do
Municipio do Rio de Janeiro.
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c) Esfor¢os podem ser necessirios para aumentar a compreen-
sibilidade da informagio contdbil. Razdes de custo-beneficio
podem indicar que a informagdo compreendida ou utilizada
apenas por uns poucos nio deveria ser fornecida.

d) A compreensibilidade pode ser classificada como algo relacio-
nado a determinados tomadores de decisio (eles falam essa lin-
guagem?) ou classes de tomadores de decisio (a evidenciagio é
inteligivel para o publico ao qual ¢ dirigida?').

Dentre as questdes da pesquisa é de ressaltar a constante das letras
“c” — a Teoria da Comunicagio pode fornecer metodologia para avaliar a
compreensibilidade das informages contdbeis? — e “d” — existe relagio
entre Semidtica e Contabilidade como linguagem de negécios? Por der-
radeiro, a letra “¢”: a Semidtica pode contribuir para melhorar a percep-
¢io dos eventos econdmicos e aumentar o potencial informativo da
evidenciagio cont4bil?

De modo sistemdtico e preciso, o Professor Dias Filho aborda em
sua dissertagdo assunto ainda considerado tabu entre os contabilistas
pétrios. Todos sio gestores das informagbes e objetivam transmiti-las da
melhor forma aos usudrios, mas poucos, como o autor, procuram na Teo-
ria da Comunicagio o embasamento que lhes permita encontrar
metodologicamente a forma como a comunicagio deve ocorrer. O resul-
tado dessa deficiéncia é a emissio de demonstragdes e interpretagdes en-
ganosas ou carentes de confeido seméntico. _

Nas conclusdes e recomendagbes o autor, baseando-se em diversos
estudos realizados no campo da evidenciagio contdbil, demonstra que a
Teoria da Comunicagio combinada com teorias da Semiética pode con-
tribuir para melhorar a compreensibilidade das informagdes contdbeis.
Ao encerrar o texto, historia a contribui¢io das teorias de Comunicagio e
Semiébtica na busca incessante da evidenciagdo para aprimorar o processo
de comunicagio das empresas; seja para com seus acionistas, para com o
governo ou para com a sociedade.

Notas
1 SFAC n°. 2, par. 40-41, tradugio livre.
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0s meios de comunicacao como estratégia para o ensino e a
aprendizagem da lingua e da literatura*
José Ignacio Aguaded Gomez**

PEREZ RODRIGUEZ, Maria Amor. Ensefiar y aprender Lengua y
Literatura con los medios de comunicacion y las nuevas tecnologias.

Universidade de Huelva (Espanha). Tese de Doutorado.

Os meios e as tecnologias da informagio e da comunicagio, de
forma bastante significativa, estio cada vez mais presentes na sociedade
em geral. A institui¢do escolar, em grande parte dos paises latino-ameri-
canos, europeus e porque nio dizer, de todo o mundo, resiste em unificar
sistemdtica e integralmente os novos meios como recursos de aprendiza-
gem, objetos de estudo e técnicas de produgio e expressio pessoal. Os
docentes estdo assumindo, com bastante dificuldade, a importincia dos
meios para o desenvolvimento das novas geragbes. Nio obstante, é na
atualidade do marco curricular onde se desenvolve a pritica docente que
observamos, cada vez mais, a entrada de contetidos socialmente relevan-
tes, que até pouco tempo eram ignorados ou engrossavam parte do “cur-
riculo oculto” da instituigdo escolar. A chamada «era medidtica» ou «galaxia
Internet», estd se convertendo, progressivamente, em um alusivo obriga-
tério, de tal forma que sem os meios e as tecnologias torna-se muito
dificil entender as representagdes e o conhecimento do mundo, assim
como as implicagdes ideoldgicas e as valoragdes que se derivam.

Porém, ainda faltam pesquisas rigorosas e publicagbes sérias que
possibilitem aos professores o uso dos novos meios no ensino, a partir das
diversas vertentes did4ticas. A Universidad de Huelva (Espanha), em
cooperagio com o Grupo Comunicar de Andalucia, iniciou o projeto de
uma consistente linha de pesquisa objetivando o desenvolvimento, expe-
rimentagio e a andlise de materiais did4ticos capazes de fomentar o uso
dos meios de comunicagio no ensino. '

* Doutor em Comunicagio e Educagio, professor titular da Universidade de Huelva
(Espanha), diretor do grupo de Investigagio Agora e do Grupo Comunicar de Andaluzia
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Essa nova linha defende que a integragio dos meios e das tecnologias
da informagdo e da comunicagio no curriculo deve superar a etapa dos
desafios possiveis para a inovagio do ensino e tomar parte imediata das
experiéncias praticas e reais, a partir dos resultados obtidos nas pesquisas.

Neste sentido, as novas situacbes comunicativas devem determinar
uma mudanga substancial nos processos de ensino e na concreta aquisi-
¢do das linguagens, posto que esta passou a ser algo muito mais complexo
do que quando predominava somente no alfabeto escrito-verbal.

O trabalho de pesquisa que apresentamos defende, desta forma,
uma intervengio docente que contemple nio somente a linguagem ver-
bal, mas também a audiovisual dos meios e das tecnologias — os ic6nico-
verbais -, que estdo deduzindo, cada vez com mais insisténcia, o papel
preponderante ¢ monolitico do primeiro.

A autora assinala em sua pesquisa que nossa cultura, fundada no
verbal, no uso da palavra, principalmente a escrita, se submete hoje a
aceleradas- trocas e revolugdes, que de alguma maneira, colocam em ddvi-
da as formas mais tradicionais de aquisi¢io do saber. Projeta em sua revi-
sio de literatura a polémica sobre as novas formas de conhecimento, de
incremento da informagdo, da simbiose ou hibridagdo da linguagem que
nio faz outra coisa senio penetrar em nossa civilizagdo, onde o progresso,
. por ser extraordindrio e desconhecido, incomoda e amedronta. Desta for-
ma é possivel questionar o que teria acontecido se a imprensa ndo existis-
se e se as pessoas ndo tivessem acesso A leitura e a escrita? Algo similar
ocorre NO MOMENtO €M que se COMprova como os meios e as tecnologias
monopolizam as comunicagdes e se convertem em linguagens poderosas
. para expressar o mundo. Por isso, sucumbir ante essa realidade nio pare-
ce coerente, tdo pouco seria fugir dela ou esconder-se.

A idéia que defende a pesquisadora é de que devemos aprender a
«falar» e a «escrever» com os meios, mas ainda, devemos contribuir para
que se aprenda a «falar» e «escrever» com eles, porque ndo hd outra forma
de evitarmos que surjam medos e reticéncias ante suas possibilidades.

Essa.tese de doutorado considera a necessidade de projetar o ensi-
no de Lingua e Literatura com e desde os meios de comunicagio e das
novas tecnologias objetivando melhorar a competéncia comunicativa dos
jovens e das criangas diante de situagbes comunicativas — como aquelas
que eles se defrontam diariamente diante da televisio, da Internet, da
publicidade, dos videos jogos, dos celulares... — para aquelas que solicitam
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estratégias e destrezas que superem as tradicionais competéncias ou habi-
lidade em que se tem centrado a aprendizagem das linguagens.

Para permitir isso, a pesquisadora elaborou um material de traba-
lho que consiste em seis unidades diddticas cuja finalidade é desenvolver
'a competéncia comunicativa, utilizando a integra¢do com seis meios e
tecnologias como eixos norteadores dos diferentes dispositivos de con-
tetidos, presentes na atual grade curricular da Area de Lingua e Literatu-
ra Secunddria. Desenvolveu, também, um guia docente incluindo a
contextualizagdo da proposta; os objetivos, os conteddos, os critérios de
desenvolvimento, as estratégias de atuagio e algumas sugestoes de recur-
sos complementares.

A intengdo da tese nio foi a de desenvolver um livro de textos, mas
um material flexivel, onde através da seqiiéncia das unidades e dos con-
teddos fosse possivel integrar os diferentes usos, textos e situagbes ao al-
cance dos alunos. A proposta considera as experiéncias pessoais € promo-
ve atividades de indagacio, reflexdo e conexdo com outras aprendizagens,
desenvolvimento de procedimentos e estratégias, em torno da Lingua e
da Literatura, junto aos meios e as tecnologias da informacio e da comu-
nicacio. Esse dltimo revela-se extraordinariamente importante em nosso
imbito de conhecimento e por isso a autora o situa como eixo central,
dada sua vinculagio com as novas geragdes, a facilidade de acesso do alunado
as suas linguagens e conteddos — muito mais atrativo e motivador que a
prépria lingua e a literatura apresentada como objeto de estudo e de
trabalho — embora o desconhecimento sobre eles ocorre apesar de sua
utilizagdo massiva que ainda é pequena ou insuficiente.

Com estas premissas, é possivel afirmar que a pesquisa objetivou
investigar, fundamentar e demonstrar que essas novas expressdes si0 neces-
sdrias para alcancar o cerne do ensino das linguagens, que ¢ o de permitir
a0 aluno o desenvolvimento de sua plena competéncia comunicativa. O
material «Escuchamos, hablamos, leemos y escribimos con los medios» é
uma aventura de descobrimento, de andlise, de reflexdo, de critica e de
diversio pelo mundo da comunicagdo. Desta forma, estio inclufdas ativi-
dades que permitem experimentar com os diferentes cédigos e linguagens;
promover a reflexdo individual, o trabalho em grupo, a pesquisa, a busca
constante e a utilizacio de virios tipos de estratégias e procedimentos para
melhorar a competéncia comunicativa, procurando sempre uma
metodologia ativa e participativa, lidica e indagadora. Trata-se, de forma
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geral, de uma reflexdo sobre a forma de descobrir com os alunos a possi-
bilidade de uma lingua e literatura para favorecer sua competéncia co-
municativa através da participagdo em intercimbios comunicativos ver-
bais e ndo verbais e da aprendizagem de uma série de habilidades expres-
sivas e compreensivas.

A pesquisa foi realizada em um centro Secundério da cidade de
Huelva, durante o ano escolar completo. Os resultados obtidos pela
pesquisadora permitem considerar que efetivamente é possivel, de certo
modo, melhorar o desenvolvimento da competéncia comunicativa. Em
todos os casos foram observados que se produziram trocas significativas
sobre as percepgbes da disciplina e de sua funcionalidade, assim como
no que se referiu aos usos comunicativos e a amplia¢do de possibilida-
des para participagio em situagbes comunicativas, também foi possivel
comprovar a aquisicio de hébitos mais criticos em torno da utilizagio
dos meios e das tecnologias. '

Notas

1 Magerial original escrito em espanhol e traduzido para publicagio pela profesora Dra.
Maria Cristina Gobbi. Tftulo original do artigo: Los medios de comunicacién como
estrategia para la ensefianza y el aprendizaje de la lengua y la literatura.
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Cultura também é noticia.
Jornalismo Cultural no impresso e na TV
Antonio Adami*

NUNES, Ménica de Fdtima Rodrigues. Cultura também é noticia:
jornalismo cultural no impresso e na TV. (Dissertagio de Mestrado)
Universidade Metodista de Sdo Paulo, Sdo Paulo: 2003.

A autora desenvolve nesta dissertagdo intitulada “Cultura tam-
bém ¢é noticia - jornalismo cultural no impresso e na TV”, pesquisas e
reflexdes sobre a veiculagdo de noticias culturais no jornal impresso, no
Caderno Ilustrada da Folha de Sio Paulo, e o Programa Metrépolis, da
TV Cultura. A mostra inclui sete edi¢bes da Folha Ilustrada (86 maté-
rias) e sete edigbes do Programa televisivo (41 matérias). O trabalho ¢é
dividido em trés capitulos, mais as consideracdes finais e os anexos,
concluindo que os veiculos ddo tratamento diferenciado as matérias: o
jornal impresso d4 maior importincia aos fatos e eventos que pode-se
considerar como cultura massiva, enquanto a TV, veicula, com grande
incidéncia, eventos da cultura erudita. Como bem enfatiza o trabalho,
essas conclusdes nio devem ser generalizadas nem para outros periodos
do Caderno Ilustrada e do Programa Metrépolis e nem para os jornais
e televisbes como um todo.

Foi uma grata surpresa participar desta banca de defesa da disser-
tagdo de mestrado, primeiro porque o trabalho ¢ interessante e impor-
tante e contribui para alavancar as pesquisas sobre jornalismo cultural,
seja na midia impressa ou eletrdnica, segundo porque foi um trabalho
muito bem elaborado, com rigor cientifico e metodologia de pesquisa
adequada ao projeto proposto. Elementos essenciais para um resultado
com qualidade. Como sabemos, ¢ sempre dificil desenvolver um método
de pesquisa que realmente satisfaca s exigéncias da proposta, neste caso,
a metodologia respondeu aos objetivos e a autora conseguiu desenvolver

sua pesquisa- com muita competéncia.

* Prof. Dr. Antonio Adami, Coordenador do Programa de Mestrado em Comunicagio da
Universidade Paulista
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Uma questio que me parece sempre muito importante em uma
dissertagdo € a distribui¢do dos capftulos, o que neste trabalho também
deu consisténcia e coeréncia ao todo, demonstrando a seriedade e o rigor
cientifico com que foi desenvolvido. No primeiro capitulo a autora apre-
senta definicbes sobre jornalismo cultural e as mudangas ocorridas ao
longo dos anos, e as consegiiéncias, que ocorreram com esta modalidade
jornalistica. Com um suporte teérico muito bem construido, neste item
a autora coloca que h4 conflitos nesta defini¢do e busca em José Geraldo
- Couto, José Ramos Tinhorio, Evaldo Mocarzel, Cremilda Medina, entre
outros, suas reflexdes sobre o tema, para Tinhorio por exemplo, o jorna-
lismo existe para informar o que interessa as pessoas, logo, o jornalismo
cultural seria a parte da satisfagdo dessa curiosidade no campo das cria-
¢des ou atividades ligadas & produgdo de valores artisticos, espirituais ou
da inteligéncia humana em geral. Neste capitulo também podemos en-
contrar um pouco da histéria do jornal Folba de S. Paulo e o inicio da
circulagio da Folha Ilustrada, em 1958 e um pouco da histéria da televi-
sdo brasileira e da TV Cultura, a partir de 1960. Primeiramente perten-
cendo aos grupos dos Didrios Associados, comandado por Assis
Chateaubriand e posteriormente sob a tutela da Fundagio Padre Anchieta,
a partir de 15 de junho de 1969.

No segundo capitulo, a autora trata da anélise de conteddo das
matérias publicadas no Caderno Ilustrada e matérias editadas no progra-
ma Metrépolis. Suas pesquisas identificam os dois veiculos por dentro,
ou seja, exatamente como funciona cada suporte, nos trazendo também
informag6es sobre Género e Formato Jornalistico, tendo como base teéri-
ca obras do professor Marques de Melo e também faz reflexbes em torno
dos Sistemas de Cultura, com embasamento teérico em obras do profes-
sor Alfredo Bosi. Nesse sentido trabalha questdes da Cultura de Massa,
erudita e Popular.

No terceiro e tltimo capitulo a autora faz uma anélise comparativa,
nele, com uma abordagem qualitativa busca tracar diferencas e semelhan-
¢as dos dois suportes mididticos, bem como o tratamento que estes veicu-
los ddo 4s matérias. A primeira comparagio que faz é a de predominincia
de livros no caderno impresso e, por outro lado, de misica, no programa
televisivo. Entretanto, segundo a autora, musica aparece muito nos dois
veiculos, o que, segundo Antonio Candido, comega na Escola Romantica,
época em que a sociedade brasileira era formada por uma enorme massa de
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iletrados, formando entio um publico de “auditores “. Outra explicagio
para esta tendéncia de predominar a miisica no jornalismo cultural seria o
grande crescimento da inddstria fonografica no Brasil resultando em um
grande volume de langamentos de material. No perfil das matérias, segun-
do 2 autora, um outro dado interessante é que, o que hd de comum entre o
jornal e a TV, as matérias, tanto em um quanto em outro veiculo, poderiam
ser chamadas de noticias leves, bem diferentes de editorias como cidades,
em que hd farto material mais pesado.

Toda dissertagio, de uma forma ou de outra, possui alguma “seiva”
da carreira e pesquisas de seu orientador. Neste sentido, a Profa. Dra
Sandra Licia Reimio soube conduzir muito bem e orientar este traba-
lho, inclusive com uma divisio de capitulos que seduz o leitor a buscar
mais informagoes sobre o tema, até 0 momento das consideragbes e con-
clusées finais. _

Desde a minha participagio na banca, eu fiquei refletindo sobre o
real papel do jornalismo cultural no jornal impresso e na TV, e o texto da
Maénica nos deixa pistas para buscar estas respostas e, sem didvida, pas-
sam pelo que chamamos de entretenimento na TV. Parece incrivel que
um veiculo tdo poderoso e de tamanha projecio seja tio maltratado e mal
explorado. Neste momento em que os “gugus” e os “faustos” parecem se
multiplicar, onde tudo ¢ vélido pela audiéncia e a prépria TV parece
estar em estado de choque diante do besteirol didrio, principalmente
depois da farsa jornalistica do “programa legal”, me parece que a cultura
volta & cena, devendo ter especial destaque em tempos vindouros. Neste
momento, mais ainda, esta dissertagdo ¢ atual e importante, pois trata
destas questdes todas, em boa hora, enfatizando que cultura também ¢
noticia. Estao de parabéns a mestra em comunicagio social Ménica de
Fdtima Rodrigues Nunes, a Profa. Sandra Reimio e o Curso de Pés-
Graduagio em Comunica¢io da Universidade Metodista de Sdo Paulo,
pelo excelente trabalho.
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Elementos de folkmidia no carnaval paulista
Caterina Dolores Miele Gonzalez*

OLIVEIRA, Maria Clécia Bento de. Sdo Paulo canta a grandeza do Brasil
em ritmo de samba. (Dissertagio de Mestrado) Universidade
Metodista de Sao Paulo, S0 Bernardo do Campo: 2002.

O carnaval brasileiro é a festa popular mais importante do pafs.
Por isso carrega na sua mais plena expressio de alegria momentos que s3o
de reafirmagio, relatos, dentncias e expressoes do passado, sobretudo das
rafzes e da alma de um povo.

A dissertagdo de Maria Clécia Oliveira, apresentada a0 programa
de pés-graduagio em Comunicagdo Social da UMESP, em 2002, para a
obtengdo do titulo de mestre, vem colaborar com este campo temdtico da
Folkmidia' , abordando especificamente os elementos folkcomunicacionais
e folkmididticos.

O trabalho tratou do estudo da folkcomunicagio® . Objetivou co-
nhecer a identidade do processo comunicacional do carnaval paulistano,
desde a sua origem e trajetdria histdrica, suas manifestagoes populares,
reconhecendo na festa as expressdes sociais mais significativas.

A autora realizou uma andlise sécio-critica dos sambas-enredo, das
catorze escolas de samba de Sio Paulo do grupo especial. Partiu do pres-
suposto de que é necessdrio reconhecer o carnaval como um fendmeno
folkmidiitico, onde reflexos de ordem, sobretudo politico-sécio-cultu-
rais, sio manifestados através da poesia dos sambas-enredo e enfatizados
nos refrdes que a multiddo assimila e acompanha.

A pesquisa utilizou a técnica da andlise de conteddo descrevendo
em seu conjunto de categorias, que constituiram o perfil social do obje-
to em foco, a exaltagdo nacional, os fatos atuais (sociais e politicos), o
cotidiano, a composigao étnica, a instituigio, os eventos, os valores de
referéncia e supremos. A autora confrontou os diversos temas dos sam-
bas-enredo-da cidade de Sio Paulo, que foram apresentados durante o

* Mestre em Comunicagio pela Universidade Metodista de Sdo Paulo e professora do
curso de Turismo da mesma Instituicio.
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carnaval do ano de 2003, identificando semelhancas e diferencas na
linguagem poética e destacando a identidade local. Afirmou que os ele-
mentos dos processos folkmididticos expressos nos sambas-enredo, no
perfodo analisado, traduziram a identidade cultural brasileira.

Oliveira desenvolveu sua pesquisa mostrando uma seqiiéncia his-
térica, os temas atuais do folclore e caracterizou o carnaval dentro
desse fendmeno. Tratou da folkmcomunicagio e da folkmidia, abor-
dando os aspectos socioldgicos da comunicagio, como, por exemplo,
o comportamento humano e suas relagbes sociais. Também discutiu
as festas carnavalescas, sua origem, destacando-as como processos
comunicacionais. Fez um levantamento sobre o carnaval brasileiro e
paulista, apontando suas origens e suas caracteristicas principais. Dis-
correu sobre a liga das escolas de samba, os critérios, os quesitos de
julgamento, permitindo uma anélise sécio-critica da temdtica, dife-
renciando os sambas-enredo do grupo especial e o processo
folkmididtico que desencadeia.

A autora dedicou um capitulo a sociologia da comunicagio, onde
com sua experiéncia como professora da disciplina mostrou a importin-
cia do reconhecimento da prépria perspectiva de andlise sécio-critica que
pode ser verificada nas letras dos sambas-enredo. Segundo ela, a
metodologia sociolégica foi necessdria para a compreensio clara de toda a
representatividade social, revelada pelos elementos simbélicos e comuni-
cativos, que estdo expressos nas diferentes letras das muisicas.

Enfatizou que o Carnaval, enquanto festa, ¢ um fendmeno sociols-
gico onde as relagbes humanas verbalizam o processo comunicacional e
exprime uma atmosfera participativa e organizacional de interagio de
novas situagoes e posigOes sociais.

Um destaque interessante apresentado pela autora tratou das par-
ticularidades do Carnaval do Rio de Janeiro. Mencionando a figura do
“bicheiro” que, desde 1946, tem apoiado as escolas de samba.

Podemos destacar que o foco central do trabalho tratou da caracte-
rizagio dos processos folkmididticos que nortearam o carnaval como uma
“festa construida, em grande parte, pelos meios de comunicagio de mas-
sa’. Clécia mostrou os elementos folcléricos vinculados as midias (jor-
nais, revistas, rddio, televisio), os servigos mididticos (marketing, relagdes
publicas), além da interagio entre os meios de comunicagio e os agentes
comunicacionais.
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Sob a interpretagdo do objeto investigado, podemos afirmar que a
histéria de nossa terra e sua grandeza foi revelada a todo o:momento. Para
a autora os sambas-enredo buscam a paz, o progresso, mostram a fé, a
esperanga, a solidariedade e a feigdo, aliados a um clima de festa, onde
estdo inseridos o folclérico, o dito popular, as crengas e as magias.

Também mostrou que existem escolas de samba preocupadas e
comprometidas em despertar a cidadania e a conscientizagio para pro-
blemas sociais. Dentre elas, a autora citou: “Unidos da Vila Maria”, “Ga-
vides da Fiel”, “Nené da Vila Matilde” etc.

No final da pesquisa Clécia revelou, de forma bastante clara, que a
Folkmidia tem papel importantissimo como divulgadora de nossa histé-
ria e da grandeza do Brasil. Reconheceu que as escolas de samba de Sio
Paulo conseguem manter seu lugar de destaque, enaltecendo a cultura
brasileira, através de seus sambas-enredo.

O trabalho oferece uma nova perspectiva de andlise e deixa a inda-
gacio: Serd possivel o carnaval como “festa popular”, retomar o seu cami-
nho, onde o préprio povo comandard a festa?

Notas

1 Joseph Luyten, citado por Maria Clécia, afirma que um novo termo foi criado, assim:
Folkmidia, significa a interagdo entre a Cultura de Massa e a Popular. A palavra
‘Folkmidia’ (ou folkmédia) j4 foi usada na Inglaterra em 1972 e, posteriormente, em
Nova Delhi, dois anos apés.

2 De acordo com Luyten (apud Oliveira, 2002, p. 31): Folkcomunicagio significa os
elementos da comunicagio a partir de meios ligados ao folclore.
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