Desafios do ensino de
comunicacio no Brasil

Nelson Dimas Filho
Faculdade de Comunicagdo Helio Alonso (Rio de Janeiro)

® O ensino da Comunicagio no Brasil se mantém sobre raizes frégeis
e pressupostos contraditérios. Surgiu inspirado num modelo autoritirio da
Universidade Pro Deo de Roma; desenvolveu-se supostamente calcado na
experiéncia norte-americana e preserva os padrdes seguidos pelo ensino supe-
rior brasileiro, que jamais se libertou das tradices de Coimbra: privilegia
o titulo e ndo o ensino e cultua um falso sentido de humanismo.

® Nossa pesquisa em comunicacio, além de sofrer todos os percalcos
resultantes das deficiéncias de cardter genérico, encontra-se numa fase de
impoténcia, ainda ndo encontrou o seu caminho.

©® A questio pedagdgica — principalmente o impasse entre a teoria e
a pratica — somente poderd ser devidamente equacionada quando os profes-
sores se conscientizarem da necessidade de discutir-se uma pedagogia espe-
cifica da comunicacdo. A crise atual reflete a desmobilizacio e até mesmo
o desinteresse dos professores em relaciio ao seu objeto de estudo.

® A discussio sobre a eficAcia do curriculo nio tem mais sentido. O
grande desafio consiste na integracio das duas 4reas, a de formacio huma-
nistica e a técnico-profissionalizante. O que somente se atingiri quando se
estabelecer uma integracdo entre os contetidos de suas respectivas disciplinas.

® A atividade laboratorial deve desenvolver-se segundo os pressupostos
de: a) criar um espago sintonizado com a prética, em que os alunos vio
atuar; b) seja efetivamente desenvolvida pelos alunos; c¢) associe criativi-
dade e critica; d) enseje a criacio de nicleos de producio que gerem renda.
Um problema ético deve permear os projetos especiais: a interagdo com a
sociedade, em que tanto comunicadores quanto a comunidade constituam
sujeitos do processo.

Estas as conclusées do curso sobre Ensine de comunicagdo: desafios e
métodos, realizado pela Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Inter-
disciplinares da Comunicagio — em sua sede, um casardo em Vila Mariana,
na cidade de Sdo Paulo, desenvolvido em cinco sessdes, de quatro horas,
cada, de 8 a 12 do corrente.

O curso foi ministrado pelo prof. José Marques de Melo, bacharel em
jornalismo e em ciéncias juridicas, doutor e livre docente em jornalismo, com
curso de pés-doutoramento na Universidade de Wisconsin (EUA). Dedica-se
ele ao ensino e & pesquisa em comunicacio hd 20 anos. Criou o Departa-
mento de Jornalismo e Editoracdo da Escola de Comunicacio e Artes (ECA)
da USP e o mestrado em comunicacdo social do Instituto Metodista de
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Sdo Bernardo do Campo. E autor de inumeros livros sobre jornalismo e
comunicacdo. Foi presidente da Intercom e fundador de entidades nacionais
como a Abepec e a UCBC. Atualmente chefia o Departamento de Jorna-
lismo e Editoracio da ECA/USP, onde desenvolve um programa de estudos,
em nivel de pés-graduagdo, sobre metodologia e pedagogia da comunicagio
social. E consultor da Capes, CNPq e Inep.

Participaram do curso 15 professores e professoras, oriundos da PUC
de Porto Alegre, da Universidade Federal do Amazonas, da PUC de Cam-
pinas, da Fundagio Armando Alvares Penteado, de dois alunos — um de
Taubaté e outro de Campinas, além do autor deste texto.

O programa do curso dividiu-se em cinco itens, a saber:

1. Raizes do ensino de comunicagio no Brasil: as matrizes forineas e
as contradi¢cdes nacionais.

2. A pesquisa nas Escolas de Comunicagio: a conjuntura politica e o
modismo tedrico.

3. A questdo pedagdgica: o impasse entre teoria e pratica.

4, A questdo curricular: incidéncias da politica educacional do governo
autoritario e alternativas da Nova Repiiblica.

5. A questdo laboratorial; construindo pontes entre a universidade e a
sociedade.

Além das exposi¢bes do prof. José Marques de Melo, o curso consti-
tuiu um espago em que seus participantes discutiram suas concepgdes e expe-
riéncias e o trabalho desenvolvido em suas respectivas escolas.

Raizes do ensino — Em sua exposi¢do sobre o tema de abertura do
curso, o prof. José Marques de Melo procurou, inicialmente, desfazer o que
considera um mito: o de que 0s nossos cursos copiam o modelo norte-ame-
-ricano. Para isso recorreu a um retrospecto, lembrando que os primeiros
cursos, entdo exclusivamente de jornalismo, haviam sido criados na Europa,
no final do século passado, especificamente na Alemanha, Suica, Franca, Ita-
lia, Bélgica e Inglaterra. O formato de tais cursos se enquadrava na estru-
tura -universitiria européia, mais voltada para a pesquisa do que para o
ensino. Nfo se destinavam a preparar profissionais, mas sim a pensar os
fenbmenos sociais gerados pelo jornalismo.

Nos EUA, outra ordem de preocupagdes determinou o aparecimento dos
cursos: a reagio das elites, no inicio deste século, para conter a yellow press.
Estruturam-se dentro das universidades, com uma base humanistica, de natu-
reza liberal, destinada a despertar no cidaddo preocupagdes com a ética e
com os seus compromissos em relagio & sociedade.

No Brasil, a preocupagio com o estudo de jornalismo, em nivel supe-
rior, antecede ao aparecimento do jornal-empresa, & indistria jornalistica vol-
tada para uma audiéncia diversificada, em substituicdo ao jornal como ins-
trumento de ascens@io politica, social, e econdmica ou de pregacio partidaria
ou doutrindria. As primeiras sugestdes remontam & fundacio do que hoje
é a ABI, e tém como precursor Gustavo Lacerda, ele préprio um auto-
didata, misto de ativista sindical.

Enfatizando o caréter incipiente do jornalismo brasileiro, lembrou J.M.M.,
que, na década de 20, os jornais de lingua estrangeira em S&o Paulo tinham
tiragens maiores que os nacionais.

Dentro de uma outra ordem de preocupagbes — ou seja de cooptar ©
intelectual brasileiro para um sistema autoritirio de governo, de inspiragio
fascista — o Estado Novo chegou a determinar, através de decreto, a criagdo
do curso de jornalismo. Inclusive discriminando o elenco de disciplinas que
deveriam constitui-lo.
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Deve-se, porém, a um burgués progressista, Casper Libero, a efetiva
criacio do primeiro curso de jornalismo no pafs. Acreditava ele que os
recursos humanos ndo se improvisam. Tentava transformar o seu jornal —

“A Gazetz_L” — mno grande 6rgdo da imprensa brasileira, com uma pene-
tracdo nacional. Observou, entdo, nos EUA o funcionamento do curso de
jornalismo da Universidade de Columbia — criado na primeira década do

século com recursos deixados em seu inventirio por uma grande figura da
imprensa, Joseph Pulitzer, um autodidata que ascendeu de imigrante sem
recursos e sem dominio do idioma a magnata do jornalismo.

Césper Libero morreu num desastre de aviio em 1943, sem conseguir
concretizar sua aspiragio. Deixou, no entanto, consignada no testamento
a sua vontade: conversio de suas empresas numa fundag¢do e recursos para
a criagdo do curso de jornalismo.

Implicacdes de ordem legal relativas ao sistema de ensino impediram a
criacio do curso no 4mbito das empresas Césper Libero. Sua efetivagio
somente se tornou possivel através de convénio com a PUC de Sdo Paulo.
O que acarretou a deturpacfio da idéia original: ao invés de seguir o modelo
norte-americano, o curso obedeceu ao padrio europeu. E, dadas as raizes
da instituicdo a que se vinculou, estabeleceu uma ponte com a Universidade
Pro Deo, de Roma, contaminada pelo fascismo dominante na época, onde
0s seus principais professores iriam se formar.

Este ¢ o modelo que inspirou, igualmente, o curso da entdo Universi-
dade do Brasil, no Rio, associado aos padrdes seguidos pelo ensino superior
brasileiro, apegade 3 tradicio ditada pelo colonizador, através de Coimbra:
a) privilegia o diploma e nio o ensino; b) cultua um falso sentido de
humanismo.

Uma outra experiéncia pioneira constituiu a de Anisio Teixeira, na
gestdo de Pedro Ernesto na prefeitura do entio Distrito Federal em 34, Na
Universidade do DF cria-se, entdo, um curso de jornalismo dentro da con-
cepciio mais ampla de privilegiar, dentro da sociedade brasileira, os deten-
tores do saber e os valores nacionais — em oposicio a USP, voltada para
a contratacio de professores estrangeiros. Costa Rego, principal redator do
“Correio da Manhi”, é chamado para assumir a citedra de jornalismo. A
experiéncia, efémera, se encerra com a implantacio do Estado Novo.

Dos debates que se seguiram & exposicio de J. M. M., concluiu-se que:

a) A imprensa no Brasil ainda nio se industrializou. Sua industriali-
zaclo encontra-se num estdgio inicial, do qual sdo projetos a Editora Abril
e as empresas Folhas. A maioria dos jornais nio chega a constituir uma
indistria cultural que se caracteriza pela existéncia de um mercado consu-
midor dos seus produtos.

b) A universidade no Brasil, supostamente geradora de recursos hu-
manos necessarios ao funcionamento da incipiente inddstria jornalistica, nio
esti cumprindo a sua fungdo, por privilegiar o titulo em detrimento do
ensino, e, sobretudo, por um falso conceito de humanismo. Isto é, nio se
pensa na Universidade como o conhecimento humanistico se articula com a
sociedade.

¢) Os professores das disciplinas ligadas &s ciéncias humanas nio se
ligam 2 comunicaciio, dai decorrendo uma dicotomia entre os chamados ciclo
basico e ciclo profissionalizante.

d) Deve-se questionar a concepgdo sobre o professor de comunicagdo:
apenas um conhecedor e transmissor de conteddos ou um educador?

Impoténcia da pesquisa — Na segunda sessio do curso, dedicada ao

tema Pesquisas nas Escolas de Comunicagdo, J. M. M. principiou por uma
sinopse histérica. Lembrou que a pesquisa em comunicacio tem passados
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mais remotos do que se poderia supor, como comprova a Arte poética, de
Aristoteles. O campo da pesquisa nas é4reas de jornalismo e publicidade,
porém, sé se define na década de 30, nos EUA. Desenvolve-se ap6s a Il
Grande Guerra.

No Brasil, os Institutos Histéricos desempenham um importante papel,
a partir do final do século passado, ao empreender estudos basicamente sobre
a imprensa.

Uma outra etapa é a da pesquisa mercadoldgica, iniciada nos anos 40,
pelo IBOPE e pela Marplan.

Observada reflexivamente, a pesquisa em comunicagdo no Brasil passou
cronologicamente pelas seguintes fases:

1. Inspirada pelo Ciespal (Centro de Estudos e Pesquisas em Comu-
nicacio para a América Latina, 6rgio das Nagdes Unidas, sediado em Quito)
que disseminou dois tipos de pesquisa: a) de audiéncia; b) comparativa.
Esta tiltima, de origem européia, baseia-se nos estudos de jornalismo com-
parado, popularizados pelo pesquisador francés Jacques Kayser.

2. Vertente americana, inspirada em Everett Rogers, localizada nas
escolas rurais, principalmente de Vigosa, Recife e Porto Alegre, com o sen-
tido de transferéncia de tecnologia para as 4reas agropastoris. Corresponde
4 década de 60, declinando nos anos 70.

3. Fase do deslumbramento e do apocalipse. Deslumbramento com
o chamado milagre econdmico; visdo apocaliptica inspirada pela Escola de
Frankfurt, segundo a qual o que provém da indfstria cultural degrada a
cultura. Nio se localiza mas escolas de comunicacdo, mas nas de ciéncias
sociais. Ocupa a década de 70.

4, Legitimacfio académica. Com a implantacio dos cursos de pds-gra-
duacfio, a partir de 72, imita as pesquisas das ciéncias sociais. A comuni-
cagdo precisava legitimar-se e se legitima reproduzindo o modelo das ciéncias
sociais.

5. Politizacio dos estudos de comunicagio, como decorréncia do pro-
cesso de abertura. Corresponde a uma fase de transicdo e procura responder
ao dilema: que papel os comunicadores podem desempenhar?

Em seu estigio atual, a pesquisa em comunicaciio se encontra numa
fase de impoténcia, sem que se saiba qual o caminho a seguir. Os cursos
de pés-graduagiio estio sob o controle de professores oriundos das areas de
ciéncias sociais e, como tal, imersos numa profunda indefinicdo quanto ao
seu objeto de estudo. O encontro de uma saida pode se dar dentro das
escolas de comunicagio.

Cataclisma pedagdgico — J.M.M. iniciou sua exposi¢io sobre a questao
pedagbgica, observando que este continua sendo um tema ausente nos debates
universitarios.

Dois aspectos, sumamente graves, permeiam a questio: a) turmas nao
dimensionadas guantitativa e qualitativamente, em funcdo de uma politica
em que o ciclo bdsico se converte num instrumento destinado a conter
custos; b) concepciio medieval de transmissdo de conhecimento. Hoje o conhe-
cimento esti estocado e disponivel. Cabe ao professor privilegiar a reflexdo,
a avaliacio e a critica sobre o conhecimento.

A questio nem sempre é do que transmitir, mas como transmitir.

A relacio na sala de aula pressupde uma interagio aluno-professor. Este,
porém, nio pode transigir no que transmitir. No que muitos professores
vém falhando, ao substituir esta interagio por um populismo pedagbgico,
freqilentemente associado ao proselitiimo ideoldgico e até mesmo partidario.
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Um ponto crucial é o da avaliagdo do desempenho do professor, pratica
virtualmente inexistente e confundida por uma falsa nocio de autonomia
de cétedra, com patrulhamento.

Torna-se cada vez mais comum a figura do professor que néio se prepara
para dar aula. Como artificio, recorre & realizagio de semindrios, técnica
que acaba por corromper, degenerando numa empulhagio.

Os cursos de metodologia, por outro lado, constituem um desastre.

O problema somente serd enfrentado através de uma pedagogia especi-
fica da comunicacdo, em que o auxilio do pedagogo seri acessério. Para
isso, antes de mais nada, é preciso que os professores se conscientizem e
resolvam discutir a quest@o.

Indiistria do curriculo — Abrindo o debate sobre a questdo curricular,
J.M. M. considerou imprescindivel, em beneficio da discussdo, firmar um
conceito de curriculo. Segundo ele, o curriculo deve constituir um conjunto
de contetidos subordinados s expectativas dos educandos e determinado pelas
necessidades da sociedade. Na estrutura universitaria brasileira, o curriculo
nio tem nada disso. Tem mais a ver com programas de ensino. A obsti-
naciio em se formular um curriculo minimo acabou por converté-lo num
instrumento de poder. Do ponto de vista conjuntural, transformou-se numa
inddstria, garantindo pleno emprego, privilégios e vantagens a um grupo.

Associados & questdo do curriculo afloram outros temas, quais sejam
aqueles decorrentes das preocupagdes financeiras das institui¢des e da reali-
dade do mercado de trabalho. Da mesma forma como permanece no limbo
do indefinivel a funcdio do comunic6logo: restrita as universidades? Ou
vinculada as necessidades das empresas?

Simultaneamente, o estudo e a pesquisa da comunicacdo se desenvolvem
dentro de duas perspectivas diferentes: a de quem faz e a de quem a
estuda.

As fontes dessa indefinicio podem ser localizadas na concepgio que
gerou o primeiro curriculo de comunicagdio, inspirado pelo Ciespal, voltado
preferencialmente para o pesquisador e tebrico da comunicagdo. Enquanto a
expectativa do educando se dirige & profissionalizacio e ao mercado de
trabalho.

Assim, dentro dos cursos de comunicacio, passou-se a um didlogo de
surdos entre as chamadas Areas tedrica e pratica. Dicotomia esta agravada,
sobretudo, pelo preconceito dos professores oriundos da érea de ciéncias
sociais em relacdo aos seus colegas egressos da #rea profissional e também
em relagio aos media. Para os cientistas sociais, o profissional assalariado
ndo passa de um prostituto, a mercadejar o seu talento e sua competéncia a
servico da moral do patrio.

Em contrapartida, até mesmo por uma questio de esprit de corps, os
professores e os responsdveis pelas empresas de comunicacfio se retrairam,
denunciando os cursos de comunicacio pela sua incapacidade de proporcionar
uma formacdo profissional adequada. Ao ponto de os mais poderosos jor-
nais do pais advogarem ostensivamente a extingdo dos cursos.

Nio se deve falar mais em mudanca de curriculos, mas sim na ade-
quacdio dos cursos em atender A expectativa dos educandos, ansiosos em con-
verterem-se em forca de trabalho. O que somente se conseguird superan-
do-se a atual atomizacio curricular em que as disciplinas do tronco comum
se integrem nos objetivos do curso, como instrumentos de uma prética pro-
fissional.

Transmisséo e recepgiio — Abordando a questio dos laboratérios, J.M.M.
observou que o novo curriculo se presta para uma interpretagio sobre a
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pritica profissionalizante, que é a de retar'dé-la para o final do curso, no
oitavo periodo, dedicado aos projetos experimentais.

Tais projetos, no entanto, devem ser precedidos de uma préitica labora-
torial, Principalmente na 4rea de jornalismo, diante das dificuldades decor-
rentes da interpretagio do art. 19 do Decreto de Regulamentagio Profis-
sional. Tal dispositivo, proibindo o frabalho nio-remunerado, inviabilizou o
estigio do aluno nas empresas.

J.M.M. referiu-se especificamente ao que considerou uma falha dos cursos
de RP, que é a de reproduzir acriticamente apenas um dos aspectos da ativi-
dade, por exemplo, a realizagio de eventos.

O pressuposto de uma auténtica pritica laboratorial é a de que haja
tanto a transmissio quanto a recepcdo. O mais comum é a exaustio de
todo o esforco do professor e do aluno apenas na produgdo. Devem-se pro-
curar meios efetivos no sentido de subordinar a atividade laboratorial as
demandas da comunidade, de modo que o seu produto final tenha efetiva-
mente um usudrio, um consumidor.

J.M.M. citou a experiéncia da ECA — Escola de Comunica¢io e Artes
—_ da USP, onde dirige o Departamento de Jornalismo e Editoracdo. Ali,
os alunos iniciam seu aprendizado profissionalizante produzindo para uma
agéncia de noticias, dirigida aos jornais alternativos. Num segundo estégio,
editam o “Jornal do Campus”, que tem como piiblico a comunidade USP.
Por fim, atuam na revista Ciéncia, dirigida aos professores da rede de ensino
do primeiro e segundo graus, visando atualizi-los.

Propds J.M.M., como conclusdo, que os 6rgdos laboratoriais:

a) constituam um espago sintonizado com o contexto da prética em
que os alunos vdo atuar;

b) sejam realmente produzidos pelos alunos;

c) ensejem espaco para a criatividade e a critica;

d) constituam niicleos de produgdo que gerem renda.

Um problema ético deve estar presente nessa atividade: os projetos de-
vem pressupor uma interagiio com a sociedade: que comunicador e comu-
nidade sejam sujeitos do processo.

Avaliacio — O curso sobre Ensino de comunicagdo serviu-me para que
aprofundasse algumas reflexdes, acredito que comuns a todos os professores
desta 4area do conhecimento. Porém, serviu-me, sobretudo, para consolidar
algumas conclusdes, das quais nfo me sentia, até entdo seguro e inteiramente
convicto.

Uma delas se relaciona com o falso dilema teoria versus pratica. Muito
embora a quase totalidade dos participantes do curso se vinculasse as disci-
plinas de fundamentagdo humanistica, nos debates travados predominou a
constatagdo de que o chamado tronco comum, tal como funciona, constitui
uma colcha de retalhos e um fator de desestimulo para o aluno, ansioso por
um conhecimento que o apbie em sua futura profissio. No caso das disci-
plinas da 4rea das ciéncias sociais, somente se justificam na medida em
que se articulem com as questdes, as ddvidas e expectativas dos educandos
e os problemas com que irdo se defrontar ao se profissionalizarem. Os pro-
fessores desta drea devem repensar Os seus programas; examinar o que estio
transmitindo e compard-lo com as necessidades latentes do educando. Por
exemplo, na sociologia, o aluno terd maior proveito em assimilar as nocoes
sobre classes e categorias sociais, sociologia urbana e rural — referéncias
que o ajudem a melhorar o nivel do seu texto — do que em se aprofundar
nas teses de um determinado tedrico, aquele da devogdo do professor. No
caso, as ciéncias sociais devem se tornar um instrumento da pratica, como
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também da reflexdio e da critica sobre essa prética, em articulagio com a
sociedade, suas expectativas, interesses e objetivos.

Passando da teoria & pritica, visitei a Escola de Comunicagio da PUC
de Campinas, onde se desenvolve um original programa de integragdo curri-
cular. Ali, os programas das diversas disciplinas, particularmente as do tronco
bésico, sio formulados conjuntamente pelo professor e pelo Departamento
de modo a estabelecer-se uma sintonia entre os contetdos, as necessidades;
do educando e as expectativas da sociedade. Ressalte-se que, em se tratando
de uma universidade, os professores das disciplinas né#o-profissionalizantes
sio cedidos por outros departamentos — o que, por principio, dificultaria
tal integracio. N&@o obstante, a vinculagdo vem se dando, sem que ninguém
se sinta atingido na sua competéncia e autonomia docente.

Outra conviccio que senti reforcada pelas posi¢des assumidas durante o
encontiro se relaciona com as necessidades de se estreitarem as relacdes entre
os cursos de comunicagdo, as entidades de classe e as empresas e intituigdes
a que se destina o educando. Até entdo estas trés dreas tém permanecido
em campos separados, se nio opostos e hostis. A oposicio e hostilidade
mutuas alimentam-se com uma série de preconceitos, refor¢ados por meias-ver-
dades. HA que se refletir sobre a interdependéncia entre as trés 4dreas e se
pensar na criaciio de canais através dos quais esta virtual confrontagio ceda
lugar a uma coexisténcia e colaboracdo reciproca.

Precisamos pensar sobretudo sobre quem é o professor de comunicagéo,
sua vinculacio com a atividade profissional, formagdo e interesse num per-
manente aprimoramento intelectual. A situacdo atual reflete, sobretudo, um
estado de desmobilizagio dos professores em relagdo ao seu objeto de estudo.

At last, but not in the least, algumas referéncias bibliograficas, desti-
nadas a um eventual aprofundamento das consideragbes que acabo de fazer.

ABRAMOVICH, Fanny. Quem educa quem? Sdo Paulo, Summus, 1985.

ABREU, Maria Célia de, MASETTO, Marcos Tarcisio. O professor univer-
sitdrio na sala de aula, Sao Paulo, MG Ed. Associados, 1983.

MELO, José Marques de, Contribuicdes para uma pedagogia da comunicac¢do,
Sao Paulo, Paulinas, 1974. .

MELO, José Marques de, et alii, Ideologia e poder no ensino da comuni-
cacdo, Sdo Paulo, Cortez & Moraes, Intercom, 1979.

INTERCOM NOTICIAS

Informativo bimestral, que registra as atividades da INTERCOM —
cursos, semindrios, coléquios —, divulga seus lancamentos editoriais
—- livros, cadernos, revistas — e presta servigos aos sécios. Edi-
tado por Fatima Feliciano.

Pedidos para INTERCOM — Caixa Postal 20793 — Sao Paulo —
01498 — Brasil — Fone: (011) 571-5076.
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INTERCOM/86

Evento Principal:

IX CICLO DE ESTUDOS INTERDISCIPLINARES DA
COMUNICACAO

Tema Central: Comunicagdo para o Desenvolvimento
1.2 a 5 de setembro de 1986

Eventos Paralelos:

I ENCONTRO IBERO-AMERICANO DE PESQUISADORES
DA COMUNICACAO

Co-Promocao: ALAIC

1. a 3 de setembro de 1986

I ENCONTRO IBERO-AMERICANO DE EDITORES DE
REVISTAS DE COMUNICACAQ
4 e 5 de setembro de 1986

ITT SIMPOSIO LATINO-AMERICANO DE ESTUDOS DE
POS-GRADUACAO EM COMUNICACAO

Co-Promocao: FELAFACS

5 a 7 de setembro de 1986

I SEMINARIO BRASILEIRO DE DIVULGACAO CIENTIFICA
1° a 3 de setembro de 1986

II ENCONTRO BRASILEIRO DE DOCUMENTACAO EM
COMUNICACAQ SOCIAL
4 e 5 de setembro de 1986

Exposicao e Festivais:

IT EXPOSICAO BRASILEIRA DE PUBLICACOES DA AREA DE
COMUNICACAO SOCIAL
12 a 7 de setembro de 1986

I FESTIVAL BRASILEIRO DE RADIO EXPERIMENTAL
E ALTERNATIVO
1.° a 7 de setembro de 1986

I FESTIVAL BRASILEIRO DE VIDEO UNIVERSITARIO
1.° a 7 de setembro de 1986

Pedidos para INTERCOM: Caixa Postal 20793 — S&o Paulo 01498
— Brasil — Fone: (011) 571-5076
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