COMENTARIOS

Falta critica na Imprensa

Marco Morel »

Acredito que debates e criticas podem ser sauddveis. E j& fai
dito que nada € mais nocivo que o corporativismo. Realmente, mui-
tos grupos e categorias profissionais confundem, &s vezes, conscién-
cia de classe ou mesmo solidariedade com “espirito de corpo”, isto
é, de corporagio. Erro médico, construgio gque desaba, parlamentar
corrupto — cria-se as vezes uma cumplicidade entre os pares,

Por isso, é importante para os profissionais de comunicacio
ums apreciagio critica dos gquatro primeiros nimeros da revista Im-
prensa, dque tem o subtitulo “Jornalismo e Comunicagéio”, langada
mensalmente desde setembro de 1987, em S&o Paulo. =S80 rarfssi-
mas as iniciativas neste campo, isto é, uma imprensa que fale de si
mesma. K por ai, inclusive, que vamos pensando 0s :projetos politi-
cos de comunicagio, neste fim dos anos 80.

Indo direto ao assunto: a revista Imprensa é excessivamente com-
prometida com ©0s grandes meijos de comunicacio existentes atual-
mente. E, 0 que é mais grave: faz pose de neutra. E seri que al-
guém a.mda acredita em neutralidade jornalistica?

N#o anslisarei a revista em seus diversos aspectos, nem emiti-
rei julzos de valor, pois nio se trata de validar ou invalidar a pu-
blicagio. Mas importante & explicitar o projeto politico-jornalistico
da I'mprensq, que é bem disfarcado, digamos assim. .

Basta ver as capas dos quatro primeiros nimeros. Na primeira
o tema ¢é: “Perdemos a credibilidade”. "Ai o primeiro escorregéo.

* Bacharel em Jornalismo pela Universidade Federal do Rlo de Janeiro
— UFRJ. Mestrando em Histérla na UFRJ e .pesquisador do Centro de Me-
mdriz da Associacio Brasileira de Imprensa — ABI.
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Noés, quem? A generaliza¢io da primeira pessoa do plural para a
imprensa € perigosa, na medida em que disfarca as hierarquias e
coloca no mesmo saco proprietdrios, diretores, editores e repdrte-
res. A matéria confirma esta abrangéncia do "nés”,

O segundo nlimero trouxe, na capa, um sorridente senhor care-
ca chamado carinhosamente de “nosso Tio Patinhas”. Nosso? Era
Victor Civita, dono do grupo Abril, Pano rédpido.

A informaética mo jornalismo, tratada de maneira ufanista como
“revolugdo silenciosa”, € a matéria de capa do nimero 3, Finalmente
o mimero 4 fala do jornal Gazefa Mercantil, com o aposto “A Biblia
do jornalismo brasileiro”. O editorial deste mimero parece uma pro-
pagands institucional da GM, com a presenca de infaliveis jargbes
como “credibilidade € a palavra-chave”, “administracio eficiente”,
“bons lucros” e o indefectivel “quem sai ganhando é o leitor”.

Das capas, passemos aos anuncios. Quem sfo os principais anun-
ciantes? Governos (federal e estaduais), empresas privadas e... os
grandes meios de comunicacéo, em massa. Antincios de pagina inteira
(e até de trés péaginas) de O Globo, IsioE, Veja, Folha de S. Paulo,
SBT, O Estado de 8. Paulo, TV Globo, Jornal do Brasil e Gazela Mer-
cantil. O raciocinio € dbvio, pois a liberdade de imprensa acaba onde
comeca 0 interesse de gquem banca.

Lendo as reportagens, fica uma impressio: mais do que limites
da linha editorial h4 uma forte autocensura na Imprensa. Entenda-se
por linha editorial o objeto e a maneira de enfocar o objeto. Por
censura, a omissao de diversos aspectos deste objeto.

Exemplo nitido desta postura temos na reportagem sobre novas
tecnologias (n? 3, capa e p. 35), que fala do jornal O Giobo apés a
implantacio dos terminais de video: Esquecendo a velha e elemen-
tar regra de ouvir os dois lados, o texto peca por omissao. Editores
e diretores foram ouvidos com atencdo, mas ninguém se lembrou do
“outro lado”, este sim, o nosso. E que hoje em dia, na Europa, nos
EUA e eventualmente no Brasil, a informatizacio de empresas é pauta
obrigatéria das reivindicagbes trabalhistas. Discute-se desde a insa-
lubridade até a sofisticagio dos novos mecanismos de controle. Co-
mo toda tecnologia, a informdtica nfo pode ser negada, ao contrd-
rio: deve ser cada vez mais democratizada. E nog quatro primeiros
nmimeros da revista esta discussio nao aparece, nem entre aspas,
na boca de terceiros.

Os exemplos sao muitos, Todos confirmam o alinhamento da
Imprensa com a poderosa inddstria da comunicagfo, disfargado sob
um manto de neutralidade e competéncia profissional e sem discurso
explicito. ¥ a integracio do velho bhindmio conservador/moderni-
zante,

A reportagem (n? 2, p. 40) sobre o lobdby que O Esiado de S.
Paulo realizou em defesa das empresas mineradoras nas terras indi-
genas, contra estes povos e contra as instituigdes religiosas que se
solidarizam com ele, & um exemplo de como ficar em cima do muro
— estendo do lado de 1. O titulo é: “Onde estd a mentira?” E co-
mo se, diante de uma tropa dispersande uma manifestacio pacifica,
perguntasse: “Onde estd a vicléncia?"”
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Pegando o lado mais ameno. A matéria (n? 4, p. 48) sobre os
apresentadores do “Jornal da Globo” (e nfo “Jornal Nacional),
Eliakim Aradjo e Leila Cordeiro, é um primor de tietagem. Maté-
ria que caberia no “Caderno da TV” de C Globo, que faz isto com
mais freqiiéncia e melhor, na medida em que atinge piiblicos mais
amplos. Na verdade, na crua verdade, ¢ ‘“relacionamento amoroso”
nas grandes empresas jornalisticas esta longe de ter este cardter idi-
lico. Alids, a revista esqueceu de dizer gque os dois pombinhos fi-
zeram questao de, juntos, furarem a ultima greve decretada pelos
jornalistas cariocas, em dezembro de 1986;

Em sintese, & lsto Tudo que sai nd Imprensa poderia perfeita-
mente sair na “grande imprensa”. Talvez as famosas “brechas” de
informacdo critica acontegam com mails fregiiéncia em diversos des-
tes veiculos, dentro do horizonte capitalista, do gue na revista em
guestio. Serdé gue os coleguinhas gque fazem a Imprensa nio po-
diam aliviar um pouco a barra, dar uma colher de chi de vez em
quando? N&o na base do coleguismo, mas na contribuico da dificil
tarefa de democratizar cada vez mais a cormunica¢do. E importante
garantir ¢ pluralismo,

E falando em projetos de comunica¢io, em democracia, em cri-
tica, nada melhor que encerrar citando trecho do editorial do pri-
meiro nimero da (infelizmente) falecida revista Critica da Informa-
¢cdo. A idéia era a seguinte:

“Critica da Informdgfio surge para tentar compreender os meios
de comunicacio de massa, sua estrutura de funcionamento, a fungao
politica que desempenham na sociedade bhrasileira contemporinea,
as possibilidades de mudanca e os mecanismos pelos quais tais mir-
dancgas podem oOcorrer.

(...)A idéia & ajudar as pessoas a -se tornarem leitores criti-
cos, telespectadores conscientes, radiouvintes alertas. (...) A infor-
macao sempre foi foco de poder, E é cada vez mais vital para o
desenvolvimento das relagdes sociais. - Consumi-la- acriticamente &
condenar-se, ¢ & sociedade, i sujei¢do definitiva”.

Em outras palavras, falta um pouco de critica de informagio na
imprensa.
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