Moda, musica & midia

Tupa Gomes Corréa *

Quando, na década de sessenta, toda uma geracio de pessoas
manifestava-se contra a guerra do Vietni, ninguém poderia supor
que o mais significativo dos segmentos das manifestacdes contra a
guerrg assumiria, como assumiu, um curso totalmente disscciado de
sua esséncia; que a paz ndo é apenas a auséncia de pguerra, sendo
a auséncia de todas as formas de violéncia e agressdo, Isto porque
aquele que fora o resultado dos movimentos pacifistas, que tinham
como lema o “faga amor, nio fagca a guerra”, acabaria por se comn-
verter num mero argumento de consumo,

Ora, essa gigantesca batalha campal, em que se transformou o
comércio de qualguer bem de consumo na segunda metade do sé-
culo XX, em si, € um dos melhores exemplos de transferéncia da
agressio e violéncia, desde o cendrio da guerra convencional para
05 espacos em que se oferecem e se consomem produtos. E na lin-
guagem do anuncio de gualquer um’ deles, como nio poderia deixar
de ser, a presenca de elementos que denunciam essa violéncia passa
a ser lugar-comum, Por essa razio é que, ao se transformar o
simbolo de todo um movimento de resisténcia 3 guerra, sintetizado
no que ficou conhecido mais farde como o movimento hippie, em
objeto do prdéprio consumo, deve-se concluir que os elementos que
produziam a identidade daquele movimento acabaram sendo disso-
ciados do que ele realmente significava,

O movimento hippie foi praticamente o primeiro a produzir gran-
des transformagdes de “posturas”, as quais por natureza alojaram-
-s¢, por assim dizer, na moda. A resisténcia praticada, inicialmente
por uma minoria e, a seguir, por nimeros cada vez mais considers-
veis de pessoas, tinha no vestuirio o seu principal identificador. Assim
foi que, roupas, adornos, “estado” dos cabelos, antes de gestos, ma-
neiras de ser, acabaram por se constituir na espinha dorsal do sis-
tema identificador do movimento. ¥ claro, ao ser todo o conjunto
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assumido como wm sistema “orientador” de produtos a serem con-
sumidos, comecgou a perder sentido enquanto cddigo de “resisténcia”
por um lado e, por outro, a ser todo ele disseminado como um “es-
tilo de vida” a ser consumido por um, cada vez maior, nimero de
pessoas, as quais, certamente, ndo estariam tdo preocupadas com
a ‘“resisténcia” aos padrdes de violéncia (além dos relacionados com
g guerra), quanto principelmente com os objetos que desejavam con-
sumir,

A indistria da moda, nesse sentido, deve ter sido o principal elo
de ligacdo entre o simbolo dessa resisténcia e a disseminagéio do con-
sumo, praticado & partir dele. Assim, se num primeiro momento
houve guem &aderisse & “resisténcia”, engajando-se num movimento
que tinha nas formas de vestir-se e de portar-se susa principal iden-
tidade, em outro momento heveria de aperecer quem, absoluta-
mente desinteressado da “resisténcia” que se formava contra a vio-
léncia em torno de tais posturas, fosse transformado em mero alvo
de consumo. Isto €, embora se vestisse, usasse cabelos, ou portas-
se adornos tipicos dos adeptos do movimento hippie, nada mais era
do que um consumidor a mais de modismo. Modismo este que se
construiu sobre atitudes de pessoas contrdrias ao sistema vigente.

Quer dizer, basta que se engaje numa corrente contrdria ao sis-
tema, para que elg, 2os poucos, va sendo transformada em corrente
de uma outra manifestagio, A manifestagiio que acontece a partir
dos usos de uma ou meis pegas de vestudrio ou de adornos, além
de posturas que se originam na corrente original, e das formas que
normalmente se dd ao corpo, & comegar pelos cabelos, De tal sorte
gque esse uso continuado e efémero passa a ser o identificador, nio
meis de uma manifestagio contrdria 2o sistema, mas fundamental-
mente de adesio a ele. Se quisermos ir além do significado do mo-
vimento hippie, por exemplo, podemos verificar idéntico processo
no movimento punk, ocorrido duas décadas apds. Também este,
que foi resultado de uma manifestacio “anti-sistema™ ou “contra-
cultura”, surgido em torno de grupos urbanos nem tao grandes assim,
com o pessar do tempo acabou ensejando a utilizagho, notadamente
pela industria da moda, da maior parte dos elementos que o carac-
terizavam. Ou seja: cortes de cabelo, pegas do vestuirio, adornos etc.

Como se pode ver, a expressido “se vocé quer ser diferente, es-
pere um pouco, pois todo o mundo vai ser diferente, igual a vocé”,
a0 que parece, é compativel com uma pritica do capitalismo, me-
diante a qual vai transformando, no contrafluxo, todas as correntes
que lhe sfio contrarias em “doces aliados”... E a indistria da mo-
da, principalmente ela, tem sido o principal instrumento de desca-
racterizagio dessas correntes,

Talvez por essa razfo, mais do que qualquer outra, deva-se re-
pensar a moda como algo mais que um simples bem de consumo.
Pois, tal e qual se verifica pelos episddios mencionados, ela tem sido,
a umn sd tempo, a condigdo de rompimento com os padries estabe-
lecidos e o veiculo de disseminagio desse “rompimento’”, transfor-
mado em outro padrdo. Foi 0 caso ndo apenas dos adornos e das
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roupas adotadas pelos hippies. E foi o caso dos cabelos e das rou-
pas adotadas pelos punks. KEsse processo de transformacio, dagqui-
Io a que nos estamos referindo como “resisténcia”, em um novo pa-
drio (ampliando as fronteiras e modificando o sentido das conven-
coes), é a condigio que diferencia o vestudrio, enquanto produto de
simples consumo, dos demais, E, no exaio momeni{o em que esse
vestudrio é parte de uma elaboragio maior, cuja significagio, na pro-
dugio em série, dimensiona um donsumo n3o apenas da roupa, se-
néo principalmente do gue a roupa represenia — nesse preciso mo-
mento — deparamo-nos com o fendmeno da moda. E esta, assim
concebida, vermn fortemente marcada como um produto tipico de uma
indidstria que transcende & manufafura, para confundir-se com ¢ pro-
duto cultural,

Alids, esta caracterizacio que se faz da moda, enduanto produ-
to da indistria cultural, nfio chega a ser inédita ou recente. Roland
Barthes, em meados dos anos 60, publicava o Sistema da moda. Em-
bora o enfogue daquela obra fosse outro, enquanto o respectivo
tema volia-se notadamente para as formas de leitura ensejadas pe-
las diferentes manifestacdes da moda, ainda assim confronta elemen-
tos essenciais & compreensdg dos seus alcances e limifes. Um deles,
por sinal, diz respeito & natureza do produlo cultural que se eviden-
cia no composto desse “sistema”, simultaneamente recurso de ves-
tuirio, veiculo de difusao de idéias e agregador de expressdes sociais.

O certo é que 3 moda se apresenta segundo essa natureza, em
face de evidéncias gue lhe sfAo préprias, a partir da produgdo em
série, do consumo praticado além dos limites da necessidade, e dc
uso orientado por papéis que vAo muito além das convengdes que
cercam o “universo” da roupa. De sorte que hi, pois, necessidade
de se proceder a uma avaliacdo desse “produto”, ndo apenas em
funcio das caracteristicas do respectivo mercado, quando principal-
mente daquelas que o confundem com as “expressbes” que agrega,
ou com as “idéias” que transmite.

Nesse sentido, deve-se necessariamente entender que a moda, en-
quanto produto, esti subordinada a sistemas de edigdo préprios.
O que, em outras palavras, significa dizer que ela depende desses
sistermas para gque sua acio corresponda A veiculagido de “idéias”
entre seus usudrios, bem como ao agregamento de “expressfes” de
identidade ou repulsa social. Isto porgue o ato de vestir uma rou-
pa, tipica de determinado contexto ou situacho, significa fransfor-
mar-se em veiculo de um modo de ser, disseminando o mesmo estilo
na generalidade de sua manifestagio. De igual sorte, a roupa que se
veste ndo significa apenas o contelido de suas formas e cores, como
principalmente a identidade desse mesmo modo de ser, que por ve-
zes pode traduzir a repulsa de uma outra maneira de ser. Idade,
sexo, 0 espaco onde se vive, aquilo que se faz, podem ji ndo ser atri-
butos qualificativos transparentes na roupa_que se usa. Ao contra-
rio, por exemplo, daquilo que se pensa. Isto sim pode determinar
a maneira de se vestir ¢ de se comportar: uma identidade gue se
quer.
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E, do mesme modo que um livro, um video ou um disco & edi-
tado, também a roupa se broduz, orientada por critérios de sele-
¢fio, padronizagio e serializacdo tipicos do processo de producio
editorial, Assim, se o ato seletivo de um texfo que se transformarid
em livro € orientado por uma expectativa de demanda, o mesmo ocor-
re com uma determinada pega de vestudrio. Por seu turno, a pa-
dronizacio necessdria para ‘o estabelecimento da forma, tanto do li-
vro como da roupa, antecedem a produgio em eScala, ampliando
significativamente as oportunidades de consumo por um expressivo
nimerc de pessoas, as quais, por sua vez, terfio esgotado o desejo
de possuir o seu “exemplar” de roupa adquiridz no exato instante
em que ocorrer o respectivo uso. Tal como a leitura, gue se sobre-
pde a outra, a muisica que se ouve antes do nove lancamento, a
roupa também “envelhece” Tapido demsais, E a revelacio da sua ca-
racteristica de produto descartdvel.

O sistema de producho capitalista, independente do ramo de sua
especialidade, revela grande capacidade de sobrevivéncia. Ou, em
outras palavras, uma condicdo que lhe & inerente de se ajustar as
circunstincias de mercado, Desse modo, se determinado bem se
torna invidvel na producido (por caréncia de matéria-prima, incapa-
cidade operacional, faltz de demandaz etc.) imediatamente é substi-
tuido por outro. O seu objetivo sempre foi e continua sendo o lu-
cro. Nio lhe interessa se aquilo que estd sendo produzidc é neces-
sdrio ou néo. Nz indidstria do vestudrio, especificamente nela, os
objetivos estio mais préximos dos lucros do que da necessidade que
o povo tem quanto a2 se agasalhar, ou de estar simplesmente vestido.

E para atingir os objetivos do lucro ficil e continuo ela apela
para simbolos que traduzam a identidade do consumidor, de ma-
neira simples, automsdtica e em larga escala. Desse modo, com um
estilo todo seu, ela se volta paraz a utilizagioc dos elementos gue se
agregam &s manifestagbes da emocdo coletiva, adotadas num pri-
meiro momento por artistas da miisica popular, perquanto sio esses
artistas que mais préxime chegam da massa, “envergando” os mo-
delos de roupa ditados pelas “minorias” guase sempre avessas ao
sistema. Esses artistas normealmente se vestemn assim talvez em bus-
ca, & sua maneira, de um ponto original fora dos padrdes do geral,
ja que o que fazem é o comum, dirigido a muitaz gente e em quase
nada original. ..

Ai reside o segredo dos sistemas de edigao da moda. Ela nada
mais é do que um simbolo, cujo cddigo se encontra nas pecas de
um vestudric que se compbe em determinada época, em determi-
nada regiio, aos sabores de representacbes que traduzem manifes-
tacfes de segmentos sociais contra o sistema, devidamente incorpo-
radas para a maioria. E até mesmo o "“simbolo” dessas manifestacdes
é utilizado como “apelo” mercadoldgico na generalizagio do respec-
tivo consumo.

Todavia, a disseminagio comercial das “posturas” que marcam
certos movimentos sociais, ao serem transformados em produtos de
efémera duracio e sem o menor conteddo politico, depende de uma
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articulagio que se opera mo mercado culiural, entre afores e agentes
de um processo que s6 vai se concluir quando o movimento inicial
jé& tiver sido reduzido a cinzas e caminhado para o total esquecimen-
to. Trate-se de uma articulagBo de “género”, desencadeada por dois
tipos de personagens, cujo papel & decisivo para o “8xito” mercado-
gico e o “fracasso” politico dos simbolos envolvidos. '

Em primeiro lugar estfo os afores do processo, a encarnar si-
multaneamente os papéis legitimos de um movimento social que
lhes da origem, ou os papéis dele decorrentes, enquanto argumen-
to artistico, adolado por eventuais figurantes do cenario da mmisica
popular, por exemplo. Ou seja: o conjunto de intérpretes da mu-
gice popular que, independente de onde se apresentem pelo mundo,
vestem-se, portam-se e se manifestam como representantes de uma
determinada corrente. Quendo nfo o s80, Apenas se utilizam dela
como linguagem. ¥, em segundo lugar, estdo os ggentes do pro-
cesso, configurados como os grandes intermedifrios. entre a segunda
categoria de atores e o consumidor final. S&o eles que, de dentro
das apgéncias de propaganda, dos estidios de moda, das produtoras
ou das casas de criagdo, literalmente interprefeam néc apenas a for
ma, quanto principalmente o conteiddo ideolégico de roupas, ador-
nos, cabelos, postures, gestos, expressoes e fudo quanto foi 1til ou
necessdrio, para reconverté-los em linguagem corrente da massa.

Finalmente, como seria de Se imaginar, essa articulagio que tor-
na possivel a incorporagéo despolitizada de um argumento politico,
além de “grilar” o propdésito fundamenisl de qualguer menifestagio
de “contracultura” ou “contra-o-sistema”, transforma-o em mero pro-
dutc de consumo, descartivel e desnecessdrio... depois de pago, na-
turalmente! S30 os agentes desse processo de consumo, regiamen-
te remunerados pela inddstria cultural, qgue t8m sobre si o encargo
de tornar isto possivel. Certamente, ao lado da indiistria da moda, a
indastria fonografica tem sido, nas duas iltimas décadas, & que mais
temn servido para a hegemonia do capitelismo. Nada, nenhuma ma-
nifestagdo ou qualquer contradicio logrou transformar-se em movi-
mento autdénomeo, logrando resultados compativeis com os seus pro-
positos iniciais.

A indiistria da moda fez de movimentos de profunda contesta-
¢do, como o hippie, simplesmente um movimento responsavel pela
origem das “roupas exoéticas”. Do mesmo modo que transformou
um movimento aparentemente despolitizade, como o punk, em ver-
tente de posturas “sgressivas” e “rebeldes”. E, grosso modo, am-
bos os movimentos nio raro sfo tidos como estuarlos de “droga-
dos”, “delingiientes” e “irresponsdveis”! Irresponsdveis muito bem
representados pelos artistas qQue acebaram sendo gerados no “bu-
cho do capitalismo”, os intérpretes da muisica (?) de massa, que se
reproduzem em milhdes ¢ milhfes de copias de discos, cujo contet-
do, & pretexto de uma identidade inexistente, nfio se alinhava o me-
nor compromisso pars com os problemas do tempo, argiiidos pelos
movimentos sociais que os inspiram... Quer dizer: os punks, surgi-
dos em face das diflculdades do desamparo social, da fome e do de-
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semprego (passados para a burguesia como um bando de *“pregui-
gosos ggressivos”), acabaram inspirando & encenagiio de intérpretes
da mmisica popular no sentido oposto ao problema. E o estilo do seu
cabelo originou um dos mais caros e dificeis “cortes”, praticados
nos mais elegantes saldes de cabeleireiros em todo o mundo.

A politica de produgio, seja na industria de discos, seja na da
moda, segue um linico curso: aquele que se orienta pelos agentes do
processo, que eu, particulsrmente, chamaria de bicho-grilo, a um s
tempo intérpretes e adequadores das manifestacdes de época. Para
mim, como disse, esse bicko-grilo, um sujeito gozado, que usa umas
roupas gozadas, que tem um cabelo goZado e uma maneira gozada
de ser, que normalmente domina um vocabulirio de até cento e
poucos termos, e tem holacbes incriveis e idéias geniais,.. mas que
nunca sabe explicar muito bem porque as concebeu assim, é o agen-
te de um sistema em que, sendo ele mesmo parecido com os atores,
nio chega a ser ele mesmo... Mas, assim mesmo, “traduz” o mun-
do sem entendé-lo, “Interpretando-o” sem conhecé-lo!
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