Resenhas

Passeioc com Eco

ECO, Umberto — Viagem na Ir-
realidade Cotidiana. Rio de Ja-
neiro, Nova Fronteira, 1984,
353 pp.

Coletinea de textos de um sd autor,
datados de 1963 até 1983. Estes sfo
agrupados segundo algumas afinidades:
uma apreciacdo de certos aspectos su-
per-kitsch da cultura norte-americana;
paralelo critico enire nossa época e a
Idade Média; visita ac subsolo do pen-
sament¢ mégico que percorre cerfos cru-
zamentos da cultura da atualidade;
crbnicas da Aldeia Global; conjunto
de pequenos ensaios sobre a leitura de
certos produtos culturais; alguns tex-
tos sobre os novos filésofos, a lingua,
o poder e a forga.

A leitura do livro equivale a um
passeio com Eco, cruzado, policrbmi-
co, aparentemente disperso. Uma es-
pécie de turismo cultural ou intelec-
teal, onde, porém,. sem sair de nos-
sa poltrona, visitamos temas variados
através dos quais nossa mente & esti-
mulada em muitas diregdes.

O mosaico da paisagem apresentada,
todavia, ao contririo do noticiéric da
televisio, pode perturbar um espirito
preso a valores ou crengas sedimenta-
das. Se lhe dermos, nio obstante, a
atengdo e o cuidado devidos, & powvi-
vel que sua leitura ndoc nos conserve
imunes.

Onde encontrar o invariante ou, /a-
tu sensu, estilo de Umberto Eco?

Ora, em poucas linhas, e salve me-
lhor juizo, parece que o seu discurso
sobre tantos temas, apresenta a termo,
sendo um aspecto, pelo menos um tra-
¢0 comum.

Tal qual as formigas na xilogravura
de Maurits Escher, as quais, caminhan-
do continuamente num mesmo lado de
uma superficie de Moebius acabam por
passar na face antipoda, Eco nos con-
duz em svua exploragio pelo irreal co-
tidiano, passo a passo, ac paradoxo, ao
beco de muitas ou nenhuma saida,
que os pressupostos quase lineares do
ponto de partida nio podiam fazer pen-
sar.

A vocagdo ou o gosto pelo parado-
x0 demonstrado passo a passo, &€ com
l6gica precisa, cuja tradigdo filosdfica
ou anedética remonta a Zendo ¢ a
Epiménides, &€ um recurso retérico va-
lioso que nos obriga 2 revisio de al-
gumas crengas arraigadas até-por me-
ro hébito.

Como turismo intelectnal, na geo-
grafia da cultura, sem divida esta via-
gem (mudar as idéias sem mudar de
Iugar) é bem mais rica do que a mais
costumeira {mudar de lugar sem mu-
dar as idéias).

Dai a irrealidade do cotidiano desta
excursio pela cultura, & qual se pode-
ria opor % realidade do exético. Visto
por este Angulo, o exdtico nio necessi-
ta estar alhures ou ser procurado em
outras plagas. Repousa ao alcance de
noesa visdo, onde quer que nos encen-
tremos. Bastard calibrar nosso clho
(ou nossa mente) de modo adequado.

Assim, o hiper-realismo das figuras
de cera ou as estituas que pretendem
reproduzir em trés dimensBes, em ta-
manho natural ¢ a cores, as obras-pri-
mas da pintura de todos os tempos
“tenta convencer o visitante que o Pa-
lace of Living Arts de Los Angeles
substitui e melhora o National Galle-
ry ou 0 Museu do Prado” (p. 26).

Na fronteira da informagio dos Wl-
timos descobrimentos da ciéncia e a
science fiction, a revista Planéte, ana-
lisada por Eco, “ de tanto pensar que
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tndo é possivel, arrisca-se a ocultar
aquilo que foi possivel e se verificou”
(p. 109).

Sobre a crise da crise da razdo, Eco
indaga se é a razio realmente, ou se
é a nogdo de crise que estd em crise
(p. 150).

As vezes suas afirmagdes séo inquie-
tadoras como quando conclui sen arti-
go de 1983, dizendo: “Era uma vez os
mass media, eram maus, & sabido, e
-havia um culpado. E a Arte (ah, por
sorte) oferecia alternativas para quem
ndo fosse prisioneiro dos mass media.
Pois hem, tudo acabou. Temos que c¢o-
megar de novo e nos pergunfar o que
-estd acontecendo™.

Tantos e tio variados temas, elabo-
rados meste livro por um autor como
Eco que mantém a tradigiio clssica de
-tratar a complexidade ou o inusitado
.com a maior c¢lareza possivel, sao no
_minimo um convite ou um estimulo
para trabalharem-se as “verdades” do
-senso comum ou do saber institucional,
sejam aquelas as pompas do mundial,
como deste 0 mito do poder centrali-
zado.

Um texto tdo prolixo em sugestSes,
em linhas e encruzilhadas de idéias e
de juizos pode gerar uma infinidade
de outros desdobramentos, comentérios
e criticas.

Pode-se concordar ou discordar com
. muitas de suas colocagBes, o que nio
podemos negar a Umberto Eco é a sua
cortesia em colocar uma certa densida-
de ou singularidade caracteristicas de
seu tratamento & disposigio do leitor
nao-especialista,

Isaac Epstein
Fundagdo Armando Alvares
Penteade (S#o Paulo)

Televisdo sem palpites

LINS DA SILVA, Carlos Eduar-
do — Muito além do Jardim
Botdnico, Summus, Sdo Paulo,
1985, 164 pp.

Os poderes da televisic em influen-
ciar pessoas sempre provocaram con-
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trovérsias. Desde o obscuro vereador,
afirmando ser ela responsivel pela
violéncia no pafs, ao marxista que a
acusa de manipular o trabalhador, le-
vando-o a defender interesses que nao
540 os de sua classe. Na universidade,
no bar da esquina ou na reunifo de
alpuma sociedade contra a pornogra-
fia, os Animos fervem, opinides diver-
gem, pois dificilmente se encontra, ho-
je, alguém que ndo tepha vivido a
experiéncia de telespectador.

Alguém poderia dar de ombros e
afirmar: “S&o palpites, apemas palpi-
tes”. No entanto, a situagdo se com-
plica quando pesquisas sobre o tema
chegam a resultados bastante diferen-
tes. Algumas, apoiadas num behavio-
rismo (antigo ou neo) e na crenga de
uma sociedade atomizada, falam nos
MCM como um poder quase absoluto.
Exemplos? A Alemanha de Hitler,
guando ainda ndo existia a tclevisdo.
QOutros, principalmente na vertente nor-
te-americana, chegam a concluir que
certas mensagens, enviadas por certos
emissores, provocam certos efeitos, em
certas pessoas, em certas ocasibes. Re-
sultado: esta influéncia tornma-se bas-
tante incerta, devido as barreiras dos
grupos primérios, dos lideres de opi-
nido, da exposigdo, percepcio e reten-
¢do seletivas, da comunicagio interpes-
soal. Releituras das obras da Escola
de Frankfurt — que falavam do imenso
poder dos MCM, sem se embasar na
teoria comportamentalista — responde-
riam que televisdo, rddio e jornal subs-
tituiram os grupos primdrios, lideres
de opinido, escola ou igrejas na socia-
lizag3o do individuo. E que certamen-
te a influéncia manipuladora da indis-
tria cuitural era e continua sendo
cnorme.

Bem, neste emaranhado de pesquisas
e contrapesquisas, onde ficamos? A
resposta, neste caso, é proviséria. Mas,
para situar-se melhor, ter uma visdo
global dessas diversas correntes e nio
abracar palpitcs, nada mais correto que
ficarmos Multo além do Jardim Boti-
nico — um estudo sobre a audiéncia
do Jornal Nacional da Globo entre tra-
halhadores, de Carlos Eduardo Lins da
Silva, Em primeiro lugar, por fugir



dos palpites; depois, pelo seu cariter
instigante, fugindo de uma espécie de
maniqueismo metodolégico que nio ra-
ramente toma conta das ciéncias so-
ciais, a0 mesmo tempo em que se
mantém rigoroso, honesto e exato em
sel percurso.

Para realizar essa pesquisa, que re-
sultou em tese de doutorado defendida
na USP, o autor partiu de algumas hi-
pSieses. Por exemplo: o grau de in-
terferéncia de outras fontes — além
da televisio — na formagio da repre-
sentacio da realidade de uma pessoa
the di maiores oportunidades de du-
vidar, criticar e rejeitar o que ela vé
no televisor; se o grau de conhecimen-
to pessoal que o individuo tem em re-
lagio a um determinado assunto &
grande, entdo ele nfo vai se deixar ilu-
dir por mensagens televisivas que con-
tém mentiras ou meias-verdades em
relagdo Aqueles assuntos; quanto mais
pesscas conhecem ou tém acesse aos
meios de comunicagio de massa. mais
criticas elas se mostram; os efeitos do
Jornal Nacional sobre a representagio
real que os trabalhadores fazem nao é
tio decisiva a ponto de moldar opi-
nides, em especial do que se refere aos
que militam em algum tipo de movi-
mento social ou politico,

Carlos Eduardo, na busca da com-
provagio dessas hipbteses, aplica 0 mé-
todo da pesquisa-a¢io, deixando claro,
dezde o Inicio, que este trabalho nio
compartilha dos principios da neutra-
lidade cientifica, “por razfes de postu-
ra politica, j4 que sen autor nfo escon-
de a sua e revelase partidirio dos
interesses daqueles que, na atual estru-
tura de classes da sociedade brasileira,
encontram-se entre os que ndo desfru-
tam de peder e sAo explorados pelos
que exercem o poder...” Dito assim,
de forma rude, sem o contexto em que
se encontram no livro, as palavras do
autor, mais que instigantes tornam-se
intrigantes, visto a maioria das pesqui-
va5 em ciéncias sociais se apresenta-
rem com a roupagem circunspecta —
e 4s vezes enganadora — de uma pre-
sumivel neutralidade. No contexto, po-
rém, elas apontam para uma discussio
muito viva sobre a metodologia cien-

tifica, especialmente depois que cien-
tistas sociais deixaram de apenas im-
portar modelos de pesquisa e os apli-
carem no pafs. Tal posi¢io vale en-
quanto rediscussio do método, espe-
cialmente quando aplicados aos meios
de comunicagio, e também porque o
autor relembra suas razdes epistemo-
l6gicas, jA4 que em trabalho anterior
utilizou a tradicional metodologia nor-
te-americana.

Adaptando a metodologia definida
por Thiollent em seu livro Critica me-
todoldgica, investigacdo social e enque-
te operdria, Carlos Eduardo Lins da
Silva trabalhou em duas comunidades
de trabalhadores, uma em Lagoa Seca,
no Rio Grande do Norte, de agosto de
1980 a fevereiro de 1981, ¢ na comu-
nidede de Paicari, bairro operario no
municipio de Guarujé, litoral de Sdo
Paulo, com sessbes semanais de traba-
lho com grupos pesquisados, a fim de
se¢ obter os dados priméirios. Refn-
gando a idéia do observador distante,
o autor vai descobrindo e participando
da transformagio operada no grupo; na
medida em que a pesquisa se desen-
volve, e analisando a constru¢io e re-
construgdo da realidade por parte des-
ses trabalhadores com base pa televisio,
mas também — e principalmente — a
partir das fontes interpessoais, igreja,
movimento sindical, partidos politicos,
outros meios de comunicagio de mas-
sa, senso critico através do conheci-
mento pessoal ou do conhecimento dos
préprios meios de comunicagio. Isto
quer dizer que, vivendo numa deter
minada comunidade, participando da
Igreja ou de um partido politico, os
conteidos veiculados pela televisio sao
rececbidos de uma maneira filtrada.
Mesmo que a televisdo interfira na for-
magdo da representagic da realidade,
ela, em si, transforma-se oum compo-
nente dessa representagdo, vista de uma
maneira critica pelo telespectador. Dal
a importAncia de Muito além do jar-
dim Botdnico, de Carlos Eduardo Ling
da Silva.

Sérgic Caparelll
Universidade Federal do R. G. do Sul
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Além da difusdo e da
persuasio

MARQUES DE MELLO, José —
Comunicagao: ieoria e politica,
Summus, Sdo Paulo, 1985, 139

PP.

O livto Comunicagcdo: teoria e poli-
tica redne doze ensaios, ligados & atua-
¢3o profissional do Prof. Marques de
Melo, com temas de relevante atuali-
dade. A discussdo se centraliza em
duas 4reas principais: a primeira ana-
lisa o papel da comunica¢io na tran-
si¢io democritica -na América Latina,
papel fundamentalmente politico, por-
que mediador. A segunda Area se preo-
cupa com o jornalismo brasileiro, prin-
cipalmente com a divulgagio e os
entraves do jornalismo cientifico.

Marques de Melo entende a comu-
nicagfo nio como mera difusio, mas
como um espago fundamentalmente
politico, j4 que a comunicagio, por ser
um complexo simbélico, faz a mediagio
entre os processos sociais coletivos. A
comunica¢io ndo pode ser considerada
uma varivel apenas operacional, co-
mo instrumento de divulgagio ou per-
suacfio. Nio pode haver democracia
plena sem processos sociais de comu-
nicagio participativa, que fortalegam
instituigoes da sociedade civil como
universidades, partidos politicos, igre-
jas e sindicatos.

E fundamental superar a nocio de
comunica¢io como mercadoria e tra-
ti-la como bem cultural ou como ser-
vigo piblico, rompendo o monopélio
da burguesia nesta drea e o controle
autoritirio do Estado.

A segunda A4rea de preocupagdo de
Marques de Melo é o jornalismo
e a sua inter-relagdo com a conjuntura
brasileira. Os cursos de comunicacio
e 0 jornalismo evoluem em quatro eta-
pas: a etapa ético-social, a técmico-
-editorial. 2 politico-ideolgica ¢ a cri-
tico-profissional, etapa contemporinea,
na qual “buscar a identidade do jorna-
lismo implica utilizar o arsenal me-
todolégico alicercado pelas ciéncias hu-
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manas {e nio apenas por uma ciéncia
em particular) para tragar os contor-
nos da profissio e resgatar todas as
suas dimensdes sociais e politicas™ (p.
68).

A preocupagiio especifica dentro
do jornalismo dirige-se para o jorna-
lismo cientifico, para popularizar a
ciéncia das agéncias internacionais de
informagio.

A 1ltima parte da reflexio orienta-
-re para as faculdades de comunicagfo;
principalmente os laboratérios de jor-
nalismo, suas deficiéncias e as expe-
riéncias promissoras, a aceitagio de pu-
blicidade ¢ o conhecimento melhor do
pliblico. A pedagogia da comunicagio
tamhém é uma questio politica, que
deve estar presente na reflexdo sobre
o5 processos de democratizacio na s50-
ciedade brasileira, a partir do prisma
da comunicagdo.

A variedade de temas impede um
maior aprofundamento de algumas
questdes bésicas como, por exemplo,
a que trata do estudo da audigncia da
TV brasileira, um tema que permane-
ce so0lto dentro do conjunto. O livro
¢ importante tanto para estudiosos da
comunicagio como para todas as pes-
s0as que se preocupam como papel da
comunicagio numa sociedade que luta
para superar estruturas autoritirias e
encontrar formas de expressio mais
participativas,

Manolo Mordn
Instituto Metodista de
Ensino Superior

O saber do povo ou do
cineasta?

BERNARDET, Jean Claude — Ci-
neastas e imagens do povo, Bra-
siliense, Sdo Paulo, 1985, 197

PP-

O presente livro d4 continuidade, de
forma mais ampla e aprofundada, a®
lema: “a voz do outro” (isto é, o po-
vo presente na teia), jA anteriormente




levantado pelo autor na publicagio:
Os5 anes 70 (uma andlise da cultura
brasileira em um década de repressio)
da Funarte, Rio de Janeiro.

O ensaio, bastante claro e diddtico,
analisa os documentérios de curta-
-metragem produzidos no Brasil en-
tre 1960 e 1980.

O tema central, “a voz do outro”,
estd mais do que nunca presente nas
discussbes que ocorrem nos debates em
recentes festivais de cinema e semind-
rios culturais. Na idltima Jomada de
Cinema da Bahia, tradicional por ser
vm espaco onde as discussbes sobre
o cinema de curta-metragem sio po-
1&émicas, e, na maioria das vezes, en-
riquecedoras, a questdo foi levantada
a propdsito do filme vencedor “Nada
serfd como antes. Nada?”, de Renato
Tapajés. Seu filme questiona justa-
mente a linguagem que o préprio rea-
lizador sempre empregou em mais de
20 filmes sobre as greves dos metaliir-
gicos, injusticas sociais etc. O “cine-
ma-verdade” ji teria cumprido seu
ciclo: 0 que predomina & a voz da
perplexidade, diante do “outro de clas-
se¢” como intitula Jean Claude Ber-
nardet.

No primeiro filme analisado, “Vira-
mundo” (1965), de Geralde Sarno,
marco do cinema documentirio bra-
sileiro, o autor coloca a problemdtica
dos filmes dos anos 60, de modelo so-
cioldégico. “O que informa o especta-
dor sobre o real é o locutor, diz Jean
Claude. Os entrevistados sa ousados
para chancelar a auvtenticidade da fala
do locutor™.

Enquanto os entrevistados falam de
si, na primeira pessoa, o locutor fala
deles no geral. “Ele & a voz do saber,
de um saber generalizante que ndc en-
contra sua origem na experiéncia, mas
no estudo de tipo socioldgico”. A fun-
¢io diditica dos filmes de Geraldo
Samo & explicada pelo encadeamento
das seqiiéncias num raciocinio légico
que mistura a anilise do fenSmeno
com a eveolugio da acfo e na monta-
gem paralela que permite a compara-
¢do por parte do espectador. S&o 22
péginas sobre “Viramundo” onde as
questGes mais fundamentais sobre o

documentirio brasileiro sdo apontadas.

Em “Maioria Absoluta” (1964), de
Léon Hirsman, a voz do saber ainda
é a do locutor, mas com alguma di-
ferenga: ele usa o “nés” e o “tu”.
“Nao teremos portanto uma locugio no
mundo da ciéncia, mas, ao contirio,
ele nos — nds espectadores — envol-
ve nas suas consideragfes”.

Em “Subterrineos do futebol”
(1965), de Maurice Capovilla, mais
uma vez © que preocupa é construir
uma linha genérica, embora diferente
de “Viramundo”, pois os entrevistados
ndo sdo pessoas andnimas.

“Opinido Piblica” (1966), de Arnal-
do Jabor, fala da classe média e o
que o diferencia dos filmes anterior-
mente analisados & que ¢ “imaginario
torna-se predominante sobre os fatos;
o olhar no espelho perturba o método™.
Em “Liberdade de Imprensa” (1967),
de Jodo Batista de Andrade, apesar
dos pontos em comum com OS OUtros
filmes, Jean Claude aponta ¢ que ©
filme tem de inovador, provocando
uma alteragdo no real; e © que se mos-
tra é a alteragBo provocada pela filma-
gem”. Podem aparecer os fios, o mi-
crofone, técnicos ¢ o gravador porque
tornam-se agentes da situagdo. O ci-
neasta ndo tem mais por que ficar
oculto diante de um real intocdvel e
fetichizado®. E interessante lembrar
nesta mesma linha o filme “Cabra
Marcado para Morrer” (1984), de
Eduardo Coutinho, lancado depois do
livio terminado, embora iniciado em
1962 e interrompido em 1964.

Gradativamente, Jean Claude, no seu
ensaio, vai enumerande os filmes nu-
ma ordenagdo que explicita a sua teo-
ria sobre os mesmos.

Em “Tarumi” (1975), de Aluysio
Raulino, que quase nao tem montagem
(é quase um material bruto), o en-
trevistador ndc sugere temas, ele res-
peita a “voz do outro”. Ji em “Jar-
dim Nova Bahia” (1971), do mesmo
realizador, uma particularidade: o per-
sonagem retratado no filme, na segun-
da parte, assume a cAmera. O cineasta
entrega ac outro a cimera. “O cinema
abdica de sua posicio para o outro
assumir. Na confrontagio do saber ci-
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nematogrifico do personagem e do ci-
neasta quem supera ¢ outro?”

O cuidado do autor em analisar os
filmes na moviola, onde p&de ver plano
por plano {gravando, inclusive, a tri-
lha sonora de virios deles), d4 ao en-
saio um rigor que poucas vezes encon-
tramos em livros sobre linguagem. Ser-
vindo como Jeitura fundamental para
todos os que se preocupam com a
questio do cinema documentirio, le-
vantando mais uma vez A discussio do
tema realidade/ficgio, Jean Claude tor-
na conhecido um niémero significativo
de filmes que fugiram a produgdes ins-
titucionais e convencionais, ficando,
por isso, & margem dos circuitos nor-
mais de exibicio e deixando uma enor-
me Jacuna na formagio cinematografi-
ca do pablico e principalmente de
novos realizadores.

Na Embrafilme, 6rgdo ligado ao Mi-
nistério da Cultura e responsivel pela
distribuicdo da maioria dos filmes bra-~
sileiros, ainda hoje apenas 3 ou 4 dos
filmes citados estio em distribuigio,
No entanto, nos anos 70, mais de 20
filmes de curta-metragem foram pro-
duzidos para atender & lamentivel dis-
cipliva moral e civica, criada dentro
dos propdsitos do “Brasil grande”,
N&s, educadores de comunicagdo, sen-
timos a falta que estes filmes fizeram
pa formagio cultural de nossos alunos,
contribuindo ainda mais para o ja crb-
nico preconceito contra ¢ cinema bra-
sileiro.

Revendo os filmes enumerados, com
trinteza constatamos que se nao fossem
os anos de repressdo que vivemos e que
nos impediram de ver estes filmes, po-
deriamos ter, aqui, 2 maior escola de
documentirios do cinema mundial. Mas
os filmes ficaram e ainda podem ser
vistos! Todas as vozes podem ser ou-
vidas, desde a “voz do dono”, no di-
zer de Sérgio Santeiro, 2 voz do do-
cumentarista ou a *voz do outro”, no
dizer de Jean Claude Bernardet, até a
“voz da perplexidade”, na visio atual
dc Renato Tapajés. O cinema sobrcvi-
vera!

Marialva Monteiro
Centro de Cinema e Educagio
(CINEDUC) - Rio de Janeiro
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Géneros jornalisticos:
a codificagdo necessaria

MARQUES DE MELQ, José —
A opinidio do jornalismo brasi-
leiro, Vozes, Peirdpolis, 1985,
168 pp.

A rigor, preocupar-s¢ com a ques-
tio dos géneros jornalisticos pode pa-
recer uma atitude acad&mica, despro-
vida de senso pratico, dentro de reda-
¢bes voltadas para .o fechamento da
pr6xima edigdo a circular. José Mar-
ques de Melo, em seu dltimo livro,
A opinido do jornalismo brasileiro, le-
pitima a necessidade desta preocupa-
¢ao.

Qualquer campo do conhecimento s&
adquire autonomia quando sistematiza
os componentes intrinsecos de seu c&-
digo. E no encalgo desta sistematiza-
¢do que o autor constrdi seu raciocinjo.
Assim como Todorov legitima o estu-
do dos géneros literdrios no campo da
literatura, Marques de Melo transpde
a questdio para o jornalismo, mostran-
do que “tem razdo José Martinez de
Souza quando diz que o ‘jornalismo
mundial ndo & uma entidade unifica-
da’, existindo aspectos formais que dis-
tmguem os diversos jornalismos”.

O autor entrevé no agrupamento de
textos' jornalisticos em géneros uma
possibilidade de ordenar a reflexdo so-
bre aquilo que até agora encontra-se
praticado dispersamente, sem encontrar
sua especificidade cientifica.

Sem desprezar as pesquisas anterior-
mente realizadas em tormo da questio
de géneros jornalisticos, porém reven-
do-as criticamente, a obra caracteriza-
-3¢ por ser um panorama geral destes
estudos, com a vantagem de formar
um novo quadro, adaptado e gerado
pela realidade brasileira. Os estudos
de Luiz Beltrio sic citados por Mar-
ques de Melo como referéncia bésica.
Sofrem, no entanto, alteragSes oportu-
nas para esclarecer comportamentos ti-
picos. Luiz Belitdo esquematiza sua
classificagio a partir de trés catego-
rias: jornalismo informativo, jornalis-



mo interpretativo e jornalismo opinati-
vo. Marques de Melo reduz o quadro
‘para duas: jornalismo informative e
jomalismo opinativo.

530 dois os critérios que permitem
este agrupamento: um critério de in-
tencionalidade e um critério de arti-
culagio da estrutura do relate. To-
‘ma-se¢ em “consideragio a articulagio
que existe do ponto de vista proces-
‘sual entre. os acontecimentos (real),
sua estrutura jornalistica (relato) e a
‘apreensdo pela coletividade (leitura).”

No capitulo dedicado ao exame dos
mecanismos da expressio opinativa,
tem-se nm enfoque da “diregdo ideo-
I6gica®, “linha editorial™, “filtros” “co-
notagiio jornalistica de titulos ¢ man-
chetes”, ou seja, um quadro abrangen-
te das principais linhas de forca que
permeiam a produgio do jornalismo,
como parte da inddstria cultural.

Fiel ao principio da reflexfio ini-
cial, onde os géneros sdo contextuali-
zados geograficamente, a (ltima parte
"da obra tem como titulo “Géneros opi-
nativos, identidades brasileiras”. Um
parimetro entre o exercicio de certos
géneros e aspectos locais é empreendi-
do, como se observa: “E singular o
caso das nossas colunas, que funcionam
como nficleos de poder, assumindo di-
‘mensdes 56 compardveis ao fenBmeno
do ‘coronelismo’, remanescente socio-
cultural da carcomida estrutura fundii-
ria brasileira™.

" E portanto contextual a abordagem
‘que a escritura da obra propbe ao pi-
blico leitor, 0 que extrapola seu nivel
especializado, j4 que os géneros exami-
nados em contexto permitem maior
compreensfo das caracteristicas intrin-
-secas de cada uym deles. Ao lado desta
‘abeordagem, cumpre assinalar a vasta
bibliografia arrolada, em nivel nacio-
nai e internacional, ¢ a presenca de um
- pensamento licido que ndo ignora den-
. tro de seu questionamento que a pro-
fissdo de jornalista é dotada de signi-
ficagdo social e politica.

‘0O livio de José Marques de Melo
age num territério gue tem necessida-
de de padronizar seus cddigos e se
firmar cada vez mais como ciéncia au-
ténoma. O jornalismo, através de obras

como A opinido no jornalismo brasi-
leiro, encontra cada dia mais sua pré-
pria face e consolida sva identidade
no campo do conhecimento.

Gléria Kreinz
Universidade de S3o Paulo

‘“Best-seller”’ legitimado?

SODRE, Muniz, “Best-seller”: Ii-
teratura de mercado, Atica, Sdo
Paulo, 1985, 79 pp.

Nio é sem razio que Muniz Sodré
observa ser muito restrito o material
te6rico disponivel sobre o assunto
“best-seller”. Com excegbes (cada vez
menos raras, atualmente), a critica
universitiria o tem encarado como
obra que ocupa muito espago na -
vraria e pouco na histéria. Se isso &
verdade no gque se refere a obras in-
dividuais, esse tipo de narrativa, desde
que © génio mercantil de Emile de
Girardin concebeu sen pejorado ante-
passado folhetim, tem demonstrado um
félego de fazer inveja #s mais consa-
gradas obras de arte.

Por isso, o aparecimento de “Best-
-seller”: a literatura de mercado, obra
abrangente, bem-estruturada ¢ isenta
de preconceitos, & muito oportuno.

O leitor informado, deparando-se
com a equivaléncia: “literatura de mer-
cado”, pode, a principio, imaginar que
encontrard no livro apenas as insofis-
méveis mas, mesmo assim, simplifica-
doras defini¢bes divulgadas pela mio-
pia daqueles que tudo atribuem aos
efeitos da acio capitalista sobre a
cultura. Tendo sempre em conta esse
referencial bdsico, o autor contrapde-
-lhe, porém, a permanéncia do mito
heréico — eterna fonte de projecdes
afetivo-culturais — demonstrando que
o “best-seller”, de uma forma ou de
outra, corresponde 3s mais arraigadas
necessidades do imagindric social.

O texto parte da distingio entre lite-
ratura culta e literatura de massa, dis-
pensande mailisculas e mapeando as
condigbes — de produgdo, de recep-
¢lo, de juizos — sobre as quais cada
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uma se instala, o que incifa a compre-
ender o contexto especifico das dife-
rentes classes culturais. Ao longo dos
capitulos seguintes, situa essa protei-
forme produgdo dentro das diferengas
de histdria e de veiculo: do folhetim
do jornal a telenovela; monta uma
classificagio dos vérios géneros (sub?):
policial, de terror, de aventuras, sen-
timental, ficgio cientifica; destaca os
aspectos mitico, informativo e pedagd-
gico como constantes estruturais co-
muns a todos eles; aponta tragos de
sua estética e ideologia.

Toda essa gama de informagbes, po-
rém, nio atenta muito para a realidade
brasileira, a nio ser, obviamente, quan-
do incide sobre a telenovela. Se na
Inglaterra, bergo da revolugdo indus-
trial e, conseqiientemente, da cultural,
a majoria da populagio s6 se tornou
leitora de livros na segunda metade do
século XX, quando ocorrerd no Brasil
a expansdo quantitativa da leitura ja
que a triade: alfabetizagfio, escolarida-
de, poder aguisitivo mal se implantou
na formagio do hédbito de leitura do
brasileiro urbano?

A lamentar ainda que Muniz Sodré
nio se detenha mais sobre a “antro-
pologia do cotidiano das grandes ci-
dades” a que remete no capitulo final,
especialmente se se considera o fato de
que a dindmica cultural, em cidades
brasileiras, é extremamente complexa,
havendo fecunda articulagio entre ex-
pressbes da cultura popular, da litera-
tura culta e da inddstria cultural,

Mas, isso ja seria pedir outro livro,
inadequado, talvez, aos requisitos de
uma série editorial denominada “Prin-
cipios”. Estes estio preenchidos. Ao
leitor especializado, permite uma visio
totalizadora dos principais problemas
suscitados pelo envolvente fenbSmeno li-
terdrio. Ao leigo, uma Stima introdu-
¢30 a eles. Além disso, instiga todos
a nio usarem levianamente rétulos do
tipo; “escapismo”, “alienagdo”, “lixo
cultural”, sem antes ponderar sobre a
simetria existente entre a sintaxe da
narrativa “best-seller” e a sintaxe ideo-
16gica que ordena o mundo ocidental.

Mariz Elena Qrtega Ortiz Assumpcdo
Universidade de Sio Paulo

98

Telenovela x Literatura

CAMPEDELLI, Samira Youssef,
A telenovela, Atica, Sdo Paulo,
1985, 96 pp.

Quem estd interessado no fenbmeno
da telenovela deverd estar atento 2
preocupagio da autora. Ela estudou a
telenovela sob o enfoque do romance-
~folhetim do século XIX. Nisto estd o
mérito do estudo e, como tal, sua con-
tribuigéo.

Enquanto conceito, a palavra novela
ndo corresponderia 3 palavra equiva-
lente de outras linguas, e o correto
seria chaméi-la de folhetim. Enguanto
estrutura, a novela caracteriza-se pelo
tipo de ficgdo de roda-pé em jormais
franceses ap6s 1830.

O ‘“foletim eletrbnico™, entretanto,
tem caracteristicas préprias: os acon-
tecimentos paralelos originados pela
multiplicidade de histérias (plots), e
o “processo do enguanto”, & manuten-
¢io do suspense, ao atender solicita-
¢bes do puablico-espectador, até o capi-
tulo final.

A autora procura uma caracteriza-
gio da telenovela: folhetim melodra-
mético, folhetim exdtico, a telenovela
alternativa que cria o clima psicoldgi-
co, a telenovela chanchada e a novela-
-verdade.

Evidencia a estratégia da Rede Glo-
bo em relagio & sua tendéncia de mo-
nopolizacio, que utiliza todos os recur-
sos de marketing, desde a divisdo de
horarios das telenovelas até a encarna-
¢io do bem e do mal nz qual a tele-
novela nio modernizou, conforme a
autora ao fazer uma comparagio com
o teatro do século XIX.

Analisando o percurso das telenove-
las de Janete Clair, evidencia em “O
Astro” o funcionamento do folhetim,
tomando elementos literdrios na cons-
trugdo de personagens como referéncia.

O livro faz parte da colegio “Série
Principios” lancada pela Atica, e
como tal, de certo, hi de obedecer a
alguns critérios de editoragio em re-
lagio ao publico destinatrio. Entre-




tanto, a preocupacio da autora o tor-
na uma ferramenta de subsidios no
estudo do fenfmeno social da teleno-
vela pas escolas de comunicagio.

Jodo Luis van Tilburg
Universidade  Federal
do Rio de Janeiro

A desprezada tipografia

CASTRO, Renato Berbert de, A
tipografia imperial e nacional da
Bahia, Atica, Sdo Paulo, 1984,
274 pp.

Povo intrépido e conaquistador, que
desafiou os desconhecidos oceanos, em
sua frageis caravelas, incorporando co-
16nias longinquas 4 sua Administragio,
os portugueses ndo cuidaram, todavia,
de possuir de pronto, uma tipografia,
o que s ocorreu em 1487, quando os
demais paises da Europa jA a haviam
instalado, sendo a primeira na Alema-
nha {1450) e a segunda na lidlia
(1465).

O México conheceu o prelo entre
153371534, o que evidencia o nosso
atraso nesse campo, porgue sO em
principios do sécule XVIH teria fun-
cionado uma pequena oficina em Re-
cife.

A idéia de péatria e de independén-
cia passou a evoluir, a despeito do
jugo de Lisboa e a histdria sofreria
alteraghes imprevistas, com O que os
compéndios escolares ainda classificam
como a transmigracdo da familia real
portuguesa para o Brasil, porque, na
Europa, Napoledoc Bonaparte imiciava
a distribuigio dos tronos que conquis-
tava, e a politica internacional se tor-
nava confusa. D. Jodo VI aqui che-
ga, instala a Corte e, passado o perigo,
retorna 4 sua terra, deixando D. Pedro
como Principe Regente. Legou-nos,
antes, a Imprensa Régia ¢ a Gazeta do
Rio de Janeiro.

Surgem as guerras da independéncia
e, na Bahia, forma-se, em Cachoeira,
cidade 4s margens do rio Paraguagu,
um Conselho Interino do Governo.

Retnem-se os seus membros e, como
uma de suas primeiras providéncias,
resolvem pedir ao “Augusto Senhor, a
remessa de uma tipografia”, justifican-
do, em oficio, que ela seria ftil “para
as suas multiplas atividades”, princi-
palmente no que dizia respeito “as
proclamag¢des e bandos, destinados a
atingir o maior nuimero possivel de
seus partiddrics”. Depois de persegui-
da durante séculos, uma gréfica via
reconhecido o seu valor. Mas nio se-
ria por muito tempo...

O livco de Renato Berbert de Cas-
tro, com preficio do professor Pedro
Calmon, narra ¢omo foi atendida a
solicitagdo e os trabalhos de tipogra-
fia, até ser fechada em 1931. O ma-
terial chegou aos solicitantes em 1832,
pela escuna “Seis de Fevereiro”, junto
com “60 quilos de chumbo, 150 cai-
xdes com armas, cartuchos, fuzis, res-
mas de papel e outros objetos”.

Instalada em um sobrado, denomi-
nou-se inicialmente Tipografia Nacio-
nal (sem qualquer ato oficial que a
criasse) e, em 30 de janeiro de 1826,
por anuéncia de D. Pedro, passou a
ser Tipografia Imperial e Nacional.

Curiosos sdo os capitulos do livro,
que se referem ao interesse demons-
trado por Vicente Ribeiro Moreira, re-
dator do jornal “Grito da Razio”, em
obter o cargo de administrador da ti-
pografia, A fim de comprovar os ser-
vigos que prestara, obteve atestados de
diversas autoridades, e esses documen-
tos, para terem validade, deviam con-
firmar que os seus signatarios haviam
jurado a Constituigio do Império.

O Comandante das Barcas Estacio-
nadas na Bahia, Jodo Francsico de
Oliveira Botas, “Cavaleiro da Imperial
Ordem do Cruzeiro e Capitdo-Tenente
da Marinha Brasileira” certificava que
o jornalista havia se oposio ‘‘sempre
aos planos dos anarquistas que por
muitas vezes tentaram depois as auto-
ridades constituidas, das quais tem si-
do ele um dos maiores sustentfculos”.
Vicente Ribeiro Moreira obteve a no-
meagio para Diretor da Tipografia Na-
cional da Cidade da Bahia (para onde
ela fora transferida, apSs a retirada
dos portugueses), com o ordenado de
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500$000 réis, o que lhe permitiu viver
“contente e satisfeito”.

Preocupava-se a administragio pu-
blica em conhecer como andava a ti-
pografia, pedindo-lhe constantes rela-
térios. Da lista obtida por Renato
Berbert de Castro, consta que ela con-
feccionon bilhetes de rifas, “a relagdo
da iluminagio e baile com que nesta
cidade se festejaram os desposérios de
8. Majestade o Imperador™, avisos com
os nimeros dos bilhetes premiados da
loteria da misericordia, recibos para
aluguéis, passaportes, noticias do Tea-
tro e alguns jornais.

Os tempos de gléria passaram e a
Lei de 15 de dezembro de 1830, que
criou a receita e fixou a despesa do
pais para 1831/1832, determinou (artigo
23) que ficavam suprimidas as despe-
sas com as Tipografias Nacionais das
Provincias, gue seriam vendidas em
hasta piiblica. A da Bahia foi arrema-
tada por 4:304$720, prego considerado
razoavel, Voltava-se ao desprezo pelas
oficinas de composigdo e impressio.
Seria por temor as idéias que pudes-
sem difundir?

Renato Berbert de Castro inclui re-
produgbes de vérios trabalhos feitos na
grifica: jornais, bandos (pregdes, avi-
sos e publicagdo de leis), capas de li-
vros ¢ relatérios. Entremeando suas
ekposicbes, com a transcrigio de do-
cumentos na integra, ¢ autor realizou
ima dificil e demorada pesquisa.

. A leitura do livro é facilitada, nao
s6 pela curiosidade que desperta, mas
também porque todos os oficios e ates-
tados que transcreve estio na lingua-
gem atual, cuidadosamente traduzidos
¢ niao no portugués arcaico. O livro
& uma histéria de lutas e da comuni-
cagdo no Brasil-Império, tendo come
fundo (amenizado pelo 6timo texto) a
politica & as pretensdes dos que aspi-
Tavam a postos, alegando, além de seus
duvidosos méritos, que, muito antes,
haviam jurado a Constituigdo ¢ pro-
clamado fidelidade perpétua ao Prin-
cipe. ..

Mdrio L. Erbolato

Pontificia Universidade Cat6lica
de Campinas (SP)
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“Quando noés era gente,
votei pra presidente’”

CALDEIRA, Teresa Pires do R.,
A politica dos outros — O co-
tidiano dos moradores da peri-
feria e 0 que pensam do poder
¢ dos poderosos, Brasiliense, Sdo
Paulo, 1984, 300 pp.

O livro.documenta a histéria de um
bairro de periferia e de seus morado-
res. A antora descreve minuciosamen-
te 0 modo de vida no Jardim das Ca-
mélias em S3o Miguel Paulista, Estado
de S3ao Paulo e, através de depoimen-
tos de moradores, explicita como con-
cebem o funcionamento da sociedade.

Com sua linguagem peculiar, mora-
dores do Jardim das Camélias revelam
a percepgdo da existdncia de profunda
desigualdade social e o lugar desfavo-
ravel que eles ¢ os demais pobres des-
frutam no convivio social. Identificam
os ricos, os mais ou menos, 0s pobres
e os mais pobres, mas falam mais dos
ricos ¢ dos pobres como pdlos em
contradigio. Indicam os mecanismos
de exploragio do trabalho e constatam
“que o saldrio pago atualmente, menor
do que deveria ser, nio reconhece a
dignidade de um homem — um ho-
mem que trabalha — obrigando-o a
uma vida subumana” (p. 194). Tudo
isso expressam através da vida, da ex-
periéncia do que viram e sentiram na
prépria pele, ou seja, nas relagSes so-
ciais nas quais estio inseridos. Veja-
mos algumas evidéncias disso através
de suas falas: “Pobre, gquando ele
nasce, j& nasce pobre (...) e o rico
quando vai nascendo j4 tem o- seu
bergo pronmto. (...) O pobre s6 me-
lhora um grau é quando ele acerta na
loteria esportiva. (...) Eu queria ter
sorte de acertar na loteria esportiva,
que pra minguém eu trabalhava mais,
eu nio dava meu tempo pra ninguém;
(...) Os donos de indistria, eles ndo
fazem nada, s6 manda e (...) espe-
rando gue os outros faga por ele; (...)
eu nio acredito que um rico vive sem




ser 4s custas do pobre, ele s6 vive as
custas do pobre. (...) O pobre tam-
bém precisa do rico, precisa sim, por-
que sem o rico ele também nao vive,
porque ele ndo tem meios de viver, se
o rico tem uma indistria, t4 distri-
buindo servigo. (...) Ele vai precisar
dagquele emprego. (...) Rico fica rico
explorando os pobres- (...) O legiti-
mo escravo ta certo que acabou-se,
mas a escravidio, ndo (pp. 151-152).

A relaciio baixo salério e alto custo
de vida é tomada como desequilibrio
permitido pelo governo, indicam a
existéncia de alianga entre capital e
Estado na explora¢io dos pobres. Na
fala de um morador: “Os patrbes en-
chem o bolso, o presidente ajuda, ele
também enche o bolse ¢ nés aqui em
baixo estamos na pior, cada vez pior”
(p. 206). Mas, enquanto para uns OS
pobres sdo colocados apenmas na sitna-
¢io de vitimas, outros captam a cum-
plicidade: o culpado pelo alto custo
de vida “acho que é o govermo e o
povo: O povo porque aceita, e o go-
verno porque aumenta” os pregos (p.
206).

Ao governo ¢ atribuido poder cen-
tralizado e ilimitado: “Obrigagio dele
fazer & tudo, & olbar tudo, & olhar pra
lavoura, pra cidade, o estudo, e tudo”
(p. 210). Mas a imagem que se tem
do governo nfio é apenas como quem
poderia resolver os problemas, mas
“absolutamente necessirio para o bom
funcionamento da sociedade” (p. 211).

Lembrando que o estudo foi feito
ainda sob a ditadura militar, h4 con-
vicgio de ser obrigagio do governo
“trabalbar para o povo” e de que o
povo perden o direito de escolher seus
governantes e, com isso, de influir no
poder e garantir que fossem tomadas
atitudes em seu beneficio” (p. 223).

Os entrevistados identificam o go-
verno militar, o poder, com os ricos.
As possibilidades de mudanga, de meo-
dificar as condigGes sociais sdo vistas
por alguns como impossiveis (o que
existe, sempre existin e vai continnar
existindo), outros apontam pistas de
influir nas decisdes politicas. Sempre
mediatizam as pistas com as dificulda-
des da realidade concreta. Em suma,

para que a sociedade funcionasse de
forma justa, consideram mnecessario
existir canais institucionais ¢ legais que
garantissem o controle e a pressio so-
bre os governantes.

E indiscutivel a contribuigio deste
trabalho que, além de outros méritos,
torna transparente o cotidiano ¢ os va-
lores culturais no Jardim das Camélias,
onde se sobrevive com or¢amento fa-
miliar de subsisténcia e acentuada ca-
réncia de acesso aos bens de consumo
coletivo. Apenas a titulo de sugestio
seria mecessario que a autora entrasse
a fundo na questio da participagio em
movimentos, visto que a “maior parte
dos entrevistados (...) j4 participou
ol participa de diferentes movimentos
sociais” (p. 150).

Por outro lado, nos valores cultu-
rais que a autora consegue evidenciar,
hid acentuada reprodugio da ideologia
burguesa, como se expressa na idéia
de tomar a pobreza como destino ou
natural ¢ ndo como bistoricamente
construida, € a possibilidade de mudar
“s6 com golpe de sorte”. Os sonbos
para o futuro — o melhorar de vida
— sfo colocados como luta pela as-
censdo social individual a ser conse-
guida através do trabalho, do estudo
e da competéncia pessoal.

Cicilia Maria Krohling Peruzzo
Universidade Federal do
Espirito Santo

A reflexdo lirica da noticia

SA, Jorge de, A crénica, Atica,
Séo Paulo, 1985, 94 pp.

A despeito da condensagio da obra,
caracteristica da série Principios, ela
se organiza pelo principio da prépria
crénica: o tratamento de circunstincia,
jornalistica e, no entanto, capaz de
concentrar um painel maior de valo-
res tedricos e informac@es incisivas so-
bre o género no contexto da literatura
e do jornalismo brasileiros.

Jorge de S4 trabalha numa metodo-
logia de professor (mas ndo tanto co-
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mo no estilo diditico de Os diferentes
estilos, de Paulo Mendes Campos) e,
deste modo, principia por uma defini-
¢do do gémero na histéria da nossa
produgio cultural. No entanto, vai
além, pois o ato definitério faz ver a
evolugdo do género, a circunstanciali-
dade permeada pela forga da reflexio
lirica dos narradores-repérteres. De
dentro desse hibridismo, nasce uma vi-
da cotidianamente tornada eterna, sem
nunca deixar de ser lingiiisticamente
coisa do dia-a-dia.

Em seguida a essa definigio, viva
e histérica, passa 2 tentativa de capta-
¢do do modo-de-produgdo dos nossos
principais cronistas: Rubem Braga,
Fernando Sabino, Stanislaw Ponte Pre-
ta, Lourengo Diaféria, Paulo Mendes
Campos, Carlos Heitor Cony, Carlos
Drummond de Andrade e Vipicius de
Moraes. E o que v& neles, em todos?
Aqui e ali a recolha do ato criador
que ji antevira em sua defini¢io, na
pagina i1: “Com o seu toque de li-
rismo reflexivo, o cronista capta esse
instante brevissimo gque também faz
parte da condi¢do humana e lhe con-
fere (ou lhe devolve) a dignidade de
um niicleo estruturante de outros ni-
cleos, transformando a simples situa-
¢do no didlogo sobre a complexidade
das nossas dores e alegrias™.

Essa brevidade tornada reflexdo li-
terdria € o diapasdo pelo qual Jorge de
S84 v&_ aquele pitoresco dignamente fei-
to literatura ¢m Fernande Sabino, ou
a biografia fazcndo-se texto e obra (e
explicando-se mais) em Rubem Braga,
bem como a costura verossimil dos re-
talhos de informagio em Lourengo
Diaféria e a visdo para além do fato,
poeticamente, de Paulo Mendes Cam-
pos. Aqui e ali a imagem dos retalhos,
do informe-informacéo, da imaturidade
caminhando para construir-se e, assim,
certas personagens e situagdcs também
se repetemn, pois importam para o pré6-
prio principio construtor da crdnica: o
bulicio da cidade, as vozes populares,
os lances da meninice. Ah!, o0 menino
¢ essencial: ele se forma na feitura
reflexiva do cronista, na sua recolha
de retalhos, na sedimentagio de sua
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memoria e seus gestos culturais. Por
isso, Drummond ndo deixa por menos:
“A cidade multiplica-se, a casa cede
lugar ao edificio, o edificio vira cons-
telagdo de escritérios, o0 menino fica
sendo excedente incbmodo... Onde
esti o menino, para onde foi o meni-
no? E assim que morrem as cidades”.

Essa brevidade — que € condigio
humana —, transformada em didlogo
sobre a complexidade das nossas dores
e alegrias, compde o gémero que An-
tonio Céndido viu como “a vida ao
rés-do-chdo”, no qual o mifido se de-
fine como poesia e verdade oum ce-
nirio insuspeito, sem fausto e, por
obra daquela reflexfio lirica, faz-se ins-
trumento para devolver 3 vida beleza
e singularidade.

Jorge de S84 penetra pesse caminho
também da conclusio € o faz pela
diferenciagio entre a crdnica no jor-
nal e a crnica no livro. MNesse sen-
tido, & belissima a sua andlise da p4-
gina-homenagem a Pedro Nava, morto
em 14 de maio de 1984. Publicada no
Jornal do Brasil, a pigina mescla co-
mentérios biograficos, informacGes so-
bre a morte e crbmica e © proprio
recorte dos textos € sinal do intercim-
bio entre a verdade € a poesia da
criacdo jornalistica. Se nio &€ impos-
sivel ler as linhas da crBnica na se-
giiéncia da veloz produgio jornalistica
(pois um comentarista anbnimo tam-
bém fez poesia quando disse: “Tlurmi-
nado pelos postcs da Gléria, Pedro
Nava estava morto™), também fica cla-
ry» que a crbnica ultrapassa a noticia
pela reflexfo lirica e se candidata 2a
vermanéncia continua. Se, porventura,
chegar ao livro — como & comum —
nés a leremos numa seqiincia que,
além de independente de circunstancias,
propiciarA a prépria recuperagio de
todas as circunstincias para a melhor
organizagio dessa vida ao rés-do-chio,
na cidade dos merninos e seus sonhos,
de todos nds com nossas dores ¢ nos-
sos desejos.

Luiz Roberto Alves
Instituto Metodista de
Ensino Superior




Saiba o0 que ndo esta no
gibi

BIBE-LUYTEN, Sénia M., O gue
é histéria em quadrinhos, Sao
Paulo, Brasiliense, 1985, 88 pp.

Livrinho simpatico e despretensioso,
cabe bem mno seu objetivo e no da
Editora de dar informagdes rapidas e
substanciais sobre a natureza e a his-
téria dos quadrinhos, os gibis, que pre-
encheram a infincia de muitos ¢ ainda
continuam a ser consumidos com avi-
dez por criangas e adultos.

SBnia soube condensar alguns pom-
tos essenciais para caracterizar esta
nova forma de literatura de massa, co-
locando em linguagem simples algumas
nogdes sobre a natureza, sobre o que é
a histéria em quadrinhos e, em segui-
da, mostrando, num panorama peral,
o que foi a histéria dos quadrinhos até
0 prewente momento, no mundo e no
Brasil, para em seguida fazer umas
apreciagBes sobre os problemas que os
quadrinhos enfrentaram em toda parte
e especialmente aqui.

Dos elementos constitutivos, embora
com alguma impreeisio cientifica, faz
um esquema dos clementos constituti-
vos e do comportamento dos cédigos
que se imbricam na formagio da lin-
guagem dessa forma narrativa. Quan-
to ao que foi a bistéria dos quadri-
nhos, traga, numa linba simplificada,
os momentos importantes da evolugio
do género. Inicia pela “pré-bistéria”
das histérias e pelo advento dos “co-
mics” americanos, quando os quadri-
nhos ganham, por assim dizer, sua ci-
dadania ¢ invadem os veiculos de co-
municacdio de massa, tomando de
assalto os grandes didrios americanos,
no fim do século passado, no advento
da rotativa e da impressio a cores.
O langamento da personagem “Yellow
Kid" foi o marco nfc sé na histéria
dos “comics” americanos e do mundo,
como também da imprensa que lbe to-
mou o nome, a “yellow press”. Des-

creve, depois, o momento da “difusdo
dos comics”, quando os quadrinhos to-
maram conta do mundo gragas a dis-
tribuigio perfeita e & difusio promo-
vida pelos “syndicates”, as agé€ncias
distribuidoras de histérias por todos os
cantos do planeta. Dai passa & con-
solida¢do dos “comics”, sobretudo dos
americanos, depois, 4 fase de turbulén-
cia ¢ adversidade provocada pelos con-
ceitos moralistas da campanba contra
o35 quadrinhos iniciada pelo livro A se-
dugio dos inocentes, de Frederic
Wertham, de infeliz meméria: “A re~
construgfio do prestigio perdido” que
coube 20s quadrinhos de pds-guerra,
niio mais “comics” apenas, sem s6
“action”, mas quadrinhos de todos os
tipos, pensantes, er6ticos, engajados, re-
voltados, “udi-grudi”, enderegados ago-
ra também a adultos, como Pogo, de
Walt Kelly, ou os “peanuts”, de Char-
les Schulz, ou as incriveis histrias de
Jules Feiffer, ou a Mafalda, de Quino;
a “vanguarda feminina® de Barbarella,
Valentina, Paulette, Scarlet Dream, e
dai sem mais parar; a revolugio con-
tra 0 ja estabelecido, o grito de revolta
contra as bistrias em quadrinbos “pas-
teurizadas” que teria langado o grupo
de estudantes liderados por Robert
Crumb, no capitulo “Abaixo a ordem.
Viva o underground”. S&nia faz ainda
algumas rapidas excursdes pelos qua-
drinhos da Cbina, da Africa e da Ar-
gentina, antes de mostrar “A longa
luta dos quadrinhos brasileiros”. “Um
inicio modesto”, como diz, muito mais
imitativos do que criativos”. As his-
téias estrangeiras eram, no inicio, li-
teralmente decalcadas do original; “A
nossa primeira revista de HQ chama-
va-se O Tico-Tico, e surgiu jaA em 1905,
Seu personagem principal chamava-se
Chiquinho, um menininho loiro de ca-
belos compridos. Na realidade, era
uma cépia de Buster Brown, criado
por R, Outcault, o primeiro desenhista
de quadrinhos americano, o mesmo au-
tor de ‘Yellow Kid'”, Dai passa a
mosirar como 05 nossos desenhistas
conseguiram ndo sé& nacionalizar uma
personagem, tornando-a bem brasileira,
nos tragos e na aglo, mas também a
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criar personagens ¢ histérias que reve-
lavam o nosso meio: “Reco-Reco, Bo-
3o e Azeitona”, de Luis S4; Jujuba,
Carrapicho e Lamparina, do inimitdvel
J. Carlos, quando finalmente se deu
o bum das histdrias em quadrinhos
com o aparecimento do “Suplemento
Juvenil”, em 1934, no Rio, que, ao
lado da “Gazetinha Infantil”, de Sio
Paulo, abriu um campo para o apare-
cimento de imimeros desenhistas, cul-
minando com Mauricio de Souza que,
na década de 70, conseguiu penetrar
no mercado editorial ¢ mostrar, tam-
bém no exterior, a sua obra.

Esse ripido passeio pelo mundo en-
cantado das histérias em quadrinhos
talvez sofra da superficialidade dos pas-
seios turisticos, mas nio deixa de di-
fundir o conhecimento maior daquilo
que ¢ objeto de leitura de milhares
de pesspas em todo o mundo. Claro
que a obra carece de outros enfoques,
mas também é claro que, além de nfio
estar nem nos propdsitos da Editora
nem nas dimensées da colegio, tam-
bém nfio estd nas necessidades do pi-
blico leitor, que prefere mesmo & cur-
tir os quadrinhos de todos os géneros
¢ de todos os herdis.

Antonio Luiz Cagnin
Universidade de Sao Paulo

Imprensa fluminense,
capital e interior

IPANEMA, Marcelo e Cybelle de,
Imprensa fluminense — Ensaios
e trajetos, Instituto de Comuni-
cacdo Ipanema, Rio de Janeiro,
1984, 400 pp.

Com este titulo, os seus autores, Mar-
celo e Cybelle de Ipanema, apresentam
um livro que encerra, possivelmente, o
mais completo trabalho de pesquisa da
imprensa do Estado do Rio, vilido pa-

104

ra um periodo de 164 anos, de 1808 a
1975. Isto é, desde quando o Rio de
Janeiro tornou-se a capital do pais. Por
esta e outras circunstincias, é uma pes-
quisa que se entrosa com a imprensa do
Brasil. Esta surgiu em 1808 com a
producdo da Imprensa Régia: a “Ga-
zeta do Rio de Janeiro”. Lembram os
autores que nesse Mesmo ano apareceu
em Londres o *“Correio Brasiliense”,
editado por Hipolito José da Costa;
no Rio, o Jornal do Commercio, em
1827; na Bafa, em 1811, a “Idade
d’'Ouro do Brasil”.

Seguem os autores descrevendo a im-
plantagio e fascinio do jornal no pais,
no periodo de sua independéncia mo-
narquica até 1852, ano em que ji exis-
tiom na Provincia Fluminense 150 pe-
ribdicos em 54 municipios.

De 1852 a 1950 relacionam cinco
periodos para a imprensa nacional: te-
légrafo submarino — radiotelegrafia —
ridio — televisdo. Em cada um destes
periodos apreciam a evolugio das téc-
nicas de redagdo e de impressio de
jornais, das transformagSes morfolSgi-
cas e de contetido; fazem uma relagdo
e descrigfio dos mais destacados 6rgios,
seus diretores, redatores e outros mili-
tantes. Examinam os fatos politicos
nas fases da monarquia e da repiiblica,
e rfua influéncia na imprensa.

Dedicam capitulos inteiros 4 impren-
sa interiorana, com todo o seu niimero

considerivel de periddicos — empol-
gados com os seus problemas locais e
regionais —, numa demonstragio jor-

nalistica que enobrece o Estado do
Rio. Estabeleceram uma distingdo en-
tre a Imprensa da Capital e a Regio-
nal. Lembram que o atual Bstado do
Rio teve, incorporados a seu patrim8-
nio jornalistico, dois casos de Impren-
sa da Capital: a de Niterdi e a do Rio,
ex-Guanabara (1960 a 1975) com o
status de capital do pais até 1960. “A
forga, porém, do pélo politico e cul-
tural que foi e continua a ser o Rio,
propiciou condighes para expansio, que
prossegue, da sua imprensa para além
da cidade e do Estado, fato que quase




coafere a alguns de seus jormais a
condicio de jornais nacionais”.

Como Imprensa Regional consideram
a que tem sido produzida nos munici-
pios e que, conforme o tipo de publi-
cagiio, pode extrapolar os limites geo-
grificos destas unidades, como restrin-
gir sua agdo a distritos ou a bairros.
Historiando, detém-se apontando o pio-
neiro jornal de Niteréi — o Eco na
Villa Real da Praia Grande (1829) e
destacando o sesquicentenirio do Mo-
nitor Campista, festejado em 1984.

Gragas 3s suas préprias pesquisas e
a trabalhos de entidades categorizadas
— SEEPLAN e PI etc. — apresentam
o levantamento resultante da Impren-
sa Fluminense, dentro do periodo de
1970 2 1984: 309 jornais, 42 revistas,
além de 13 boletins, 1 almanaque, 3
guias ¢ 1 anudrio.

Os autores examinam o impacto pro-
duzido com a implantagio do radio no
pais ¢ as transformagBes operadas na
imprensa. Abordam a reagio desta sob
o impacto da televisfio, a sua resistén-
cia ao revelar o extraordindrio aumen-
to da tiragem entre 1955 e 1969, assim
como as alteragbes de forina e contei-
do em suas edigbes. Boa soma dos
trabalhos apresentados pelos autores foi
desenvolvida no periodo de 1975 a
1983, em que atuaram no Conselho
Estadual de Cultura, sob a gestio do
académico escritor, José Céandido de
Carvalho.

O livro foi prefaciado pelo ilustre
jornalista diretor do “Fluminense” de
Niterdi, Alberto Francisco Torres, que
4 obra se refere como “uma grande
contribui¢do destinada & Imprensa na
terra fluminense, patrimdnio de alto
mérito, porque nmunca tantas informa-
¢oes e conceitos sobre o assunto foram
até aqui reunidos com a cbancela de
autores de tdo reconhecidas respeitabi-
lidade e projecdo®.

Maric Ferraz Sampaio

Academia Campista de Letras
{Rio de Taneiro)

O que pinta de novo nas
campanhas politicas

TORQUATO DO REGO, Francis-
co Gaudencio, Marketing poli-
tico e governamental: um rotei-
ro para campanhas politicas e
estratégias de  comunicagio,
Summus, Sdo Paulo, 1985, 87

PP

Reconhecidamente um dos maiores
nomes da comunicagio empresarial e
institucional no pais, o professor Gau-
déncio Torquato vinha, hi mais de dez
anos, agregando sucessos & sua brilhan-
te carreira de pesquisador, docente &
exper!, sem que o puablico mais dis-
tante de seu &mbito de trabalho pudes-
se desfrutar do muito que ele tem a
contribuir para o avango do comnheci-
mento em seu campo de atuagdo.

Mais recentemente, porém, num es-
pago de menos de um ano, surgem
seus dois primeiros livros, editados pela
Summus Editorial na cole¢io “Novas
Buscas em Comunicagdo”. De inicio,
Jornalismoe empresarial: teoria e prd-
tica, que reflete tanto a exceléncia do
trabalho pioneiro que Torquato vem
realizando no universo académico, des-
bravando a reflexiio tefrica sobre co-
municagdo empresarial e institucional
no pais, quanto a sua proficua jornada
no campo empresarial, implantando,
dirigindo e supervisionando atividades
e projetos de relagdes piblicas, impren-
sa, jornais e revistas de empresa, mar-
keting cultural e identidade corpora-
tiva.

Como evolugdo natural de sua tra-

jetéria profissional e académica e apds-

elaborar teses de doutoramento e de
livre-docéncia, seu segundo livro lan-
¢ado no mercado & Marketing politico
e governamental: um roteiro para cam-
panhas politicas e estratégias de comu-
nicagdo.

O autor pretende, nesta obra, cons-
truir um manual objetivo, claro, porém
consistente, cujos ensinamentos prati-
cos possam ser empregados e testados
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imediatamente por agueles interessados
em aliar na pratica pelitica brasileira,
os métodos tradicicnais as técnicas de
marketing.

O livro chega em boa hora, nesse
momente histérico de recuperacio po-
litica pela sociedade civil. Torguato
consegue administrar todo o seu conhe-
cimento de maneira pragmdtica, divi-
dinde o livro em quatro segmentos
bem-definidos e interligados que visam
revelar o ABC do marketing politico,
orientd-lo para a aplicagio em cam-
panhas no interior do Brasil, estabele-
cer estratégias de comunicagdo para o
marketing governamental e formar um
criativo glossirio, que nfo apenas con-
ceitua termos, como também sugere a
atitude adequada a tomar diante de
diversas situagBes ali representadas.
“RA4dio”, por exemple, identificado co-
mo “o maior canal de comunicagdo do
interior do Brasil”, é também apontado
como *o mais perfeito instrumento de
midia no interior para uso politico”.
E para quem gosta de recados diretos,
o glossario especifica que “antotho” €
“alguém que estd atrapalhande nas fi-
leiras adversirias ou mesmo no partido
do candidato” e que, portanto, “precisa
ser afastado”.

Ao lado desta estruturagdio racional-
mente conduzida, o livro é redigido em
linguagem precisa e objetiva, apoian-
do-se na realidade brasileira para in-
dicar medidas que s& se aplicam ao
contexto politico deste pais. E por
isso que o autor recomenda “identifi-
car os novos coronéis e seu tipo de
mando”, uma vez que o poder dos an-
tigos coronéis se reparte, surginde uma
variedade complexa de mandos, ‘“‘dos
tradicionais, & base de prestacio de fa-
vores e ‘votos de cabresto’ aos mais
modernos, como o mandonismo & fren-
te de entidades e associagbes de clas-
se”.

Signo zodiacal de Aries, e como bom
ariano tipico, um pioneiro, Torguato
abre com esta sua obra mais uma pon-
te de interligagdo frutifera entre a re-
flexdo académica e a pratica do mundo
exiterno para, em seun raio de agio,
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contribuir para a matura¢io técnica,
cultural e politica da sociedade bra-
sileira.

Edvaldo Pereira Lima
Faculdade de Comunicagio
Cisper Libero

Relagbes publicas:
a busca de uma teoria
abrangente

SIMGOES, Roberto Porto, Relagies
publicas: fungdo politica. FE-
EVALE — Federagdo de Esta-
belecimento de Ensino Superior,
Novo Hamburgo, 1984, 114 pp.

A obra, composta de vinte pequenos
capitulos, propoe um referencial tebri-
co mais abrangente para as RelagSes
Piiblicas, apresentando novas idéias e
revendo as ji existentes. A tentativa
de se dar um redimensicnamento para
questdes como: a propria teoria das
Relagdes Pdblicas, o curriculo univer-
sitdrio, o perfil do profissional, a pra-
tica da atividade e a ética das organi-
zagles, constitmi preccupagio notéria
do autor no decorrer do livro.

O ponto de pariida é o paradigma
proposte, quando se estabelece um qua-
dro-modelo do processe de Relagtes
Piblicas com o processo existente na
sociedade, onde o conflito é Iminente,
sendo que sua compreensac profunda
exigird que o leitor passe a ver os de-
mais capitulos.

A partir do modelo estabelecido, situa
as Relagbes Piblicas no contexto das
ciéncias, enfatizando como condigio
para o sen desenvolvimento o aprefun-
damento des fatos sociais, 4 luz do
conhecimento cientifico. Para se che-
gar ao significado real do termo Re-
lagBes Piblicas analisa aspectos rela-
cionados com o processo, fungio e ati-
vidade.

“0O processo de RelagGes Piiblicas
inicia-se e reativa-se pela informacgio,
mantém-s¢ com a comunicagio e es-




trutura-se em interagdes, visando 2
transagiio™ (p. 37). As relagbes desse
processo se dio por meio de relagbes
subjetivas e objetivas, levando-se em
conta aspectos de ordem social, cultu-
ral, econ8mica, politica, ideol6gica, his-
torica, juridica e filos6fica,

Enfatiza a necessidade da adminis-
tragao do conflito e da controvérsia,
estabelecendo parimetros diferenciado-
res entre essas modalidades no proces-
so de relacionamento organizagio-pii-
co, que busca integrar interesses e
estabelecer compreensio mutua.

Com base na teoria dos sistemas aber-
tos coloca as Relagbes Piblicas como
subsistema organizacional, descrevendo
as suas diversas fungdes e suas ativi-
dades intrinsecas e extrinsecas, para
depois falar das possiveis estratégias
para o seu desenvolvimento, analisan-
do o conjunto de posigdes tedricas ja
existentes com base nos enfoques: filo-
s6fico-prético, politico, psicossocioldgi-
co, comunicacional, mercadolégico e
pragmatico. Oulro aspecto considera-
do pelo autor & a utilizagio de
instrumentos, que n&o detalha, es-
pecificamente quais, embora afirme
existir farto documentario sobre o as-
sunto.

Na questdo do objetivo das Relagdes
Piiblicas, deixa clara a necessidade de
as organizagies se integrarem com o am-
biente, levando a perceber qual o pa-
pel das Relacbes Publicas nesse con-
texto.

Ao nosso ver poderia ter ficado mais
clara qual a contribuicdo dessa drea no
tocante 3 responsabilidade social das
organizacdes, no mundo de hoje.

Considera como objeto de Relagbes
Piblicas a orgamizagio e sens piiblicos
e como objeto formal o conflito e co-
mo finalidade dltima “a de através da
legitimacdo de sua autoridade de po-

der de decisiio preparar os mercados
para iniciar, expandir e manter as fro-
cas com a organizagio” (p. 120),
quando fala da integragio das Relagbes
Piblicas com ¢ marketing. Falta, por-
tanto, uma maior &nfase na parte es-
sencialmente institucional de acordo
com a Lei 5.377.

Por fim retoma o paradigma pro-
posto no inicio para elucidar melhor o
papel ¢ o perfil do profissional de Re-
lagSes Piiblicas, a formagdo profissio-
nal e as consideragdes finais que sdo
na verdade as conclusdes pessoais do
autor.

Acreditamos que Roberto Simoes
com sua obra, resultado de dez anos
de trabalho, muito tem a contribuir
com a drea de Relagbes Piblicas, que
necessita de um redimensionamento de
reus pressupostos tedricos.

'E preciso que universitdrios, profes-
sores e profissionais, conscientizem-se
da necewsidade de partirmos para um
posicionamento mais efetivo e funda-
mentado do verdadeiro significado da
profissio e da atividade de RelagBes
Piiblicas. Isso o autor deixa bem claro.

Achamos, no entanto, que Relagdes
Publicas:  fungdo  politica deveria,
também abordar a questdo dos piibli-
cos, j4 que constituem um dos seus
objetos de estudo. Apesar do cons-
tante enfoque das relagbes de poder
entre a organizagio e a sociedade, de-
monstrado pelo autor como fungio la-
tente de Relagbes Piblicas, parte do
tituto “fun¢fo politica”, frustra um
pouce o leitor, na medida em que o
assunto nio £ t3o explorado ideolo-
gicamente.

O mais relevante de tudo é o con-
vitz que o autor propicia 2 busca de
uma teoria para as Relagdes Piiblicas.

Margarida M. Krohling Kunsch
Universidade de S3o Paulo
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CURSOS INTERCOM

A Diretoria Cultural da INTERCOM vem promovendo cursos e
semindrios destinados a aperfeigoar o conhecimento dos seus associa-
dos e possibilitar o contato de pesquisadores amadurecidos com os
jovens que se iniciam no estudo e na prética da comunicagéo.

Eventos realizados em 1985:

1. Pesquisa de Opinido Pablica
Professor: Sara Chucid da Via

2. Comunicagio Empresarial
Professor: Gaudencio Torquato

3. Técnicas de Criatividade na Redagio
Professor: Gilson Rampazzo

4. Relagdes Piblicas no Meio Rural
Professor: Flavio Valsani

5. Telemarketing
Professor: Alceu A. da Costa

6. Pedagogia da Comunicagio
Professor: José Marques de Melo
7. Novas Tecnologias de Comunicagio
Professor: Luis Fernando Santoro
8. Artes Graficas
Professor: José Coelho Sobrinho
9. Reunides e Participagio Programada
Professor: Céandido Teobaldo de Souza Andrade
10. Cultura Popular
Professor: Jesus Pires Ferreira
11. Produgdo Editorial
' Professor: Antdnio de Paulo Silva
12. Assessoria de Imprensa
Professor: Manoel Carlos Chaparto
13. Comunica¢io radiofbnica
Professor: F. Assis Fernandes

14. Jornalismo Gréfico
Professor: F. Assis Fernandes

A programagédo para 1986 podera ser solicitada a: INTERCOM —
Diretoria Cultural — Caixa Postal 20793 — S&o Paulo 01498 —
Brasil ou pelo telefone: (011) 571-5076.
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