RESENHAS

Licoes de transitologia

LOPES, Jodao Aloisio - Ligdes de
Transitologia. Introdugdo a uma teo-
ria geral da Comunicag@o que procura
compreender, num enfoque sdcio-tec-
noldgico, como as coisas falam. (Tese
de Livre Docéncia), Sdo Paulo, ECA-
USP, 1991, 147 p.

Esta ¢ uma tesc original que
equaciona, em novas bases, uma feo-
ria marxista da comunicagdo. Ela ¢é
formulada a partir de uma anélise
critica da situagdo histérica das teori-
as em comunicagio, pela qual se com-
prova que estas teorias foram desen-
volvidas scgundo matrizes tedricas
especificamente funcionalistas. Se-
gundo o autor, as falhas e limita¢des
desta abordagem, ndo tém possibilita-
do a compreensio exata dos fendme-
nos comunicacionais, visto que a efi-
cécia de suas pesquisas funciona ape-
nas na socicdade de massas. Deste
modo, uma teoria marxista da comu-
nicagao implica, necessariamente, na
defini¢do de um novo objeto € novas
teses que devem buscar o universal,
ou s¢ja, devem ser validos para quais-
quer €pocas ¢ formagdes sociais, ndo
se restringindo a sociedade de massas
ou a4 comunicagdo de massa. Para o
autor, este referencial funcionalista
que adota o tradicional esquema
EMISSOR/MENSAGEM/RECEP-
TOR, nio tem permitido ir além de
constatagdes e resultados meramente
quantitativos, dando uma visdo frag-
mentada do processo de comunica-
¢do. Dai a real necessidade de se
definir um novo objcto para a arca,

que consiga abarcar a complexidade
do fendmeno comunicacional e que
permita estudar em profundidade e
em sua totalidade os diversos aspec-
tos envolvidos neste processo. A par-
tir da analise de todas estas questdes,
o autor afirma que na comunicagao,
tanto a mensagem quanto as relagdes
sociais sdo fundamentais, porém a
coisa especifica da comunicagdo sao
os MEIOS e, assim, para sc constituir
como campo de conhecimento e recu-
perar as bases de seu discurso cienti-
fico, a comunicagdo deve se concen-
trar no estudo dos MEIOS, como tini-
ca forma de fugir do funcionalismo. O
estudo dos MEIOS requer que se leve
em conta duas dimensdes a material e
a simbdlica, sendo ainda necessario
alargar ao méximo a nog¢do de MEIOS
DE COMUNICACAOQ até o ponto de
confundi-los com MEIOS DE TRA-
BALHO - momento em que se tem
claramente explicitada a adogio de
uma base tedrica marxista, onde a
teoria dos meios € vinculada a de
trabalho. Como na estrutura social,
em que existe uma interdependéncia
tecnoldgica entre meios € processos
de trabalho, também no PROCESSO
DE COMUNICACAO (TRANSI-
TAIS), considerados porseu VALOR-
DE-INFORMACAO (forma especial
de valor-de-uso dos transitais).

Tendo em vista estas considera-
¢Ocs de ordem tedrica, o autor conclui
que numa teoria marxista da comuni-
cacdo, 0 novo objeto de estudo deve
ser 0 TRANSITAL, cuja estrutura ¢
composta de significagdo e materiali-
dade, trazendo em si determinagdes
de ordem simbodlica e de ordem eco-
némico-politica. Todos os objetos
materiais que trazem as mesmas ca-
racteristicas podem ser considerados,
assim como os transitais, como “mei-
os dc comunicagio”.
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Um novo discurso comunicolo-
gico deve, portanto, tentar explicar e
conhecer os transitais e suas relagoes,
além de suas conexdes (TRANSITA-
LIEDROS), que constituem os siste-
mas de comunicacdo. Deste modo, 0
discurso comunicolégico ou transito-
16gico, passara a ter uma identidade
propriadistinta dodiscurso linguistico,
sociolégico e semiologico. E, embora
venha a ter um carater eminentemen-
te pluridisciplinar (visto que necessa-
riamente tera que recorrer aos conhe-
cimentos de outras dreas), se consti-
tuird em um novo campo epistemo-
logico.

A complexidade do modelo
operacional da teoria ndo permite fa-
zer aqui mais do que estes breves
comentarios sobre o trabalho, contri-
buigdo importante ao campo da Co-
municagio, cuja leitura recomendo
aos estudiosos da 4rea. Por introduzir
novas concepgdes e conceitos, este
estudo merece ser incorporado a pro-
jetos de tese € a estudos, pois, tendo
em vista o carater polémico e
problematizador da teoria proposta,
todos seremos instigados, sem divi-
da, a fazerreflexesmaisaprofundadas
sobre questdes teoricas que ateé agora
nio foram consideradas com o devido
rigor.

Belo Horizonte, 21/06/93

Ana Maria Rezende Cabral
Universidade Federal de Minas Gerais
Belo Horizonte

Imagem da TV
na imprensa

Queiroz, Adolpho - TV de Papel: a
imprensa como instrumento de

legitimagéo da televisdo. Piracicaba.
Editora UNIMEP, 1992, 94p.

Depois de ter sido publicada,
resumidamente, em 6rgaos especiali-
zados da area de comunicagdo, a dis-
sertagio de mestrado do jornalista
Adolpho Queiroz, defendida na Uni-
versidade de Brasilia, foi publicada
na forma de livro pela Editora UNI-
MEP.

Trata-se de interessante e valio-
sa contribuigdio para se compreender
a “relagdo associada e de dependéncia
que cxiste da televisdo para o Jornal™.
O autor procura demonstrar como a
TV, dotada de poder indiscutivel, nao
pode prescindir de outras fontes para
divulgagio de sua mensagem. Ela
encontra no jornal um parceiro im-
portante, que complementa sua lin-
guagem, legitimando-a “como ins-
trumento de poder”.

O trabalho, cuja leitura € bas-
tante agradavel e facil, dado o estilo
fluente e direto, elegeu o ano de 1985
para nele concentrar a pesquisa, por
considera-lo o mais importante, des-
de o advento da televisdo no Brasil, no
que tange a mudangas na vida brasi-
leira. Com o encerramento do ciclo
militar, 0 novo governo, €m que pese
ter sido eleito indiretamente, era civil
¢ compromissado com a abertura de-
mocratica. Como resultado houve
grandes mudangasna drcada comuni-
cagfo, que afetaram profundamente,
ndo s6 a imprensa escrita, mas tam-
bém radio e tclevisao.

Fatos como a elei¢do ¢ morte de
Tancredo Neves, a telenovela “Roque
Santeiro”, anteriormente censurada,
o debatc em torno das concessdes de
canais de TV e de emissoras de radio
e, ainda, o langamento do primeiro
satélite brasileiro, serviram para 0
autor analisar o discurso da imprensa
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diante desses grandes acontecimentos
em quatro grandes jornais brasileiros
(Folha, Estado, Globo e JB), noanode
1985.

Essa leitura mostra diferentes
caracteristicas do discurso do jorna-
lismo sobre a televisao, com interes-
ses ¢ énfases proprios em cada um
deles, porém ndo excludentes, marca-
das ideologicamente. O discurso nas-
cido da televisdo é reforgado pelos
jornais, que nio s6 fornecem progra-
mas, mas convencem o publico a se
fixar em alguns deles, a0 mesmo tem-
po em que divulgam percentuais de
audiéncia garantidores do desempe-
nho mercadolégico da TV diante de
seus anunciantes. Os comentarios € 0s
espacos propiciados pela imprensa,
além da mistificagdo de atores, fazem
com que os jornais dediquem pratica-
mente uma péagina para registra-los,
alimentada pelas proprias emissoras
televisivas.

Essa parceria, surgida nos anos
50 para incentivar a venda de apare-
lhos receptores, que evoluiu com a
introdugdo no mercado editorial de
revistas especializadas e a abertura de
€spago em jornais, acabou encontran-
do na década de 80 o campo propicio
para a consolidagdo dos “projetos de
poder: a TV, buscando a legitimagio
do seu discurso amplo, através do
jornalismo impresso; o jornal, encon-
trando no discurso da televisdo, uma
importante fonte de agdo noticiosa,
opinativa e sobretudo mercadologi-
ca”. Essa forte associagdo levou 3
criagdo de conglomerados, que reunem
varios veiculos de comunicagio, for-
mando redes nacionais, como forma
de consolidé-los ainda mais.

Ao discutir o que significa legi-
timar a linguagem da televisdo, o au-
tor busca também entender ndo sé
como € a partir de que o cidadao

comumé atingido, mas principalmente
a imprescindibilidade e a indissocia-
bilidade da televisdo e do jornal como
instrumentos complementares: a pri-
meira com seus recursos audio-visu-
ais tem maior agilidade na difusio da
informagao, enquanto o segundo atin-
ge outros limites, fixando-a de manei-
ra mais permanente.

Vale registrar as palavras de
Sérgio Dayrell Porto, que, ao prefaci-
ar o livro, escreve:

“Adolpho Queiroz, dotado de
grande sensibilidade pelo que a TV
significa - entretenimento, diversdo,
brinquedo de adultos e criangas, gra-
tificagdo, informagdo ¢ também edu-
cacdo, vé ¢ interpreta esse fendomeno
pelas caracteristicas do papel maché,
como se estivesse ao lado de Jodo
Bosco e Capinam, compondo musica
¢ letra da MPB. Fala da TV, nio pelo
viés eletronico, mas pelo papel de
imprensa que a cerca e a justifica ¢
também a enruga; parece querer con-
siderar este fendmeno da comunica-
¢do de massa, devidamente embru-
lhado para presente”.

Gustavo Jacques Dias Alvim
Universidade Metodista de Piracicaba
Sao Paulo

Conhecimento
do jornalismo

Meditsch, Eduardo - O conhecimento
do jornalismo. Florian6polis, Editora
da UFSC, 1992, 100 p.

Buscar na formagao historica
dos cursos de comunicagdo algumas
explicagdes para compreender o por-
qué do desentendimento do binémio
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teoria-prética nos curriculos desses
cursos superiores, resume o desafio
colocado pelas reflexdes de Eduardo
MEDITSCH em “O conhecimento do
Jornalismo”. Contudo, a tarefadoautor
ndo se limita & compreensao historica:
a partir da especifica singularidade
em que se funda o conhecimento do
jornalismo, Meditsch discute os desa-
fios que se colocam a pedagogia das
escolas de comunicagdo. Afinal, “se o
jornalismo é produgido de conheci-
mento”, é preciso superar a compre-
ensdo que o reduz a uma forma de
comunicagdo. E, portanto, jd& “nio
basta formar comunicadores,€ neces-
sario formar produtores de conheci-
mento”.

A partir das reflexdes desenvol-
vidas pelo professor Nilson LAGE - ¢
com a simplicidade de todas as gran-
des idéias - Adelmo GENRO FILHO
deu um passo decisivo: vislumbrou -
segundo Eduardo - uma “clareira epis-
temoldgica na construgdo de uma te-
oria de jornalismo, compreendo-o
enquanto uma modalidade singular
de produgio do conhecimento huma-
no”. Mas, o que tem isso de novo?
Bem. Preconceitos & parte (notada-
mente por parte daqueles que, ainda,
tém dificuldades para aceitar tal pres-
suposigdo!), essa clareira abre uma
gama de perspectivas radicalmente
inovadoras ao estudo do jornalismo.
E, MEDITSCH langa-s¢ a essa -
nobre ¢ empolgante - tarefa, tendo
como enfoque o problema da relagio
teoria-pratica no ensino da atividade
jornalistico desenvolvido nas escolas
de comunicagio do Pais.

Ao destacar - como defende
GENRO FILHO - que a forga do
jornalismo, embora se estabelega na
relagdo particular-universal, reside
precisamente na cristalizagdo singu-
larizada de um determinado aconteci-

mento, o autor também reconhece que
“‘0 jornalismo, enquanto conhecimen-
to social, envolve e trafica uma con-
cepgdo de mundo” e, portanto, uma
maneira de estrutura-lo em suas mais
diversas relagoes constitutivas.

Contudo, essa discussdo nio é
tdo pacifica e tampouco esta imune de
influéncias. Pois, segundo MEDIT-
SCH, a influéncia da filosofia positi-
vista se traduz no “poder da morte” e
na “agonia do jornalismo”. Isso por-
que “a crescente quantidade de co-
nhecimento ¢ sua simultinea opaci-
dade permite a ciéncia por fim as
questdes a que deve sua existéncia,
transformando-se em mito. E, aceitar
a morte do sujeito, pela objetificagdo,
e a morte do objeto, pela formaliza-
¢do, o mistério da ciéncia torna-se
impenetravel”. A partir dai, o conhe-
cimento j4 ndo se cria, restando aos
profissionais da 4rea a simples tarefa
de sistematiza-lo.

Isso, deu no que deu: resultou -
como afirma o autor - na “perda do
objeto de estudo da comunicagdo”. E
os sucessivos esforgos da adaptagao e
melhoria do ensino refletiram-se, en-
tre outras coisas, nas reformas
curriculares a que foram sendo sub-
metidos os cursos de comunicagao.

Situado, reconhecido e, talvez,
compreendido o problema central em
que se viu envolvido o ensino do
jornalismo, trata-se, agora, de langar
mdo na “busca do objeto perdido”.
Afinal, é exatamente o “clo perdido
entre teoria e pratica no ensino de
jornalismo que determina a crdnica
deficiéncia deste ensino, porque blo-
queia a possibilidade do verdadeiro
conhecimento do jornalismo atraves
deste ensino. E, sem uma postura ra-
dical de destruigdo da pirdmide que
suprime o sujeito da pratica e a prtica
do sujeito, a pedagogia tradicional
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ndo supera a ineficiéncia porque nao
encontra o ¢lo perdido”. Dessa manei-
ra, “dissociando a pratica dos sujeitos
da prética, a pedagogia tradicional
ndo percebe a especificidade do Jor-
nalismo como forma social de conhe-
cimento, € o reduz a ocupagdo técni-
ca; mistifica a técnica da produgdo ¢
ndoacompreende: torna-se tecnologi-
camente incapaz. Em conseqiiéncia,
ndo pode relacionar adequadamente o
Jornalismo a totalidade concreta, ndo
pode conhecé-lo e, estando bloquea-
do o aprendizado a seu respeito, ndo
pode ensina-lo de maneira eficiente”,
reflete o autor.

E se, “ao reportar o mundo, o
jornalista cria e recria conhecimen-
to”, mais do que um curso de comuni-
cac¢do, € preciso reconhecer que a
formagdo desse profissional requer
um curso de criagdo ¢ comunicagao de
conhecimento. Pois, continua o Prof,
E. MEDITSCH, “ao abandonarem a
possibilidade de uma teoria do Jorna-
lismo por uma teoria da comunicagado
humana, os cursos criam uma lacuna
insuperavel entre teoria e pratica, ja
que a pratica a que eles se propdem
ensinar ndo € a pratica genérica da
comunicag¢do humana”.

Portanto, “além de abordagem
cientifica (tedrica”), e técnica (“prati-
ca”) da profissdo, os cursos deverdo
capacitar para uma abordagem
jornalistica da realidade, diferente da
que a ciéncia faz”.

E, enfim, nesse mesmo cendrio
que a “distorsdo académica” sobrevi-
ve e sc projeta, fazendo com que “a
universidade dé mais valor profissio-
nal a um principiante que faz uma
dissertagdo sobre a experiéncia
jornalistica de Claudio Abramo do
que a propria experiéncia do mesmo”,
afirma o professor MEDITSCH num
exemplo critico e desafiador. Isso sig-

nifica que “uma aula de qualquer téc-
nica em produgio jornalistica neces-
sita buscar no cotidiano do exercicio
dessa mesma técnica o seu ponto de
partida”.

Nisto consiste, sem sombra de
duvida, uma das principais tarefas do
ensino de jornalismo. E, sendo for um
exagero, pode-se dizer que ai também
reside um das maiores provas de fogo
colocadas pela sociedade contempo-
ranea. E Eduardo MEDITSCH - em
“o conhecimento do jornalismo™ -
contribui decisivamente para com o
desenvolvimento ¢ o avango das pre-
ocupagoes dereflexdo colocadas pela
atividade jornalistica. Daiporque, mais
do que uma simples sugestao de leitu-
ra, essa é uma das (recentes) produ-
¢Oces da drea que se pode consideré-la
indispensével a todos os profissionais
€ pesquisadores preocupados em me-
lhor compreender essa importante
modalidade discursiva da produgdo
do conhecimento humano que € o
Jornalismo.

Sérgio Luiz Gadini
Universidade Federal da Bahia
Salvador

Conhecimento
do marketing

FORSAYTH, Patrick - Tudo que vocé
precisa saber sobre Marketing. Sdo
Paulo, Nobel, 1993

O escritor ¢ consultor de empre-
sa Patrick Forsayth, pela propria for-
ma de escrever, nos apresenta um
trabalho diferente publicado pela Ed.
Nobel. Impresso em papel polem ¢
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desenvolvido com especial atengéo
para o mercado editorial, as paginas
com sua tonalidade fazem que os
raios de luz sejam absorvidos, propor-
cionando uma leitura mais agradével,
além de trazer como ingrediente dife-
rencial o sarcasmo ¢ o humor do
autor.

A obra deve ser lida por todos
que se interessam pela comunicagdo
mercadolégica, ndo s6 pela forma
critica como o autor trabalha com os
assuntos, mas também pelo tipo de
enfoque que ele da.

A cada momento, o autor abre
espago para inserir textos cercados
dentro das paginas contendo pensa-
mentos de varios autores, procurando
com isto reforgar o seu texto € dar um
toque s vezes até o humoristico.
Mostra-nos, a realidade do mercado e
das empresas de forma instrutiva ¢
levando-nos a perceber as dificulda-
des existentes no mercado. Em deter-
minado momento faz uma critica ao
lucro por empresas com produtos que
ndo usamos, em relagdo a aquele que
usamos e afirma: “quantas toneladas
de mostardas sdo abandonadas nos
restos de bandcjas das lanchonetes de
todo pais e, quanto isso representa em
termos de custos?”’

Através desta forma de expor
idéias mergulha em todos os princi-
pais pontos do Marketing desde a
fungdo deste, onde procura buscar a
histéria da evolugio do mercado mos-
trando que a empresa, a partir do seu
surgimento, sempre Procurou ser vis-
ta do ponto de vista dos consumidores
e que o Marketing era ¢ ¢ uma filosofia
empresarial séria e revolucionaria que
encara os negocios através do olhardo
consumidor.

Quanto ao plano de Marketing
j4 no inicio do capitulo apresenta um
pensamento dito pelo gato sorridente

no livro Alice no Pais das Maravilhas
‘se vocé ndo sabe aonde estd indo
todos os caminhos levam para 14,
indicando que planejar o trabalho e
trabalhar sobre o plano é umbom lema.
Quanto ao capitulo que fala sobre o mix-
promoplonal ele inicia com um titulo
sugestivo para esse tipo de obra “so-
prando o préprio trompete” e assim
vai em cada pagina usando chamadas
como: rajadas de cartazes, todo mun-
do tem uma imagem, pense um nume-
ro, pode persuadir etc.

O autor sempre procura analisar
os conceitos, praticas, principios € o
equilibrio existente entre a ciéncia e a
arte do Marketing. E importante tam-
bém que os leitores ndo busquem nes-
saobranenhumestudo comaprofunda-
mento tedrico a respeito do assunto;
ele é antes de tudo um desfiar de idéias
onde o autor através da realidade nos
insere no universo da comunicagio
mercadolégica.

Jodo Carlos Teixeira Gongalves
Universidade Metodista de Piracicaba

O ancora Boris Casoy

SQUIRRA, Scbastido - Boris Casoy -
o Ancora no telejornalismo brasileiro.
Petrépolis, Vozes, 1993, 206 p.

Com seu novo livro “BORIS
CASQY - O ANCORA NO TELE-
JORNALISMO BRASILEIRO”, o
professor Sebastido Squirra, abre no-
vas perspectivas para a compreensao
e o estudo do advento da televisdo €
sua importincia como fenémeno de
comunicagiio de massa no Pais. Sali-
ente-se que esses estudos sdo ainda
raros e insuficientes diante da
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avassaladora presenga da televisdo na
vida de grande parte da populagédo
brasileira. E através deste meio eletrd-
nico de comunicagdo que a maioria
dos brasileiros tem acesso as informa-
¢oes que determinam e influenciam
seu modo de vida, de modo que, toda
tentativa de analisar aspectos relevan-
tes do papel desempenhado pela tevé
-nocasoparticular, pelotelejornalismo
- merecem cuidadosa atengao. O mi-
nucioso estudo feito pelo professor da
USP em sua tese de doutorado, vem
mostrar de forma definitiva como o
jornalismo praticado na televisio bra-
sileira incorporou padrdes formais €
conceituais criados ¢ utilizados muito
antes pela tevé nos Estados Unidos.
Mas, a esta constatagdo - ja de ha
muito conhecida e aceita - vem se
acrescentar novos dados e interpreta-
¢oes. Entre eles o de que a presenga
americana nao acontece, como muita
gente supde, apenas no final da déca-
da de 60 quando a Globo celebra o
famoso acordo com o grupo “Time-
Dife”. Esta presenga ja pode ser nota-
da desde os primeiros passos da tevé
no Brasil, no comego da década de 50,
quando os americanos, vitoriosos na
II Grande Guerra ¢ em fase de grande
ascen¢do ccondmica, passam a divul-
gar para o resto do mundo, as “delici-
as” do “american way of life” através
de suas produg¢dcs cinematograficas e
televisivas. Mais interessante porém €
saber que as técnicas de produgdo e
acabamento dos telejornais nio sdo
simplesmente copiadas no Brasil. Elas
servemdereferénciabasica, mas adap-
tadas as circunstincias especificas do
Pais, acabam gerando um jeito pro-
prioepersonalizado do telejornalismo
nacional. E neste panorama que o
autor situa o aparecimento da figura
do “anchor-man”, uma tipica criagao
da tevé americana. A primeira parte

do livro do professor Squirra vai ana-
lisar justamente o aparecimento deste
personagem fundamental no jornalis-
mo eletrénico dos Estados Unidos.
Estérias saborosas da importancia do
ancora como formador da opinido
publica em momentos decisivos da
histéria contemporanea daquele Pais,
sdo reveladas, como a participagao do
ancoradaRede CBS, Walter Cronkite,
na cobertura da Guerra do Vietna.
Com exemplos assim, o professor
Squirra traga um painel completo so-
bre o aparecimento, o desempenho € a
importancia de cada um dos ancoras
que marcaram €poca no jornalismo
americano.

No momento seguinte vamos
acompanharo surgimento do telejorna-
lismo brasileiro: das primeiras notici-
as veiculadas com muito esforgo pela
Tevé Tupi de Sdo Paulo até a criagdo
do Departamento de Jornalismo do
Sistema Brasileiro de Televisdo, o
SBT. E que o autor do livro, que
comegou com a cadmera aberta, em
plano bastante geral, estd agora fe-
chando a lente de sua anélise € no fim
deste movimento vai dar em “close”
no objeto especifico do trabalho: a
ancoragem de Boris Casoy no
telejornal “TJ Brasil”. Claro, antes
deste momento, é apresentada a opi-
niao de diversos profissionais da tele-
visdobrasileiraarespeito da conceitua-
¢do do papel do ancora no telejornalis-
mo. Opinides divergentes, se vera.
Mas ndo resta divida de quem vai
caracterizar melhor este personagem
¢ mesmo Boris Casoy. Se bem, como
ressalta o professor Squirra, a atuagdo
do conhecido jornalista, esteja muito
distante dos parametros que definem
a atuacdo do ancora no jornalismo
americano. O autor destaca essas dife-
rengas para concluir que Casoy criou
um jeito muito particular de conduzir
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o telejornal, de uma maneira nio en-
contrada em nenhum outro lugar do
mundo. E, ao personalizar radical-
mente sua participagdo no “TJ Bra-
sil”, ele oferece um contra-ponto os-
tensivo em relagio ao Jornal Nacional
da Rede Globo, que até entdo havia
imposto um padrdo unico a todo
telejornalismo brasileiro. Ao fugirdes-
te padrdo destituido de tom critico ¢
interpretativo, Boris Casoy revoluci-
ona a histéria do telejornalismo
tupiniquim. £

“BORIS CASOY, O ANCORA
DO TELEJORNALISMO BRASI-
LEIRO” é assim um livro de consulta
obrigatdria para todos os profissionais
que atuam no jornalismo no Pais ¢ -
com sua linguagem clara ¢ direta - um
excelente livro para o publico
telespectador interessado em conhe-
cer com mais detalhes o “ambiente”
maior em que o telejornal € realizado.

José Roberto F. Cintra
Universidade de Sdo Paulo

Vicissitudes dos
projetos experimentais

TARGINO, Maria das Gragas e MA-
GALHAES, Lacrte - Projetos Expe-
rimentais no Ensino de Comunica-
¢do, Teresina, Edigdo dos autores,
1993, 144 p.

Ha4 15 anos, o Conselho Federal
de Educagio (CFE) introduziria uma
inovag#o nos cursos superiores de co-
municagdo social: a atividade didati-
ca “Projetos Experimentais”, destina-
da a neutralizar o teoricismo que his-
toricamente vinha impregnando esse
campo. Foi uma iniciativa do Conse-

lheiro B. P. Bittencourt, preocupado
em preservar o lastro humanistico e
cientifico dos futuros profissionais da
midia, mas sensibilizado também pe-
las criticas procedentes do mercado
de trabalho, reivindicando a formagéo
de comunicadores habilitadosao exer-
cicio competente das fungdes peculi-
ares ao jornalismo, propaganda, rela-
¢oes publicas, radialismo, cinema e
produgdo editorial.

Em que medida essa providén-
cia governamental atingiu seus obje-
tivos? Conseguiram os cursos de co-
municag¢do reduzir a distancia que os
separava das profissdes? Lograram os
trabalhos experimentais construiruma
ponte entre teoria e pratica?

Os resultados da pesquisa feita
por TARGINO e MAGALHAES sdo
pouco animadores. Eles expdem com
clareza os revezes sofridos pelo ensi-
no de comunicagdo no bojo da univer-
sidade brasileira. E demonstram que a
nossa area, apesar da grande expansdo
da ultima década, padece de uma falta
de identidade académica, que a fragi-
liza, tornando incerto o seu futuro.

De certo modo, as inquictagdes
dos colegas piauienses reafirmam ten-
déncias anteriormente observadaspelo
gatucho Orlando Alberto Pasquali - O
gueto da comunicagdo, Porto Alegre,
Edigdo do autor, 1987. Sintomatica-
mente essas duas pesquisas ndo en-
contraram apoio institucional para a
sua divulgagdo, sendo custeadas pelos
proprios autores... Isso se explica, €
6bvio, pela natureza pouco ufanistica
dos dados coletados.

_ Olivrode TARGINO e MAGA-
LHAES inventaria a implantagdo dos
“Projetos experimentais”, anotando a
desfiguragdo didatica que sofreram
com a Resolugdo CFE 2/84, cujareda-
¢do ambigua possibilita a sua trans-
formagio em meros “trabalhos de
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conclusdo de curso”. Essamaquiagem
pedagdgica retira-lhes a fungdo origi-
nal de instrumentos mediadores entre
os cursos € a sociedade (incluindo
naturalmente o mercado de trabalho).
E possibilita a sua conversio em sim-
ples pegas de exercicio académico,
reproduzindo os desvios teoricizantes
que a nova atividade pretendia evitar.

A pesquisa revela ainda a
multiplicidade de interpretagdes que
as universidades deram ao texto legal,
tornando os “Projetos Experimentais”
aquele ultimo obstaculo que o aluno
precisa transpor para conseguir o “di-
ploma”. Em muitos casos, eles assu-
mem a fei¢do de “monstros aterrado-
res”, ensejando significativa evasio
escolar, em outros, assumem o carater
de “dinossauros afaveis”, facilitando
a formatura de profissionais imaturos.

Ha trés aspectos destacados pe-
los autores, que pdem a nu as vicissi-
tudes dos cursos de comunicagdo no
Brasil: 1) a auséncia de laboratérios
em muitas instituigdes, o que
inviabiliza estruturalmente qualquer
tentativa de experimentagdo pedago-
gica; 2) o desrespeito aos direitos
autorais; ndo se trata da dimensdo
pecunidria, em sendo trabalhos con-
denados ao ineditismo, mas da propri-
edade intelectual, pela afoiteza com
que se reproduzem as idéias compila-
das na bibliografia sem sequer citar as

fontes; 3) a negligéncia na orientagdo
metodoldgica, transferindo-se ao alu-
no o 6nus da iniciativa académica e
reservando-se ao professor a formali-
dade de submeter o trabalho final a
julgamento. E evidente que existem
excegdes nesse panorama, mas as evi-
déncias coligidas pelos autores apon-
tam na dire¢do acima explicitada.

Os autores concluem com algu-
mas recomendagdes para a avaliagdo
dos projetos experimentais, propondo
a criacdo de uma memoria dessas
atividades, evitando-se a reprodugio
desnecessaria de idénticos trabalhos.
Nio obstante os dados correspondam
a uma amostragem de 31,08% do
universo, a auséncia de uma lista das
institui¢des analisadas e das persona-
lidades entrevistadas impede aferir se
os resultados sdo efectivamente repre-
sentativos do quadro nacional. Nio
basta a justificativa de que se optou
por uma amostra ndo probabilistica
intencional; para dar mais credibili-
dade a pesquisa seria indispensavel
adotar completa transparéncia em re-
lagdo as fontes, ainda que se preserve
a sua identidade na descri¢do dos fatos
especificos que sustentam a argumen—
tagdo essencial.

José Marques de Melo
Universidade Metodista de Sdo Paulo
Sao Bernardo do Campo
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