Jornalismo sensacionalista

de sucesso

PAULO ROBERTO BOTAO

(Universidade Metodista de Piracicaba)

ANGRIMANI SOBRINHO,
Danilo. Espreme que sai sangue:
um estudo do sensacionalismo
na imprensa. Sio Paulo:
Summus, 1995. 160p. (Colec¢io
Novas Buscas em Comunicacao,
v. 47)

O sensacionalismo é pratica
recorrente na imprensa ao longo de
toda a sua histéria. Atualmente, para
alguns veiculos de informacio, tra-
ta-se de uma estratégia bastante efi-
caz na conquista de publico. Espre-
me que sai sangue, de Danilo
Angrimani, estuda os mecanismos
envolvidos na elaborac¢io e consu-
mo deste tipo de imprensa, avalian-
do com perspicicia 0 seu impacto
sobre o inconsciente dos consumi-
dores e as necessidades psicolégi-
cas coletivas.

O livro também faz uma ani-
lise do jornal Noticias Populares, um
dos mais importantes representan-
tes brasileiros neste segmento. Vol-
tado para as classes C e D, o NP
tem na manchete o seu-carro chefe
e no tripé sexo-crime-escindalo o
seu conteuddo.

Angrimani apresenta os con-
ceitos € a histéria do sensacionalis-
mo na comunicagio, observando
tratar-se de um fendmeno presente
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tanto na imprensa escrita como no
radio e televisdo, obviamente com
adequagdes de linguagem. As pri-
meira manifestacdes podem ser
verificadas ja no século XVI, na Fran-
ca.

A referéncia mais conhecida,
entretanto, vem da imprensa norte-
americana. A acirrada disputa en-
tre o New York World, de Joseph
Pulitzer, € o Morning Journal, de
William Hearst, no final do século
passado possibilitou o surgimento
da chamada “imprensa amarela”,
cujas caracteristicas principais eram
o uso de manchetes escandalosas e
ilustragoes.

Para explicar o sucesso do
sensacionalismo junto ao publico,
Angrimani se socorre especialmen-
te das instidncias freudianas ego,
superego e id. O autor demonstra
com riqueza de detalhes a articula-
¢do destes conceitos com as cate-
gorias do sensacionalismo: sangue
(morte, violéncia e tabus) e perver-
sao (homossexualismo, fetiche,
voyerismo e sadomasoquismo).

A relagio de projecio-identi-
ficagio propugnada por Edgard
Morin também proporciona supor-
te significativo. O jornal sensacio-
nalista acaba vivendo pelo leitor
experiéncias que ele deseja mas nao
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tem coragem de tornar realidade,
“Ou seja, o meio ‘socializa o
superego’e ‘personifica’ o id” (p.50).

A contraposi¢do entre a lin-
guagem signica, prépria dos jornais
informativos, e a linguagem cliché,
essencial ao sensacionalismo, com-
pleta o quadro tedrico utilizado. O
uso do cliché possibilita o
envolvimento emocional do publi-
co e o trabalho de edic¢do € eficaz
como forma de ‘“transformar uma
informagdo em material sensacio-
nalista” (p.41).

Na anilise do NP, Angrimani
menciona o envolvimento politico
que marca O seu nascimento. “Era
uma pega de uma ampla engrena-
gem golpista, destinada a conturbar
o governo de Jango Goulart, estraté-
gia que acabou dando resultado, em
parte, com o golpe de 1964” (p.92).
O objetivo era disputar espago com
o Ultima Hora, identificado 2 épo-
ca com idéias da esquerda.

O contevido do jornal se sus-
tenta principalmente na homonimia,
cascata, pseudo-ciéncia e alegoria,

Muito além dos j

MONTEIRO, Gilson. Salto no
Vazio - entre linbas e titulos dos
Jjornais de Manaus. Manaus: Edi-
tora Universidade do Amazonas,
1995. 132 p.

O livro do professor Gilson

tendo na manchete o chamariz. O
jornalismo preocupa-se mais com o
apelo ao emocional do que com a
qualidade da informacio, ficando a

credibilidade relegada a um segun-

do plano.

O estudo apresenta qualida-
de teérica e conceitual. A anilise do
veiculo é enriquecida com entrevis-
tas a jornalistas, editores e também
leitores. Angrimani reconhece o es-
paco de mercado para o jornal sen-
sacionalista, ainda que “isolado, co-
locado a parte, sem influéncia no
contexto politico” (p.151). Especu-
la sobre as dificuldades de se man-
ter um veiculo ancorado na venda
em banca e destinado as classes
menos favorecidas economicamen-
te.

E uma leitura indispensavel
para os que estudam o jornalismo
brasileiro na atualidade, inclusive
por que o sensacionalismo nio é
privilégio de poucos veiculos, mas
acaba sendo praticado também por
veiculos denominados “sérios”, in-
formativos.

ornais de Manaus

JOSE LUIZ BRAGA
(Universidade de Brasilia)

Monteiro apresenta uma pesquisa
em que sdo estudadas matérias de
quatro jornais de Manaus durante
uma semana.

No primeiro capitulo, sio
apresentados os principais padrdes
desenvolvidos pelo jornalismo mo-
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derno, em busca de objetividade e
precisio textual e informativa.
Nos capitulos seguintes, as

matérias dos jornais sio analisadas

de modo sistemitico em busca de
erros e incoeréncias. Faz-se assim
uma critica severa da qualidade
jornalistica e expressional da im-
prensa amazonense. O livro estuda
os titulos (de primeira pagina, e das
matérias de cidade, de politica e de
policia); e os textos (também de ci-
dade, politica e policia).

Os erros nos titulos sio
categorizados em alguns tipos basi-
cos - tomando como referéncia os
padrdes apresentados no capitulo L.
O levantamento e a citagido de ca-
sos tipicos, em cada categoria de
erro, funciona como uma apresen-
tagdo de contra-exemplos para os
padrdes defendidos. E o que d4 ao
livio sua caracteristica de obra pe-
dagdgica.

No exame das matérias, ndo
hi categorizacio. As tabelas forne-
cem a propor¢io de matérias deno-
minadas “exdticas” (com erros de
clareza, concisio ou unidade), em
relacdo ao total de matérias analisa-
das de cada jornal. De modo simi-
lar ao que é feito com os titulos,
alguns casos sio interpretados, as-
sinalando as caracteristicas de
inadequacio jornalistica ou lingiifs-
tica, e propondo variantes.

Para além da pesquisa pro-
priamente dita (que produz uma
descri¢io do tipo de material
jornalistico encontradi¢o nos jornais
de Manaus), o que torna a obra in-
teressante € seu funcionamento di-
ditico. Apresentadas as tabelas de
quantificacio de erros, o Autor toma
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alguns casos especificos, aponta o
que estes apresentam de equivoca-
do, e propde formula¢io alternati-
va, mais correta.

O que se percebe nos textos
de imprensa reproduzidos é uma
presenca muito frequente de pa-
drdes de lingua oral quotidiana; en-
volvidos em padrdes “literdrios” (na
verdade, de expressio letrada tra-
dicional e nio jornalistica). Além
disso, uma certa pobreza verbal -
com excesso de chavbes - € pouco
cuidado quanto a simples corre¢io
gramatical.

A situagio jornalistica do
Amazonas parece assim ser caracte-
rizada como a de uma producio
ainda arraigada em padrdes politi-
cos, empresariais e literdrios pré-
modernos. Ao mesmo tempo, o pro-
cesso produtivo e o direito 2 infor-
magio impdem a existéncia de um
jomalista assalariado de perfil mo-
demo. A presenga daquelas condi-
¢des tradicionais dificulta a forma-
¢lo desse profissional.

O Autor busca assim estimu-
lar uma atitude de renovacgio, tanto
no seu esfor¢o didatico, como na
critica que faz sobre as vinculagbes
do poder de estado com o poder
de imprensa no Amazonas.

Embora, pelos exemplos e
situagio politico-social, o livro se cir-
cunscreva a um Estado especifico,
seu interesse pode ultrapassar o limi-
te geografico: esta situagao nio €
totalmente estranha ao resto do pafs,
ainda que apresente configuragdes
diversas e (nas maiores cidades) um
indice mais reduzido de deforma-
coes.
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Abecedirio da propaganda

contemporanea

SAMPAIO, Rafael. Propaganda
de A a Z: como usar a propagan-
da para construir marcas e em-
presas de sucesso. Rio de Janei-
ro: Campus, Associaciao Brasilei-
ra de Propaganda, 1995. 320 p.

Publicitirio e jornalista, Rafael
Sampaio é fundador e diretor edi-
torial de About, newsletter semanal
especializado em propaganda e
marketing; vice-presidente executi-
vo da Associagio Brasileira de Anun-
ciantes; fundador e secretario geral
do Clube dos Executivos de
Marketing; e fundador e presidente
de cinco premiagdes do setor: Voto
Popular/Prémio Cliente, Prémio Pro-
dugio, Prémio Solug¢ido, Prémio
About de Comunicac¢io Integrada e
Dirigida e Festival Brasileiro de Pro-
mog¢io, Embalagem e Design. A es-
tas credenciais vem se juntar a mais
recente - autor de Propaganda de A
a Z, publicado pela Editora Campus
em co-edi¢ido da Associagido Brasi-
leira de Propaganda.

Considerado como um dos
melhores jornalistas especializados
em comunicagio de marketing, o
autor traga um painel amplo e atua-
lizado da propaganda contempora-
nea, abordando as suas especiali-
dades técnicas, profissionais e em-
presariais € como elas se integram

JOSE BENEDITO PINHO
{Universidade Federal de Vicosa)

no contexto mais amplo da comu-
nicagio mercadolégica praticada
hoje pelas marcas e empresas de
sucesso.

Depois de responder a uma
pergunta inicial - “Propaganda: Arte,
Ciéncia ou Técnica?” -, Rafael
Sampaio segue pelas paginas discu-
tindo, em texto fluente, conciso, de
estilo agradavel, como a propagan-
da funciona, as estruturas publicita-
rias encontradas nas empresas anun-
ciantes, a organizagio das agéncias
de propaganda, as caracteristicas
basicas dos veiculos de comunica-
¢40, as fungdes cumpridas pela pro-
paganda em cada setor da econo-
mia, as formas de obter o maior re-
torno com o investimento publici-
tario, e a for¢ca das marcas nos anos
90.

Mas o leitor nio fica apenas
na teoria. Uma selecio dos melho-
res cases de propaganda dos anos
80 mostra na pritica como a comu-
nicagio persuasiva é capaz de auxi-
liar o crescimento de empresas e a
construcio de marcas. Neles, como
o préprio autor declara, ficam evi-
dentes a pertinéncia, a criatividade
e o profissionalismo com que fo-
ram feitos. Entre os 45 exemplos de
campanhas publicitirias bem suce-
didas de empresas, marcas e pro-
dutos dos mais diversos tamanhos,
niveis de sofisticacio e setores da
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economia, todas resumidas pelo au-
tor, vamos citar como referéncias:
Caninha 51, Denorex, Monza, Calvin
Klein, Cheque Estrela Itaq, Telesp,
O Estado de S. Paulo, SBT, Mappin,
Kibon, Lux Luxo, Philips.

Para abarcar realmente a pro-
paganda de A a Z, Rafael Sampaio
incluiu oito apéndices que comen-
tam assuntos variados. “As Ferra-
mentas de Comunica¢iao” enumera
e define em linhas gerais as demais
técnicas ou ferramentas de comuni-
cagcdo, com o lembrete de que elas
devem estar perfeitamente integra-
das para aproveitar-se o efeito
sinérgico que uma agio de comu-
nicagio exerce sobre a outra. “As
Pecas de Comunicac¢do da Propa-
ganda” define as principais formas
da comunicacio publicitaria: antin-
cio, comercial, material
promocional, fonograma, cartaz, lu-
minosos e painéis cinéticos. “A Cam-
panha de Propaganda” destaca a
importincia do tema como elemen-
to integrador de todas as pecas de
uma campanha, bem como a possi-
bilidade de sua continuidade com
uma nova roupagem. “A Compra da
Midia” discute a estrutura de coor-
denacio de midia - seja na agéncia,
no anunciante ou MesMmMo em em-
presa especializada - para se obter
a maximizacio do poder de com-
pra da verba publicitaria.

E inevitivel que “A
Informatizacio da Producio” venha
ocupar-se do processo de
informatizacio da produgio publi-
citdria, em estigio bastante avanca-
do nas agéncias, graficas e produ-
toras brasileiras. “A Pesquisa de
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Midia” informa ao leitor os servicos
regulares no setor oferecidos por
institutos e destinados
prioritariamente ao planejamento e
negociacio de midia. “A Honesti-
dade é a Melhor Politica”, depois
de indicar que em propaganda a
melhor politica é ser absolutamen-
te honesto em tudo que se diz e se
mostra ao consumidor, o autor co-
menta em linhas gerais o Cédigo
Nacional de Auto-Regulamentacio
Publicitaria e o Conselho Nacional
de Auto-Regulamentagio Publicita-
ria, o qual tem o objetivo de zelar
pela aplicagido dos seus principios
por parte do mercado publicitério.
O apéndice final, “O Briefing e o
Planejamento” reproduz um mode-
lo de levantamento de informacées
para o planejamento da comunica-
¢i0 adaptado pelo autor de um do-
cumento sobre o assunto prepara-
do pela Associagio Inglesa de Anun-
ciantes.

Concluindo este quadro ge-
ral da propaganda brasileira, o livro
traz um glossario com defini¢des e
comentarios sobre os principais ter-
mos, expressdes e siglas usados
pelos profissionais de agéncias, ve-
iculos e fornecedores.

Na sua esséncia, Propagan-
dade A a Z é um livro para o leitor
interessado em uma reflexdo sim-
ples, direta e objetiva a respeito do
assunto. O abeceddrio de Rafael
Sampaio tem as letras necessarias
para entender melhor o negécio da
propaganda no Brasil e, mais parti-
cularmente, a sua presenga constan-
te e muitas vezes insistente no nos-
so dia-a-dia.
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Manual para a Comunicacao Social

ROBERTO PORTO SIMOES

(Pentificia Universidade Catélica do Rio Grande do Sul

CORREA, Tupi Gomes (org.). Co-
municag¢do para o mercado: ins-
tituicoes, mercado, publicidade.
Szo Paulo: Edicom, 1995. 285 p.

O livro retine 18 artigos de
especialistas da comunicacio,
marketing, publicidade e rela¢bes
puablicas e surge como proposta de
discussao em torno de conceitos,
técnicas e meios que especificam tais
campos profissionais, aproximando-
os ou distinguindo-os com clareza.

Os cinco artigos enquadrados
no tema Comunicagdo constam, res-
pectivamente, dos capitulos 1, 3, 12,
16 e 18. O primeiro capitulo - Mer-
cado e Comunica¢do: Insergdes,
Interseccdes, Corregdes e Controvér-
sias - de Tupa Gomes Corréa, justi-
fica, pela histéria dos cursos da ECA,
a obra. Apresenta as inter-relagdes
dos componentes do campo da co-
municagio social. O capitulo 3 - O
Campo da Comunicagio -, de Maria
Aparecida Baccega, contém a cons-
tituicio da subjetividade como mar-
co referencial para entender as
interagbes deste campo com outras
areas de estudo. Conteido, Forma
e Ungdo no Design de Pictogramas,
de Sandra Maria Ribeiro de Souza,
capitulo 12, a partir do préprio titu-
lo do artigo, desenvolve seu con-
teddo, com ilustragdes pictoricas,
com base na definicido dos concei-
tos basicos, explanando sobre suas
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caracteristicas e fungdes. O capitu-
lo 16 - Algumas Questdes referen-
tes 2 Relagio entre Tecnologia e Arte
na Histéria da Fotografia -, sob a res-
ponsabilidade de Fernando de Oli-
veira Chaves, busca demonstrar a
intimidade entre a tecnologia e arte
na fotografia, tracando uma andlise

_ histérica do desenvolvimento dos

principios cientificos da fotografia
com realce para as descobertas de
Louis Jacques Mandé Daguerre. E
por dltimo, A. Fernanda P. de A.
Wright, no capitulo 18, sob o titulo
Aspectos Histéricos do Desenvolvi-
mento e da Comunica¢io, apresen-
ta estudo da histéria econdémico-
politica do Brasil e de suas relagdes
com os centros de poder do mun-
do, de 1500 até a metade deste sé-
culo. Ap6s, disserta sobre o ridio e
a televisio nesse tipo de relagio, na
perspectiva da atualidade.
Segue-se o grupo de artigos
na 4rea de Publicidade. O segundo
capitulo, intitulado Propaganda e
Significagdo: do Conceito a Inscri-
¢do Psico-Cultural, de Ivan Santo
Barbosa, critica a estética da propa-
ganda sob o enfoque da semiética.
Analisa o termo e suas implicagdes.
Carlos Eduardo Machado Junior, no
capitulo 9, em O Mercado do Sim-
bélico, analisa a produ¢io e o con-
sumo do mercado do antincio, con-
siderando-o como “mercadoria gra-
tuita”e concluindo que o consumi-
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dor recorre 2 publicidade, assimi-
lando antncios (intencionalmente)
como orientadores do comporta-

mento social em voga. O capitulo

seguinte - Midias e Media¢bes do
Discurso Publicitirio -, redigido por
Francisco Assis M. Fernandes, de-
senvolve estudo sobre a publicida-
de tanto nos seus aspectos tedricos
como praticos. Relaciona-a com o
poder de mudar comportamentos
por meio da midia e das media-
¢oes. A Propaganda no Turismo,
Pesquisa de Opinido: Case USP
constitui o capitulo 13, em que
Beatriz Helena Gelas Lage contem-
pla dados atuais sobre a propagan-
da e o turismo no mundo e no Bra-
sil e apresenta o relatério de uma
pesquisa realizada entre alunos da
USP em 1994. A seguir, Acompa-
nhando uma Leitura de Kapferer: a
Publicidade e a Crianca, de Sarah S.
Bacal, critica a obra de Jean-Noél
Kapferer, L'enfant et la publicité: Les
chemins de la seducion.

Outro conjunto de artigos €
o de Relag¢des Piblicas, que integra
dos capitulos 4ao 7. Gestdo Comer-
cial: um Enfoque de Rela¢des Pu-
blicas, capitulo 4, de Sidinéia Go-
mes Freitas, apresenta a atividade
de Relag¢bes Pablicas como a admi-
nistracio da comunicagido
organizacional sob a 6tica da finali-
dade comercial. Na parte seguinte,
Waldir Ferreira, em Relag¢des Publi-
cas & Comunicagio Dirigida, desen-
volve uma teoria de Relagdes Pu-
blicas. O capitulo 6 - A Comunica-
¢do Integrada nas Organizagdes Mo-
dernas: Avangos e Perspectivas no
Brasil -, sob a responsabilidade de
Margarida Maria Krohling Kunsch,
disserta sobre a tese de comunica-
¢io integrada, definindo as redes e
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0s compostos da comunicag¢io nas
organizagdes, destacando o fenéme-
no da comunicagio nas empresas
com administragdo participativa.
Roberto Porto Simbes, em A Estéti-
ca das Relagbes Publicas, oferece
uma visao original da estética da ati-
vidade de RelagGes Publicas, com
base na teoria de Luigi Pareyson.

O grupo de Marketing cons-
ta de dois artigos. No primeiro, ca-
pitulo 11, em Paradigmas do
Marketing Educacional no Brasil,
Gino Giacomini Filho discute o atu-
al marketing das instituicdes de en-
sino no Brasil, propde solugdes e
conclui que o n6 gérdio do mesmo
¢ a defini¢io da missdo das escolas.
No capitulo 15, Comunicacio de
Marketing em Grifes e Franchising:
Percep¢io de Marcas, Naya Gomes
Corréa discorre sobre o tema com
dados de pesquisas realizadas na
ultima década, no mundo e no Bra-
sil.

Por ultimo, mas nio menos
importante, nos artigos de Pesqui-
sa, as autoras Mauren Leni de Ro-
que e Maria Immacolata Vassallo de
Lopes, no capitulo 8 - Investigacoes
de Mercado: Rumos para a Produ-
¢40 € o Consumo € no 17 - Propos-
ta de um Modelo Metodolégico para
a Pesquisa Empirica de Comunica-
¢ao -, apresentam, respectivamen-
te, reflexdo sobre a pratica de pes-
quisa habitualmente utilizadas na
anilise de problemas
organizacionais e, a segunda, com
base na tipologia dos quatro pélos
(epistemoldgico, tedrico,
morfolégico e técnico), de Paul de
Bruyne, Jacques Hernan e Marc de
Schoutheete, propde um método de
pesquisa para a area.

Em Comunicacdo para o
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Mercado predomina a linguagem ci-
entifica de cada irea e é uma obra
académica para académicos, uma

espécie de manual essencial para
aqueles que se dedicam 2 Comuni-
ca¢io Social.

Seducio do texto em revista

MARIA DAS GRACAS TARGINO

{Associagéo de Ensino Superior do Piaui)

VILAS BOAS, Sérgio. O estilo ma-
gazine: o texto em revista. SA0
Paulo: Summus, 1996. 132 p.

(Colecio novas buscas em co- .

municacio, 52)

No minimo, o que se pode
dizer do livro de Sérgio Vilas Boas,
editor do Didrio do Comércio (Belo
Horizonte, MG) é que € oportuno e
curioso. Isto porque, até entio, pou-
cas sao as publicacdes sobre o tex-
to em revista e, ainda hoje, nos cur-
sos universitarios de comunicagio
social, notadamente nos de jorna-
lismo, o conteddo e a forma da re-
vista sao relegados a um plano se-
cundirio ou, simplesmente, esque-
cidos. Como decorréncia, O estilo
magazine: o texto em revista, edita-
do pela Summus Editorial Ltda., Sio
Paulo, SP, em agosto de 1996, é im-
prescindivel ndo s6 para jornalistas
e alunos de jornalismo, mas para
quaisquer outros profissionais da
palavra escrita.

A partir de uma categorizagdo
discutivel e dificilmente aceita por
especialistas em editorac¢io e/ou ci-
éncia da informacio, o autor classi-
fica as revistas em trés grupos
estilisticos: as ilustradas, as
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especializadas e as de informacio
geral. Exclui, assim, a disting¢io clas-
sica e universal entre revistas técni-
cas, cientificas, técnico-cientificas e
informativas, mediante a utilizagio
simultinea de critérios completa-
mente distintos: ilustracbes (forma)
e esséncia (conteido). Mesmo as-
sim, Vilas Boas atinge o objetivo
proposto, ao esclarecer com objeti-
vidade e em linguagem agradavel a
relevincia da revista semanal infor-
mativa. A ela compete resgatar e pre-
encher os vazios informativos dei-
xados pela coberturas dos jornais di-
arios, dos programas de riadio e de
televisdo, cujo elemento basico, ao
lado da noticia em si, € a pressdo
cruel do tempo.

Em tal perspectiva, as revis-
tas de informacao representam uma
espécie de conciliagio entre jorna-
lismo e literatura. Suas matérias con-
tinuam atreladas aos fatores basicos
- tempo e espago -, inevitavelmente
agregados 4 noticia que origina a
matéria. Entretanto, agora, € possi-
vel gerar reportagens interpretativas,
em que a técnica convive lado a lado
com o maior rigor na apuragio dos
fatos, em busca de maior profundi-
dade, de tal forma que o estilo ma-
gazine pode ser considerado “mais

INTERCOM - Rev. Bras. de Com., S. Paulo, Vol. XIX, n® 1, pag. 159-176, jan./jun. 1996



interpretativo e documential do que
o jornal, o ridio e a TV; [emboral
ndo tdo avangado e bistorico quan-

to o livro-reportagem.” (p. 9). Tudo

isto reitera a atualizacio da revista.
Continua registrando o que estd em
evidéncia no momento vivenciado
pelo publico, mas com a possibili-
dade de acrescer a pesquisa, maior
documentagio e riqueza textual.
Logo, niao é exagero afirmar que,
com um pouco mais de tempo para
extrapolac6es analiticas sobre os
fatos, o profissional engajado na pro-
dugio dos periddicos semanais tem
chance de elaborar textos mais cri-
ativos, lancando mio de recursos
estilisticos variados e em geral in-
compativeis com a velocidade e a
padronizag¢io do jornalismo diario.

E é pensando no exercicio de
seducio, tdnica do jornalismo das
revistas, que Vilas Boas, tomando
como referéncia, em varios momen-
tos, 0s semandrios brasileiros de
maior circulacio, Veja, IstoF, e em
outros, a extinta Realidade, ao lon-
go de trés grandes capitulos, traga
orientagdes de como atingir uma
técnica apurada e acurada através
de um texto criativo, sedutor e atra-
ente. “Em revista ao texto”, revela a
importancia do projeto, quando diz:
“Um bom comego é pensar” (p.13),
visto que escrever nada mais é-do
que fazer funcionar de modo orga-
nizado a légica do pensamento, re-
forcando a idéia de que para se ter
clareza de estilo é preciso, antes, ter
clareza n’alma. A seguir, trata do
desenvolvimento e da revisio, as-
segurando que se escrever para jor-
nalismo é uma arte, reescrever e
rever o proprio texto € a esséncia
do oficio. Ainda neste primeiro ca-
pitulo, destina um item ao que cha-
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-ma toque final e finalmente, ao es-

tilo. A este respeito, reconhece que,
como qualquer outro, o texto do ma-
gazine exige clareza, corre¢io gra-
matical, mantendo o sentido de in-
formacio e de entretenimento. Po-
rém, particulariza-se por maior liber-
dade, em termos de estilo, embora
possa se contestar afirmando que
essa suposta liberdade é um imen-
so e indecifravel labirinto...

Em prosseguimento a discus-
sdo, toda a segunda parte de O esti-
lo magazine: o texto em revista, des-
tina-se ao estilo jornalistico, medi-
ante o desenvolvimento dos tépi-
cos: expressao de consenso; soltan-
do as amarras; variagdes do “olbar”,
planos de tempo; no rastro da lite-
ratura; semelhanga aos domingos.
De forma sucinta, o objeto de dis-
cussio gira, agora, em torno da re-
portagem como matéria-prima do
magazine, retomando-se a discussao
antiga e infinda acerca da proprie-
dade do jornalismo como género
literario, considerado por alguns
como literatura menor, por outros
COmMO maior, por outros, COmo mais
Util, por outros como elemento de
obstrugio da criacio literaria. Mas
em qualquer circunstincia, a exem-
plo de Alceu de Amoroso Lima, para
Vilas Boas, o jornalismo € literatura
de massa. Com tal posi¢io, concilia
duas correntes antagdnicas: uma, a
de que o jornalismo, em sua essén-
cia, ndo € literatura; e a outra, de
que o jornalismo é literatura sob
‘pressdo. De qualquer forma, € ine-
gavel que a revista semanal langa
mio, com freqiéncia, de técnicas
literdrias, aproximando-se, portan-
to, mais da literatura do que de qual-
quer outro meio jornalistico impres-

SO.
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O terceiro capitulo, sob o ti-
wlo “O estilo magazine”, discorre
sobre a especificidade em termos da
adog¢io de uma gramitica propria.
Na escolha dos significados, além
do estilo formal-coloquial comum
ao jornalismo, o magazine transpoe
expressoes literdrias e populares, re-
sultando dai uma forma de expres-
530 a0 MESMO tempo Criativa € eru-
dita. Ademais, comenta sobre a in-
terpretagcio como caracteristica fun-
damental do jornalismo de revista,
e sobre seus padrées editoriais,
quais sejam: sensagdo, SUCESSO €
relaxamento. Os temas sdo discuti-
dos sob prismas espetaculares e
“sensacionais”, a tal ponto que o
sensacionalismo, ao lado do suces-
so (concebido como “filosofia do
agradavel”), atua como forma de
seducdo do texto. De forma similar,
o relaxamento - convite ao lazer/
entretenimento. corresponde 4 ten-
déncia de transformar a leitura dos
semanirios em um “programa de
domingo”. Seguindo, nesse mesmo
capftulo, o autor mostra que o im-
pacto das novas tecnologias de in-
formacdo e comunicagdo, 4 partir
dos anos 50, faz com que os sema-

narios busquem novos caminhos de
sobrevivéncia e resisténcia aos no-
vos recursos, sobretudo 2 TV, acom-

_panhando, desde entdo, com extre-

mo cuidado, as tendéncias da soci-
edade contemporinea, dentre as
quais estd o livro-reportagem, os
cadernos de cultura e os suplemen-
tos de jornais diarios, estes, cada vez
mais préximos do estilo magazine.

Enfim, vale ressaltar as pala-
vras de Vilas Boas, quando alerta
para o fato de que as revistas, inde-
pendentemente da “embalagem”,
precisam assimilar que a inovagio
e competicdo tecnoldgica deman-
dam qualidade de producdo, seja
grafica, técnica, artistica, visual e de
texto. Nao basta adotar tecnologias
de ponta. No século que se avizi-
nha, o dominio tecnoldgico per se
ndo sera suficiente. A informatizagio
nio € sindnimo de qualidade. A
criatividade persiste como fator es-
sencial e insubstituivel, nio somen-
te na forma como no conteddo, com
a ressalva de que “No caso das re-
vistas, a qualidade do texto ¢ dife-
rencial, porque é conseqiiéncia de
um contetido bem-elaborado e
criterioso” (p.107).

Crimes sem mandantes

JOSE NEUMANNE

(Escritor e jorndlista. As vezes, se envergonha disso)

RIBEIRO, Alex. Caso_Escola Base:
os.abusos da_imprensa. Sao Pau-
lo: Atica, 1995. 166 p.
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Nem sempre a boa leitura, a
util, provoca deleite em quem 1é. A
sensacio por ela provocada pode
ser de asco. E o caso do livro que
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Alex Ribeiro acaba de langar sobre
o mais notério exemplo da falta de
ética no jornalismo: o escandalo do
abuso sexual dos alunos da Escola
Base em Sio Paulo, que destruiu a
vida dos acusados, sem ter sido pro-
duzida nem divulgada, ao longo do
processo, alguma prova consistente
contra eles.

Alex Ribeiro nfo defende te-
ses nem alinhava hipéteses, apenas
narra fatos, com frieza de repdrter.
Por tris de tais fatos, surge a evi-
déncia de como se move a maqui-
na de triturar reputacdes, uma ver-
dadeira inddstria da calinia, que tem
um coédigo ticito de funcionamen-
to. Sdo crimes que ndo requerem
mandantes. Ao contrario, o combus-
tivel que faz a maquina funcionar é
a impessoal equacio comercial da
redugio desesperada dos custos e
do aumento indiscriminado dos be-
neficios.

Apesar da lucidez redentora
do comentarista Luis Nassif e do
heroismo inwitivo do repérter de
televisao Florestan Ferriandes Jinior,
a regra geral no comando das atitu-
des dos jornalistas encarregados da
cobertura do caso foi a indiferenca
total em relagio ao destino de pro-
tagonistas e figurantes. Como se fos-
sem apenas algarismos nos mapas
de circulagio e indices nos quadros
de audiéncia dos noticiarios de ra-
dio e TV.

Impressiona no livro a acei-
tagdo passiva da punic¢io dos acu-
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sados, contra os quais nio se pro-
vou crime algum. Mais do que isso,
contudo, sobra do relato a evidén-
cia de que o crime de demolir o
futuro das pessoas nio esti capitu-
lado no Cédigo Penal ou na Lei da
Imprensa. Nem mesmo nos eventu-
ais cddigos de ética que, em teoria,
regem as atividades de jornalistas e
delegados de policia. A injiria, a
calinia e a difamacio sdo privilégi-
os de cidadios acima de qualquer
suspeita, tenham eles a autoridade
dada pelo Estado para exigir a obe-
diéncia 2 lei e punir 0s que estio
fora desta, mas ao alcance daque-
les, ou apenas a condigio circuns-
tancial de ser remunerado para di-
vulgar aquilo que se convenciona
chamar “a noticia”.

O grande risco do Caso Es-
cola Base nio € tanto o de cair no
esquecimento. Esse problema livros
como o de Alex Ribeiro se encarre-
gam de resolver. Tragédia maior é
se tornar paradigmatico, esfingético
e modelar, como se fosse Gnico. Pois
nem chega a ser singular. Infeliz-

_mente, € repetido todos os dias nas

paginas dos jornais e das revistas e
frente as cimeras ou microfones.

O enigma da esfinge da ca-
lGnia soa sempre no tilintar das cai-
xas registradoras. Muitos nio o ou-
vem por ignorancia. Outros por ma-
fé. Mas a todos convém ouvi-lo com
mais atencido, sob pena de se des-
perdicar as virtudes da liberdade em
migalhas de liberalidade.
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Padroes graficos nos jornais

REGINA RIANELLI

Universidode Federal do Rio de Janeiro)

OURIQUES, Evandro Vieira.
Vida, geometria e sociedade. Dis-
sertacio (Mestrado). Rio de Ja-
neiro: Escola de Comunicagio -
UFRJ, 1995.

Vida, Geometria e Sociedade
fundamenta-se na radiografia do

simbolismo geométrico que a edi- -

¢do do verbo e da imagem assume
no corpus estudado: as paginas de
12 mil jornais de mais de 30 paises,
do séc. XVII ao XX. A articulacio
de multiplas ferramentas - por exem-
plo, da ciéncia politica, filosofia, psi-
cologia da percep¢io, arqueologia
das formas etc., além do laborat6-
rio didrio que é o Centro de Estu-
dos Transdisciplinares de Expressao
da Escola de Comunicagao da UFR],
criado em 1984 pelo autor da tese -
fomeceu evidéncias concretas para
caminhos de abertura em meio as
crises contemporineas.

Com a tese, Ouriques prova
como o design editorial - jornalis-
mo grafico - das matérias na pagina
€ o exato desdobramento da forma
econdmico-politica da qual é pro-
duto e produtor. O autor deixa cla-
1o que a relagio verbo-imagem sur-
ge como mapa simbélico do gran-
de conflito de paradigmas que vi-
Vemos.

Como método, utilizou a ge-
ometria. A classica e a do caos, ve-
rificando nas paginas a ocorréncia
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de possiveis padrdes repetidos e de
uma evolugio histérica deles. O
corpus estudado apresentou uma
forte incidéncia da reta e dos movi-
mentos a ela conexos ao longo dos
séculos XVII, XVIII e XIX. Somente
com a introdugio da gravura e, mais
tarde, da fotografia, a curva e seus
movimentos passam a marcar pre-
sencga, a principio suave. E que vai
tomar conta cumulativamente du-
rante o século XX.

E assim que a constitui¢io
dos paradigmas e sua flutuagio ¢
mutagio contemporianeas ocupam
lugar central no objeto de estudo
da tese. Sob a anilise realizada, a
pagina de jornal revelou seu cari-
ter transcultural. Existe, assim, uma
logica grifica transcultural, associa-
da nio a especificidades culturais,
mas aos grandes movimentos da
consciéncia humana. Seus padroes
geométricos s40 0s mesmos em
qualquer cultura - inclusive em
paises de ideologias opostas.

Esta l6gica indica uma ten-
déncia da espécie humana em op-
tar pelo paradigma holistico. Ou, de
acordo com Felix Guattari, ético-es-
tético. O desejo de poder estd sen-
do lentamente substituido pelo de-
sejo de amor: € Tempo da Mie. A
dimensio do sentimento tem impor-
tAncia central como uma nova refe-
réncia para a decisio no ato comu-
nicativo.
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Através do estudo do simbo-
lismo geométrico, estabelecido pe-
las culturas tradicionais, pela psi-
cologia cognitiva € por ciéncias
congéneres, fica provado como a
reta €, pode-se dizer, o logotipo do
paradigma cientifico-mecanicista. E
como a curva é o mesmo em rela-
¢io ao paradigma ético-estético.

Assim fol mostrado de que
forma a ciéncia classica (com o “eter-
no progresso” da reta, que ignora,
por exemplo, o eterno retorno do
lixo e de tudo que se faz), a fisica
quantica, a ciéncia do caos, as geo-
metrias euclidiana e fractal, a iden-
tidade e a diferenca, estdo editorial
e graficamente na pagina.

Na tendéncia cartesiana tra-
balham a continuidade, a causali-
dade local, o mito do ditador, o
determinismo, a objetividade, o
irracionalismo, o poder: diké, o
movimento da ordem. E, na tendén-
cia ético-estética, trabalham a l6gi-
ca hologrifica, o principio da incer-
teza, a sincronicidade, o
indeterminado, a solidariedade, o
sensivel e a subjetividade: physis, o
movimento da sensibilidade.

O valor cientifico desta clara
indicacio esti na legitimidade que
o jornal tem por ser a midia mais
presente no cotidiano. E, por isto
mesmo, a que muda mais lentamen-
te entre todas as midias que a espé-
cie humana produz e por elas é pro-
duzida.

A abertura apontada é muito
especifica. “Sabemos que no mo-
mento as ferramentas de explicacio
da realidade nao funcionam mais.
Todas as grandes crencas ideolégi-
cas foram por terra. Ja faz tempo.
Com o muro caiu muito mais coisa
do que concreto, comunismo € al-
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venaria. As religibes, os sistemas fi-

loséficos, os modelos de relacido

entre razao e sensibilidade, a cren-
¢a e a esperanca de muitos se fo-
ram. Os préprios modelos da sensi-
bilidade estio abalados diante da
realidade virtual, que gera fenéme-
nos sensiveis até ela nio-existentes.”

O modelo construido, e pro-
vado, a partir do material estudado,
explica a urgéncia de percebermos
que a atrofia contemporinea da sen-
sibilidade, causada por um modo de
viver centrado na técnica, estd na
raiz da perda da ética e no
nascedouro dos comportamentos e
sistemas hediondos.

Evandro Vieira Ouriques es-
clarece a gravidade do fato de que
vidas, sociedades e épocas histéri-
cas inteiras - tragédias sem fim -
ocorrem porque o ser humano estd
sendo informado por uma idéia que
nio opera bem com a realidade. “E
como um software. Se vocé nio
opera com aquele que sabe fazer o
que se quer fazer simplesmente nio
se consegue fazer. Perde-se tempo,
espaco, vida. Um exemplo: H>N.
Uma equacgio. Onde H é Homem
(ser humano), > maior do que, e N
Natureza. Esta é uma
metaprogramac¢io. Um programa
gigante que vai programar todos os
outros. Digamos como o Windows,
que como ambiente operacional, faz
com que todos 0s outros programas
rodem a sua fei¢do. Se ndo vamos
para o DOS e nada de janelas.”

O autor mostra que quando
acreditamos que esta equagio é ver-
dadeira - e nossa espécie acredita
nisto de maneira geral - vivemos a
mirfade de acontecimentos decor-
rentes, um a um, da mesma idéia-
mae.
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O encontro destas tendénci-
as pelo pesquisador surgiu quando
o jomnal foi analisado ao nivel da
leitura global. Evandro, que também
trabalhou como editor em jornal
com censores militares na oficina,
ficou muito intrigado com o fato de
que seus diretores permitiam que
ele investigasse e publicasse maté-
rias contrarias ao regime, mas rea-
gissém fortemente - até o limite de
ndo permitirem - as tentativas que
fazia de modificar o layout da pagi-
na. Evandro desconfiou que algu-
ma coisa de muito séria residia na
estrutura grafica profunda da pagi-
na; “Por isto optei por analisi-las
na distancia fisica em que elas sdo
um retingulo no qual os textos, as
fotos, os titulos e outros elementos
editoriais surgem “apenas” como
massas, manchas. Em que nio hi
legibilidade analitica do que est4 ali.
Quando se faz isto com uma pagi-
na de Economia, de Politica e se
compara com uma de Segundo Ca-
derno o que surge? As primeiras
sdo muito mais duras, cinzas, conti-
nuas e retilineas. A cultural é mais
movimentada, circular, aberta, ins-
tivel.” Ao longo das décadas, pros-
segue o autor, 0s primeiros cader-
nos vém absorvendo as mudangas
que sempre entram no jornal pelos
cadernos ditos culturais. A vanguar-
da de ontem é o cotidiano de hoje.

Esta verificacdo no corpus
legitimou o autor a concluir que o
texto grifico vem se tornando cada
vez mais territério do outro, ao ser
plural, vivo, contrastado, pleno de
multiplicidade, de metamorfose e de
permutabilidade. A homogeneidade
do discurso estd sendo quebrada.
Vemos a saturagio, a estética da ins-
tabilidade, a montagem polifénica,
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na qual todos os planos se acumu-
lam em um sé quadro. “Many
layers”, dizem os designers.

_ Hoje, e cada vez mais, o aces-
50 aos niveis de informacio presen-
tes na pigina € muliiplo € adotado
pela op¢do do individuo e nio
hierarquizado da forma cldssica. A
pressio da imagem eletrdnica (que
ndo se tem nas miaos COMO uma
fotografia € um filme, por exem-
plo, ja que nio tem substincia e €
puro fluxo eletrbnico) marca defi-
nitivamente o design editorial con-
temporaneo.

Esta mudanga é radical. E,
conforme nos fala a tese, pela pri-
meira vez radical. Pois desde o
paleolitico estamos trabalhando com
imagens palpaveis. Com a eletroni-
Ca escrevemos nao mais no espago,
mas no tempo, pois € um ponto que
se acende e que se apaga. Tudo é
matéria prima para a metamorfose.
Algoritmos que interpolam imagens,
como em Black or White, de Michael
Jackson, angular neste sentido.

“Editar hoje é emendar pla-
nos. Pode-se editar as linhas de um
Jramee ndo apenas os frames. Cada
linha do frame é um tempo dife-
rente. Considero esta a mate-
rializagdo mais eloqiiente da Teoria
da Relatividade”, assinala o pesqui-
sador. Com isto temos a crescente
valorizacio do corpo e do sentimen-
to, constituidos pela indeterminacio,
pelo regime do nao-controle do pro-
cesso de real. A tristeza e 2 rigidez
unidimensional cristalizada no sé-
culo XIX - que laminava toda a es-
trutura pessoal e social em um gran-
de sistema de poder do Mesmo -
sucede hoje uma pagina que pulsa
e roda em movimento de resgatar e
entregar-se ao principio feminino.
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A pégina do design confirma
a sua realidade de tela na qual o
homem pinta/vive o quadro que se

chama histéria. A pesquisa conclui

propondo um novo modelo de lo-
calizacdo decisorial. Uma nova ma-
triz de otimizacgio da decisdo. Que
nos tire da perplexidade e nos dé
empuxo.

O pesquisador afirma que a
tendéncia contemporanea de
redesenhos de jornais é apenas si-
nal das profundas mudancas dos
tempos. Nas quais, nos lembra, o
trabalho do desigrer David Carson,
considerado o mais importante dos
anos 90, é absolutamente fundamen-
tal: “David desconstrée a dltima
fronteira do racionalismo ( pai e mae
de todos os males): a linearidade
da tipologia.” Que pretende, sub-
terraneamente, nos dar uma leitura
pronta e Unica da realidade.

Por que menos € mais?
Quantas vezes a legibilidade da lim-
peza e da ordenagio, ainda filhas
da Bauhaus, da tipologia suica etc.,
nio esconde manipula¢ao? Mais es-
forco para a leitura pode significar -

e significa, uma vez que novas ge-
ra¢des nos EUA estio voltando a ler

-em fun¢io do trabalho de David

Carson e de sua legido - que um
novo modelo de comunicac¢io esta
em constru¢ao neste turning point
da humanidade: um modelo pleno
de diferencas e, s6 por isto, uno.
Capaz de conquistar publicos no-
vos. Em que cada um tem sua pro6-
pria leitura. Exatamente o que este
novo modelo fomenta: a Unica
integracio real (por isto nio ditato-
rial) que é a da integracio do mil-
tiplo na unidade flutuante. Ser a um
56 tempo diverso e uno”.

Evandro conclui lembrando
que “criar é sempre abrir € nunca
fechar o didlogo. Cada midia deve
exercer simultaneamente uma forca
de gravitacio e alargar o horizonte.
Expandir o interesse do publico para
novas perspectivas, tocando, sinté-
tica, a corda sensivel. Que estabe-
lece uma linha direta de comunica-
¢io com o publico, intengio muito
diferente de qualquer projecio de
imperativos 7.

A novela de Gilberto Braga

NOGUEIRA, Lisandro. O autor
na televisdo - a ficcdo seriada de
"Gilberto Braga. Dissertag¢io
(Mestrado). Sio Paulo: Escola de
Comunicacdes e Artes - USP,

1995.
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ROBINSON BORGES COSTA
(Universidade de Sdo Paulo)

O estudo da telenovela bra-
sileira se faz necessario devido a sua
importancia enquanto um dos mais
bem sucedidos produtos da indtis-
tria cultural do pais. Cerca de 50
milhées de pessoas assistem a estas
producdes todas as noites no Bra-
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sil. Somente com as telenovelas, a
Rede Globo - hegeménica em ter-
mos de realizacio e audiéncia - al-
canga um faturamento comparivel
a0 da inddstria automobilistica. No
entanto, durante muito tempo, a
academia relutou em admitir a rele-
vancia do tema por considerar a te-
lenovela um tipo de ficcio menor.
A dissertacdio de mestrado de
Lisandro Nogueira, O autor na tele-
visdo - a ficgdo seriada de Gilberto
Braga, abre novos horizontes para
a discussio.

Nogueira procura discutir a
tensdo existente entre autoria e te-
lenovela. Para sustentar sua hip6-

tese, toma como referéncia a teoria -

sobre autoria no cinema e a aplica
em sua analise sobre a telenovela.
O “autor” em foco € Gilberto Braga,
um dos teledramaturgos que mais
se destacam no cast da Rede Glo-
bo. Braga conquistou seu espago
gragas a sua habilidade em traduzir
para a telenovela, em linguagem
modernizada, temas emergentes na
sociedade. Desta forma, deu conti-
nuidade a um tipo de ficgdo
televisiva com a “cara do Brasil”.
Além de trazer uma aborda-
gem de comunica¢io ao tema - mais
estudado em outras dreas -, Noguei-
ra acerta também ao apresentar
questdes bem formuladas em sua
dissertacdo. Existe ou nio autoria
na telenovela? Seria possivel dizer
que Gilberto Braga é um autor ten-
do como parimetro o cinema, ou
seria um atributo utilizado pela TV
em busca do prestigio e da sofisti-
cagdo intelectual oriundos da séti-
ma arte? A autoria na TV seria ape-
nas uma estratégia de marketing? As
respostas ndo sio tdo simples.
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A politica dos autores, na qual
Nogueira se baseia, surgiu nas pa-
ginas da revista francesa Cabiers du

- Cinéma, na década de 50. A politi-

ca foi formulada por um grupo de
cineastas, também franceses, como
Francgois Truffaut, Claude Chabrol,
Jean-Luc Godard e Jacques Rivette.
Para eles, o verdadeiro autor no ci-
nema é aquele que expressa seu
ponto de vista pessoal na obra, a
exemplo do que ocofre na pintura
e literatura.

A transposigao destas catego-
rias para a televisio podem ser pe-
rigosas, se nao forem bem trabalha-
das. Se no cinema ela ainda é polé-
mica, na TV, o tema é ainda mais
efervescente. Nogueira, no entanto,
nio adentra nas varias questdes e
pontos de vista do assunto. Ele faz
um recorte sobre a producio, “o
fazer e as repercussdes acerca do
poder entre quem cria e dita as nor-
mas na televisao”. :

A primeira distingdo a se fa-
zer nesta transposi¢io € sobre a apli-
cagio do termo autor no cinema e
na TV. Segundo a politica dos auto-
res, o autor € o diretor, que na mai-
oria das vezes, é também o roteirista.
No caso da telenovela, o roteirista
tem a “grife” do autor, a exemplo
do que ocorre no teatro. O diretor
na TV nio tem o poder do diretor
cinematogrifico. No cinema de au-
tor, o controle da produgio estd nas
mios do diretor. Na TV, da emisso-
ra. Diferen¢a crucial.

Nogueira, no entanto, utiliza-
se de dois conceitos importantes
para dar suporte a idéia de autoria
na TV com o parametro da politica
dos autores. Trata-se de autoria por
lideranca e de autor-produtor. O
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primeiro caso seria uma referéncia
2 relacio de Gilberto Braga com o
processo de criagio. E ele quem cria

a sinopse, cria textos e supervisio-

na os outros redatores. No caso do
autor-produtor, o termo procura
sustentar as atividades de produtor-
executivo de Braga. Ele escala elen-
co, indica o diretor-geral, participa
da tritha sonora e pode interferir em
todo o processo de producio.

Como se vé, o autor na TV
brasileira nio é apenas quem escre-
ve o script. O que se percebe, no
entanto, € que apesar de alguns
autores terem conquistado um cer-
to poder no cenirio
teledramatidrgico, ele ainda é restri-
to. Fatores como a longa duragdo
da narrativa, indices de audiéncia,
interferéncias do pyblico, patrocina-
dores e da emissora sio preponde-
rantes para se compreender os li-
mites do autor na telenovela e da
propria acepgio do conceito, no
€aso.

Na anilise que Nogueira fez
da trajetdria de Gilberto Braga, fica
clara uma primeira fase, na década
de 70, na qual produz adapta¢des
de textos literdrios para o hordrio
das 18h, na Rede Globo. No entan-
to, € com “Dancin’ Days”, sua pri-
meira telenovela para o horirio no-
bre, que ele comeca a se destacar
por um estilo peculiar. Em outras
produgdes, Nogueira aponta alguns
sinais tematicos que persistem em
suas obras: personagens femininos
urbanos e modernos e a discussio
da ética na sociedade brasileira em
constante crise moral. As temdticas
sdo indices bastante fortes para se
discutir a problemadtica da autoria,
segundo a politica dos autores.
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O que nos interessa mais di-
retamente, no entanto, € a analise
feita sobre a telenovela “O Dono do
Mundo” (1991). Trata-se de uma
obra emblemitica para a discussio
em questio, pois mostra as possibi-
lidades de criacio e os limites do
autor-produtor. O fracasso da audi-
éncia - o publico rejeitou o inicio
da trama - levaram-no a mudar os
rumos da obra, por pressées do
publico e, por conseqiiéncia, da
emissora e dos patrocinadores. Uma
evidéncia da dificuldade de se
conceituar a autoria na telenovela
em sua acepgio mais pura. No final
de “O Dono do Mundo”, Braga vin-
ga-se da emissora e do piblico con-
trariando todas as expectativas em
relagio ao protagonista. Fica claro,
que se trata de uma correlacio de
forcas bastante intensa. Seriam os
entraves entre a inddstria e sua ex-
pressio, apontados por Andrew
Sarris. Neste sentido Nogueira diz:
“as marcas autorais identificadas si-
nalizam uma possivel autoria, mas
se fragilizam e tornam-se insufici-
entes para confirmi-la. Isso signifi-
ca que o parimetro da politica dos
autores tiveram seus limites estam-
pados”. Para ele, um estudo sobre
as minisséries podera trazer mais luz
sobre a discussio.

Ao final, Nogueira tem uma
visdo pessimista sobre o futuro do
género telenovela no Brasil. Ques-
tiona a possibilidade de se continu-
ar producdes com autores por lide-
ranga e autores-produtores. Para
ele, devido a consolidacdo das TVs
por assinatura, mudou-se também
o publico de um tipo de telenovela
mais sofisticada como as de Braga.
Portanto, o autor passaria a ser pres-
cindivel, pois o espago para a “tele-
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novela atualizada” estaria diminuin-  guem o padrio clissico do melo-
do. O que resta seria um publico  drama. A possibilidade de autoria
refratirio a telenovelas que ndo se-  estaria cada vez mais distante.
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