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Resumo

Esta pesquisa analisou a imagem do profissional de Educagio Fisica/
Esportes refletida através da-telenovela “Quatro por Quatro”, transmitida
pela Rede Globo de Televisio. Através dos dados obtidos, concluiu-se que
esta telenovela refletiu e reforcou, nas familias estudadas, a imagem negativa
deste profissional.
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Resumen

Esta investigacién analizé la imagen del profesional de Educacién
Fisica/ Deportes reflejada a través de la telecomedia “Cuatro por Cuatro”,
trasmitida por la Red Globo de Televisién. A través de los datos obtenidos,
se concluyé que esta telecomedia reflejé y reforzo, en las familias estudiadas,
la imagen negativa de este profesional. '
Palabras-clave: educacién fisica, telecomedia, imagen

Abstract

This research animed at analysing the image of the Physical Education/
Sports reflected in the socap opera “Quatro por Quatro”, broadcasted by
Globo Television Network. Through the data obtained, it was concluded
that soap opera reflected and reinforced, in the families studied, the negative
image of this professional.
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Introducdio

O profissional de Educagio Fisica/Esportes possui uma fun¢io social
determinante. A este cabe, além das obrigactes pedagdgicas, a fun¢io de
transmitir/ difundir os beneficios de uma pritica orientada ou os maleficios
dela quando nio orientada. Cabe também estudar e interpretar os fendmenos
esportivos veiculados pelos meios de comunicagio assim como despertar
junto a populagio o hdbito de uma pritica fisica permanente.

Observa-se, entretanto, que genericamente o conceito social do
profissional da Educagio Fisica/Esportes é daquele elemento capaz apenas
de ministrar aulas em colégios primdrios, secundirios, quando muito em
universidades ou faculdades, e instruir na capacitagio fisica e técnica em
seu mais alto nivel, ou seja, preparar futuros campedes olimpicos e mundiais.
Nio percebe-se outras fun¢des a ndo serem estas.

Esta concepgio de profissional de Educagio Fisica/Esportes pode-se
dever, entre outras coisas, ao conflito de idéias e ideais por que passam
seus profissionais e a influéncia significativa dos meios de comunicagio de
massa na determina¢io de modelos ou estereétipos do profissional ideal.
Atualmente, os programas e transmissdes esportivas estio dirigidas quase
que na sua totalidade para mostra de esportes de alto rendimento
(competi¢des, campeonatos) ou ainda, os de manutengio da forma fisica.
Raramente sio assessorados por especialistas. Por outro lado, quando os
meios de comunicagio passam a dar informagdes especificas sobre a
Educagio Fisica enquanto 4rea de conhecimento, rarissimas vezes aparecem,
nas informagoes veiculadas, relatos e/ou depoimentos destes profissionais.
Os meios de comunicacio, de certa forma, acabam nio retratando a real
imagem e a fungio do professor de Educacio Fisica/Esportes.

Contudo, ndo € apenas nestes casos citados que a imagem do
profissional de Educac¢io Fisica/Esportes € refletida nos meios de
comunica¢io. Prova disso é que em muitos longa-metragens cinematogrificos
e telenovelas aparecem profissionais de Educagido Fisica/Esportes
preocupando-se apenas com o culto ao corpo, em “fabricar” campedes
olimpicos e mundiais, sempre com aparéncia de super-heré6is. Pode-se
afirmar que dificilmente veiculam-se imagens de professores de Educa¢io
Fisica preocupados em difundir uma pritica desportiva relacionado-a
simplesmente a uma melhora na qualidade de vida do praticante. Quando
veiculam ficgdes como Rambo, o Exterminador do Futuro etc., os meios de
‘comunica¢io podem gerar no receptor uma total distor¢io da real fungio e
importincia do professor de Educagio Fisica/Esportes, da sua pritica
pedagégica e dela enquanto Ciéncia.

Assim, concordamos com SETTINERI et alii (1979:210) quando dizem
que:

O professor de educagio fisica é fundamentalmente
um educador, condigio a qual estd subordinada a sua
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capacidade técnica. Ele deve caracterizar-se por vocagio,
espirito criativo e julgamento critico, além de possuir
uma sélida formacio filoséfica, pedagdgica e
sociologica”.

Considerando os argumentos levantados, realizamos um estudo sobre
a imagem veiculada do professor de Educacio Fisica/Esportes pela televisdo.
Nosso objeto de estudo foi a telenovela das 19 h da Rede Globo de Televisio,
“Quatro por Quatro”, veiculada no ano de 1995, na qual procurou-se analisar
os fendbmenos que envolviam um dos personagens cuja profissdo era a de
professor de Educagio Fisica/Espottes.

A pesquisa dividiu-se em trés partes. Na primeira, realizou-se uma
abordagem preliminar sobre a influéncia que os meios de comunicagio de
massa exercem sobre nés em relacio a compreensio dos mais variados
fendmenos sociais, bem como das multimedia¢des no processo de recep¢io
das mensagens televisivas. Na segunda, uma anilise de contetido das
mensagens inseridas na telenovela quando da apari¢io do personagem. Na
terceira e ultima, um estudo de recepg¢io junto a diferentes telespectadores,
levando em conta a influéncia das multimediagdes, e considerando suas

percepgdes ante a realidade exposta.
Reflexdes conceituais sobre o problema

Meios de comunicagdo: do compromisso social a agdo

Os meios de comunicag¢ao de massa sio hoje, sem sombra de divida,
um dos principais mecanismos de difusio de informagdes na sociedade
moderna. Além disso, e de acordo com CARVALHO et alii (1995:3):

“Eles ocupam um lugar predominante em nossa
sociedade e servem de meios para configurar a opinido
em geral e a dos desportistas profissionais do esporte,
Educagio Fisica e recreagio em particular”.

Muitas vezes, porém, estas informacdes sio dadas considerando
apenas os interesses econdmicos e politicos de tais meios, sequer levam
em conta as necessidades ou anseios de seus receptores/consumidores.

Sa0 indmeros os canais de difusio e temas abordados, sem que os
profissionais que nele trabalham possuam um conhecimento especifico
sobre o assunto escolhido. Esta sistemitica de ac¢io pode estar ocorrendo
pela nio segmentagio do mercado, ainda.

Mesmo reconhecendo a necessidade, as vezes, de uma abordagem
genérica em fungdo do meio utilizado e do espago ou tempo disponivel
para sua difusdo, hd que se repensar a forma e a linguagem como os temas
esporiivos estdo sendo abordados.
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Sobre a veiculagdo da Educagio Fisica/Esporte enquanto drea de
conhecimento, constata-se desde um simples comentirio as vezes
equivocado sobre os beneficios de um determinado exercicio fisico ou
maleficios de uma pritica sem orientacio até verdadeiras distor¢obes do
que seja seus objetivos. O que nos preocupa, no entretanto, é a inércia dos
profissionais da Educagio Fisica/Esportes frente a acdo dos meios de
comunicagdo. Parece-nos que pelo simples fato de eles se apresentarem
fora de nés, por comodidade, cortamos totalmente a possibilidade de serem
estudados. Desta forma, muitas vezes deixamos passar o que os meios de
comunica¢io nos oferecem, ainda que no momento nos pare¢am pequenos
erros sem ma intencio. Preferimos calar.

E preciso ter em mente, entretanto, que os receptores nio absorvem
as mensagens passivamente, mas sim, as negociam de acordo com os seus
universos. Deve-se levar em conta principalmente, as multimedia¢cdes no
processo de recep¢io das mensagens inseridas nos meios de comunicacio.
Assim, concordamos com CARVALHO (1994:6) quando diz:

“A Educacdo Fisica como formadora de profissionais
ou como ciéncia, se nio é capaz de estudar,
compreender ou interpretar os avangos tecnoldgicos,
suas representacdes e significados sociais,
principalmente aqueles que sio transmitidos pela
televisio, certamente encontrara dificuldades para

sobreviver como irea de estudo”.

As multimediacées existentes no processo de recepcdo das mensagens
televisivas

Das investigacdes que se tinha conhecimento sobre o impacto da
televisio em relagio ao telespectador definiu-se que recepg¢io era somente
o espaco de tempo em que se estava 2 frente do aparelho. A relagio
televisdo-receptores era direta e a influéncia da programacio variava
principalmente segundo o tipo de programa e a quantidade de horas de
exposicio. Se considerava que o menor e o maior tempo que o telespectador
estava 2 frente da tela era uma das varidveis que mais definiam os impactos
do meio sobre o usuirio.

Com o transcorrer dos anos, as técnicas de experimentacio e,
em geral, todas as técnicas de observacio cientificas empregadas no estudo
dos efeitos da televisio foram sendo modificadas e aperfeicoadas. Os estudos
originais transformaram-se em sofisticados métodos de observacio em
circunstancias “reais”.

Comegarama levar em conta fatores que demonstraram ser de extrema
significacio na rela¢do. Esses foram denominados mediacdes e sio
entendidos como o conjunto de influéncias que estruturam o processo
de recepcio e seus resultados, provenientes tanto da mente do sujeito
como do seu contexto s6cio-cultural. Isto inclui as intervencdes dos agentes
sociais e institucionais.
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Segundo LIMA FILHO (1992:134):

“Martin Barbero nega fortemente a concep¢io de
comunicag¢io ‘vertical’ ou ‘autoritiria’, na qual o emissor
uniteralmente manipula um receptor. A comunicagio a
partir de mediacio é concebida com a interagio entre
diversas entidades, que em maijor ou menor escala
exercem um variada sistema de trocas”.

No processo de recepgio, distintas institui¢des sociais (familia, do
trabalho, da escola etc.) interatuam com a TV, “negociando” o significado
de sua mensagem. O receptor participa simultaneamente em virias
institui¢des, sendo sujeito destas influéncias. O resultado final ou o impacto
da TV esta relacionado diretamente com estas media¢des.

Existem ainda, além das mediagdes institucionais, muitas outras
mediagdes que intervém no processo de recepcio. Entre elas pode-se
citar as individuais (cognitivas e estruturais), situacionais e as video-
tecnolégicas.

De acordo com OROZCO (1991:23), as mediagdes situacionais estio
relacionadas com as interagdes dentro do lar, ja que € nesse lugar onde os
receptores t€m sua primeira apropriacio dos meios e das mensagens,
sobretudo da TV.

Quanto as mediag¢des estruturais, é certo afirmar que estas englobam
0 seXo, a etnia, a idade, nivel de instru¢io e o extrato sécio-econdmico a
qual pertencem os receptores, que determinam por sua vez as cognitivas,
ambas pertencentes 2 mediagio individual.

No estudo sobre a imagem do profissional de Educagio Fisica/Esportes
refletida através de uma telenovela, se evidenciou a necessidade da analise
das mediag¢des institucionais, situacionais e estruturais, o que no significou
descartar, em nenhum momento, os outros tipos de media¢cdes existentes,
pois o processo de recepg¢io é multimediado. Nio té-los levado em conta
seria um equivoco para o desenvolvimento da pesquisa, pois iria
contradizer o referencial teérico-metodolégico adotado.

Metodologia

Procedimentos metodolégicos

* Objeto Empirico

Para realizar o estudo sobre a imagem que os meios de comunicagio
passam do profissional de Educagio Fisica/Esportes tomou-se como objeto
de estudo a telenovela das 19h da Rede Globo de Televisio, “Quatro por
Quatro”.

Escolheu-se a Rede Globo de Televisio por ser a principal rede de
emissoras de TV do Brasil, possuindo mais de 50 milhdes de telespectadores
e com sinal presente em mais de 4.400 municipios do pais, enquanto a
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opgio pela telenovela “Quatro por Quatro” deveu-se ao fato desta possuir
am personagem cuja profissdo € justamente um professor de Educagio
Fisica/Esportes, além de ser o folhetim eletrénico com os maiores indices
de audiéncia no periodo em que se realizou a coleta de dados (Jornal A
Razdo, 1995)

¢ Universo

A pesquisa para obtengio de dados foi realizada em locais pré—
estabelecidos: Bairro Nossa Senhora de Lourdes e Vila Salgado Filho, ambos
na cidade de Santa Maria - RS.

* Amostra

Composta de 10 familias, 5 do grupo social alto (Bairro Nossa Senhora
de Lourdes) e 5 do grupo social baixo (Vila Salgado Filho).

Técnicas de pesquisa

1) Os pesquisadores acompanharam a telenovela “Quatro por Quatro”
com o objetivo de gravar as apari¢bes do personagem escolhido. Foram
gravados 70 capitulos, entre os dias 20 de marco e 10 de junho de 1995.

2) Nos dias posteriores a apari¢io do personagem, os pesquisadores
aplicaram formulirios as familias-alvo da pesquisa, para levantar dados
sobre o cotidiano, consumo dos meios e assisténcia a telenovela.

3) Concluida a fase anterior, verificou-se e analisou-se o recall do
telespectador em relacao ao personagem, ou seja, a lembranga espontinea
do receptor um dia ap6s a apari¢io da mensagem.

Sistematizagcdo dos dados

O processo de sistematizacao dos dados ocorreu em trés etapas:

12) Anilise do conteido das cenas quando da apari¢io do
personagem.

2%) Coleta de dados junto aos receptores.

3*) Por dltimo, analisou-se qualitativamente, quantificou-se e
comparou-se os dados levantados.

Insirumentos de pesquisa

- Formulirios para verificar dados sobre cotidiano, consumo dos
meios, assisténcia a telenovela etc.

- Entrevista com perguntas abertas e “Estratégia de Ativacdo da
Memoéria™, objetivando verificar o recall dos telespectadores em relagio ao
personagem.

- Video contendo cenas do personagem na telenovela.

* Estratégia de Ativacio da Meméria constituiu-se de um roteiro pré-estabelecido aplicado
pelo pesquisador, objetivando a recordagiio do entrevistado, em relagio ao personagem.
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Plot da telenovela

O plot da telenovela é a apresentacio, por parte da emissora que
produz a dramaturgia, dos personagens, cenarios, tramas principais e
paralelos. Assim, a narrativa se desenvolve no Rio de Janeiro, nos dias
atuais, em diferentes bairros. A trama principal gira em torno de 4 mulheres:
Babalu, Tatiana, Auxiliadora e Abigail. Elas nio se conhecem, tém idades
diferentes, pertencem a diferentes classes sociais e vivem em pontos distantes
de uma mesma cidade. No entanto, sio abandonadas (ou abandonaram)
seus companheiros, num mesmo dia. E é neste mesmo dia que, por um
acaso do destino, se conhecem e decidem se vingar de seus ex-
companheiros. Mas nao uma vingang¢a qualquer. Uma vinganca planejada.
Em conjunto, analisam as personalidades dos homens, detectam seus pontos
fracos e, de acordo com seus talentos, partem para a revanche.

Neste trabalho estudou-se as cenas cujo protagonista principal era o
professor de Educacio Fisica/Esportes Pedrio (interpretado pelo ator Rodmulo
Arantes). Na sinopse enviada ao mercado, a apresentagio do personagem
se da da seguinte forma:

“Irmio de Abigail, Pedrao sempre foi aquele filho para
quem a familia nio dava a menor bola. Feio, franzino e
asmatico, superou as dificuldades fisicas com muito
exercicio. Hoje, ‘estourando’ de saide e com um corpo
esculpido cuidadosamente estd casado com Clarice e €
pai de Daniela e de Eugénio, o génio. Acha que estd
feliz com o que tem e é ai que ‘a coisa pega’.
Principalmente para Clarice, que ji anda cansada ‘da
vidinha normal’ que o professor de educagio fisica lhe
oferece. Quer mais, muito mais e j4 nio esconde a
insatisfacio. Sexo é coisa que hi muito tempo deixou
de haver entre o casal e Pedrio, com toda aquela satide
que Deus nio lhe deu, mas que ele tomou a for¢a,
acaba percebendo a presen¢a de uma linda gatinha a
quem di aulas na escola: Paula, filha de Auxiliadora e
Alcebiades, uma adolescente com ‘tudo tdo no lugar,
que se melhorar estraga. E a fim dele. Super a fim. Uma
parada dura” (REDE GLOBO DE TELEVISAO).

Analisando o contetdo

4 cm X 4 cm de biceps, triceps...
A telenovela “Quatro por Quatro” foi uma promotora da satide e da
forma fisica, valorizando os corpos bem definidos, perfeitos. Percebeu-se
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isto nas oportunidades de merchandising oferecidas ao mercado, na prépria
selecio de atores com corpos esbeltos para a interpretagio dos papéis, nas
roupas que estes usavam (os atores com corpos bonitos geralmente andavam
sem camisa, enquanto muitas atrizes andavam sempre com roupas curtas),
além dos indmeros cenirios ligados a pratica esportiva ~ academias, clubes
etc.

Realizando uma andlise mais detalhada pode-se perceber que nesta
dramaturgia ocorreu uma verdadeira distor¢io do que realmente é a
Educagio Fisica e a pratica desportiva e, principalmente, qual é o verdadeiro
papel deste professor.

Nota-se isto assistindo as cenas que envolveram o personagem Pedrio
interpretado por Rémulo Arantes. Ele interpreta um professor de Educagio
Fisica/Esportes, assalariado, passando por dificuldades financeiras. Que o
salirio de um professor de Educac¢io Fisica/Esportes no Brasil é
extremamente baixo, isto nio é nenhuma novidade. Porém, na dramaturgia
da telenovela, esta situacio desencadeia uma série de fatores que tornam o
personagem um profissional totalmente desmoralizado. Humilhado pela
esposa, filhos e por praticamente todas as pessoas que o rodeiam, ele tem
que conviver no decorrer da telenovela com situacdes extremamente
constrangedoras. Neste folhetim eletrénico, a ma remuneracio € associada
diretamente a falta de importincia da profissio. Nao € dificil encontrar nas
cenas de didlogos que envolvem o personagem e sua esposa reclamagoes
do tipo: - “Que pobreza! Se vocé nio tivesse escolhido ser professor de
Educagio Fisica/Esportes garanto que nio estarifamos nesta misérial”
Praticamente em todas as apari¢des do personagem mantendo didlogo com
sua esposa, ela reclama da situagio financeira da familia e principalmente
da escolha da profissio do marido.

No entanto, se a realidade exposta na telenovela se restringisse apenas
aos problemas financeiros enfrentados por um professor de Educacgio Fisica/
Esportes nao haveria questionamento, pois em verdade, estaria retratando
fielmente ao receptor a situagio cadtica por que passam os salirios dos
profissionais do ensino no nosso pais. O problema é que o enredo da
telenovela “Quatro por Quatro” passa uma imagem completamente distorcida
das verdadeiras fungdes de um professor de Educagio Fisica/Esportes. Nos
capitulos analisados, péde-se perceber que o professor de Educagio Fisica
era tratado como aquela pessoa jovem, bonita, musculosa, capaz de bater
todos os recordes olimpicos e principalmente ser um treinador de futuros
campedes. Este esteredtipo resultou em uma série de problemas para o
personagem na telenovela, visto que apesar de ser bonito, musculoso, ex-
campedo de natagio, ndo preenchia um dos requisitos exigidos para se
trabalhar em academias: a idade. Sendo “velho” demais (o personagem
aparentava possuir 35 anos) o professor de Educagio Fisica/Esportes
perambulou durante virios capitulos da telenovela em busca de emprego,
nao o conseguindo justamente em fun¢io da idade. Importante destacar o
modo pelo qual o professor se apresentava frente as telas: o personagem
aparecia vestido de abrigo, bermuda, camisa sem manga, sunga ou até
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mesmo sem camisa. Estas vestimentas lhe foram comum durante praticamente
todos os capitulos pesquisados, mesmo naqueles em que nio estava
ministrando nenhuma aula ou praticando alguma atividade fisica. Poucas
foram 2s vezes que apareceu com roupas sociais (temo, camisa social,
cal¢a social, gravata), e nos poucos momentos em que aparecia era sinénimo
de chacota, por parte dos colegas, alunos e dos préprios familiares.

Entre os absurdos refletidos na telenovela sobre a imagem do professor
de Educacio Fisica foi a subestimagio do seu grau de instru¢io. Em intimeros
capitulos ele se v& obrigado a mostrar que nio é apenas uma “montanha
de musculos”, mas sim um profissional que passou por um curso de nivel
superior, cujas exigéncias teérico-priticas eram premissas fundamentais para
a obtencio do titulo. Saber ler e escrever bem como realizar contas
matemdticas primarias muitas vezes eram colocadas como tarefas impossiveis
de serem realizadas pelo dito professor.

Em relagio a este equivoco, poder-se-ia pensar que tal imagem tivesse
sido criada apenas pelos personagens que rodeavam o professor (familia,
amigos, colegas), visto que apontavam apenas seus aspectos negativos
(salario, profissio, status social). Porém, no transcorrer dos capitulos, o
préprio personagem se auto-menosprezava, afirmando ser ele um total
fracassado. Sua auto-desvalorizacio era uma constante.

Isto pode justificar, em certa medida, o fato do personagem Pedrao
nio participar de nenhuma ag¢io de Merchandising. Afinal, qual seria o
anunciante que gostaria de associar seu produto a um profissional fracassado
e sumamente desmoralizado?

Analisando a recepcdo

Ainda que os dados coletados nio possam ser generalizados em
razio do tamanho da amostra, ao analisarmos a recep¢do, em alguns
momentos, transformamos os resultados encontrados de escores absolutos
para escores relativos (percentuais).

Outro ponto a destacar € que os receptores pesquisados dos grupos
Nossa Senhora de Lourdes e Vila Salgado Filho possuem universos diferentes
no que diz respeito ao cotidiano, consumo dos meios de comunicagdo
(exposicio) e assisténcia a telenovela Quatro por Quatro. As diferencas
mais marcantes foram encontradas no nivel de instruc¢io, hdbito de leitura
e renda familiar. Nestes trés aspectos, os do grupo social alto estio em
vantagem. Quanto ao consumo dos meios e assisténcia a telenovela,
percebeu-se um maior consumo por parte do grupo social baixo. Esta
situacio refletiu-se em uma recepgio diferenciada entre os grupos (influéncia
das multimediacoes).

Todos os pesquisados lembraram-se do Pedrio como sendo uma
das principais figuras do folhetim. Embora o personagem nio faga parta da
trama principal, mas sim de tramas paralelas, isto pode se creditar ao fato
dele ter aparecido em praticamente todos os capitulos da telenovela. Da
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mesma forma, o personagem Pedrio foi citado pelos entrevistados (menos
os do sexo masculino) como sendo um dos personagens mais bonitos da
telenovela. De todos os receptores-alvo da pesquisa, 80% afirmaram ser
professor de Educagio Fisica a profissio do personagem Pedrido. Os 20%
restantes afirmaram se tratar de um atleta treinando para competi¢des. Ha
que salientar que todos os que fizeram esta afirma¢io eram pertencentes
ao grupo social baixo, com grau de instru¢io muito baixo: 12 grau incompleto
e analfabetos - pessoas que nio tiveram aulas de Educagio Fisica no colégio.
Por outro lado, 90% dos entrevistados afirmaram tratar-se o Pedrio de uma
pessoa muito triste e desiludida devido a sua condi¢do econdmica e sua
vida sentimental (casamento), apesar de ser “paquerado” por centenas de
alunas. Quanto as roupas que costumava usar, 100% responderam que ele
usava apenas camisetas regatas, bermudas, calgdes, sungas e abrigos.

Quando perguntados sobre a importincia de se ter um
acompanhamento de um professor de Educagio Fisica/Esportes para
desenvolver uma determinada atividade fisica, 60% dos pesquisados
afirmaram ser de extrema importancia. Os que assim afirmaram esta resposta
540 justamente os que ja praticaram ou praticam alguma atividade fisica. Os
outros 40% pertencentes todos ao grupo social baixo responderam nio
encontrar praticamente nenhuma importancia na presenga de um professor
durante a realizagio de uma atividade fisica.

Quanto as caracteristicas que deve ter um professor de Educagio
‘Fisica, 30% dos entrevistados todos pertencentes todos ao grupo social alto
responderam que um professor de Educagio Fisica deve possuir habilidade,
sociabilidade, inteligéncia, criatividade e dedicacgio. 70% deles afirmaram
que um professor de Educacio Fisica deve possuir boa forma fisica,
resisténcia e agilidade.

Percebe-se, desta forma, que a figura de um professor de Educacgio
Fisica/ Esportes esta, aos olhos do receptor, intimamente ligada a figura de
um atleta de alto nivel, cuja fungio € justamente a de competir. Demonstrar
a sua capacidade fisica na realizacio de um determinado exercicio ou
pritica € também outra exigéncia feita. Pdde-se notar que existiu algumas
diferencas significativas entre as opinides dos representantes dos grupos
sociais alto e baixo no que diz respeito as caracteristicas que um professor
de Educagio Fisica deve possuir para ministrar uma boa aula. Constatou-se
também, diferencgas dentro de cada grupo social entre representantes que
ja freqiientaram aulas de Educagio Fisica ministradas por professores e os
que nunca freqiientaram nenhuma aula deste tipo, sobre a importincia de

se ter a figura de um professor de Educacio Fisica nas aulas.

Concluindo

No caso especifico estudado, hd que se pensar se a telenovela “Quatro
por Quatro” nio esta refletindo fielmente o que a sociedade pensa a respeito
do professor de Educagio Fisica/Esportes ou da atividade fisica. Se isto for
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verdadeiro, este folhetim eletrbnico acaba por reforcar ainda mais esta
opinido.

Mudi-lo depende nao sé dos segmentos sociais € dos meios de
comunicac¢io existentes, no caso especifico a televisio, de altissima audiéncia
no Brasil, mas também e principalmente dos profissionais que atuam na
Educagio Fisica/Esportes. Estes nio devem esperar pelos meios de
comunica¢io mas sim ir ao encontro destes com o intuito de interagirem
na difusio da Educagio Fisica enquanto area de conhecimento e das suas
préprias agoes.

Em assim fazendo, abrir-se-4 a perspectiva de um novo mercado de
trabalho para o profissional de Educagio Fisica, na qualidade de assessor/
consultor dos meios de comunicagio, quando da transmissio de noticias
e/ou programas referentes a Educacio Fisica, Recreagio, Desportos, Danga,

entre outros.
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