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Resumo

A presente investigacio quer responder a questio se a proposicio
jornalistica, que quer ser a representaciao dos fatos reais, parece mais
escondé-los do que propriamente reveli-los. Seria, portanto, o jornalismo
um enfeiticamento da realidade na acepc¢io wittgensteiniana do termo?
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Resumen

La investigacion busca responder al planteamiento acerca de la noticia
periodistica, que desea ser la representatién de los hechos reales pero en
verdad nos parece mias esconderlos que revelarlos. Serd por lo tanto el
periodismo un hechizamiento de la realidad en la concepcién
wittgensteiniana.?
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Abstract

This research intends to show the implications of the journalistic proposition.
It is claimed, for one side, that journalistic proposition is the direct
representation of reality, but it seems more to hide it than to properly
reveal it. Thus, would journalism be a bewitching (enchantment) of reality
in the sense defined by Wittgenstein? '
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INTRODUCAO

O ponto de partida de nossa investigacio é o pensamento que o
leitor possui de que os reporteres fazem a cobertura de acontecimentos
observaveis e veridicos. Contudo, quase sempre, o repérter relata palavras
sobre outras palavras. Em outros termos é a linguagem a intermediadora
entre os fatos ocorridos (exemplo: batida de um carro), a versio das teste-
munhas, e, finalmente, a redacio do repoérter. E € nesse percurso que a
noticia pode perder contato com a realidade.

Este trabalho, dentro do jornalismo informativo impresso, trata a
noticia como sendo, ela mesma, o fato jornalistico. Ela é estruturada em
duas partes: lide e documentacdo. O lide é uma proposigio completa no
sentido aristotélico, e é um relato de um fato principal. E sendo o /ide o
nicleo da noticia, é o definidor da atividade jornalistica como um todo. O
enfoque, portanto, é a proposicio jornalistica usada aqui como sindnimo
do lide. E indagamos: até que ponto a proposicdo jornalistica toca a reali-
dade?

Em termos gerais, o que norteia todo o esforco investigativo é a
tentativa de responder a seguinte questdo: A Proposicio Jornalistica, na sua
tentativa de representar os fatos reais, parece mais escondé-los do que
reveld-los. Seria, por conseguinte, o jornalismo um enfeiticamento da
realidade na acep¢io wittgensteiniana do termo?

A investigacdo estd organizada em quatro partes. Na primeira parte,
percorremos a pratica da producio da noticia buscando descobrir uma
filosofia. Na segunda parte, estudamos a proposi¢ido wittgensteiniana e os
conceijtos de Jogos de Linguagem e Gramitica Filosdfica. Na terceira parte,
analisamos o fato e sua representacio, atendo-nos mais a anilise dos ele-
mentos ligados 4 linguagem jornalistica, sua estrutura, nomeacio dos fatos,
valoriza¢io dos elementos que compdem o fato jornalistico como repre-
sentagio da realidade. Na iltima parte, que trata do jornalismo como
enfeiticamento da realidade, se tenta provar como as sensagdes, 0s senti-
mentos e as imagens constréem o fascinio e o enfeiticamento da realidade.

A PRAXIS JORNALISTICA

Para efeito deste estudo considera-se o fato jornalistico como
sindnimo de noticia. A razio para isso se deve a que, mesmo na dificulda-
de de definir o fato jornalistico, na pratica os jornais, ridios e televisdes
estao publicando relatos noticiosos que sio fatos jornalisticos.

A noticia alimenta-se do fato. Mas, o que € um fatco? Para facilitar a
tarefa recorremos a trés fontes que a seguir, passamos a descrever. O Dici-
ondrio de Aurélio da Lingua Portuguesa diz que FATO é como “coisa ou
acdo feitas; sucesso, caso, acontecimento, feito”. Diz ainda que é “aquilo
que realmente existe, que é real”. Temos assim, no primeiro momento,
algo que ja se realizou, é passado; no segundo momento, o fato é correlato
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de existéncia e realidade, e portanto, nio como algo que seja fruto da
imaginaco ou da criatividade. _

A segunda fonte € Wendell Johnson que afirma a impossibilidade de
conhecimento de fodos os fatos que envolvem um acontecer e que o meaning
dos fatos nio € igual para todas as pessoas (JOHNSON, in STEINBERG,
1972:50). E completa sua descri¢cio dizendo que o fato é necessariamente
incompleto, que apesar da mudanca dos fatos, algo permanece, que o fato
ndo deixa de ser uma observacdo e que um fato é util, ou fidedigno, na
medida em que outras pessoas concordam em relagio a ele.

A terceira fonte € Bertrand Russell que diz que hd um engano em se
pensar que se trabalha com o mundo real, quando na verdade o que se
discute sio simbolos e palavras no lugar dos fatos. Entdo a primeira provi-
déncia é distinguir o que é fato e o que € a proposi¢io que tenta se referir
a realidade do mesmo fato. Os nossos enunciados tém a inteng¢do de ex-
pressar fatos e fatos do mundo exterior. Assim, quando falamos falsamente
é um fato objetivo que torna falso o que dizemos, e é um fato objetivo que
torna verdadeiro o que dizemos quando falamos verdadeiramente.

Para Walter Lippmann, os fatos para virarem noticia precisam ser
notificados, ou tornarem-se um ato #otorio. O que o repdrter apura vem a
ser apenas o fato nu do que foi registrado. A vida e tudo o que envolve, é
excluido e destacado do contexto. '

Aos fatos sao agregados valores como a atualidade que é a alma do
jomalismo. E, além de ser novidade, o fato é também noticia pelo que traz
de inusitado e insélito dentro de um contexto estereotipado. A objetividade
também se apresenta como uma qualidade meta-mito. A noticia, ainda,
deve ser interessante e importante para o leitor.

Os critérios para selecionar este e nao aquele fato se devem a expe-
riéncia histérica do préprio jornalismo e hoje se apresentam com os se-
guintes critérios que sio utilizados sempre com relagdes entre si. Sdo eles:
Proximidade, Proeminéncia, Conseqiiéncia-importdncia, Raridade, Con-
Shto, Sexo/idade, Progresso, Drama/Comédia, Politica Editorial, Exclusivi-
dade, Oportunidade e outros, como esportes, utilidade e humor.

A légica jornalistica talvez seja de interpretar todos os objetos (fatos
singulares) dentro de um mesmo entendimento. O que modifica é o lugar,
o espago e os nomes dos protagonistas. O infanticidio ¢ o mesmo. O
sequiiestro é o mesmo. O assassinato do Presidente é o mesmo. Todos os
fatos “jornalisticos” sempre existiram, pois sio fatos humanos ou relaciona-
dos a0 homem. Todos estes fatos ja sdo conhecidos - “a priori”.

Os fatos publicados sdo apresentados como os mais importantes e
relevantes que aconteceram na sociedade. Passa-se com essa posi¢ao a
dois tipos de possiveis comportamentos sociais e até individuais. Primeiro
¢ que o leitor poderi se guiar pelo jornal porque estard sabendo distinguir
o relevante do no relevante socialmente, e segundo, € que sua percepgio
pessoal do mundo que habita pode ser corrigida pelo jornalismo.
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A PROPOSICAO WITTGENSTEINIANA

Em Wittgenstein a teoria da realidade corresponde 2 teoria da lin-
guagem, e essa linguagem € uma representagio (projetdria) da realidade. E
a proposicao é ao mesmo tempo fato e signo e sé os fatos podem expressar
um sentido. Os fatos pertencem ao mundo, enquanto os signos pertencem
a representa¢io. Mas o signo proposicional é um fato (WITTGENSTEIN,
1994:3,14), mas isto € velado pela forma comum de expressio, escrita ou
impressa (Idem, 3,143).

Ja as imagens surgem quando nio compreendemos e interpretamos
mal as nossas préprias formas de expressio. Elas sio fatores de confusoes
e distanciamento de solucdes.

O conceito de imagem nas Investigagées Filosoficas é um contem-
plar sob um ponto de vista determinado; caracterizar através de certos
modelos; estabelecer relagdes entre coisas e outros objetos; delimiti-la para
distingui-la dos objetos. Assim, a imagem nio tem sentido espacial, nem de
imagem mental e é parte constituinte do fato de “se fazer uma representa-
¢io de algo”. Dizendo de outra maneira, é a linguagem ordindria, natural
que nos seduz, nos leva a falsas imagens, gera uma série de problemas e
nivela as diferencas.

Wittgenstein procura mostrar, além da proposi¢ido como esséncia da
proposi¢io do mundo segundo Frege e Russell, 0s usos feitos das imagens,
sua gramidtica dentro do contexto da convivéncia social e das formas de
vida. Para o fil6sofo, as imagens sdo idéias que, de fato, nio descrevem o
mundo, mas que contrariamente ao solipsismo siao publicas. Se antes era a
imagem apresentada como modelo da realidade ou construindo a realida-
de, agora sio os paradigmas, instrumentos e modelos que sio requeridos
para o emprego das palavras. Ao se perder o paradigma ou modelo se
perde também sua significacio e nio se pode mais jogar um determinado
jogo de linguagem (WITTGENSTEIN, 1979:57).

A partir dos Cadernos Azul e Marrom Wittgenstein introduz a
metodologia dos Jogos de Linguagem baseada no modelo de uso linguistico.
Alinguagem € jogo como qualquer jogo da atividade social sujeita a regras.
O significado das expressdes lingiiisticas, agora, surge pelo seu uso que é
reflexo do modo de viver dos homens na sua vida cotidiana. Ao refutar o
conceito de linguagem de Santo Agostinho como o Unico, Wittgenstein
afirma que a linguagem nio se aprende através de um discurso de explica-
¢oes e defini¢gdes (ostensivas), como se todos os sentidos e significados ji
estivessem sido adquiridos e disponiveis.

O segundo Wittgenstein assume as imagens € as representagdes como
paradigmas da linguagem. Para Arley R. Moreno o paradigma corresponde
4 uma t€cnica de uso da linguagem em que sdo ativadas palavras e objetos
previamente organizados através de outras técnicas. Os objetos assim in-
vestidos da funcio de modelo sio meio de representacio de palavras e,
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enquanto tais, ji fazem parte da linguagem.

O que Santo Agostinho descreve é mais um sistema de comunicac¢io
(WITTGENSTEIN, 1979:3) e ele nio é tudo o que se chama linguagem. O
exemplo em Investigagées filoséficas em que o construtor A passa objetos
para o ajudante B usando palavras e numa certa ordem, é uma linguagem
primitiva, que torna impossivel uma visio clara. Wittgenstein diz que a
linguagem estd aquém de toda ordem e/ou desordem de qualquer tipo ou
natureza.

Wittgenstein suplanta o sentido de significado pelo sentido de uso,
mas ndo o substitui um pelo outro. “Todo signo sozinko parece morto. O
que lhe di vida? — No uso ele vive.”( WITTGENSTEIN, 1979:432). Dito de
outra forma: quando se tira a palavra do seu contexto natural e ordinirio,
busca-se expressdes abstratas. O uso do significado é sempre um ensino
relativo ao uso de algo (WITTGENSTEIN, 1979: 560), e por isso, deve-se
procurar pelo uso das expressdes e nio pelo significado.

H4 uma ligacio profunda entre gramitica e mundo. E uma gramatica
das formas de vida que szo os jogos de linguagem. Ela é produto do nosso
pensamento quando agimos sobre o mundo. Ela ndo é um dado, mas uma
construg¢io. Portanto, a relagio entre pensamento € mundo é uma relacdo
gramatical. Isto significa que esta rela¢io entre pensamento e fato € total-
mente independente das imagens e representacdes mentais.

Wittgenstein substitui pensamento pela expressio do pensamento e
com isso o pensamento pode aprisionar acontecimentos que nunca ocorre-
rio pela sua estrutura gramatical de uma expressio do pensamento. Uma
vez expresso meu pensamento a realidade deve estar de acordo ou nao
com ela, e esta necessidade € uma conseqiiéncia da gramatica das expres-
sbes por mim usadas.

A anilise gramatical procura o uso das palavras e o seu funciona-
mento (WITTGENSTEIN, 1979:340), j4 que ndo se pode adivinhar como a
palavra funciona. “Temos que ver seu emprego e aprender com isso”. E
para aprender a pessoa tem que abandonar o preconceito que se opde a
este aprendizado. Mas, na busca das palavras, o que se visa si0 os concei-

s. “E justamente no nivel dos conceitos que surgem as imagens - pois nao
€ com palavras que as imagens entram nos jogos de linguagem” (MORE-
NO, 1993:27).

A grande confusio causada nos filésofos sao as semelhangas e dife-
rengas entre proposicdes da experiéncia ou empiricas, e as proposi¢oes
gramaticais. As proposi¢des existenciais servem para afirmar a respeito de
fatos empiricos. As proposigbes gramaticais possuem a caracteristica da
necessidade, tem o estatuto de regras normativas que sao aplicadas como
critério para selecionar - excluir ou admitir - outras proposi¢des. Estas re-
gras normativas incidem apenas sobre os simbolos, ou seja, sobre o uso de
palavras, por convencio e arbitrariamente. Quando as regras formuladas
ndo sdo explicitas, as proposi¢cdes gramaticais podem ser tomadas como
proposi¢des descritivas ou empiricas.
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O FATO E SUA REPRESENTACAO

Uma proposi¢do € um discurso ou aquilo que as pessoas dizem do
ser, sob o ponto de vista do ser, pode ser verdadeiro ou falso. As no¢des de
verdadeiro e falso, geralmente sio aplicadas ou se encontram na relagio
entre sujeito e predicado. Nao ¢é a frase que é verdadeira ou falsa, mas o
que é expresso por ela. Em outras palavras, é o dominio das relagdes entre
linguagem, 16gica e ontologia. A proposicdo no sentido aristotélico é for-
mada por sujeito S, predicado Pr e uma c6pula C, sendo que os comple—
mentos circunstanciais pertencem ao predicado.

Entre os virios tipos de proposicoes, hi a frase declarativa que tem
a fun¢io de comunicar informagdes, embora ndo a Unica. E isto significa
levar outrem a aceitar a proposi¢io como verdadeira. Nao se pode, entre-
tanto, confundir uma proposicio declarativa ou indicativa com outras com
fungio de comando, ou mesmo torni-las indutoras de uma acio.

Dentro da classifica¢io proposta por Roman Jakobson das fungdes
da linguagem, caberia 2 noticia a fungio referencial. E isto porque uma
mensagem requer um contexto a que se refere e que seja apreensivel pelo
destinatario e passivel de verbalizacdo. Esta referencialidade faz com que a
“proposicio jornalistica” seja, ela mesma, a representac¢io do fato. Ou me-
lhor dizendo, ela é o fato jornalistico.

Para Peter Frederick Strawson fazer referéncia nio é dizer que faz
referéncia. “Fazer referéncia a ou mencionar uma coisa particular nio pode
se reduzir a nenhum tipo de asser¢cdo. Referir ndo € assertar, embora faca-
mos referéncia com o objetivo de assertar.” (STRAWSON, in RYLE, 1985:271).

As falhas e os fracassos da referéncia estdo ligados aos principios de
presuncdo de ignorincia e de conhecimento. Assim, quando hi uma fra-
casso na referéncia, pode-se dizer que é falso o enunciado, ou sua defici-
éncia € tal que o enunciado nem é falso nem verdadeiro? Para Quine o que
acontece € o que ele chama de lacuna de valor-de-verdade e Austin chama
de vdcuo por falta de referéncia.

Nomear corretamente ou nao pode significar fugir da refencialidade
e do verdadeiro. E um desafio porque h4 palavras e expressdes referenciais,
mas nem sempre correspondem aos seus referenciais de maneira univoca;
o sentido da palavra € o seu uso dentro da proposi¢io; mesmo se afirman-
do o ser e o nio-ser das coisas, nio se poderia dar um nome para alguma
coisa que ndo exista; 0 nome dado a objetos do mundo exterior, leva em
consideragio o conjunto, ou sistema, ou organizacio no qual o objeto faz
parte ou com ele se relaciona.

J. A. Giannotti alerta que os objetos que povoam nosso mundo coti-
diano sao nomeados por nomes que encontram seu significado dentro dos
jogos que participam. “E o objeto participa da linguagem, com estatutos
diferentes: num momento uma coisa é parte de um fato enunciadoo por
um jogo de linguagem, noutro constitul meio de representagio de um
deles, logo em seguida integra outro jogo aparentado ao primeiro e assim
por diante (GIANNOTTI, 1995:148).
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A proposigao jornalistica € a representacio de um fato, cuja referén-
cia é extraida do mundo exterior. Ela deve, por isso, ndo s6 ser verdadeira
como também parecer verdadeira. E verdadeiro e falso s3o conceitos que
se aplicam no sentido de correspondéncia ou nio com a realidade. Todas
essas afirmag¢des parecem muito gerais e sem clareza necessaria para o
entendimento dos nossos propdsitos, que é como se di essa representa-
¢do. De inicio sabemos que representacio tem relagdes com os outros
conceitos como significar, afigurar, imagens, sentido e fato.

A significacio € um conjunto de regras, habitos e conven¢des que
determinam o uso da expressio para fazer referéncia. “Pode-se para uma
grande classe de casos de utilizacio da palavra “significacio”— se nio
para todos os casos de sua utilizagio —,explica-se assim: a significacio de
uma palavra é seu uso na linguagem.”(WITTGENSTEIN, 1979:43).

Wittgenstein afirma que o objeto do nosso pensamento nio € o fato,
é uma sombra do fato. Esta sombra tem virios nomes como “proposi¢iao”,
“sentido da frase” (WITTGENSTEIN, 1989:60-61). A sombra, de certo modo,
é uma imagem, que se parece como algo pintado. Quando se pronuncia,
ouve-se ou se l& uma frase, surgem imagens em nossa visio mental que
corresponde aquela frase, em certo sentido, uma tradugio da frase em
linguagem pictérica. Sem essa similaridade, a interpolagio da sombra entre
a frase e a realidade perde toda finalidade. E a prépria frase pode ser essa
sombra, uma imagem sem similaridade com o que representa.

A forga da proposigio jornalistica se encontra na sua singularidade e
na informacio de fatos reais e atuais. Mas, por outro lado, se recorremos ao
quadro da oposicio 16gica, encontraremos o todos e aiguns como conted-
do em si mesmo singular. Sendo assim, o singular, por sua vez, também &
generalizado, seguindo um caminho ao contrario. O leitor, a audiéncia,
naturalmente, tende a generalizar os fatos, interpretando o particular pelo
todo.

Os fatos e acontecimentos do mundo exterior comportam uma certa
complexidade de conexdes e relagdes, que a proposi¢do que quer ser sua
representag¢io nio comporta. E af surge a tdo falada e pouco pesquisada e
indesejada superficialidade.

O JORNALISMO COMO ENFEITICAMENTO

Com a concepgio bastante arraigada de que cada nome corresponde
a um objeto, segundo a teoria da linguagem de Santo Agostinho, o leitor, e
aparentemente também o jornalismo, acreditam que a proposi¢o jornalistica
corresponde 2 realidade. Af reside a fascinagio: o leitor emociona-se com
o relato noticioso e acredita estar conhecendo a realidade social, politica,
econdmica..., mas na verdade ele s6 comparou, talvez, sua dor ou tragédi-
as pessoais com imagens de dor ou de tragédias dentro de um discurso de
um jogo de linguagem que talvez desconhega. O leitor pensa estar em
contato direto com os fatos, mas fica apenas com as sombras dos fatos. E
delas nio pode fugir. E levado a nio acreditar numa outra realidade.
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Para Wittgenstein a esséncia do mundo nio pode ser expressa pela
linguagem, isto €, nio pode ser dito. Mas a linguagem, ela mesma, ¢ um
quadro da esséncia do mundo. E a filosofia é a administradora da gramati-
ca e por ela pode chegar a apreender a esséncia do mundo. Em outras
palavras, a esséncia do mundo é mediatizada pela linguagem, nio se che-
gando a ela diretamente. O “ver algo” e o “ver um aspecto” dependem de
uma vivéncia visual empirica. Com isso ha uma interpretagdo para se ver
um aspecto. E hd ainda a diferenca entre a “visio permanente” de um
aspecto e a revelagio de um aspecto. Para Wittgenstein existem pessoas
que perdem a capacidade de ver algo como algo e que poderia se chamar
“cegueira para o aspecto”. Do ponto de vista conceitual isto significa que
“0 cego para o aspecto ndo pode ver os aspectos a mudarem”. A dificuldade
do cego € nio conseguir a passagem de um aspecto para outro.

Por trabalhar o singular, o jornalismo utiliza signos verbais mais sim-
ples que sio os que denotam referentes Unicos: nomes de pessoas, ndme-
ros de placas de carros.. Também a linguagem descritiva é usada pelos
jornais com a finalidade de melhor ordenar e classificar em busca de maior
precisio e exatidio. No entanto, o que na pritica acontece é o uso de
palavras como estimulantes verbais de cardter emotivo suscitando paixdo
sem razdo, estupidificando o leitor e fazendo-o assumir atitudes rigidas.
Quase sempre as palavras também sio usadas como imagens adequadas
das coisas, o que na realidade nio sio.

O jornalismo se move em trés momentos distintos € a0 mesmo tem-
po inter-relacionados: 1. a apreensido do fato; 2. o relato do fato; e 3. a
leitura do relato do fato. No primeiro momento os fatos sociais sdo apura-
dos através do testemunho de pessoas e as vezes por algum documento.
Aqui o predominio das sensag¢des e percepgdes € quase total. Interessa ao
jornalismo algum aspecto que se impds e desse aspecto a imagem que
pode povoar a mente e o imaginario do leitor. O momento seguinte vem
na forma de proposi¢do, onde os elementos gramaticais sio ordenados
para que, novamente, algum aspecto seja exposto em evidéncia. “E provi-
vel que seja este ponto em que se diz que apenas a forma, e ndo o conteu-
do, pode ser comunicada aos outros” (WITTGENSTEIN, 1989a:87). O qulti-
mo momento é o do leitor que no tem outra alternativa, a ndo ser buscar
na sua mente representacdes (imagens) que sejam correlatas ao texto escrito.

CONCLUSAO

O conceito de enfeiticamento parece querer significar que o sujeito
percebe algo, mas esse algo ndo corresponde ao ente da realidade. Ou
entio o algo é percebido nio por que se apresenta com forma diferente do
que €, mas é o receptor-leitor que o v& ou como parte do todo, ou como
um aspecto ou ainda como outro algo. Em outras palavras, o sapo tem
forma externa de-sapo e pode ser como sapo, mas também pode ser o
principe. Por outro lado, o principe pode ser visto como sapo, mesmo
tendo a forma de principe. E como tudo pode acontecer? Através da lingua-
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. gem. E na relagio linguagem e mundo que se introduz a imagem provoca-
dora da confusio.

O paralelismo entre linguagem e o mundo mostra que a relagio do
homem com o mundo nio é imediata, nem definitiva, nem uniforme. Mas
0 senso comum e o préprio leitor acreditam no contririo: que as palavras
estdo no lugar dos objetos; e que o grau de referencialidade é total. Acre-
ditam ainda na ilusdo de que a Ginica realidade € a que se vé& ou se conhece
por meio dos sentidos. O que o jornal publicou é porque aconteceu, exis-
tiu ou existe. Ora, pelo que apresentamos, o relato jornalistico ndo mais
corresponde 2 realidade que se diz referencial, pelo menos nio na sua
totalidade. A linguagem se vale de paradigmas, modelos, imagens, pala-
vras, comportamentos extralingiisticos, jogos de linguagem e formas de
vida, de tal modo que o relato nfo se refere mais ao objeto em pauta, tal
como o imaginamos. Mas a uniformidade das palavras e das expressdes
levam a interpretacdes enganosas. O conceito de simbolo substitui o con-
ceito de realidade. Isto €, onde se procura ver a realidade, s6 se encontram
signos.

A proposi¢io jornalistica se€ defronta com dois niveis de dificulda-
des: o cardter sombrio e imagético dos fatos e a sua singularidade. Desse
modo o jornalismo nio é propriamente capaz de descrever o mundo. Di-
ante do impasse, jornalistas e estudiosos tentam descobrir formas e manei-
ras de desvendar o real. Mas, nada até agora foi capaz de impedir que o
fascinio da imagem e da sensagio fosse amenizado. O fracasso das tentati-
vas de evitar o enfeiticamento se origina.da prépria linguagem. As tentati-
vas sio experimentadas através de linguagem, isto €, se esquece ou nao se
percebe que a linguagem € a totalidade das proposicoes. E proposicoes
sdo fatos e signos. Elas em si mesmas sio fatos, dai poder se dizer que o
lide € um fato jornalistico. Mas, ao mesmo tempo € signo, quer dizer, nio
hi propriamente objetos, e 0 que se encontra na minha mente sdo signos.

A nomeagio e a designagio que os jornalistas fazem dos fatos e das
pessoas, € outro grande problema, ou mais uma atividade lingtiistica que
vai configurando uma representa¢io e uma imagem. Sabe-se que ao nome-
ar errado foge-se da referencialidade. O leitor contudo, nio terd condigcdes
de verificar se a nomeacio foi correta ou falsa.

O singular que trata o jornalismo tem seu valor dentro de um siste-
ma ou contexto. O singular ocorre de forma uniforme de virios modos
como , pela relagio de sucessdo, a qual chega a se vincular ao outro
singular por uma expectativa psicolégica. Dai nasce também a cren¢a
projetiva de um fato. S6 que algumas crengas podem ser falsas ou equivo-
cadas. E a partir delas um grande ntimero de falacias é usado no lugar do
sistema, confundindo por exemplo, causa com efeito, antecedente e conse-
quente etc.

Na filosofia se compreendeu que através do conhecimento pura-
mente conceitual nfio se poderia assegurar uma relagio 2 realidade, pelo
simples fato de que os conceitos nio sio dados a priori de modo claro em
todas as possibilidades de uso. Entiio para o lugar da referéncia a realidade

Rev. Bras. de Cién. da Com., S. Paulo, Vol. XXII, n° 2, jul./dez. 1999, pag. 109-119 ] ] 7



mediante conceitos entrou a referéncia através das sensacdes. E a sensacio
é um cartiio de visita para o raciocinio e para a fantasia. Assim o jornalismo
vai fazer dessa aparente dificuldade da nio existéncia de conceitos claros a
priori e da sensagdo como intermediaria da realidade, seu ponto forte e sua
forca junto ao leitor.

A noticia caminha nas vielas escuras das sensagcdes e sentimentos
para que tudo parega nas proporgdes irreais, mas adequadas s mentes dos
leitores. E assim que o Jornallsmo afirma ter um conhecimento direto da
realidade. O senso comum ¢ enfatizado ao maximo. O jornalismo, apesar
de mido, s6 vé e limita-se a um aspecto dentre virios da realidade. Hi a
chamada cegueira para o aspecto. Nio se percebe as mudancas que ocor-
rem no mundo, procurando o sentido e o significado dos fatos pelos sen-
timentos. E sentimentos ndo ligam pensamentos. E a linguagem da sensa-
¢do tira de consideragio o objeto.

A terapia que Wittgenstein propde para a filosofia nio serve para a
noticia, ja que ela se aproveita de uma linguagem primitiva, tipo agostiniana,
para reafirmar a referencialidade, a0 mesmo tempo que lida com outro tipo
de linguagem como intermediadora da realidade. Resta, talvez, aos estudi-
0sos do jornalismo uma tentativa de investigar o significado das palavras
usadas e expressdes para entender um pouco mais qual ou quais jogos de
linguagem estido sendo executados.
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