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Resumo

Este texto apresenta o resultado de uma pesquisa sobre a construcio
da imagem piblica da Prefeitura de Salvador, na gestio Lidice da Mata,
pelo telejornal local BA TV 22 Edicio, através do agendamento das noticias,
estabelecendo uma relagio entre a fragmentagio das metrépoles e influén-
cia da midia nas condi¢des de governabilidade.
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Resumen

Este texto presenta los resultados de una pesquisa sobre la
construccién de la imagen de uno gobierno municipal por uno telediario
regional com el agenda de las noticias, estableciendo uno vinculo entre la
fragmentacién de las metropolis y la influencia de la televisién en las
condiciones de el gobierno.
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Abstract

This text presents the result of a research about the image’s
construction of a municipal administration by a local TV news program
through the news agenda, stablishing a relation between the fragmentation
of the metropolis and the media influence over the governability conditions.
Keywords: agenda-sefting, municipal administration, local TV news program.
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Introducdo

Na sociedade contemporinea, emerge a necessidade da redefini¢io
de conceitos derivados do alcance da percepg¢io e da atuacio do homem
no espago.

O conceito de lugar necessita de uma redefinicio que abarque as
nuangas da sociabilidade moderna. Para Ana F A. Carlos?, o lugar, como
produto da atuagio direta do homem através da configuracio das relagdes
sociais, € fruto da forma como se apresentam a tradi¢io, as correlagdes de
forca e as crengas, ji que € no lugar que se apresenta a unidade da vida
social. A concep¢io de lugar também vai se refletir na mundialidade. Se-
gundo Ana F. A. Carlos?, a inser¢io dos diversos campos da sociedade na
cultura globalizante pode se dar de forma homogénea, porém € o lugar,
sob a forma de caracteristica regional, que vai determinar em que medida
estes campos vio se incorporar 2 mundializagio da cultura ou o contririo,
até que ponto a cultura mundial vai absorver essa caracteristicas regionais.
A ingeréncia do homem na estruturacdo do lugar se dd em maior grau
quanto major for sua participac¢io na constru¢io dos produtos sociais, quanto
mais amplo for seu acesso ao lugar como um todo.

Nas grandes cidades, o individuo tem reduzido o espago por ele
apropridvel, o alcance espacial e cognitivo da l6gica do lugar é delimitado
pela vivéncia e/ou pela televivéncia do sujeito. As grandes cidades sdo
compostas de virios espagos socialmente definidos, de varios lugares esta-
belecidos segundo a ingeréncia de cada cidadiio no universo a que perten-
ce. Desta forma, o universo das grandes cidades é fragmentado, emergem
vérias cidades com suas microldgicas, representadas por relagbes de poder
especificas que delineiam o aspecto identificatério de cada comunidade
dentro de um todo denominado metrépole.

A nova realidade das cidades se reflete na constru¢io da opinido
do individuo sobre os temas levantados nos campos sociais. A propria
fragmentagio do real, estabelecida devido ao enorme fluxo de informa-
¢oes a que o individuo tem acesso e ao ritmo da vida moderna, nao incen-
tiva um amadurecimento da opinido. Da mesma forma, na maioria das
vezes o cidadio terd acesso fisico apenas a parcela da cidade que compar-
tilha, 2 fatia pertencente ao seu universo cotidiano, 2 “cidade” da qual faz
parte, ndo tendo uma nog¢io objetiva do todo da metrépole, dos processos
sociais que se estabelecem em outras dreas, das reais necessidades de cam-
pos outros que ndo o seu. :

Neste contexto, a gestio das metrépoles vai se dar de forma peculi-
ar, diferentemente de décadas atrds. Existe o desafio de ter que apresentar
diversifica¢io do conteddo dos programas e das estratégias de agio de
forma a contemplar as necessidades de cada uma das “cidades” que a
compde, administrando para o todo gerindo as partes, atuando de forma a

4 Carlos, Ana Fasani Alessandri, Editora HUCITEC, Sao Paulo, 1996, p.29
4 Idem, p.29
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garantir 0 bem comum, atendendo as necessidades particulares de cada
espaco. Provém dai a necessidade de estabelecer em cada territério onde
se configurem os espagos sociais um elo de ligagio com o todo, garantindo
as diversas partes da metrépole a consciéncia de fazer parte de um univer-
so comum, representado pela gestio.

Na estrutura contemporianea das metrépoles é imprescindivel a
existéncia de canais que possibilitem, a todos os espacos e lugares social
ou territorialmente definidos, a objetivacio da gestido. Os meios de comu-
nicacio de massa funcionam como canal de interligac¢io dos diversos espa-
¢os sociais, como “objetivadores” da gestio administrativa no universo sim-
bélico do cidadio, na medida em que divulgam recortes dos mais variados
t6picos do cotidiano urbano, criando um mosaico do que seria a metrépo-
le e de que forma esta sendo processada sua gestio. Para o cidadio perten-
cente a um espago social ou territorialmente definido, a gestio da metrd-
pole é cotidianamente abstrata, s se concretizando a partir do momento
que integra um espago subjetivo, no caso, os meios de comunicagio.

Dentre os meios de comunicag¢io, o que tem o maior alcance no
poder de construgio e definicio do mosaico € a televisdo. A televisdo cria
um “colcha de retalhos” que representaria o real e o objetivo a partir da
apresentacio de pedacos da metrépole. Essa “colcha de retalhos” é feita,
em maior amplitude, pelos telejornais, onde a reportagem traz a parcela de
cada caracteristica dos variados espacos nos variados campos - politico,
social, cultural, econémico - para o conhecimento do cidado.

Segundo Mauro Wolf®, os meios de comunica¢io de massa teriam
o atributo de estabelecer os tdpicos do cotidiano em que o cidadao deveria
deter-se, ou os temas que deveriam ser discutidos em detrimento de ou-
tros, sendo esse efeito agendamento cumulativo, sé possuindo reflexos
visiveis a longo prazo. Para Wolf, maior é a relevincia do efeito agendamento
quanto maior for a desvinculagio do cidadio com o assunto abordado, ou
o contrario, quanto maior a centralidade do tema - o dominio que o indivi-
duo tenha a respeito do tema - menores sio as consequéncias do efeito
agendamento, pois o nivel critico e de familiaridade com o assunto afasta a
possibilidade de nio discussio ou discussio demasiada de um tema que
nio faga parte do contexto do individuo.

O impacto do efeito agendamento possibilita muitos reflexos poli-
ticos e, por vezes, administrativos. Ao telejornal passa-se a designar a mis-
sao de deixar “ver” a cidade, de indicar de que forma estd sendo e como
deve ser administrada para garantir a harmonia do conjunto. Dai surgem
duas nuangas passiveis de andlise. A primeira é que ao telejornal local é
atribuido um peso de indicador do bem estar da cidade a depender da
natureza das noticias que sio divulgadas. A segunda nuanga € a relagdo
entre as noticias agendadas e o comprometimento politico do meio. No
Brasil, os meios de comunicac¢io radiodifusores tém suas concessdes ou-
torgadas pelo Poder Executivo, ap6s anilise e crivo do Congresso. Por falta

* Wolf, Mauro. Teorias da comunicagdo, Editorial Presenga, Lisboa, 1994
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de critérios objetivos que impecam o monopdlio, as emissoras de ridio e
televisio no Brasil estdo concentradas em maos de pequenos grupos e, em
grande parte, sio de propriedade de politicos tradicionais e/ou seus fami-
liares e s6cios.®

O agendamento das noticias nos meios radiodifusores,
marcadamente na televisdo, como instrumento de formacio ou influéncia
da opiniio do publico, a longo prazo, torna-se um canal constante de
propaganda politica permanente ¢ nio raramente é imposto o siléncio as
opinides divergentes. A inclusio de determinados temas e a marginaliza¢io
de outros constrdi um especifico cenirio de discussio politica em torno de
um aspecto configurado e de previsiveis proporgdes.

Diante do contexto apresentado, tomamos como objeto de estudo
a construgdo da imagem publica da Prefeitura de Salvador na gestdo Lidice
da Mata (93/96) pelo telejornal local noturno da TV Bahia, o BA TV 22
Ediczo, devido 2 peculiaridade com que se apresentaram conceitos como
inter-relacdo entre fragmentagio da metrépole, impacto do efeito
agendamento e monopdlio dos meios de comunicagio por grupos politicos.

Descricdo da Pesquisa

A pesquisa foi realizada tendo como fonte de dados: entrevistas
realizadas com a Assessora de Comunicacio da Prefeitura na Gestdo Lidice
da Mata, Carmela Talento, e com o gerente de Jornalismo da TV Bahia,
Carlos Libério; andlise quantitativa e de contetddo de amostras do telejornal
local BA TV 2° Edicio.

A primeira etapa consistiu na obtencio das amostras do telejornal a
serem analisadas. O telejornal local BA TV 2 Edi¢ao era exibido as 19:00h
com duracio de 30 minutos, distribuidos em trés blocos sem temdticas
fixas. Foram gravados programas alternados durante a semana no periodo
de 1993 a 1995, computando-se apenas as noticias relativas 2 administracio
municipal, 2 manutencio e conservaciao da cidade, a eventos direta ou
indiretamente ligados 2 administragio municipal e aos servicos que tivessem-
na como prestadora. Para a pesquisa foram analisadas 18h15°46” do telejornal
exibido entre 1993 e 1995 . A

A segunda etapa consistiu na anilise de conteddo das amostras
obtidas considerando o enunciado da noticia, expresso pelo verbal (ter-
mos e palavras empregadas para adjetivar e conceituar fatos apresentados
e entrevistas selecionadas para compor as matérias) e pelo nio-verbal (ex-
pressoes fisiondmicas dos apresentadores e recortes dados as imagens).

De posse da andlise quantitativa e qualitativa das amostras do telejornal

¢Segundo o texto “Controle e Manipulagio da Midia (no Brasil e no mundo)” de Erasmo de
Freitas Nuzzi in Documentos ABECOM, ano 02, niimero 04, agosto de 1995, “No Brasil, afora
outros grupos ou familias de menor expressio (mas sempre poderosas em sua regiio), os
meios impressos e eletrénicos sao dominados por quinze empresas as quais controlam 90%
da midia nacional”
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e com base na anilise das entrevistas realizadas foi estabelecida a configu-
ra¢cio predominante na relacio BA TV 2? Edicio e Gestdo Lidice da Mata e
a correlagio dessa configuracio com a construgio da imagem da adminis-
tracio municipal.

Metodologia da Pesquisa

As noticias foram classificadas em trés categorias: a) contra a admi-
nistragio municipal, que seriam as noticias cujo enunciado possuisse teor
acusatério ou de dentdncia em relagdo a alguma atitude administrativa ou
servico da prefeitura sem a inclusio de resposta ou pronunciamento dos
setores enfocados sobre o fato; b) neutras, que seriam as noticias em que o
enunciado nio se refere negativamente 2 administracio municipal; ¢) a
favor da administragao, que seriam as noticias que apresentassem a atuagio
administrativa da Prefeitura em alguma drea. _

As amostras obtidas tinham a seguinte configura¢io: em 1993, das
6 horas, 31 minutos e 15 segundos coletados, 0,76% foram classificados
como a favor, 88,3% como contra e 11% como neutros. Em 1994, das 4
horas, 27 minutos e 64 segundos coletados, 1,20% foram classificados como
a favor, 90,47% como contra e 8,45% como neutros. Em 1995 (janeiro a
julho), das 7 horas, 16 minutos e 27 segundos coletados, 0,46% como a
favor, 89,23% contra e 10,31% neutros.

Andlise dos Dados

Para melhor compreensio da conjuntura presente no momento da
andlise, faz-se necessiria uma breve exposi¢io sobre a forma como se
estabeleciam as relacdes de forga politica na cidade do Salvador, no mo-
mento em que se iniciou a gestdo aqui analisada.

O cenirio politico baiano, a partir de um delineamento mais claro
dos seus personagens politicos, ¢ marcado, desde a década de 70, pelo
binémio carlismo e anticarlismo. A existéncia dessa dicotomia é atribuida
A forma marcante de atuar politicamente do atual senador Antdénio Carlos
Magalhies, integrante do Partido da Frente Liberal, presidente do Congres-
so Nacional, ex-prefeito de Salvador e ex-governador do Estado por trés
vezes, em torno do qual se estrutura o grupo denominado carlista. Atualmente
figura de referéncia na politica regional e nacional, sedimentou suas bases
politicas através da articulagio e alianga entre a oligarquia rural do interior
do estado e a burguesia industrial por ocasido da industrializa¢io baiana,
marcada pela constru¢io do P6lo Petroquimico de Camagari.

A familia do senador Antdnio Carlos Magalhies é proprietiria da
Rede Bahia, composta por ridios, jornais, empresas publicitirias, cinco
retransmissoras no interior do estado (TV Oeste, TV Sudoeste, TV Santa
Cruz, TV Norte e TV Subaé) e pela afiliada da Rede Globo em Salvador, a
TV Bahia, produtora e transmissora do jornal BA TV 2* Edicio.
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O grupo denominado “anti-carlista” é composto por forcas
diversificadas que agrupam desde latifundiirios remanescentes das familias
dissidentes do carlismo e alguns empresarios, detentores de meios de co-
municacio ou ndo, at€ a partidos e organismos do espectro da esquerda.

Nesse contexto politico, se estabelecem os embates ideoldgicos e
‘eleitorais que caracterizam a politica no estado da Bahia, refletidos de
forma mais nitida na cidade do Salvador, capital do estado, na qual foi
concentrado o estudo.

Ao iniciar a gestdo da cidade de Salvador em 1993, Lidice da Mata
se deparou com uma metrépole dividida em diversos espagos fisicos e
simbolicos que tinham na estrutura midiatica local o canal simbélico de
ligacio da metrépole com o cidadio. )

O BA TV 22 Edi¢do € um telejornal local noturno, transmitido entre
dois blocos de novelas geralmente por volta das dezenove horas, quando
ndo hd mudanga na programagio nacional. O telejornal é geralmente divi-
dido em trés blocos de noticias e sua apresentacio cenogrifica obedece a
um padrio nacional das filiadas da Rede Globo. Produzido e transmitido
pela TV Bahia, o BA TV 2* Edicdo é situado em um horério visto como
estratégico, considerando que, além de intercalar dois tépicos da progra-
macio nacional, sua transmissio se d4 em um horirio em que o nimero de
telespectadores é grande, chegando a cerca de 54% de audiéncia, segundo
informag¢des de sua assessoria de imprensa.

Ap0Gs a eleigido e posse da prefeita Lidice da Mata, foi observado que
o telejornal passou a seguir uma linha editorial em que as noticias divulgadas
direcionavam-se quase que constantemente para as falhas da gestio da
cidade, o que nio seria fato merecedor de anilise se 2 administragido fosse
concedido o espaco para o debate, ou seja , se a noticia fosse composta
pela apresentagio dos dois pélos: a deniincia € a defesa. Porém, o telejornal
mantinha a estrutura de monélogo quando se tratava dos assuntos de inte-
resse da cidade e da populacgio. Esse aspecto é melhor observado se fizer-
mos uma andlise do contetdo do telejornal ao longo dos 4 anos de gestio
da prefeita Lidice da Mata. O enunciado das noticias obedecia a uma cons-
tante utilizacdo de palavras-chave como “abandono”, “descaso”, “insatisfa-
¢do da populagio”. Também era constante a emissio de opinido por parte
do atual senador Antdnio Carlos Magalhies - que de 1990 ao inicio de 1994
ocupou o cargo de governador do estado - sobre temas que iam de greve
no sistema de transporte coletivo no municipio até a avaliacio da postura
da prefeitura quanto a acidentes provocados pelas chuvas ou organizacio
do Carnaval. Entre 1993 e 1995, a prefeitura de Salvador realizou um traba-
Tho de anilise e catalogagio das noticias veiculadas pela midia televisiva
em que foi registrado todo o material exibido nos telejornais locais a res-
peito do cotidiano da cidade e da sua gestio.

Da anilise desse material escrito e gravado em video, pudemos
constatar que o enfoque majoritirio das matérias do BA TV 2* Edi¢io dese-
nhava um cendrio de acefalia da administra¢io frente aos problemas ali
mesmo demonstrados, o mesmo discurso que agendava quais os proble-
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mas concretos e prioritdrios da metrépole demonstrava que nio havia so-
bre eles qualquer intervengio oficial.

Isto pode ser verificado através de uma matéria, veiculada em agos-
to de 1996, em que o vice-governador Cesar Borges € entrevistado sobre
um desabamento motivado pelas chuvas e declara textualmente que, ape-
sar de nZo ser responsabilidade do governo estadual, estava ali para inter-
vir no problema, face 4 auséncia da administracio municipal, que omitira-
se. A propria prefeita Lidice da Mata estava no local, comandando uma
equipe de técnicos da Codesal (Companhia de Desenvolvimento de Salva-
dor) e aparecendo no mesmo angulo de cimera que o vice-governador.

Fazendo uma anilise comparativa com outros telejornais, pudemos
constatar que alguns tépicos também sofriam &nfase de outras emissoras

em determinadas épocas ou a depender do contexto, porém a atuacio da-

prefeitura também era retratada pelos demais telejornais quando indicava
melhoria em alguns setores.

A prefeitura de Salvador, quando do recebimento do prémio da
UNESCO pelo trabalho empreendido com as criangas de bairros carentes
da cidade, foi ponto de pauta em diversos meios de comunica¢io, porém
o fato nio chegou a ser divulgado pelos telejornais da TV Bahia. Por oca-
sido da visita da primeira-dama dos Estados Unidos, Hillary Clinton, pode-
mos constatar de agendamento devido 4 comparag¢io com outros telejornais.
Enquanto o Aratu Noticias (CNT) e o TJ] Bahia (SBT) fizeram a cobertura de
toda a visita da primeira-dama em Salvador, acompanhando-a 2 visita ao
Circo Picolino (Projeto Axé) pela manhi, ao Projeto Cidade Mae (Prefeitura
de Salvador) a tarde e ao Pelourinho 2 noite em companhia do governador
do estado, o telejornal BA TV 2* Edi¢ao apenas divulgou a matéria da visita
feita ao Circo Picolino e ao Pelourinho, omitindo a visita feita ao Projeto
Cidade M3e, programa de assisténcia a menores carentes.

Segundo Carmela Talento, assessora de comunicagio da prefeitura
de Salvador dos dois tltimos anos da gestiao de Lidice da Mata, a prefeitura
de Salvador nio possuia uma politica de comunicacio nos dois primeiros
anos de governo que desse conta do efeito do posicionamento dos telejornais
da TV Bahia na opinifo publica. O resultado disso foi a busca de contrapor
a imagem que foi sendo incutida na prefeitura através da utilizagio de
outras midias, a exemplo dos outdoors, panfletos, jornais, programas de
ridio - programa “A Hora da Verdade”, veiculado também em 35 radios
comunitirias de Salvador -, valorizando as ag¢des efetuadas pela prefeitura
com o slogan “A prefeitura estd fazendo. E um direito seu saber.”

O efeito do agendamento se apresentava quando da divulgag¢io das
pesquisas realizadas sobre as prefeituras no Brasil, nas quais a prefeita

7 Segundo Carmela Talento a maior dificuldade para a prefeitura de Salvador contrapor o posicionamento
da TV Bahia foi a falta de recurso que viabilizasse uma comunicagio agressiva com alcance nos diversos
niveis da sociedade soteropolitana, considerando que s6 as inser¢des na midia televisiva para propaganda
institucional custam na TV Bahia por volta de R$ 2.500 por minuto a depender do horirio que se d&, sem
contar os gastos na elaboragio do video. Para ela a comunicagio institucional tem que ter um lugar
privilegiado na feitura do or¢amento municipal, considerando ser de vital importincia para garantir visibi-
lidade 2 administragiio e suas agdes.
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Lidice da Mata figurava entre os piores administradores. Porém um fato
contraditério se apresentava nessas mesmas pesquisas, quando eram avali-
ados pela populagio os servigos prestados pelas administragdes munici-
pais. Servigos como transporte coletivo € programas de saide de Salvador
figuravam dentre os melhores do pais. Dai se conclui que, na observancia
dos servicos, desvinculando-os da imagem da administracio, a opinifo
publica apresentava-se favoravel a aspectos da gestdo, declarando-se po-
rém insatisfeita quando argiiida sobre a pessoa do administrador.

Neste contexto, observamos que a prefeitura de Salvador e a sua
administradora tiveram imagens construidas pela pauta didria do BA TV 2*
Edicio, ora pelo siléncio, através da nio veiculacio de noticias que possi-
bilitassem a visibilidade da atuagio da prefeitura em sua totalidade, ora
pelo ataque as agdes julgadas equivocadas. O siléncio também era imposto
através do indeferimento dos pedidos de direito de resposta feitos pela
prefeitura diante de matérias consideradas inveridicas pela administragio.
Conforme coleta de dados feita na pesquisa, foram efetuadas 06 solicita-
¢des de direito de resposta entre 30 de junho de 1994 e 18 de abril de 1995,
e encaminhadas 2 TV Bahia através dé oficio, cinco delas relativas a maté-
rias divulgadas no BA TV 2* Edi¢io. Apenas uma foi acatada.

No ano de 1996, quando se estruturavam as forgas politicas em tor-
no da eleicio para prefeitura de Salvador, o telejornal BA TV 2* Edicio
tormou seu enunciado mais agressivo e assumiu uma estrutura de “progra-
ma eleitoral”, ao cotidianamente alimentar uma pauta em que a insercio da
figura do governador Paulo Souto, do senador Anténio Carlos Magalhies e
do candidato Antdnio Imbassahy se fazia constante, atrelada a inauguragio
de obras pelo governo do estado ou recebimento de homenagens por
segmentos da sociedade civil.

Ap6s as eleigdes de 1996, que culminaram com a vitéria de Antdnio
Imbassahy (PFL), o telejornal BA TV 2* Edicio modificou o teor da pauta
didria passando a retratar com outro enfoque os problemas da cidade,
mostrando a atuacdo da administracio municipal no ataque aos pontos
considerados estratégicos.

A mudanga no enunciado € visivel se compararmos fatos semelhan-
tes das duas gestdes, a exemplo de matérias sobre os efeitos das chuvas na
cidade: no més de junho de 1995 o BA TV 2¢ Edi¢do divulgou varias maté-
rias ressaltando os prejuizos das chuvas para os habitantes de encostas (12/
06/95) e o aumento de buracos nas pistas de rolamento (07, 15 e 27/06/
95); em junho deste ano, o enfoque das matérias foi a notificagio dos
moradores das encostas pela SUCOM (Superintendéncia de Conservagio e
Obras do Municipio), realizando um trabalho de prevengio de tragédias
através da comunicagio 2as familias do risco que correm, o recolhimento do
lixo, ndo se detendo no aparecimento dos buracos na pista nem nos deslo-
camentos de terra que voltaram a ocorrer.
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Consideracdes Finais

A comunicagio assume na sociedade contemporianea um importan-
te papel na concepgio das metrépoles pelos cidadidos e na visibilidade
necessaria ao administrador publico a2 medida em que é co-participe na
construgdo dos produtos politicos e, por conseguinte, do fazer politico.

Diante da existéncia do monopélio dos meios radiodifusores por
determinados grupos e da possibilidade de manipulagio politica dos mes-
mos, torna-se necessirio a qualquer administragio publica que almeje dar
visibilidade as suas ag¢des - tornando-se concreta perante os cidadios das
microcidades que compdem a metrépole - a construgio de uma politica de
comunicag¢io que pulverize as mensagens através de variados instrumentos
midiaticos. A televisdo é apenas um dos meios de comunicacio a que o
individuo tem acesso, existindo um leque diferenciado de instrumentos de
comunicacgio que podem ser utilizados na constru¢io de uma visio ampla
da cidade. Percebemos com este trabalho a necessidade de uma adminis-
tracio publica estabelecer uma politica de comunicagio que privilegie es-
tratégias de relativizagido do poder da televisio.

A disputa pelo poder em uma sociedade que privilegia a televisio
como seu principal canal de informagio, sempre a terd como fonte cons-
trutora de imagens positivas ou negativas de administragdes publicas.

O cidadio passa a maior parte do dia em contato com outros forma-
dores de opinido, com outras vivéncias que nio a mididtica televisiva. Uma
alternativa de relativizagio do poder da televisio na formagio de uma
determinada tendéncia da opinido publica através do efeito agendamento
seria a adogio de estratégias de comunicacio que preenchessem o espaco
vazio deixado pela televisdo durante o periodo em que nio se tem acesso
aela.

A utilizacdo de outdoors, midias alternativas (ridios comunitirias,
transdoors, jornais de bairro, canais a cabo, entre outros) € o embate de
discussoes politico-sociais nas escolas municipais - como parte de atividade
curricular em conjunto com a comunidade - e associacbes de classe e de
bairros seriam caminhos a percorrer enquanto nio é solucionado o proble-
ma do monopdlio e utilizagio dos meios de comunicagio para fins politi-
cos privados. Desta forma, o poder de alcance das mensagens veiculadas
pela televisio, inegivel instrumento potente, pode ser amortecido apresen-
tando-se novos prismas na construgio do simbdlico e do imaginario coletivo.

O trabalho de comunicagio nas cidades tem que ser continuo e
estratégico em casos semelhantes, como forma de amenizar ou anular os
efeitos do agendamento de noticias, propiciando 2 populagcio o conheci-
mento mais aprofundado possivel dos fatos para possibilitar o agucamento
do senso critico.
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