E preciso ir a campo para saber*
Carlos Eduardo Lins da Silva**

Receber um prémio da importincia do Luiz Beltrdo na categoria
de maturidade académica no ano em que cumpro o meu primeiro
cinquentendrio de vida me faz pensar que j4 devo estar chegando ao peri-
odo de receber mais honrarias do que honordrios. Esta é uma perspectiva
de algum modo preocupante, mas ¢ inegdvel que esta homenagem me
sensibiliza e quero agradecer muito ao juri que me escolheu, embora o
grande nimero de amigos que o compde possa explicar o resultado.

Pediram-me que falasse sobre minha carreira académica nesta
cerimbnia, em que a maioria absoluta da audiéncia é formada por jovens
estudantes de comunicagdo. Ela teve inicio em 1971, quando ingressei
como bicho na Faculdade Cdsper Libero e no curso de Ciéncias Sociais da
Universidade de Sdo Paulo e como foca na redagio dos Didrios Associa-
dos, primeiro sintoma de uma vida intelectual dividida entre a prética
profissional do jornalismo e a reflexdo embasada da metodologia cientifi-
ca sobre essa propria atividade. _ _

Eu costumo chamar essa dupla vida de anfibia. Outros poderio
achi-la esquizofrénica.

De qualquer modo, nos tltimos 32 anos eu mantive um pé na canoa
universitiria e outro na canoa dos vefculos de comunicagio, com as vanta-
gens e desvantagens inerentes a esse repartimento. No inicio, era uma cir-
cunstincia necessdria para a sobrevivéncia durante a vida universitdria.
Depois, tornou-se opgio deliberada, tomada com o objetivo de levar a cada
um desses dois ramos da profissdo jornalistica a experiéncia obtida no ou-
tro e com a ambicio de, por meio dela, ajudar a aperfeigoar ambos.

* Alocugio proferida no dia 4 de setembro de 2003, no Auditério da Pontificia
Universidade Catélica de Minas Gerais, durante a solenidade de outorga do Prémio Luiz
Beltrio de Ciéncias da Comunicagio, na categoria Maturidade Cientffica, pela Sociedade
Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagio.

** Editor Adjunto do jornal Valor Econdmico e Professor Livre Docente pela Escola de
Comunicagdes e Artes da Universidade de Sio Paulo.
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Creio que minha produgio académica se concentrou em trés as-
pectos do processo de comunicagio de massa: os efeitos do jornalismo
sobre a sociedade, as técnicas de produgio jornalistica e as influéncias
internacionais sobre as caracterfsticas fundamentais do jornalismo
brasileiro.

A primeira fase de meu trabalho como pesquisador reflete 0o mo-
mento politico em que ela ocorreu e minha reagio a ele. A dissertagio de
mestrado, na Michigan State University e sob a orientagio de Charles Atkin,
e a tese de doutorado, na Universidade de Sio Paulo e sob a orientagio de
meu amigo e principal incentivador José Marques de Melo, tentavam com-
preender como o comportamento do piiblico pode ser modificado pelas
informagBes que recebe dos meios de comunicagio de massa.

Uma das principais ligoes que aprendi nos dez anos que levei para
realizar essas duas monografias € a de que ¢ preciso ir a campo para saber
o que os receptores fazem com o contetido veiculado por jornais, revistas,
emissoras de réddio e TV. Os esquemas teéricos formulados nos gabinetes
universitdrios precisam ser confrontados com a realidade. Fui aos
telespectadores do “Jornal Nacional” da Rede Globo convencido de que
eles tinham suas mentes manipuladas pela TV, conforme havia aprendi-
do nos textos da Escola de Frankfurt, mas percebi que o mundo é muito
mais complicado.

Se alguma contribuigio significativa ficou de meus anos de pes-
quisa foi o resultado da aplicagdo do método da “pesquisa-acdo”, propos-
to pelo sociélogo Michel Thiollent, fortemente influenciado pela obser-
vagio participante da Antropologia. E uma pena que poucos estudos o
tenham utilizado novamente nas duas dltimas décadas, apds a publica-
¢io de “Muito Além do Jardim Botinico”.

A conclusio de que os sistemas abstratos dificilmente sdo capazes
de dar conta da complexidade das relagbes que envolvem a recepgio das
mensagens foi semelhante 4 que atingi quando fui examinar, na livre-
docéncia, a produgio jornalistica. Favorecido pela oportunidade de ob-
servar por dentro a estrutura de um grande jornal didrio (a Folba de S.
Paulo, onde ocupava um cargo de comando na Redagio), pude compro-
var que hip6teses conspiratérias a respeito do poder da midia, em especi-
al de seus proprietdrios em sociedades capitalistas raramente t¢m contato
com o que se passa nas empresas de comunicagio.

Finalmente, nos estudos de pés-doutoramento que fiz no Woodrow
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Wilson Center for International Scholars, tive a chance de constatar que
a maneira de fazer jornalismo no Brasil é um amélgama de elementos
oriundos de Portugal, Fran§a, Inglaterra e Estados Unidos, além de di-
versos autdctones, misturados de um modo peculiar, que nio pode ser
repetido em nenhum outro lugar do mundo. De novo neste caso vi cai-
rem por terra os lugares-comuns dos chavdes simplificadores atribuiveis
muito mais 4 ideologia do que 4 verificagdo de fatos.

Esta é uma sucinta simula dos que foram possivelmente os mais
expressivos trabalhos que levaram o jiri do Prémio Luiz Beltrdo a me
conceder a honra de recebé-lo. Outros livros e monografias que escrevi e
publiquei sdo, de alguma forma, variagBes sobre esses temas.

Mais uma vez, quero dizer obrigado aos que indicaram e referen-
daram meu nome e a todos os presentes a este ato em que quero deixar
claro 0 meu aprego e respeito pelas instituigdes universitdrias brasileiras
em que atuei e 2 Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da
Comunicag3o, que ajudei a fundar e dirigir em seus anos iniciais e que
atualmente ¢é referéncia internacional de exceléncia no campo dos estu-
dos de comunicagio.
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