Exame de uma transposu;ao da dramaturgia
Alexandre Henrigue™

RAZUK, José Eduardo Paraiso. Dramaturgia em Transposigdo. Um
estudo sobre Senhora dos afogados, de Nelson Rodrigues. Séo
Bernardo: Programa de Pds-Graduacdo em Comunicagdo Social,
Universidade Metodista de Sdo Paulo (UMESP), 2003. (Dissertacdo de
Mestrado. Orientadora: Dra. Sandra Reiméo).

José Eduardo P. Razuk enfoca em seu trabalho de mestrado
varios aspectos pertinentes e enriquecedores sobre a transposigao
de um texto de Nelson Rodrigues, a peca Senhora dos afogados
(1947), para um programa de televisdo, no caso, um teleteatro
produzido pela TV Cultura de Sdo Paulo, em uma adaptagéo feita por
Carlos Queiroz Teles e dire¢do Antonio Abujamra. O trabalho de José
Eduardo P. Razuk mostra as particularidades das duas obras em
destaque: a peca teatral e o teleteatro.

Conceituando o periodo histérico em que foi feita a adaptagéo
pela TV Cultura, o autor nos remete, nos primeiros capitulos de seu
trabalho, a fatos e condighes em que a adaptacdo foi concebida.
Fazemos uma viagem pelo inicio do canal 2, TV Cultura, e o
casamento deste com o género de teleteatro.

Outra caracteristica do trabalho foi a preocupagdo em
evidenciar, detalhar, o perfil tanto de Nelson Rodrigues quanto de
Antonio Abujamra. José Eduardo P. Razuk expde as idéias motrizes
gue deram suporte tanto para a confec¢do da peca Senhora dos
afogados quanto de sua adaptacgao televisiva.

Teatro e televisdo sdo formas de comunicagdo. Ha entre essas
formas de comunicagéo alguns pontos em comum. A diferenca
basica, porém essencial, é que a televisdo é mediada por um
aparelho eletrdnico e o teatro ndo. E nesse contexto, a primeira vista
simples, é que se da a verdadeira importincia da pesquisa — enfocar

* Alexandre Henrique é graduado em Radialismo pela Universidade Metodista de $go Paulo
e mestrando na mesma instituigao,
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as necessidades e especificidade de cada uma destas formas de
comunicag&o e no que estas especificidades facilitam ou dificultam
uma adaptagao.

Na intencdo de repartir com o leitor as diversas informacdes
que ajudaram a enxergar a analise dos resultados obtidos, José
Eduardo P. Razuk apresenta entrevistas que realizou com pessoas
que fizeram parte do processo de adaptacdo e das pessoas
envolvidas com este processo. Lemos falas como esta do diretor
Antonio Abujamra;

Quando nés fizemos na TV Cultura essa Senhora dos afogados, era
para acertar o nervo do Nelson. Claro que a gente mexeu um pouco
na pega porque a gente ndo tinha condigOes de fazer exatamente
como ele escrevia, [...] como eu meto a mdo em Shakespeare, por que
eu nao iria meter a mao em Nelson Rodrigues?

Lemos ainda apresenta comentarios avaliativos, como este do
ator Sergio Camargo a respeito desta adaptagdo: “A obra entdo se
resumiu a: autor, diretor, interpretacdo e profissionais de bastidores.
E deu muito certo”.

Nelson Rodrigues é um autor “dificil”. Suas pecgas sdo
“pesadas”. Sua opgao por uma estética expressionista o torna “cru”.
Na concepgdo expressionista o “feio” & valorizado e entendido como
mensagem, contrapondo-se com a idéia popular de “errado”. Como
disse Gombrich:

0 que perturba o piblico a respeito da arte expressionista talvez sgja
menos o fato da natureza ter sido distorcida do que o resultado
implicar no distanciamento da beleza [..] um grito de anglstia ndo é
belo, seria uma falta de sinceridade olhar (somente) o lado agradavel
da vida.

Em torno da questao da estética da TV e da obra Senhora dos
afogados, José Eduardo P. Razuk apresenta uma discussdo
enriguecedora e instigante. Ele resgata o teleteatro no Brasil e
enfatiza aqueles com linguagens e propostas mais inovadoras e
experimentais. A TV impressiona e até causa distanciamento de sua
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audiéncia, guando se expressa em outras formas de ver e sentir que
Nna0 0 comum e corriqueiro, mas esses sdo os caminhos inevitaveis
do novo, do renovador. )

0 trabalho de José Eduardo Paraiso Razuk, Dramaturgia em
fransposigéo, contribui para os estudos da midia televisiva brasileira
e urna de suas importantes segmentagdes — o teleteatro.
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Questao de gosto ndo se discute?
Ovidio Mota Peixoto*

SCHNEIDER, Marco. Milsica e capital mididtico: introdugdo a uma
critica da economia politica do gosto. Rio de Janeiro: Programa de
Pés-Graduagdo em Comunicagao e Cultura de Universidade Federal
do Rio de Janeiro (UFRJ), 2003. (Dissertacdo de Mestrado.
Orientadora: Dra. Heloisa Buarque de Holanda).

Questdo de gosto ndo se discute ou serd que a maxima,
normalmente utilizada para encerrar querelas aparentemente sem
futuro ou indesejadas, serve hoje muito mais para escamotear os
processos pelos quais os juizos de gosto tém se estabelecido,
reproduzido e disseminado na sociedade? Sera que o gosto & uma
prerrogativa autbnoma e marca da liberdade individual ou cada vez
menos as pessoas podem garantir que, de fato, sdo donas das suas
proprias escolhas sobre o que gostam ou deixam de gostar?

Tomando como referéncia a misica ou as preferéncias musicais
— por vezes ardorosas — a dissertacdo trata exatamente da suposta
autonomia do gosto ou da falta dela. Apoiado em consistentes
argumentacbes marxistas, extraidas de meticulosa e exaustiva
pesquisa bibliografica, Marco Schneider tenta mostrar que a
iracionalidade capitalista transformou o gosto musical num evento
condicionado pelo lucro. Procedimento sustentado em grande parte
pelo mito da liberdade individual, cuja existéncia para além das
regras de funcionamento do mercado parece cada vez mais
duvidosa.

A pesquisa debruga-se sobre as imbricagdes existentes entre
misica, capital e gosto ou como prefere o autor “na mediacdo
tecnocapitalista dos gostos musicais”. Ele defende a discussdo do
gosto a partir do seu significado radical e do fundo ideolégico da
ruptura entre as nogGes de saber e sabor reificada através dos
séculos. Para ele, o gosto é a encruzilhada onde se encontram e se

* Doutorando em Comunicagao e Cultura pela UFRJ. Coordenador do Curso de Comunicagdo
Social — Habilitagdo Jornalismo do Centro Universitario Augusto Motta — Unisuam. Professor
do Centro Universitario Moacyr Sreder Bastos.
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debatem, em cada homem, a expressao distintiva de cada coisa, a
cultura e os nervos. Os juizos de gosto, por sua vez, representam a
necessidade de se estabelecer critérios para os conflitos inter-
subjetivos, sobredeterminados pela posigdo de classe ocupada pelo
ajuizador.

Ao recapitular a trajetoria da Indastria Cultural, o autor observa
que se outrora a produgcdo musical era orientada por todo um
conjunto de praticas intersubjetivas pré-midiaticas, com o passar do
tempo, e principalmente no século XX, com o surgimento das
sociedades de massa urbanas, o show business mostrou-se tao
lucrativo gue a prépria producdo e, portanto, o leque de opgdes ou
alternativas oferecidas ao publico, passou a ser determinada por
imperativos econdmicos. A misica — como tantos outros produtos
simbdlicos — tornou-se item rentavel demais para que a industria
cultural a deixasse a mercé da formacgédo espontdnea do gosto do
plblico ou da inspirag@o dos artistas. De tal modo que na atualidade
s0 se pode gostar ou ndo daquilo que foi produzido, reproduzido e
posto em circulagdo — ou mostrado — pela indistria cultural. Afinal,
impossivel gostar daquilo de que nunca se ouviu cantar/tocar ou falar.

Um dos alvos centrais da critica contida na dissertagdo € o
capitalismo, enquanto sistema que s6 se interessa pelas neces-
sidades humanas que realimentem o proprio capital. Assim, fica
evidenciada a inversdo pela qual o valor de uso das coisas (cuja
medida seria o gosto) torna-se secundério em relacdo ao valor de
troca (cuja medida é o dinheiro) na produgao, reproducao, circulagéo
e consumo de musica (ou seja, do que for) no século XX. A primeira
conseqiiéncia desastrosa de tal inversdo & o massacre da
diversidade. '

Para Marco Schneider, os critérios estéticos da produgdo
musical estdo subordinados aos imperativos totalizantes do capital, a
sua “estética contabil” autoritaria. Estamos, portanto, ao sabor dos
juizos contabeis, dos interesses da indlstria cultural quando
definimos, escolhemos ou decidimos os objetos de nossas prefe-
réncias. Com isso, cada poténcia particular langada no circuito
mididtico tende a converter-se em generalidade, o que resulta no
empobrecimento de suas propriedades expressivas.

A atitude metodolégica do autor parte do entendimento de que,
durante a elaboragdo da pesquisa, 0 melhor modo de minimizar os
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preconceitos ou pré-julgamentos, é ter consciéncia de sua
inevitabilidade, desenvolvendo, no ato do fazer cientifico, uma
metacritica do proprio ato e nao pressupondo uma neutralidade ou
objetividade inviveis ao sujeito diante do objeto.

Assim, antecipando-se as possiveis obje¢des, especialmente
aquelas que viriam em defesa da capacidade de filtragem,
ressimbolizagdes ou resisténcia dos receptores, o autor esclarece
que sua proposta ndo é elaborar uma critica a liberdade subjetiva,
mas sim uma critica em nome da liberdade intersubjetiva possivel. Em
vez de discutir o gosto, o autor quer pensar o gosto, ou melhor dito,
quer investigar e colocar sob questionamento a suposta liberdade
para a escolha subjetiva. Ele observa que o capital, depois de haver
colonizado o corpo, o tempo e boa parte das idéias das pessoas,
exerce em seu estagio atual, um controle monopolista da maior parte
das atividades sensorias e cognitivas, bem como das referéncias
intersubjetivas dos individuos. Com auxilio luxuoso da Ind{stria
Cultural a quem compete uma edi¢do tendencialmente narcotizante e
reaciondria da realidade, atuando no sentido de reproduzir e legitimar
no imaginario coletivo as relagdes de poder vigentes.

O problema tedrico busca especificar quais os objetos sensiveis
ou bens simbdlicos produzidos e postos em circulagdo; o que
determina tal escolha e por que satisfazem ou ndo desejos e
legitimam ou né@o as praticas dos sujeitos e quem sdo esses sujeitos.
Adotando o rigor metodoldgico do marxismo, o trabalho mais que uma
critica dos juizos busca situar os juizes. Afinal, quem ou o qué
determina o que & o bom gosto, quando determina, onde determina,
como determina e por qué.

Para dar conta da empreitada, Marco Schneider sugere o
conceito de capital midiatico, cuja composicao seria dada pela soma
de capital mais prestigio social, sendo ambos adquiridos gragas ao
investimento em dinheiro nos circuitos da inddstria cultural. O
conceito serve aqui como expressdo dos valores simbdlicos
alienados, recalcados, desenvolvidos, destruidos, transformados,
legitimados e convertidos em valores econdémicos e ideoldgicos pela
indastria cultural.

Numa época em que qualgquer tentativa de criticar a midia soa —
ou é mostrada — como investida contra a democracia, as idéias aqui
propostas confirmam e reforcam a necessidade de reflexdes
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consistentes e devidamente fundamentadas a respeito do papel dos
meios de comunicagdo na formag&o de consciéncias. Como também
revelam que para tratar de tais temas também é necessaria boa dose
de valentia intelectual.

Convicto da pertinéncia e da importancia da discussao do gosto
a partir do seu significado radical, o autor reivindica a atualidade do
ponto de vista da teoria critica da Escola de Frankfurt, enfocando o
carater prospectivo das idéias de Adorno ao apontar para tendéncias
plenamente verificdveis na atualidade. Mesmo que nao desfrute de
uma eficacia absoluta, a inddstria cultural tornou-se suficientemente
grande e poderosa para merecer nossa aten¢do e justificar novos
desdobramentos da perspectiva critica frankfurtiana.

Entre apocaliptico adorniano e cientista preacupado, o autor
revela a origem do motivo que justificaria o esfor¢o da pesquisa, o
temor de que estejamos enredados em um fetichismo sem
precedentes na historia: “Quem define o bom e o belo, ndo sdo as
coisas, ndo é o povo, nem mesmo 0s deuses ou os capitalistas... a
decisdo é do praprio capital”.

Para concluir, prope uma reformulagdo da bela definigcao de
Sapientia, proposta por Roland Barthes em sua “Aula”. Em vez de
“Nenhum poder, um pouco de saber, um pouco de sabedoria e 0
maximo de sabor possivel”, sugere Marco Schneider: “Por que néo,
junto a0 ‘maximo de sabor possivel’, o maximo de saber e de
sabedoria, isto &, o0 maximo de gosto, e a dose necessaria de poder,
para além do capital e de seu porta-voz?”
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0 cinema possivel
Angélica Coutinho*

SEGRETO MOURA, Pedro. Microcinema - O impacto das novas
tecnologias digitais sobre a produgéo audiovisual. Rio de Janeiro:
Programa de Pos-Graduagdo em Design da PUC, 2004. 140 p.
(Dissertacdo de Mestrado. Orientadora: Dra. Rejane Spitz.)

Recentemente, o diretor iraniano Abbas Kiarostami declarou em
um festival que vai passar a produzir no suporte digital. Pensamos
logo naquelas cameras que rodam a 24 quadros, custam uma fortuna
enaqueles processos de finalizagdo supersofisticados. Mas serd que
o diretor iraniano estd pensando em uma producdo do tipo
hollywoodiana? Certamente ndo. Deve estar pensando em algo que
vimos recentemente no Brasil: o filme Contra todos, do diretor
Roberto Moreira, langado comercialmente neste ano e que foi o
vencedor da categoria ficg8o no Festival do Rio. O filme foi rodado
com uma camera digital PD-150 da Sony, equipamento bastante
simples e que ja esta sendo superado por novos modelos. E estes ndo
sdo exemplos isolados de como o digital avanga velozmente no
campo cinematografico. H4 muitos outros que contam com a nova
tecnologia. Na verdade, nem tdo nova. H4 pelo menos 10 anos,
empresas ligadas ao audiovisual — desde a inddstria de
equipamentos até a empresa de comunicagdo — estdo testando e
langando no mercado maquinas fundadas na tecnologia numérica. O
que vemos hoje é apenas a face comercial das experimentagdes, o
resultado criativo do barateamento de suportes que serve tanto as
grandes produgdes comerciais — e ndo é de hoje que Hollywood
utiliza-se da sedugdo da tecnologia para ampliar sua platéia — quanto
a produg@o de baixo argamento.

Areflexdo académica também nao esta alheia a este processo.
E, recentemente, Pedro Segreto Moura apresentou a uma banca de
mestrado, na PUC-RJ, a dissertagdo: Microcinema - o impacto das
novas tecnologias digitais sobre a produgdo audiovisual. A partir de

* Jornalista, diretora do Curso de Cinema da Universidade Estacio de Sa {RJ) e doutoranda
em Letras (PUC-RJ).
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um paralelo com o discurso do Cinema Novo e sua premissa de “uma
cadmera na mao e uma idéia na cabecga”, Segreto defende que o uso
de ferramentas digitais permitird o fortalecimento de uma
cinematografia independente que conta com a colaboragdo de
diversas &reas de producgdo de imagens, inclusive o design, profissao
de origem do pesquisador. ) ‘

Mas o que seria o microcinema? E um tipo de processo que, a
partir das possibilidades trazidas pelo novo paradigma tecnoldgico,
permite uma produ¢do em grande escala, independente de grandes
financiamentos, e que encontra meios de contornar os problemas de
distribuicdo e exibicdo através de mostras, festivais e sitios da
Internet. Afinal, ndo é a toa que muito da discusséo atual sobre o
mercado audiovisual inclui também a telefonia celular, por exemplo.
Pois se, em breve, poderemos até mesmo por telefone acessar
imagens, é importante definir quem controlara esse novo meio de
exibicdo e, portanto, como serd comercializado o material a ser
acessado.

Trata-se propriamente de uma agitagédo cultural, como defende
o0 pesquisador, capaz de renovar uma pratica independente e, ainda
mais, permitir as experimentagdes. Por isso, é feito o paralelo com a
matriz cinemanovista, que conjugava produgdes autorais de baixo
orcamento com experimentacdes de linguagem a partir de cdmeras
mais leves e gravadores portateis que permitiam a captagdo do som
direto. 0 que importava naquele momento era o conteido — a
proposta estética e ideoldgica.

Este € o ponto de partida da dissertacdo: a anélise da matriz
cinemanovista passando pela retomada da produgdo depois do
desmantelamento do sistema de financiamento governamental nos
anos 1990 que coincide com a chegada da tecnologia DV até a
aparicdo do cinema digital. No segundo capitulo, o autor procura
relacionar as especificidades da producgdo intelectual e artistica
corntemporanea e a discuss&o sobre o emprego dos meios digitais na
disseminacg&do de informagdo e nos experimentos de linguagem. As
propostas apresentadas tornam-se concretas na terceira parte
revelando como as experiéncias com o novo suporte podem fomentar
a criatividade e a inovagdo além de permitir uma interacdo
espectador-obra. Tal interagdo s6 & possivel a partir de uma pratica

‘196




Sdo Paulo - Volume XXVII, n® 2, julho/dezembro de 2004

que considere a linguagem como um campo de experimentagges e
ndo como um criador de limites. E nesse ponto que Pedro Segreto
defende o papel do designer.

As tecnologias numéricas revolvem o fazer cinematografico, fazendo
com que certas possibilidades sejam potencializadas pelo
“artificializar” das imagens. O Design, como atividade e método,
encontra na pratica cinematogréfica um novo campo de agéo.
Envolvendo-se em diversas etapas da realizagdo audiovisual, o
designer pode colaborar na figuragdo de representagbes e na
sistematizacdo de procedimentos. Préticas em exercicio, conjugadas
com novas oportunidades, delineiam facilidades de atuagdo onde a
estética e a técnica se imbricam &s questdes econémicas na
formatagao de obras provocadoras, revoluciondrias.

E esse papel que Segreto destaca nas produgdes experimentais
também revela grande importancia para o chamado “cineméo”, pois
as telas de todo o mundo acabam de receber a superprodugéo
Capitdo Sky e o mundo de amanha. 0 filme custou 70 milhdes de
ddlares e utilizou exclusivamente cenérios virtuais. Os atores foram
“inseridos” no mundo em 3D através do programa de computador
CGl, criado pelo proprio diretor e roteirista Kerry Conran. Este estre-
ante em Hollywood ndo foi nem uma (nica vez a Nova Yorque,
“locag@o” da trama, recriada a partir de fotos antigas da cidade. E
mais do que utilizar a tecnologia para construir cenarios, Conran a
utilizou para criar o seu vildo representado por Laurence Olivier, ator
falecido em 1989, que "atua” em Capitdo Sky a partir de imagens de
arquivo.

E claro que esse tipo de experimentacéo ndo esta relacionada
ao microcinema do qual fala Pedro Segreto, mas revela a face ampla
- da aplicagdo da tecnologia digital. Uma face que no Brasil transforma
o cinema, que depende de retomadas do mercado, em cinema
possivel. Foi possivel aos diretores Vicente Amorim e David Franga
Mendes fazer 2000 nordestes, assim como ao diretor Marcos Prado
fazer Estamira, documentario sobre uma mulher de 63 anos que ha 20
sobrevive do que encontra no Aterro Sanitario de jardim Gramacho,
em Duque de Caxias. O filme rodado e finalizado no suporte digital
custou apenas 100 mil reais, orgamento que passa longe até mesmo
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de muitas das produgdes brasileiras cujos diretores estdo sempre
“perseguindo” novas fontes de financiamento. Enquanto isso, as
grandes empresas ja voltaram seus olhos e orgamentos para a nova
midia. E provavelmente permanecem grandes por isso. A Sony busca
criar novas cameras e gravadores de dudio para atender a demanda
por leveza e baixo custo, a Kodak langa novas sensibilidades de
pelicula que permitam uma melhor resultado no tratamento digital e
as empresas de finalizagdo investem em equipamentos que
proporcionem um bom resultado de imagem e video nas telas. Sem
falar nas salas de exibigdo que instalam, ao lado de seus velhos
projetores de pelicula, novos equipamentos de projecdo em alta
defini¢do digital.

E claro que essa ndo é uma “briga” que a tecnologia digital ja
ganhou: ela vai enfrentar laboratérios, produtores de suporte sensivel
e muitos outros, inclusive os realizadores que insistem em se manter
nos velhos processos como se eles fossem garantir o antigo status de
realizadores cinematograficos, um purismo roméntico com data certa
para acabar e completamente sem sentido em um pais como o Brasil,
incapaz de atender as necessidades basicas de sua gente. Por isso,
a discuss@o sobre o microcinema ganha importincia: a nova
tecnologia democratiza desde a produgéo até a distribuicdo. Resta
saber se isso interessa a todos.

198




Comunica¢do & Sociedade

Revista Semestral de
Ciéncias da Comunicagao, integrante do
Programa de Pds-Graduacdo em
Comunica¢do Social da
Universidade Metodista de Sdo Paulo.

Artigos, comentdrios, relatos de pesquisa
e resenha de obras.

A revista acolhe textos inéditos de pesquisadores do
Brasil e do Exterior.

Universidade

Metodista

vest® de Sao Paulo

Edigdo
Programa de Pés-Graduagio em Comunicagio Social
Rua do Sacramento, 230 - Edificio Iota - Rdge Ramos - 09735-460 - Sio Bernardo do Campo - Sp
Fone: (55_ _11) 4366-5883 / 4366-5550 - Fax: (55_ _11) 4366-5817
E-mail: publicom@metodista.br

Pedido de permuta e exemplares avulsos
Editora Universitiria
Rua do Sacramento, 230 - Rudge Ramos - 09735-460 - Sio Bernardo do Campo - Sp
Fone: (55__11) 4366-5599 / 4366-5537
E-mail: editora@metodista.br






