Fasciculos semanais de
literatura popular:

bem cultural no inicio
do século XX.*

Athos Eichler Cardoso**

RESUMO

O fasciculo-folhetim, fendémeno de literatura de massa universal, surgiu no Brasil
em 1909. Seu estudo permanece inédito na Universidade brasileira onde Renato
Ortiz considera incipiente a existéncia desse tipo de mercado antes de 1940. O
artigo coloca em outros termos essa apreciagao ao analisar as origens, os
testemunhos de popularidade e as causas do sucesso comercial desse produto
cultural, Conclui que o fasclculo semanal foi mercado de massa expressive no inicio
do século XX, influenciando a culiura brasileira.
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RESUMEN

El fasciculo-folletin, fenémeno de literatura de masa universal, surgié en Brasil
en 1909, Su estudio permanece inédito en la Universidad brasilefia donde Renato
Ortiz considera incipiente la existencia de ese tipo de mercado antes de 1340. El
articulo propone en oftros términos esa apreciacidn al analizar, los origenes, los
testimonios de popularidad y las causas del éxito comercial de ese producto
cuitural. Concluye que el fasciculo semanal fue mercado de masa expresivo en el
inicio del siglo XX, influenciando la cultura brasilefia.

Palabras centrales: fasciculo, novela de folletin, cultura de masas, cultura popular.

ABSTRACT

The cheap-bocks dime-novels, phenomenen of the universal mass literature,
arose in Brazil in 1909. Its study continues unpublished in the brazilian university
where Renato Ortiz consider inciplent this Kind of market before 1940. The article
places this apreciation in other terms when the sources, the popularity witness and
causes of the commercial success of this cultural product are analysed. it concluded
that the weekly dime-novel was an expressive mass market in the beginning of XX
century, influencing the brazilian culture,

Key words: dime-novel, popular literature, cultural market, cheap books.
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Fasc[r:ulo significa, atnalmente, o tipo de publicagdo cultural langada
ela Editora Abril" a partir de 1965. Entretanto, um outro fasciculo -
de ficgdo - constituiu-se, a partir de 1910 num fendmeno de literatura de
massa que durou trés décadas ¢ permanece desconhecido da comunidade
académica.

Produto descartdvel, muito difundido ¢ sem valor literario, o
fasciculo, como todas as coisas comuns, desapareceu com ¢ tempo,
deixando raros vestigios. Pertencendo a época em que, estudiosos como
Renato Ortiz, baseados em critérios estatisticos e sociol6gicos, negam a
existéncia de bens culturais, seu estudo foi subestimado como aspecto
mercadologico da cultura®. Por outro lado, a elite literaria desconheceu
essa produgao de massa. Seu resgate interessa 3 discussao sobre a cultura
e‘identidade nacional, literatura de massa, editoragfio, biblioteconomia e
cinema,

Entende-se por fasciculo, dentrodo contexto histérico de 1910/1940
e noterreno daliteratura de massa, a brochura de uma obra que se publica

or partes, em principio, semanalmente, 4 medida que vai sendo
impressa. A histéria contida no fasciculo podia estar completa ou nio.

Para Muniz Sodré, especialista no assunto, "Literatura de massa,
literatura de consumo, romance popular, folhetim, sdo expressdes que
hoje indicam o mesmo fendmeno: uma narrativa, produzida a partir de
uma demangda de mercado para entreter literariamente um pfiblico
consumidor"”, .

Explicando a estrutura folhetinesca, Muniz Sodré informa que ela
sempre relne, de maneira sincrética, o aspecto mitico do heréi, o
pedagogismo expresso na intengao clara de ensinar algo, um modo de
escrever j4 consagrado pela literatura anterior e a informagio, que,
enquanto sistema, apoiado pelo mercado, legitima a literatura de massa.
O leitor € universal, sem distingao de classe e aceita o texto imposto como
quem adere as regras de um jogo, sem discussio. E também considerado
como sujeito consumidor. O livro é comparado a uma lata de cervejaque
deve ser consumida rapidamente, desfazendo-se do envélucro, pois o
produto € quase perecivel ™.

Quanto ao conceito de massa, julga-se conveniente lembrar
Raymond Williams quando desmitifica %conceitoz (...) "Para os outros, se
€ massa também, Massas 530 0s outros”

1 O primeiro foi a "A Biblia mais bela do mundo®, quinzenal. 150.000 exemplares por
fasciculo conforme Hallewell (1985). A uisa constatou a presenga de fasciculos
culturais no Brasil a partir de 1910 na forma de aulas de inglés e na década de 20 como
enciclopédia flustrada.

A opintao defendida por Ortiz (1986).

Definigao de Sodré (1986).

Resumo das concepgdes de Sodré sobre literatura de massa.

Williams (1969).
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A existéncia dos fascfculos, sua importincia como leitura de imbito
nacional € comprovada pelas vérias referéncias de intelectuais, escritores
e atores brasileiros ao longo de memérias e entrevistas. A pesquisa renniu
quatorze deles, sendo mais conhecidos, Brito Broca, Pedro Nava, Erico
Verissimo, Negson Wemeck Sodré, Paulo Mendes Campos, Mdrio Lago e
Lima Duarte.

A presenga do fasciculo na sociedade 4 comp,}'ovada por editoriais,
artigos e comentarios em revistas e livros da época’.

O Rio vivia no inicio do século uma situacio excepcional que
Nicolau Sevcenco justifica pelo papel privilegiado na economia, na
politica e nas ligagoes com o restante do Brasil desenvolvido, utilizando
a maior rede ferrovidria nacional e a navegagao de cabotagem. A partir
de 1904, iniciada a urbanizagao do principal centro populacional,
comercial e industrial do pais, sua camada aburguesad[; torna-se
agressivamente cosmopolita e consumista, ligando-se aos costumes e
modas europeus principalmente os parisienses. O novo ritmo frenético
davida cotidiana causa uma mudanga da sensibilidade coletiva do piablico
carioca que abandona valores tradicionais e dissemina velozmente
padrdes de pensamento, gosto e comportamento em todos 0s setores da
sociedade. O tempo livre diminuido, a concorréncia dos jornais diarios,
revistas mundanas e outras formas de lazer reduziram o papel da
literatura, perdendo-se o gosto literério.

O marco mais importante na drea cultural foi o fendmeno do "nove
Jomalismo", resultado de inovagoes técnicas que baixaram custos aliadas
a um tratamento diligente e simples da matéria. Na presenga de
publicagao mais barata e atraente, houve uma tendéncia em tornar a
leitura dos periddicos habito diario. Assim, ao lado da revista mundana,
a imprensa tornou-se moda e seu consumo sinal de bom gosto. Esse
crescimento triunfante do jornalismo, agindo sobre a classe conservadora
e a multidao de caixeiros ¢ funcionarios, foi tao evidente que se
considerou as campanhas rea]izgdas como as primeiras manipulagdes da
consciéncia de massa no Brasil.

O fasciculo surgiu nesse Rio cosmopolita e dindmico, atrelado as
revistas mundanas. Onde a cidade e as publicagbes influenciassem, pelo
leito da ferrovia ou na esteira dos navios de cabotagem, o fasciculo haveria
de chegar.

Entre 0s meses de junho, de 1909 a 1910, quatro editoras
inundaram o Rio e as regides mais desenvolvidas com o folhetim

9

Os outros sdo: Comélic Penna, Candido Mota Filho, Paulo Duarte, Maria Helena
Cardoso, Paschoal Lemme, Cyro dos Anjos, e Paulo Gouvéa.

Editorial da "lllustragio Brazileira” de 12.1910 e do "O Cruzeiro" (1928). Artigo de
"Fon-Fon", Simaing (1915).
Resumo das concepedes de Seveenko {1983) sobre © contesto sécio-cultural do Rio no
inicic do Século Xﬁ?
"Editora de "O Malho", Editora de "Fon-Fon', Editora d'Edi¢des Modernas® e
"Empresa de Publicagdes Populares”.
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introduzidl% no fasciculo,o0s pioneiros eram suplementos da "4 Hustragao
Brasileira"™" revista quinzenal sofisticada e dirigida 2 elite.

O primeiro fasciculo independente, preco mddico e tipicamente
folhetinesco, langado pela editora da revista "Fon-Fon" em janeiro de
1910, pertencia a série "Nick Carter - o famoso policial americano. Capa
multicolorida, trinta péginas de texto, 27 x 18,5 cm, custava 300 réis e
aparecia semanalmente.

O aparecimento do fasciculo foi a repeticio de um fendmeno
mundial dc literatura de massa obscrvado na Inglaterra de 1800, na
América a partir de 1860 ¢ na Europa no inicio do século XX, Auxiliados
por impressoras de alta velocidade e a fabricagdo abundante de papel
mnferior, produziam-se, em grandes tiragens semanais, fasciculos de
histérias curtas ou seriadas que normalmente aprescntavam um herdi
exposto a situagbes perigosas. Popularizaram-se, assim, Robin Hood na
Inglaterra, Buffalo Bifl nos Estados Unidos. Para os britinicos eram
"shilling-shockers”, para os americanos "dime-novels", no Brasil
"fascicilos". Conhccidos na lingua inglesa gqmo "cheap-books", eles
proporcionavam altos lucros aos egitores . Era logico que os
empresirios do ramo desejassem implantar o negécio no Brasil.

Fator preponderantc do siicesso deveu-se as revistas mundanas'?,
suas criadoras. Além do aparato empresarial, representado por parque
grafico eficiente, sistema de assinantes e distribuidores, os fasciculos
rececheram um apoio publicitirio muito profissional, veiculado no corpo
do periédico-mae. _

As viagens sempre eram pretexto de leitura descompromissada
para passar o tempo, por isso, a relagdo entre o transporte ferrovidrio e
0 incremento da literatura de massa foi comprovada em vérios estudos.
As ferrovias possibilitavam uma distribuigo rédpida ¢ barata no atacado.
Cada lugarejo, por mais insignificante e distante, ficava ao alcance da
entrega de impressos por carga, encomenda ou assinatura postal.

A conclusdo do tronco sul em 1910 permitiu a ligagio direta do
Rio-Sao Paulo com o estado gaficho. O trem "Sui Expresso” que tornou
mais veloz o transporte € a comunicagao entre as duas cidades, fazendo
o percurso em nove horas e meia € conexio com o expresso que parfia de
Sao Paulo para a fronteira com o Uruguai, foi implantado em 1912™,

O fasciculo recebcu dos correios uma colaboragio eficaz para
tornar-se leitura nacional, pois desde janeiro de 1902, a Diretoria Geral

10 On21 €de 1.6.1909. A revista era acompanhada de suplenientos de moda, teatro e um
romance em série.

11 Para aprofundar-se no assunto, ler Haining (1976).

12 As revistas mundanas eram |uxuosas com muitas fotografias, ilustragdes, crdnicas,
noticias politicas ¢ de socicdade.

13 Na gestao do Dr, Paulo de Frontin na diregio da Rede Ferrovidria; posteriormente
aumentou-se o tempo para maior seguranga do Comboio.
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dos Correios estabelecera instruches para o servigo de assinaturas de
jornais, revistas e outras publicagdes periddicas. Além disso os
interessados podiam solicitar os fasciculos aos editoreii4 pagando as taxas
de remessa € ¢ preco do impresso em sclo do Correio™.

As estatisticas de 1913, quanto ao movimento da correspondéncia,
informam que foram despachados 6% mithdes de jornais e mais de 94
milhdes de impressos .

O sucesso do fasciculo muito deve a uma inteligente campanha
publicitiria cujas principais pecas foram traduzidas, mantendo a
apresentagdo visual original. As publicidades de Bufalo Bifl, Raffles e
Sherlock Holms, utilizando folhas inteiras das rcvistas mundanas, sdo
idénticas ou com variaghes insignificantes as similares espanholas ou
portuguesas.

A publicidade colocava os fasciculos como um meio de
entretenimento, um divulgador de informagbes, um meici de escape e
instrumento de fruigio estética pelas ilustragoes das capas'®

Percebendo o éxito comercial do fasciculo no exterior e que parte
do pais dispunha de mercado em condigdes de consumi-lo, editores de
revistas investiram no novo produto. Estrutura grafica e editorial
disponivel, corriam risco minimo com a iniciativa, cujo custg inicial,
quando fosse o caso, reduzia-se a compra dos direitos autorais

Resgatou-se treze empresas que editaram fasciculos™. Nove
sediavam-se no Distrito Federal e quatro em Sao Paulo, a partir de 1923,
Dos sete proprictarios identificados, trés eram italianos e um portlfgués.
Tudo indica que os demais seriam originirios da Peninsula Ibérica

A 'Editora Fon-Fon" e "Selecta’, a "Empresa de FPublicagoes
Modemas" e a "Editora Vecchi” foram as mais importantes e responséva'
pela publicagio de mais de 30 mithdes de fasciculos em 30 anos.
Destacaram-se, ainda, a "Empresa de Publicagcdes Populares” pela

14 Boletim Postal de Janeiro de 1902.

15 Relatério dos Correios de 1913,

16 As capas eram cépias das originais estrangeiras. Os desenhistas e Mancel Constantino
foram contratados para desenhar "As aventuras de Sherlock Holmes® ¢ "Os Romances
de Fon-Fon" respectivamente. Safram-se muito bem.

17 Os direitos autorais no Brasil foram regularizadas pelas leis n 496, de 19 de agosio de
1889 e 2577, de 17 de janeiro de 1912,

18 As cditoras nio citadas na Pesquisa, de menor produgdo ou notoriedade no ramo,
foram: "Livraria H. Antunes”, "Casa Editora, de Savério Fittipaldi®, "Empresa Editora
Rochéa" ¢ "Editora Progresso Literdria”.

19 Nao se identificou com precisdoas nacionalidades de Oscar Mano, da Editora Minerva,
A. Moura da "Publicagtes Modemas™ ¢ Hector Antunes da Livraria H. Antunes.

20 Os 30 milhdes ¢ soma das estimativas de tiragens anuais obtidas pelo nimero de
fasciculos de cada série multiplicado pelas tiragens semanais. Considerou-se que os
fasciculos da Vecchi foram impressos sem interrupgdo de 1914 a 1939.
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publicagao de "Aventuras de Sherlock Holmes" em 1910 ¢ a "Empresa de
Romances Populares" que se especializou na adaptagio impressa de
filmes seriados, editando’zi]uzcntos mil excmplares do mais famoso. "Os
Mystérios de Nova York"™", em 1916.

Os fasciculos, excetuando o Sherlock Holnmes impresso nas oficinas
da "Careta” ¢ os suplementos da "Iflustragao Brazileira", eram produzidos
com material inferior. A técnica de impressdo era a mais simples:
tipografica, utilizando clichés ¢ miquinas planas. O acabamento era em
brochura, normalmente tipo canoa, grampeado.

A maioria dos fasciculos servia como veiculo publicitériozz,
fornceendo mais uma margem de lucro para o editor, Além de dezenas
de produtos diversos, automdveis,aparelhos de massagens, charutos,
remédios, desinfetantes e tintura de cabclos, anunciava-se tcrrenos,
revistas patrocinadoras e os préprios fasciculos.

Em conseqiiéncia das elevadas tiragens, baixo custo de produgio e
da publicidade que veiculava, seu prego cra acessivcel aos leitores
interclassistas. Em 1910, uma se¢io de linha de bonde custava 100 réis, um
selo para porte comum 200, o livro mais popular $1.000, e o fasciculo...
300 réis.

E conveniente sublinhar que as caracteristicas editoriais do livro no
Brasil, até o inicio da década de 30, cram as pequenas tiragens, grande
demora na comercializagio e raras reedi¢oes. Diametralmente opostas
foram as dos fasciculos, com grandcs edigdes, comcrcializagdo ripida
(uma semana), encalhcs aproveitéveis paravenda pelo correlo, ainda mais
caro, como "ntimero atrasado”.

A caractcrizagdo dc um mercado de literatura de massa nas
primeiras décadas do século bascia-se, na falta de indicadores de venda
e leitura, na quantidade de fasciculos impressos. Conhecer a tiragem &,
portanto, fundamental. Tais indices, entretanto, tornam-se excegdes
quando informados no corpo dos impressos ou outras fontes. Existe
mesmo sonegagao desses dados, motivados por um leque de convengoes
¢ condutas que abrangem desde o mitico "segredo do negécio”,
relacionamentos e estratégias comerciais, evasao fiscal, até fatores que
influenciam na repercussao comercial ou cultural da obra e no prestigio
do autor ¢ da editora. :

Tiragens de Periddicos - 1912

21 Otitulo original era "The Exploits of Elaine” e foi estrelado por Pearl White. Sucesso
mundial foi editado em folhetim e fasciculos na Franga e no Brasil.

22 Os primeiros fasciculos da "Editora "Fon-Fon" veiculavam a publicidade das grandes
lojas de Rio e S0 Paulo. O movimento comercial no Rio ¢ra intenso. Os "clubs”, uma
espécie de consdrcio da época facilitava a aquisigio de automdveis, gramofones,
mdquinas de escrever e outros produtos, na maioria importados.



Tiragem Nimerc de Perljdicos por Estados OBS:

Exemplares DF SP BH MG RS PE RI CE PA Total 1. Extratode
maisde 50000 01 - - - - - - - - 01 quadro publicado
27.001a50000 06 03 - - - - - - - 09 la Diretoria
20001a27000 06 04 - - - - - - - 10 eral de Esta-
10001220000 06 ©O7 03 01 - - - - - 17 tistica - 1916.
05001a10000 13 18 03 04 02 03 01 01 03 48 2-Nicincluem
fasciculos.

Nao [oi possivel comprovar a periodicidade das tiragens, nem a
natureza dos periddicos da tabela acima, mas ficou claro que tiragens de
fasciculos até 40.000 exemplares semanais ndo podem ser consideradas
exageradas em 1912 ou 1910.

Felizmente para a pesquisa, o escritor Lima Barreto resolveu
escrever fasciculos e em carta a um amigo comentou que os de Nick Carter
proporcionaram, em dois anos, um lucro de cem contos de réis a um dos
proprictérios da "Fon-Fon". A informagdo merece crédito :POiS Lima
Barreto trabalhara na revista ¢ devia conhecer seus bastidores?”, Feito um
cilculo de custo editorial, baseado no prego da capa ¢ no nimero de
fasciculos editados no biénio, chegou-se a conclusao que tal lucro
correspondia a edigdes semanais de 20.000 exemplares. Como o outro
sécio de revista deveria ter lucro semelhante, as tiragens podem ter
alcangado 40.000 exemplares, niimero razodvel, levando-se em conta que
s¢ tratava de mercado nacional, motivado pelo modismo e a publicidade.

Analisando-se os testemunhos oblidos, conclui-se que um dos
maiores grupos de leitores de fasciculos [oram adolescentes de ambos os
sexos que eneontravam exemplares na mesa do pai e nas estantes de
parentes mais velhos, Mdrio Lage afirma que na sua easa o [asefculo era
entreguc ng portio para a empregada mas que toda a familia o lia as
escondidas™. 25

A revista picante Impéria®, uma "playboy” dos anos vinte, dirigida
a um piiblico adulto, anunciava os fasciculos em péginas inteiras.

Monteiro Lobato em 1920 alertava sobre as pessoas importanles que
alardcavam Taine e Plfgﬁo nas estantes enquanto mantinham Nick Carter
na mesa de cabeceira™. 27

O jornal operaric anarquista e anti clerical, "A Lanterna"™’,
publicou na déeada de 20, romance de Michel Zévaco, 0 mesmo escritor
dos 304 fasciculos dos "Romances de Fon-Fon'".

23 Para todas as referéncias de Lima Barreto na pesquisa ler Barbosa,

24 Entrevistade Mario Lago na revista "Rédio Teatro".

25 Editada a partir de 12.08.1926 pela Empresa de Publicagdes Modernas™ que editou na
década de 20: Sherlock Holmes, Nick Carter, Raffles, Vidocg, Rocambole, Bufalo Bill,
Arsene Lupine, A Emancipada.

26 Opiniio de Labato (1951) apresentada no artigo "Os Livros”.

27 Sobre "A Lanterna®, ler Fausto (1986).
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Os fasciculos publicados pela editora de "Fon-Fon" de janeiro de
1910ajulho de 1933, com umainterrupgio entre julho de 1915 anovembro |
de 1921 era do género policial e de capa e espada. O primeiro
correspondia as duas séries de Nick Carter num total de 120 cadernos. O
segumfo, conhecido por Romances Histéricos, Herdicos ou de Fon-Fon,
compurtha-se das obras de Michel Zévaco, famoso folhetinista fran-
c&s”',que foram editadas em 1912, 1921, publicando 165 fasciculos na

rimeira edigdo e 304 nas demais. O estudo desse corpus comprova a
importincia do mercado de fascicnlos no Brasil e a existéncia de uma
empresa competente na sua exploragio.

A empresa da "Fon-Fon" apresenfava-se em 1915, organizagdo
muito semelhante 4s editoras modernas™. Seu gerente de publicidade
ocupava lugar destacado e a distribuigio da revista no Rio era feita por
firma independente. Mantinha correspondente em Paris e nos Estados
Unidos ¢, desde 1912, ligaghes com agéncias de publicidade em Londres,
Paris, Berlim ¢ New York. A eficiente comercializagio do fasciculo por
tanto tempo foi resultado de um mecanismo publicitdrio em continua
comunicagao com o piiblico. Esse processo, cvidentemente, s6 ofereceu
resultado positivo porque foi orientado e produzido profissionalmente.

A concorréncé@ ao fasciculo-comegou, em 1917, com a revista de
hixo "Eu sei tudo"™, que apresentava uma se¢io com ‘romances de
mistério e aventuras”. Cara e gpfisticada pouco influiu no mercado.
Seguiu-se a revjiz;f\ "Niimero...", 7 em 1923, considerada, com ressalvas, o
primeiro "pulp™ " brasileiro. :

O "pulp", assim chamado pelo papel inferior que utilizava, surgira
na América em 1896, destronara o "dime-novel" e alcangara vendas
milionérias nos anos 30. Especializara-se nos contos de emogdo: faroeste,
policial, aventura e amor.

"Niimero..." grangeou gra_r&ie popularidade, era quinzenal e suas
tiragens de 10.000 exemplares™ comegaram a drenar o mercado do
fasciculo que se esvaiu com "Detective” *“e meia dizia de outros "pulps"
tipicos, surgidos a partir de 1936 € que iniciaram outro ciclo da literatura
de massa no Brasil.

27 Escreveu mais de 31 romances de capa-espada de fundo histdrico. Favorito do jovem J.
P. Sartre. Nasceu em Ajjacio, 1860 e faleceu em Eaubonne, 1918,

28 O primeiro nimero de "Fon-Fon® de 1916 publica uma reportagem detathada, inclusive
com fotografias, dos recursos humanos e materiais da “Editora "Fon-Fon" ¢ "Selecta”.

29 Era uma adaptagio brasileira da revista "Je sais Tout" que langou Arséne Lupin.

30 "Nimero... ", "Revista Popular Brasileira” da "Imprensa Modema de Carinhas Lida.”
que pulzlimu também os melhores fasciculos com temdtica nacional: "Gil Pitta, detetive
carjoca”.

31 "Pulp’, 1 de polpa. Papel inferior.

32 Quantidade informada no editorial de "Nimero... 72" de 21.11.1925.

33 "Detective, a revista das emogdes” de 01.08.1935. Rio Editorial Novidades.
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Enquanto as revistas de emogdo captavam adultos, os quadrinhos
atrafam o piiblico infanto-juvenil e dominaram esse mercado a partir de
1934 com "Suplemento Juvenii" € 0 "Globg Juvenil” que explodiria em 1937
com uma edigio de 300.000 exemplares™ ao preco de 200 réis.

A concorréncia nio era s na imprensa peribdica. O cinema, o radio
€ o préprio livro trabalharam cgptra. Em 1933 havia mais de 433 salas de
projecao nos principais estados™ . O "Teatro Sherlock", destinado a reviver
no rddio os herdis de faseiculos, a arccepy em 1938, quando mais de
300.000 receptores espalhavam-se pelo pais 3 livro teve um incremento
produtivo de 600% no periodode 1930a1936°, apresentando os eldssicos
da literatura de Jpassa com uma tiragem global de mais de 835.000
volumes em 19367

Na década de 30, os fasciculos articularam uma reagdo a essas
investidas comerciais e cditog&s paulistas resgataram Nick Carter,
confrontando-o com 4! Capone”; criaram um personagem adolescente
¢ nacionalista, chamado OC:'pé, para aventurar-seé na Amazdnia. "ds
aventuras do garoto Cip6™, de fupdo didatico e com apoio institucional
junto com os fasciculos da Vecchi” ™ chegaram aos 40. Ultimos espécimes
de uma grande raga em extingdo foram soterrados no inicio daquele ano
pelos filmes seriados, as adaptagbes radiofdnicas da herdis de “pulps"
americanos e a grossa camada de revistas de emogdo™”.

Em matéria de literatura, o que existia no Brasil em 1910 era um
vacuo material e imagindrio. A lteratura mais consumida, obras de
Escrich™ e dos romancistas franceses, segundo erilica das revistas
mundanas, saturara o piblico leitor. Com o livro raro e caro,
apresentando uma monotonia de estilos € tramas, estabelecera-se um
vazio no mercado. Quando surgiu o desejo de modernidade,
conseqiiéneia, entre outros da mudan¢a do meio ambiente e das
campanhas orquestradas pelaimprensa, o fasciculo ocupou o espago vago

Editorial do n2 2 de O Globo Juvenil" publicado em junho de 1937.

Dados computados pela pesquisa baseado em dados do censo oficial.

Idem, idem.

Conforme Hallewell (1985).

Publicidade que aparece em alguns livros da Comli)anhia Editora Nacional, em 1936.

"Nick Carter contra Al Capone", fasciculos, S3o Paulo, Editorial Moderna Paulista,

década de 30.

40 Cipé € descrito pela publicidade como "..acima de tudo ele ¢ brasileiro,excelente
patriota, amantissimo de sua terra”. Fasciculo, Sdo Paulo, Editora EDANAEE, década
de 30,

41 A Bditora Vecchi foi a maior editora de fasciculos, Fundada em 1913, faliu em 1984,
Publicagbes quilométricas que duravam anos.

42 A mais conhecida foi "X-9" fundada por Roberto Marinho que, como o "Gibi", nos

uadrinhos, emprestou seu titulo para designar o género "revista de emog4o” no Brasil,
43 Henrique Perez Escrich, folhelinista espanhol, for verdadeiro "campedo de audiéncias"
na literatura de massa.
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no mercado e no inconsciente da populagio alfabetizada, despertada por
uma publicidade profissional.

Formula literaria infalivel junto ao imaginario coletivo de outros
povos, apresentou-se como "o novo', principalmente quando comparado
a velha temaética ® dos folhetos medievais e dos criminosos luzitanos e
realmente o fol, ao popularizar os novos erdis urbanos de outras culturas.
Envolto no carisma desses personagens, acessivel no prego, alcangando
os pontos desenvolvidos mais distantes, alimentado ﬁela publicidade,
conquistou espago no imagméﬂ e no mercado brasileiro onde, como
herdy, pontificava o4dsolado Peri™, repetindo o ja feito em outros paises ¢
em outros tempos.

Relativamente a populagio alfabetizada maior de quinze anos,
estimado em 1910 em 8.643.244 leitores ¢ ao mercado de livro nas
primeiras décadas do século, o fasciculo teve uma produgao expressiva.
Em 1910 foram editadossete titulos num total de3 milhoes de exemplares.
Entre 1911 e 1939, sem contar os suplementos da Jlustragdo,
publicaram-se outros oitenta e cinco, € o niimero total de fasciculos pode
‘ter alcangado ‘mais de 50 milhdes de exemplares. Essa produgio
comparada a do livro revela um mcrcado de massa pois, somando-se a
produgio dos mais vendidos nos primeiros vinte anos, Canad (1910),
Exaltagido (1916), Unipés (1918) ¢ os seis romances histbrico4s de Setubal
até final dos anos vinte obtém-se um total de 180.000 volumes 6, oque nio
chega a ultrapaﬁar a tiragem de um tinico fasciculo, 4 Volta ao mundo
pordois garotos™', em 1910,

O fasciculo influenciou o gosto literario brasileiro, introduzindo e
popularizando no pais os géneros policial, o de aventuras, e
principalmente o romarnce histdrico explorado na obra de Pautlo Setubal.
Outros escritores brasileiros fizeram suas tentativas com-a forma ¢ a
formula do fasciculo com resultados variados. Eduardo Victorino,
mediocre, publicou guatrotitulos, totalizando 45 fasciculos. Lima Barreto,
apesar dastalentoso falhou em atrair o piiblico e s6 publicou dois
fascieulos .. André Gand, provavelmente um pseuddnimo, foi o mais feliz
literariamente com os dez lasciculos das "Sensacionais aventuras de Gil
Pitta detetive carioca amador”, interessante pasticho de Sherlock Holmes.
At poetas de cordel foram influenciados pela figura de Raffles como se

44 Os folhetos medievais eram Carlos Magno, Donzela Theodora, Jofio de Calais etc. Os
faseinoras |uzitanos eram Jodo Brandao, José do Telhado e a famosa "Maria José, ou
a filha que assassinou e esquartejou a prépria mae”. Lia-se muilo esses "folhetos
sarrabulhentos™ na opinido de Jodo do Rio, - . ' -
45 Antonio Cindido considera Peri o dnico grande herdi popular da ficgdo brasileira.

46 Baseado nas informagdes de Hallewel]l (1985). A pesquisa pingou € somou as Liragens.
47 Famoso fasciculo francés de Arnold Galopin ¢ Henri de La Vaulx edilado no Brasil
pela "Empresa d'Edigdes Modernas” e em forma de livros-pela Editora Minerva™

48. Os fasciculos de "As aventuras do Dr. Bogdloff® fracassaram junto ac publice. .



observa em "Vicente, o rei dos ladroes™ de Manoel D’Almeida Fitho. Cecil
Thiré, o famoso desenhista brasileiro, desenhou duas histérias em
quadrinhos com o personagem vivendo aventuras no Brasil, uma delas em
Itaipava.

A elaboragio da identidade nacional ¢ um processo de longa
duragio em que o relacionamento entre o presente e o passado da
comunidadc ¢ muito importante. Essa relagio, em parte imaginaria, €
medida pela reconstituigio seletiva da memdria social e das "tradiges”.
Essa corrente entre o passado € o prcsente € forjada por instituicoes ¢
produtores culturais, ativos construtores da identidade nacional. Os
editores de 1910, na maioria imigrantes, ndo tiveram condigées devidp a
falta de escritores competentes, ligados a realidade nacional-popuiar™"ou
ao risco que corriam em trocar uma férmula literarira adrede lucrativa

or outra de resultados financeiros aleat6rios, de nacionalizar os
asciculos com temas do passado brasileiro tac Fértil em aventuras. As
conseqiiéncias permanecem até hoje com o cogilicionamento a escolha
de cscritores estrangeiros ou com pseudénimos’” na litcratura de massa
e 0 prejuizo na consolidag?zo da identidade nacienal, observado até na
criagdo de herdis de ficgdo™ que preencham o imaginério coletivo.

Estc relato pretende fornecer dados para que se possa rcfletir como
0s brasile'gros se deixaram possuir durante trinta anos por Raffles e
Pardaillan™, pois essa, talvez, seja a finica maneira de se poder
reapropriar, com maior rapidez e amplitude, Peri e Pedro Malazartes.
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49 A capa do cordel representando um mastarado trajando a rigor com uma muther nos

bragos ¢ a temdtica indicam uma apropriagio do "gatuno elegante”. $3o Paulo, Editora
. Luzeiro, 1957.

50 Sobre a discussdo em torno da literatura nacional-popular ler Gramsci (1968).

51 Os livros de bolso atuais s30 escritos por brasileiros com pseuddnimo.

52 Sugere-seaoleitortenlar lembrardois ou trés herdis brasileiros de ficgao que realmente

rtengam ao imagindrio coletivo nacional. A dificuldade serd evidente.

53 Principal herdi criado por Z&vaco, aparece em vérios romances. Além de trés vezes em
fasciculo "Os Pardaillans” foi publicado duas vezes como romance em série no interior
da "Fon-Fon" ¢ como livro de bolso, nos anos 50. Foi novela de rddio da década de 40.
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