RESENHAS

Enio Silveira
Um Editor Ilustrado

Enio Silveiral, recente lanca-
mento da COM/ARTE e EDUSP,
dia prosseguimento a um inte-
ressante projeto da Escola de Co-
municagoes ¢ Artes (ECA) da Uni-
versidade de Sdo Paulo (USP),
dirigido pela professora Jerusa Pi-
res Ferreira. O de construir um
acervo para a memoria do livro no
Brasil. Tal projeto tem como ¢ixo o
registro e a divulgagdo dos depoi-
mentos de personagens diversos de
nosso mundo livreiro feitos em en-
contros promovidos na ECA com
professores e estudantes. Enio Sil-
veira € o terceiro volume gue vem a

iiblico na colegio "Editando o
ditor". Anteriormente foram lan-
&ad'os os depoimentos de Jacé
uinsburg, da Editora Pers-
pectiva, e de Flavio George Ade-
raldo, g]a Editora Hucitec.
nio Silveira ¢ apresentado
como uma "fala especial’, resultan-
te de um encontro em que foi
possivel a "explosdo de uma perso-
nalidade em empatia com 0s seus
ouvintes", () livro proeura manter
viva a oralidade do editor Enio
Silveira, preservando sua verye
rica, dispersa e apaixonada. As
vezes imprecisa quanto a nomes €
datas. Sempre a fala de um lugar de
olhar os fatos. Um dos possiveis.
Mas o olhar de quem viveu o que
refata.

. . O depoimento é de 1990.
Enio fala de si, de suas origens fa-
miliares na burguesia paulista, de
sua formagio profissional, da Edi-
tora Civilizagao Brasileira, da qual
foi acionista majoritdrio e presi-
dente, de seus métodos de traba-
lho, do que deva ser um editor de
livros, da infidelidade de autores,
da midia, do pablico, do sucesso,
da politica ¢ de seus amigos se-

minais: Monteiro Lobato, Anisio
Teixcira e Octalles Marcondes
Ferreira.

QO inicio profissional

Foi com uma recomgndagio
de Monteiro Lobato que Enio ini-
ciou sua carreira profissional na
C_omBanhla Editora Nacional, de
Sao Paulo, dirigida por Octalles.
Lobato ji se havia desligado da
editora que fundara, mas mantinha
vinculos estreitos com seu ex-auxi-
liar e ex-ég‘)&:lo Octalles. Estc acei-
tou 0 pedido para empregar 0 Jo-
vgm.};i)nio, pgto de BVa%domilro
Silveira, escritor amigo de Lobato.

Apo6s alpum tempo de tra-
balho, em 19%, j4 casado com a
filha de Qctalles, ao retornar dos
Estados Unidos, onde estagiou na
editora de Alfred A. Knopf ¢ fez
um curso de editoragip na Univer-
sidade de Coltimbia, Enio foi cha-
mado por seu sogro para gerenciar
uma empresa do grupo no Rio de
Janeiro, a Civilizagao Brasileira.

Esta tinha sido fundada em
1932 por Ribeiro Couto ¢ Gustavo
Barroso, mas ainda na década de
trinta fo1 adquirida por Octalles ¢
seu irmdo Fenicio, passando a fun-
cionar como filial da Editora Na-
cional.

Apesar dc ter relutado em
mudar-se de §do Paulo para o Rio
de Janeiro, Enio logo se "apai-
xonou" pela Civilizagao. Em pouco
tempo conseguiu transforma-la
numa editora de sucesso. Cinco
anos depois j4 estava publicando
mais de vinte livros por més.

1) ALMEIDA, Marta Assis de & IER-

ANDES, Magali Oliveira & SENRA,
Mirian. Ento Stlveira. Sao Paulo: Editorada
Universidade de Sao Paulo (EDUSP);
COM-ARTE, 1992. (Col. Editando ©
Editor, dir. por Jerusa Pires Ferreira, vol.
:1;;3 Preco de langamento: Cr$ 15.000,00.
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Enio relata como foi com-
prando a seu sogro as agbes da em-
presa até conseguir o seu controle
aciondrio. A partir dai, no inicio
dos anos sessenta, pode, sem peias,
Imprimir a su_a_c_l,lregz'io a politica
editorial da Civilizagao, decidindo
"abrir as portas a todos aqueles que
repensassem criativamente o pro-
cesso social, politico e econdmico
brasileiro".

Os amigos seminais

Enio Silveira fala que
Octalles 0 marcou profundamente
pela sua "integridade absoluta de
empresario”. Embora com diver-
géncias polilicas Brofundas com
seu ex-patréoé ctalles tinha
horror da esquerda, enquanto Eanio
era ligado ao Parlido Comunista
Brasilciro, desde a juventude), foi
com ele que sempre pode contar
quando de suas diliculdades finan-
ceiras maijs sérias apds o golpe
militar de 64.

O editor da Civilizagao lem-
bra com saudade de Anisio Tei-
xeira, " 1ﬁura genial da sociologia
nacional”; me dava muita coisa
para ler e foi me ajudando a ter
contato com o que de_melhgr se
publicava no mundo. Para Enio,
Anisio era o "especulador, no mais
allo e brilhante sentido da inteli-
géncia". Enquanto Monteiro Loba-
to era "um intelectual voltado para
as coisas priticas, um intelectual
que talvez tivesse a frustragdo de
ndo ter sido o big businessman que
gostaria de ter sido",

Silveira, em alguns momen-
tos de seu depoimento deixa esca-
par um tom de auto-enaltecimen-
to em seu mecenato, €m sia gene-
rosidade, desculpével porque qua-
se sempre justo. Entretanto, € la-
mentavel a falta de cuidado em
algumas referéncias a seus "compa-
nheiros de viagem". A mais grave €
.em relagdo a Monteiro Lobato,
3uando compara o procedimento

este, quando chele do escritério

comercial do Brasil em Nova York,
em 1929, com o do mega-espe-
culador Nagi Nahas nas bolsaé
brasileiras, em tempos recentes.
uma comparagao infeliz. Enquanto
Nahas estd por af, milionario ¢
impune, Monteiro Lobato des-
{ez-se de seu patrimdnio para sal-
dar dividas. E veio a morrer pobre,
apesar de todos os servigos que
prestou ao Brasil.

Afinidades eletivas

O editor da Civilizagido, em
seu depoimento, faz-nos lembrar o
Montetro Lobato de A Barca de
Gleyre, quando fala de suas lutas
pelo desenvolvimento do livro e do
pais. Enio orgutha-se de ter sido o
renovador da plastica do livio no
Brasil, no que repete Lobato; de ter
sido o introdutor das orelhas bem
formalizadas, da propaganda
agressiva de livros e das brochuras
e folhas soltas; de ter uma visao
"ndo-elitista” do livro e de outras
coisas, nos seus quarenta € poucos
anos de editor.
Enquanto Lobato afirmou
que "um pais se faz com homens e
lros”, Enio tinha como slogan de
sua livraria a frase "quem nao 1,
mal fala, mal ouve, mal v&". Em seu
dcpoimento Silveira afirma: "ser
editor num pais como o Brasil,
...impde a obrigagdo de querer
transformar esta sociedade, me-
lhoré-la, aprimora-la". Ambos inte-
lectuais comprometidos com a
missao de "elgvar o nivel cultural do
povo" €, diz Enio, "contribuir para
0 arejamento dos espirifos no Bra-
sil", Editores ilustrados”, (ém um

(2) Incluinios nesta familia, como filho mais
novo, o precocemente falecido editor Caio
Graco Prado. Sua editora, a Brasiliense,
fruto também da frondosa drvore plantada
por Monteiro Lobato, tinha como slogan,
&m anos mais recentes: "Os livros njo trans-
formam o mundo; quem transforma o
mundo sio os honiens. Os livros apenas
transformam os homens".
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distaneiamento superior em rela-
¢d0 a esse mesmo povo: "nao me
atrevo afazer isso noBrasil, porque
o nivel & muito baixo", diz Silveira
em outro trecho de seu depoimen-
to.

Ambos revolucionérios em
seus métodos editoriais, engajados
nas lutas politicas de seu tempo,
enfrentaram fragdes de sua classe
que estavam no poder, foram pre-
sos e acabaram perdendo tudo o

ue ganharam antes com o livro.
bato e Enio, paradigma e repe-
tigdo, abertura e fecho de um tem-
po em quc havia lugar para a paixao
da utopia. Enio: "se vocé me per-
guntar se a Civilizagio Brasileira
ajudou a encaminhar um projeto,
uma utopia socialista no” Brasil,
respondo que sim, scm sombra de

diividas".

O Ilustrado e a Civilizacio

Maos deligadas teceram o
destino de Enio. E preceioso em sua
biogralia o encontro com a Civi-
lizagao Brasileira, uma editora cujo
nome expressa um COMpromisso
com o espirito da época: a buscade
uma identidade nacional atra-
vessada pela idéia do progresso. A
burguesia brasileira, com todas as
suas contradigdes, ascendia ao
poder embalada pelos sonhos de

randeza nacional. Iniciava-se um
onﬁo e tortuoso caminho para a
moderniza¢do gue, nesse momen-
to, ainda continha em seu eentro o
interesse nacional ¢ a sua sobera-
ma.

Com pouco mais de vinte
anos de fundagdo, num outro mo-
mento desse processo histdrieo, € a
Enio que cabe dirigir a editora.
Com seu espirito inovador € sinto-
nizado eom seu tempo, Silveira faz
da Civilizagio, na década de ses-
senta, a maior e mais importante
editora de "paperbacks" do pais.
Engajado com o projeto nacio-

nal-desenvolvimentista produzido
Eelo ISEB (Instituto Supcrior de

studos Brasileiros), do qual faz
Eal:[e (foi inclusive seu curador),

nio faz de sua editora um canal de
cxpressao, dilusdo e debate das
idcias de uma geragéo de intelec-
tuais a servigo da transformacio
social do pais, numa alianga pofiti-
ca que fa da burguesia nacionalista
aos partidos populares.

O golpe militar de 1964 (que
logo extinguiu o ISEB) e, es-
pecialmente, a sua radicalizacao
em dezembro de 1968, com o Ato
Institucional nt 5 (AI-5), significou
um embate mortal para a Civi-
lizago Brasilgira, assim como para
o projeto isebiano.

. Como quasc todos os intelec-
tuais criticos, Enio e a lelza(ééo
tornaram-se alvo dos ataques dos
militares que assumiram 0 poder
com o.golpe.

nio transformou-se num
dos simbolos de resisténcia a dita-
dura. S40 mcmordveis as suas
"Epistolas ao General” enderega-
das ao presidente Castelo Branco,
publicadas nos primeiros niimeros
da Revista Civilizagdo Brasileira. O
processo de repressao foi brutal e
insidioso. Enio € preso nove vezes,
processado, teve vérios livros de
sua editora apreendidos, foi amea-
cado de morte, suas livraria e edito-
ra foram incendiadas, atacadas por
bombas terroristas, seu crédito
bancério foi cerceado. Resistiu
mas quebrou. .

Antes de capitular, vendendo
finalmente a sua editora a um gru-
po estrangeiro, sinal e metéfora da
politieca dos governos militares

araa cconomiae a cultura do pais,

nio vivenciou inimeros momen-
tos de grande importincia na re-
sisténcia. Alguns sdo relatados no
livro, como este, "uma coisa muito
bonita", alirma o editor: Jean-Paul
Sartre, a0 tomar conhe- cimento de
sua lereeira ou quarta prisao, orga-
nizou um movimento internacional
de solidariedade que teve uma
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repercussdo significativa na_im-
rensa mundial. Sain no New York
imes, no Le Monde € em outros
grandes jornais. O Costa e Silva (o
cneral-presidente de entdo), num
ﬁado momento, comegou areceher
telegramas de escritores e associa-
¢Oes internacionais, de editores
etc. Tudo com a cobertura possivel
da imprensa daqui. Causou muita
celeuma, diz Enio, modesto.
Silveira, como Lobato, per-
deu sua editora. Ganhou, entre-
tanto, com o seu paradigma, hoje
consagrado como o criador da in-
dadstria brasileira do livro, aquilo
que talvez Ihes tenha inspirado, a
ambos, 0 desejo mais prolundo e a
férrea forgfa (fa ética que assumi-
ram: um lugar digno na historia
deste pais. S3o enganosos, muitas
vezes, 0s caminhos da derrota. Scus
algozes estdo hoje nalata do lixo da
memoria nacional,

O editor hoje

Cada vez mais especializado
e fragmentado, o editor hoje tem
seu desecmpenho medido pelo
mercado. Segundo Enio, "a cria-
tividade editorial sumiu diante das
conveniéncias do mundo capita-
lista. Quer dizer, o importante &
saber o que vende e o que nao ven-
de". Embora nio sc deva esquecer
que acriatividade do editor € sem-
pre exigida, o que nos parece € que,
cada vcz mais, lhe ¢ imposta a obri-
agao de escolher livros para o
eitor capaz de os adquirir. Como
tendéncia_mundial, muitas das
grandes editoras atualmente fazem
parte_dc grupos empresariais di-
versificados g:omo, agora, o ¢aso
da Civilizag:‘io Brasileira), onde o
que conta & a rentabilidade do ca-
pital, |
. Enio Silveira, hoje_assessor
editorial da editora que foi sua, fala
com tranquilidade sobre os seus
projetos: o que quer da vida é con-
timiar a ser editor. E mais: "Estou

descobrindo alguns autores novos,
quero comegar a cultivar. H4 uma
linha de histéria que vou desen-
volver muyito, acho Euc ¢ um mer-
cado muito bom. Em tempos de
crise, os livros de histéria sao sem-
pre_f;ons". Finalmente, a sintese
equilibrada entre "o feijdo e o so-
nho", sua receita do bom editor.

A edicao

O livro [&-se de um flego sé.
Transmite a fala viva de um ser
inquieto e inconformado com a
realidade brasileira, ac mesmo
{fempo que nos apresenia 1mpor-
tantes epis6dios da nossa histéria
cultural e politica.

Suaedigdo merece alguns re-
paros: o nome das autoras esté
ausente da capa ¢ da lombada; na
introdugdo constam apenas duas
das trés autoras; a diretora da cole-

A0 aparece como organi- zadora
%a apresentagio indica-nos ser
também a editora do texto); ndo
consegue escapar de alguns erros
de revisio: duas vezes "mal” em
lugar de "mau” (p.90 e 143); falha
na transcricio da fala deixa certo
trecho (p.149) sem sentido; na refe-
réncia a colc%o-de ficcdo nacional
editada por Enig (JJ 9) o nome,
Vera Cruz, é omitido, permitindo
uma confusio com o nome de outra
colegao, de ensaios, chamada Re-
tratos do Brasil. O projeto gréfico
¢ muito bonito, embora a nume-
aagéo das péginas esteja mal situa-

a.

Quanto ao depoimento em si,
ao contrério do que se diz na in-
trodugdo, myilo mais havia a ser
perguntado. Enio ndo fez referén-
cias aos seus companheiros de
trabalho, aqueles que fizeram com
gle a grandeza da ivilizalglﬁo (Car-
los Guilherme Mota os chamou "o
Frupo da Civiliza¢do"). Qual o
ugar ocupado ai por Mirio da
Silva Brito, Moacir Felix, Nelson
Werneck Sodré e muitos outros,
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inclusive os autores "da casa"?
Quais os lagos entre os idedlogos
do ISEB e a politica editorial da
Civilizagdo? Ocuparam o0s conse-
lhos ediloriais, as dire¢des de cole-
¢do, assgssorias? Quajs as rela-
¢oes de Enio e da Civilizagio com
o PCB, apresentadas de forma tao
defensiva e obliqua? Qual a estro-
tura ¢ a dindmica da comercializa-
¢io das edicoes? Qual a participa-
i’éo de Enio na criagio da Editora

az ¢ Terra e da Biblioteca Univer-
sal Popular (BUP), empresas liga-
das a%gruéao? E a Grélica Editora
Lux? E o Centro do Livro Brasilei-
ro, de Lisboa? E sobre sua gestao a
frente do Sindicato Nacional dos
Editores de Livros (SNEL)? E o
Clube dos Amigos da Cultura

CAC), que além de instrumento

e marketing, fol uma corrente
fantéstica de solidariedade a Livra-
ria Civilizago Brasileira?

Tudo isso (e mais) certa-
mente tena interesse para situar-
mos com mais nitidez, com a gran-
deza que merece, o trabalho de
Enio Silveira na cultura brasileira
da segunda metade deste século. E
permiliria contextualiza-lo, como
devemos, dentro do campo inte-
lectual de uma fragao de classe das
elites brasileiras em Juta pela hege-
monia no poder nacional. Sem di-
vida, o trabalho ora publicado ¢ j4
um estimulo para os pesqui- sado-
res da histéria do livro brasileiro.
Além disso, € uma leitura_indis-
pensével para todos os que viveram
ou querem conhecer os "anos re-
beldes" de nossa histéria recente.

Anibal Braganca

Do Departamento de Comunicagdo
ial da Universidade Fedcral
Fluminense. Mestrando da ECA/USP.

A histéria jornalistica
e revoluciondria da
imprensa alternativa

KUCINSKI, Bernardo - Jornalis-
tas € Revoluciondrios nos Tempos
da Imprensa Alternativa, Sio Pau-
lo, Editora Pigina Aberta Lida.,
1991, 399 paginas.

. O protagonista revisita a his-
toria como narrador nio isento, os
personagens principais estio vivos
¢ os leitores guardam na lembranga
os fatos narrados. Esta é a condigao
impar_de Jornalistas ¢ Revolu-
ciondrios nos Tempos da Imprensa
Alternativa de Bernardo Kucinski.

Diversos livros falam deste
tempo, sdo memorias ou pesquisas,
mas, este é uma meméria substan-
tivada em pesquisa académica. O
jornalista se faz doutor no exame
daimprensa que ajudou a criar. Do
Jornalismo traz as marcas do inves-
tigador da grande reportagem e o
texto claro € fluente, da academia
traz o rigor com 0s conceltos € a
busca da explicagdo que trans-
cende a observagio primeira.
Bernardo Kucinski, jornalista dos
alternativos Amanhé, Opiniao
Movimento, Em Tempo, Brasi
Extra foi narrador dos aconteci-
mentos quc marcaram a histéria do
Brasil. Bernardo Kucinski, pro-
fessor da ECA/USP, entrevistou os
principais jornalistas da €poca,
consultou arquivos, leu a biblio-
grafia sobre aquele tempo, cons-
truiu uma referéncia tedrica para
sustentar sua pesquisa ¢ se trans-
formou no narrador da histéria
desies jornais. Enquanto histo-
riador teve o tempo_a seu_favor
{Jar_a aplacar a emogao ¢ afinar a
ucidez. Estas marcas distinguem o
livro de Bernardo Kucinski. O livro
(1ue na verdade, sio trés:

. Panorama da Imprensa Alter-
nativa no Brasil
2. Os Jornalistas
3. Os revoluciondrios

Na apresentagaog, a hipétese
que sustenta € organiza os livros,
alirma, %uc a imprensa alternativa
surgiu da articulagdo de duas
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forgas compulsivas; "o desejo das
esquerdas de protagonizar as
transformagbes institucionais gue
Propunh;_am ¢ a busca, por jorna-
istas e intelectuais, de espagos
alternativos  grande imprensa e &
universidade”. E na dupla oposigio
ao sistema apresentado pelo regi-
me militar ¢ as h_mlt:;ﬁoc_s a pro-
dugao intelectual-jornalistica sob o
autoritarismo, que se emcontra o
nexo dessa articulagdo entrc_jor-
nalistas, intelectuais e¢ ativistas
politicos. O autor alirma que estes
compartilhavam, um imagingrio
social, ou seja," um mesmo conjun-
to de crengas, significagbes e
descjos, alguns conscientes e até
expressos na forma de uma ideo-
logia, outros ocultos, na forma de
um inconsciente coletivo. A medi-
da que sc modificava o imaginario
social € com ele o tipo de arlicula-
¢do entre jornalistas, intelectuais e
ativiistas politicos, instituiam-se
novas modalidades de jornais alter-
nativos."

A ditadura como pano de
fundo, a referéncia da grande im-
prensa, intelectuais e ativistas na
teniativa de construgdo de uma
contra-hegemonia, jornalistas in-
dignados politicamente € rejei-
tando a administragio capitalista,
sdo fatores que desencadgiam o
imaginério da imprensa alterna-
tiva, Imagindrio é uma categoria
nova, neste tipo de pesquisa,
elaborada por Kucinski a partir do
"imaginario efetivo” de Castoriadis
¢ da "imaginagio criadora” de
Bachelard, contribui para explicar
0 suag:mento e o desaparecimento
de diferentes tipos de jornais
alternativos. Questionando, tam-
bém, a possibilidade de a extingao
dos aliernativos estar "vinculada a
allgo mais profundo do que sim-
plesmente, ou apenas, a logica do
regime auloritdno".

Este mais profundo, pode
SET, COMO sugere o autor, a morte
da utopia, € o "desaparecimento
quase total e repentino da impren-

sa alternativa tenha premonitério,
corroborando a tese de que cssa
imprensa, por estabelecer pontos
entre organizagdes e a socicdade,
antecipa as grandes transforma-
¢bes. Nesse caso, por raciocinio
inverso, podemos entendcr o pré-
prio surgimento da imprensa alter-
nativa dos anos 70 como uma das
Gltimas grandcs manifestagoes da
utopia no Brasil. Estimulado pelo
surgimento da ditadura, mas com o
direito préprio de existéncia na
histéria.

. Questdes polémicas anuncia-
das j4 na apresentagdo: razbes do
surgimento € do desaparecimento
da imprensa alternaliva; sectaris-
mos e segredos na administragdo
interna; lugar do imaginério; arti-
culagoes entre jornalistas, inte-
lectuais ¢ empresérios naciona-
listas; morte da utopia; relagoes en-
trc imprensa, partido, sociedade ¢
Estado.

O primeiro livro historiciza o
"surto_ alternativo", comegando
pelo Pif-Paf de 1964, até a tltima
grande tentativa de jornalismo
guase alternativo, o didrio Jornal

a Repiiblica de 1979. A passagem
do alternativo radical ao semi alter-
nativo € explicado pelo imaginério
dos protagonistas identificados em
cinco geragdes distintas de jornais
alternativos, com duas anteriores e
uma posterior. Esta é o projeto
Folha que maugura o imaginirio
pos-moderno, sepultando as tenta-
tivas de transpor para o dmbito da
grande imprensa principios da
imprensa alternativa dos anos 70.

Cerca de 150 jornais sio
identificados pelo local de edigao,
o editor e suas tiragens. Ou seja,
também a imprensa alternativa
regional ¢ reconhecida. E as
articulagdes entre o fazer politico e
o fazer jornalismo sdo percebidas
RO movimento que ora oS aproxi-
ma, ora os exclue. "Na maior parte
do grande arco que vai de 1964 a
1980 elas se somaram. No biénio
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1968-70, no entanto, assim como a
partir de 1980, elas se anularam."
O segundo livrorecorta deste
painel os jornais alternativos de
jornalistas, iniciando com O Pas-
uim, revolucinario da linguageme
o humor, passando pelos "existen-
ciais" Bond[:nho, Ex, Versus e os de
"reportagem’, os regionais Coojor-
nal e Reporter. A histéria de vida
destes jornais € realizada a partir
de entrevistas com og editores e
estudos de caso j4 publicados. Cen-
sura, conflitos internos, problemas
administrativos afloram determi-
nantes do produto/jornal que ia as
bancas, =~ | .
Os jornais confundidos com
o fazer politico sdo enunciados no
terceiro livro: Os Revolucionérios.
Bernardo Kucinski militou nestes e
a auto-critica influencia o relato.
Assim como os jornais de jorna-
listas ndo deixam de ser politicos os
jornais de revoluciondrios também
sap de jornalistas. Raimundo Pe-
reira, por exemplo, marcou jornais
e jornalistas por onde passou.
Opinido funda a tendéncia
alternativa instruida pelas orga-
mzagoes clandestinas. Da matriz
Opinido, uma frente ampla de opo-
si¢des, surgem, na sequéncia de
definigdes Eolitlcas, Movi- mento,
Amanh3a, Em Tempo, Hora do
Povo. Os conflitos, rachas, acordos
€ novas propostas das organizagoes
clandestinas confundem-se com
estes jornais. Os trés principais -
Opiniao, Movimento, em Tempo
sdo descritos minuciosamente atra-
vés das concepgoes editoriais,
matérias e articulacoes politicas.
As interpretagdes dos jornalistas
sao confrontadas para dar conta
do acontecido. Benardo Kucinski
identifica-se no livro com os inde-
pendentes durante todo o percur-
50, 0 que d4 otom do texto: absolu-
tamente identificado com a expe-
riéncia e simultancamente estra-
nho a ela, uma vez que o definitivo
era a filiagdo politica, Olhar a im-
prensa alternativa de dentro da

redagdo e de fora da militincia lhe
permitc capti-la de um modo {ni-
co. Os filiados tém, certamente,
outras versoes e ancoragens e o li-
vro_provoca desejo do confronto
de interpreta¢des em novas publi-
cagbes. .

Assim, vai-sg, pouco a pouco,
completando a historiogratia dos
anos de chumbo/rebedes. Jorna-
listas e Revoluciondrios, sem divi-
da, contribuem para 3 elucidagdo
deles. Lastima que a edigao dolivro
nio facilite 0 acompanhamento das
notas (algumas sequer correspon-
dem) tao decisivas para uma lcitura
atenta.

Christa Berger
Universidade Federal do Rio Grande
do Sul.

Setenta anos de radio
no Brasil

MOREIRA, Sénia Virginia. O
rgdio no Brasil. Editora Rio Fundo,
1991, 80 péginas, Rio de Janeiro.

Quando em 7 de setembro de
1922, o presidente Epitacio Pessoa
comemorava o I Centendrio da In-
dependéncia, seu discurso foi
transmitido através das ondas ele-
tromagnéticas de um transmissor
instalado no alto do Corcovado.
Estava inavgurada a fase expe-
rimental da radiodifusdo brasileira.
No anp seguinte, 1923 Roguegte
Pinto inaugurava a_Rédlo ocie-
dade do Rio de Janeiro, que marca
o inicio dos servigos radiofdnicos
no Pais. Contudo, considerando a
fase experimental, podemos afir-
mar que estamos comemorando
setenta anos de existéncia do radio
no Brasil. )

Nada mais oportuno ?ara
essa comemoragio do que o livro
de autoria da professora Sonia Vir-

inia Moreira. Deste modo, a li-
eratura sobre radio sente-se
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enriquecida com mais um titulo, re-
sultado de uma pesquisa cientilica
realizada no Brasil e no exterior. O
rddio no Brasil é a contribuicao da
Aautora, Dividido em duas partcs, o
livro apresenta, de modo analitico,
na primeira parte, a hist6ria do ra-
dio. Na segunda, estuda as virias
nuances do radio contemporaneo.

Na primeira parte, mostra a
figura de Roquette Pinfto como o
pioneiro, da radiodifusao. De;l?oxs
de enfatizar o entusiasmo do fun-
dador da Ridio Sociedade do Rio
de Janciro, Sonia Virginia cita suas
palavras: "O radio € um meio para
transformar o homem, emn poucos
minulgs, se 0 empregar com boa
vontade, alma e coragao”.

Para a Autora, os treze anos
em que Roquelie Pinto esteve 2
frente da Radio Sociedade do Rio

de Janeiro serviram-lhe para des--

cobrir as primeiras mudangas dos
formatos ¢ da prﬁgrama(;éq. Com
efeito, observa: "No principio, do-
ml_nada por programas eruditos,
foi-se adaptando até chegar a
transmissdo de programas popu-
lares..." (p.16). A preocupagio com
a "educagio e a cultura” levou
Roquette Pinto a fazer doagio de
sua emissora ao Ministério da
Educagio e da Cultura, em 1936.
Esse fato marcou o nascimento do
"sistema de Rdidio Educativo no
Brasil". Sobre esse tema, ou s¢ja, a
utilizagio do, ridio como meio de
educacgio e instrugao, Stnia Vir-
inia_destaca o papcl da Igreja
% .20), quando alguns membros do
clero implantaram um sistcma de
rddio educalivo, a pariir de 1961,
com a assinatura de um decrcto
Hesx_denaal que regulamentava o
ovimenlo de Educagio de Base
(MEB).
. Entusiasta da fungao do ra-
dio, a Autora buscou fonies em que
udessc sustentar a tese de que "as
ungoes do rddio cducativo nio
universitdrio ndo estdo atendendo
as fungoes educativas e escolarcs...
A radiodifusdo cducativa ainda

nao tem definida para as suas emis-
soras uma politica educacional...
As ridios educativas atenderam
apenas parcialmente a audiéncia
em potencial”" (p. 21).

No que tange ao radio co-
mercial, a Autora assinala que a
partir de 1932, quando recebeu
autorizagio para a_veiculagio de
antncios (Decreto-Lei n? 21.111),
o Brasil passou a adotar 0 modelo
norte-americano de radiodifusio.
As concessoes foram distribuidas e
a audiéncia comegou a aumentar.
O barateamento dos aparelhos re-
ceptores proporcionou a popu-
larizacdo do rdadio. Os investimen-
tos publicitirios representam a
sustentagio das emissoras. O ridio
torna-se o veiculo ndmero um ¢
passa a ganhar novos incentivos.

A presenga da Radio Nacio-
nal merece destague nos estudos
de Sonia Virginia. Lider de audién-
cia, gragas ao alcance nacional
através de suas ondas médias e cur-
tas, a emissora & estatizada por
Getiilio Vargas, em 1940. Esse
aconlecimenlo veio lrazer mu-
dancas na radiodifusao. Tudo isso
foi relorcado, em 1941, com a
chegada de representantes do Bird
Interamericano, destinado a coor-
denar os eslorgos dos Estados
Unidos no plano das relagbes eco-
ndmicas e culiurais com a América
Latina.

. Depois de analisar a influ-
éncia norte-americana na progra-
magao das emissoras brasilciras,
sublinha que "o radio brasileiro nao
resistiu aos_encantos dos novos
produtos e as fartas cotas publi-
citérias distribuidas pelas agencias
de publicidade estrangeiras...” (p.
25). Nesse periodo dureo, "alé
das novelas, os programas de au-
ditorio, musicais e humoristicos as
emissoras se beneliciavam do
investimento dos grandes anun-
ciantes", Nao deixou de mencionar
nomes de grandes astros do radio,
como Almirante, Paulo Tapajos,
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Ademar Casé, Renato Murce ¢
Emilinha Borba.

Ag referir-se ao que chamou
de "rddiwo informativo®, a Autora
salienta a importincia do "Rep6r-
ter Esso’, que aparece na Radio
Nacional, em 1941. Ficou 27 anos
no, ar. Allerou os padrées dos jor-
nais falados brasileiros, no periodo
de 1941 a 1968, Nao deixa de aludir
também ao radiojornalismo paulis-
ta, com a criagao do "Matutino
Tupi” por Coripheu de Azevedo
Marques, que teve uma duragao de
31 anos, indo de 1946 a 1977,

. Sobre a legislagao radio-
[onica, S6nia Virginia narra a
criagdo da "Fundagio Brasileira de
Radio" 51941), cujos objelivos
eram a delesa, a onenta?ﬁo € a
uniao de todos os que trabalhassem
no radio ¢ para o radio. Apés alir-
mar que o Codigo Brasileiro de
Telecomunicagdes foi decisivo pa-
ra o estabelecimento de leis rela-
tivas ao setor, chama atengao para
o fato de que a criagao do Minis-
tério das Comunicagées, em 1967,
provocou alteragdes nos processos
de concessdo ¢ fiscalizagdo das
emissoras brasileiras.

Na segunda L}lzartf:, a Autora
aprofunda os estudos sobre o "ré-
dio contemporineo”, Para isso vai
busear fundamentacio de sva tese
nos trabalhos académicos desen-
volvidos nos Gltimos anos. Mostra
alguns asq‘eclos das transmissdes
em AM. Traga algumas conside-
ragltj')es sobre a"mtrodugéo das FMs
e observa que "quase nada sg escre-
veu sobre ridio FM no Brasil”, Para
Sonia Virginia, "o rddio FM bra-
sileiro conlinua carcnte de estudos
que indiquem a sua trajetria, de-
i%nvolwmcnto e importincia" {p.

Trata-se de um estudo das
duas grandes fases do radio bra-
sileiro: antes e depois da televiso.
Na conclusao de seu trabalho, $5-
nia Virginia demonstraque "as ten-
déncias do rédio brasilciro” apre-
sentam boas perspectivas. Obscrva

que "a possibilidade introduzida
pela Constituigio atual, de criagio
de rddios comunitérias vem for-
talecer uma atividade que j4 existe
na prética em vérias cidadcs bra-
sileiras” (p. 63). Detecta também
uma “tend€ncia para a segmenta-
¢ao" que chega a atingir as cmis-
soras comerciais nas bandas de
AM e FM.

Para reforcar as mudangas
na radiodifusdo, a Autora afirma
que "uma nova conquista da tec-
nologia estd em curso no quadro
das emissoras comerciais - 0 ridio
por cabo". Finaliza com a seguinte
consideragio critica: "Resla espe-
rar para saber se o rddio nacional,
que em anos recentes tem sido uti-
lizado muito mais em fungio da
prosperidade de poucos em detri-
menlo da qualidade de progra-
magao e de conteiido, ainda conse-

ird retomar - mesmo (Ue em par-
¢ - os rumos idealizados pelo res-
Bonsével por sua introdug@o no
afs: de trabalhar, realmente, pela
cultura dos que vivem em nossa
terra” 8}. 67).
rddio no Brasil € um livro
que refine material importante que
pode servir de subsidio para
docentes, estudantes de radialismo
e profissionais de midia. Também &
uma leitura recomendada para
disciplinas de Historia e Tcoria da
Comunicagdo. A Rio Fundo
Editora merece enedmios de todos
aqueles que se empenham na
anilise ¢ no estudo dos fendmenos
da comunicagdo radiofdnica no
Brasil.

Francisco A. M. Fernandes
(ECA/USI)

Receita para ser um
bom publicitario
PETIT, Francese. Propaganda

ilimitada. 2. ed. Sao Paulo., Edilora
Siciliano, 1991, 199 p.
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As trés letras mais badaladas
da publicidade brasileira corres-
pondem as iniciais de Duailibi, Pe-
lit e Zaragoza, os_fundadores da
agéncia paulista DPZ Propaganda
nos idos de 1968, formada ini-
cialmenle por dois diretores de
arte (Francesc Petit e José Zara-
goza) ¢ um redator (Roberto Du-
ailibi). .

A DPZ nic mudon muito.
Tem uma histéria de 24 anos mar-
cada por um ritmo e criatividade
que s¢ mantiveram constantes em
toda a sua trajetoria. E o seu caris-
ma pode ser creditado aos seus
fundadores, dotados de umestilo e
personalidade muito proprios.

Francese Petit, no livro Fro-
pffgagzda ifimitada, ja cm scgunda
edicao no mesmo ano de sua publi-
cacao pela Editora Siciliano, per-
mite ao leitor conhecer um pouco
deste estilo ¢ personalidade que
constitucm o diferencial da DPZ
Propaganda. Alids, comece a leitu-
ra pelo altimo capitulo, "Como co-
nhecer o Petit um pouco melhor",
um eshogo autobiogréfico do autor
nascido em Barcelona que em 1952
imigra_para o Brasil lugindo do
[ranquismo e de suas mazelas.

Agora, volte para 0 sumdrio
e... voct € que dccide! Pode-se ler
a obra de uma s6 vez ou sclecionar
entrc os capitulos curtos e colo-
quiais aqueles que forem de scu
agrado ou que ehamarem primeiro
4 Sua alengdo.

. _ Francesc Pelit ensina as suas
ligoes de propaganda em cada par-
te do seu livro ¢ desmitilica certos
dogmas prevalescentes no_mcrea-
do, como o da especializagio. "Um
publncnléno moderno”, escreve o
autor, "deve saber tudo o que
envolve a profissdo, ser um ncgo-
clanle esperlo, cnxergar novas
id¢ias na midia, ter sensibilidade
para analisar o mercado, de escre-
ver bem, tanto (cxto e titulos como
roteiros_de TV ou planejamentos
estratégicos - ¢ at€ deve se sair bem
como visualizador.” (p. 16)
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Os exageros da promocéo
pessoal ¢ o grande niimero de con-
cursos e prémios publicitarios em
todo o mundo merecem um Opor-
tuno reparo de Petit. "Todos sabe-
mos que se trata de puro comércio,
vocé paga caro para aparecer nos
anugrios, participar dos festivais,
na ilusdo de que isso o levard a
fama, de que todo o mundg notard
a sua presenca, de que todos fala-
rao do seu prémio.” (p. 53
. QOutra polémica presente no
livro diz respeito ao conceito de
duplas de criagdo, esquema com
prdtica eomum em nossos dias nas
agéncias de propaganda. Forma-

as por um diretor de arte respon-
sdvel pelacriagfo daidéia e por um
redator que a desenvolve no plano
verbal, as duplas solrem uma cri-
tica radical de Petit. Diz cle que "a
idéia da dupla ndo passa de um
remendo, de um apéndiee, de um
defeilo inteleclual de uma das par-
tes." {p. 64-5) Nenhum delcs conse-
gue assumir o papel do outro e,
assim, observa o autor, os dois nao
aproveitlam os muilos espagos da
prolissdo ¢ nem a enxergam como
um todo, mas [icam ilhados, total-
mente setorizados. .

. A proposta explicitada ao
leitor na introdugio de Propaganda
ilimitada, a de ser um guia para
Fublicuénos € iniciantes na pro-
issdo com sugestdcs nascidas de
uma vivéncia prolissional de mais
de quarenta anos, vai se crista-
lizando na sequéncia do livro.

_ Francese Pelit coloca a sua
receita pessoal de como € um bom
publicitdrio, como fazer uma apre-
sentagao ao cliente, como [azer pa-
ra ganhar novas conlas ¢ nio per-
der as atuais, do que se compde um
grandc plano de midia, como se
lornar um grande redator, como
saber 0 que € um grande antGncio
como delinir ym otimo comc;cnal
de TV ¢ um 6tinmo spot de radio.

Q autor nig descuida do
marketing pessoal inerentc a todo
prolissional de comunicagao.




Existem sugcstdes & rccomenda-
¢des para que o publicitdrio possa
manter o seu nome em alta na im-
prensa e no meio_profissional, ter
sempre informagdes quentes, ser
uma pessoa socidvel e extrovertida,
saber contar historias interessantes
e até como se deve fazer uma pales-
tra.

A formacgio autodidata de
Francesc Petit talvez explique a
preocupagao em sistematizar a sua
vivéncia para ajudar as pessoas no
seu dia-a-dia. Propaganda ilimi-
tada deve ser visto (e lido), na sua
esséncia, como a visdo pessoal de
um_profissional conhecido inter-
nacionalmente ¢ possuidor de lar-
ga experiéncia do complexo e mul-
tifacetado campo da propaganda.

J. B. Pinho

Professor do Departamento de
Comunicago Social da Faculdade de
Arquiletura, Artes e Comunicagbes da
UNESP de Bauru, SP.

Limites éticos do
jornalismo

MALCOLM, Janet. O jornalista e
o assassine - wma questdo de ética.
Sao Paulo, Companhia das Letras,
1990, 162 pp.

. Por exercer grande influén-
cia nasociedade, aimprensa possui
também enorme responsabilidade,
tanto no que diz respeito ao trato
correto da informagao e ao escla-
recimento do leitor, como em rela-
¢ao A suas fontes. No entanto, os
jornalistas n3o raro tornam-se
arrogantes e intransigentes, distor-
cendo e omilindo falos, negligen-
ciando a busca da verdade para
realirmar suas crengas pessoais.
Ao escudaram-se no axioma que
sustenta ser a objetividade um mi-
to, cedem 3 teniacio da parciali-
dade, do dogmatismo, do pre-

conceito, do sensacionalismo e da
leviandade. Exerccm o direito de
Julgar e condenar, ignorando nor-
mas €ticas ou legais.
O guestionamento do poder

do profissional de imprensa ¢
;ystamcnte otema dolivro O jorna-
ista e 0 assassino - Uma questac de
ética, da escritora norte-americana
Janet Malcolm, publicado no Bra-
sil Fcla Companhia dag Letras.
Colaboradora da_revista New
Yorkere do The New York Review of
Books, a autora escreveu também
Diana and Nikon: essays on the
aesthetic of phofography,
Psychoanalysis: the impossibile
grofessxon e In the Freud archives.

4 trabalhou com assuntos polé-
micos, como 0s meandros da psica-
géhse praticada nos Estados Uni-

0s.

Em O jornaiista e o assassino,

Janet Malcolm aborda a relagao
repbrter-entrevistado, que muitas
vezcs se inicia baseada na confian-
gamiitua e termina em traigio, com
a exploragao sensacionalista das
declaragdes da fonte. Procura res-
yonder se o profissional de jorna-

smo deve expressar suas inten-
¢Oes as entrevistado antes de tomar
seu depoimento. Indaga, ainda, se
a fonte € tao ing€nua a ponto de
revelar ao jornalista seus mais
intimos segredos e esperar dele
solidariedade e lealdade.

O fato que norteou o livro foi
o processo movido pelo médico
Jelfrey MacDonald, condenado
pelo assassinato da esposa gravida
¢ duas filhas, contra o jornalista e
escritor Joe McGinniss, autor dg
uma reportagem (publicada em
livro), baseada em entrevistas
feitas durante e ap6s o julgamento
do acusado, mostrando-o como um
psicopata capaz de ter cometido os
crimes a ele atribuidos.

Joe McGinniss interessou-se
elo julgamento de MacDonald ¢
oi convidado pelo préprio réu e

seu advogado a escrever um livro
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sobre o caso. O jornalista, que pre-
cisava de dinheiro e de um novo su-
cesso literario, conseguiu adianta-
mento dos editores € passou a
acompanhar "de dentro” € com ex-
clusividade o trabalho da defesa.
Nao apenas conviveu com o acusa-
do ¢ seus defensores numa posi¢ao
privilegiada, como também tor-
nou-se amigo de MacDonald (que
acreditava nessa amizade}. Mesmo
depois da condenagio, McGinniss
continuou a_se corresponder com
Mac Donald, que lhe enviava fitas
gravadas eom depoimentos pes-
soais. Em_suas cartas, o escritor
dizia acreditar na inocéncia do mé-
dico ¢ o incentivava a prosseguir
fornecendo subsidios para a repor-
tagem, Contudo, ao publicar Fatal
ision, McGinniss revelou ao
piblico o retrato de um assassino
doente e narcisista. Em consec:
quéncia, MacDonald instaurou
processo contra o autor.
Cabe ressaltar aqui a tradi-
350 jornalistica norte-americana
e transformar em livros, as vezes
best-sellers, reportagens investi-
gativas, que destacam a visio do
escritor ¢ procuram mostrar ao lei-
tor um painel mais amplo que o
exposto em textos_informativos
publicados em jornais didrios. Esta
categoria do Jornalismo, no Brasil
denominada diversional, encon-
tra-se num pontoentre o documen-
tério e a ficgao literaria. Exemplos
classicos sao as obras A Sangue
Frip, de Truman Capote, e Todos
os homens do presidente, dos jor-
nalistas Carl Bernstein ¢ Bob
Woodward, reporteres do The
Washington Post que cobriram o
escindalo de Watergate, respon-
savel pela reniincia do entio presi-
dente Richard Nixon. Joe Mc
Ginniss iniciou sua carreira litera-
ria em 1968 com a publicagio do
livro The selling of the president, que
revelou os bastidorcs da elei¢ao
R}qemdencnal, justamente na qual
ixon fora eleito, com dentincias
espantosas (para a época). Como

no caso dc MacDonald, McGinniss
um democrata, teve livre acesso s
decisoes dos publicitdrios que tra-
balharam na campanha republi-
cana.

Mas, essa "indistria da escri-
ta" gerou distorgdes: para que um
livro atingisse sucesso de vendas
era preciso, invariavelmente, ape-
lar para o sensacionalismo, omitir
informacoes ¢ manipular as decla-
ragdes das fontes. Muitos entre-
vistados ficaram surpresos com o
teor das Pub]icagﬁes e, como Mac
Donald, levaram suas indignagdes
aos tribunais.

Entio, qual deve scr a postu-
ra do reporter diante do entrevis-
tado? E de que forma deve tratar
as informagdes conscguidas junto
as fontes? Para Janet Malcolm:
"Alguma coisa parece acontecer
com as pessoas quando elas conhe-
cem um jornalista, € 0 que acontece
¢ exatamente o oposto do que seria
de se esperar. O mais légico seria
que uma extrema cautela ¢ prudén-
cia cslivessem na ordem do dia,
mas a confianga infantil e a impe-
tuosidade sdo de fato muito mais
comuns. O encontro jornalistico
parece ter sobre o individyo o mes-
mo efeito regressivo da psicanalise.
O individuo torna-sc uma espécie
de filho do escritor, consideran-
do-o0 como uma mae permissiva,
que tudo aceita ¢ tudo perdoa, €
esperando que o livro seja escrito
por cla. Evidentemente, o livro é
eserito pelo pai severo, que_per-
cebe tudo e nao perdoa nada."

. Ainda segundo a autora, o
jornalista ndo deve agir de forma
desigual durante a captagio de
informagdes e quando estiver redi-
gindo o texto final: "Na nossa con-
versa, ¢ nas transcri¢oes do julga-
mento, McGinniss fizera questdo
de diferenciar_entre as fases de
rc;l)orta_gcm ¢ de escritura do tra-
balho jornalistico, falando delas
quase como S€ uma nao tivesse
nada a ver com a outra, € cOmo s¢
o trabalko de reportagem € o de



escrever fossem feitos por duas
pessoas diferentes.”
Quando o jornalista oculta
da fonte suas reais intengdes e,
apbs conquistar a simpatia do en-
trevistado, desvirfua o sentido das
declaragoes, contribui apenas para
que o descrédito em relagio 3 im-
rensa aumente na sociedade.
sar a liberdade de expressio co-
mo argumento para acobertar abu-
sos cometidos pelo repdrter tam-
bém ndo melhora a imagem das
instituicdes jornalisticas. O profis-
sional de imprensa deve, portanto,
revelar as fontes o objetivo da
reportagem, mesmo que com csta
atitude alguns entrevistados se re-
cusem a colaborar ou fiquem mais
cautelosgs em seus depoimentos.
Ao redigir o texto, o jornalista deve
Erocurar set 0 mais isento possivel.
stas recomendagdes nao visam
tornar o repérter subserviente as
fontes nem’ impedir que scja cri-
tico, persisiente e incisivo, mas que
elti, seja, acima de tudo, responsa-
vel.

Roberto Elisio dos Santos
Institutoc Metodista de Ensino Superior
!()IMS)

Um abre olhos

LOPES, Maria Immacolata Vas-
salo. Pesquisa em Comunicacdo -
Formulagao de um Modelo Meto-
dolégico, 1990, S.Paulo: Loyola,
148p.

A autora faeilita o trabalho
da resenhista ao delinir este livro,
de saida Lgp.ll), como "um estudo
de Metodologia” e um “estudo de
enfoquc histérico", restrito ao am-
bito "dos fendmenos da Cultura ¢
da Comunicagdo de Massa no
Brasil", embora o modelo meto-
dolégico apresentado transcenda
esse ambito e seja vélido para pes-
quisadores de 4reas alins,

Erudito, bem amarrado em
termos conceituvais, este trabalho
ndo chega, porém, a unificar a "du-
pla matriz" a partir da ?)ual Lopes
deseja que o leiamos. O Cap. I -
Mercado Cultural no Brasil e Pes-
quisa da Comunicagio - ¢ o Cap. III
- Organizagdo Institucional da Pes-
quisa em Comunicagao" - no inte-
%ram verdadeiramente o todo, mas
ormam um todo e pedem mais; um
livro em si, dedicado ao tema, ainda
carente de andliscs criticas despi-
das de rango ou histerias, como
cste trabalho inteiro consegle ser.

Os demais eapitulos formam
um bloco homogéneo o qual culmi-
na na proposta da autora: um mo-
delo (Il’ela—se proposta de proce-
dimento e reflexado) para fazer
pesquisa social - nao somente da
comunicagdo, com o mdximo de
isencdo possivel dentro da cons-
ciéncia, agucada por Lopes, da
impossibilidade do méximo_ dis-
tanciamento entre_pesquisador e
objeto de pesquisa, principal-
mente na pesquisa da comunica-

d0. Como bem adverte Lopes, "a
egitimagio da Comunicagiao no
campo cientifico depende muito do
avango da prética da pesquisa, que
¢ essencialmente uma pratica me-
todologica”.

Tanto o Ieitor menos forma-
do quanto os mais informados so-
bre aspectos filosoficos da prética
daciéncia, t€ém o que aprender com
os Capitulos 11, Il ¢ 1V - respec-
tivamente sobre paradigmas te6-
rico-metodoldgicos e pesquisa em
comunicagao, proeblemiticas meto-
dol6gicas na prética da pesquisa
nesta drca, ¢ discurso cienlilico e
construgio de modelos. O Cap. VI,
sobre as instdncias epistemologica,
tedrica, metddica e técnica da pes-
quisa, forncce 0 mapa para que s¢
trace sobre ele, as fases da pes-
quisa (definigdo do_objeto, obser-
vagao, descrigio € interpreta éog,
unificadas no modelo metodolo-
gico da autora, nio explicitado
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neste resumo, para nio contar "o
fim do filme",
Um "abre-olhos" para pes-
guisadores verdes ¢ maduros,
ESQUISA EM COMUNICA-
CAOQ, de Maria Immacolata Vas-
salo Lopes, ajuda, sim, a fazer pes-
quisa a partir de "uma dupla_ma-
triz": a da objetividade eientifica ¢
a doengajamento gplmco, que tan-
ta dor de cabega dao ao pesquisa-
dor sério e que podem conju-
ar-se, sem perdas, no modelo de
pes.

Tereza Liicia Halliday
Ph.D. Analista de Discurso - UFRPe

Inconsciente e
comunicacio de massa

MARCONDES FILHO, C. ¢
KENSKI, I. MOREIRA Cadero
CEDES 26, A Construgao Social da
Inconsciéncia, Teoria Psicanalitica,
Comunicagdo e Sociedade, Campi-
nas, Papirus, 1992,

A Construgao Social da In-
consciéncia é o tema abordado no
Caderno CEDES 26, }ljsubhcado
pelo Centro de Estudos Educagio
¢ Socicdade de Campinas, em
1992. Ciro Marcondes Filho e Vani
Moreira Kenski apresentam temas
diferentes, que convergem no en-
foque e na escolha bibliogréfica.

Marcondes Filho escreve so-
bre a Produgio Social da Ncurose
e baseia sua ar%umcntagﬁo em Ma-
rio Erdheim, da escola de Fran-
kfurt, passando por outros autores
que como Erdheim dio um pano-
rama da teoria critica nao dogmd-
tica, postura assumida_pela nova
geragao da escola alema.

"Na fasc atual do capitalismo
organizado a legitimagao da-se por
meios falsos, isto ¢, pelo eres-
cimento permanente do consumo.
O econdmico tornou-se uma re-

lagdo marginal incdmeda e o poli-
tico j4 nao &€ controlado, estando
éntregue a movimentos soclais
quase naturais. O sistema admi-
nistrativo ¢ cada vez mais inde-

endente do sistema legitimat6rio
?Habermas), ¢ o instrumental se-
para-se do simbolo expressivo”,
escreve Ciro Marcondes.

. Os conceitos freudianos sio
revistos por Erdheim, que propoe
uma forma de abordagem etno-
Rjncanalitlca dos estudos dos

CM. Estes meios atuam nio na
drca do recalque freudiano, mas
"naquilo que se torna incons- cien-
te". Nesta eslera do inconsciente"
agem o0s mecanismos utilizados pa-
ra assentar os homens em sua reali-
dade e fazé-los, de certa forma,
resignar-sc a tod:a oderosa deter-
minagdo do social’, conclui Mar-
condes Fitho, quando se refere a
publicidade.

Vani M. Kenski discute "O
Fascinio do Opinido", jornal que
nos anos 70 fazia oposigio ao go-
verno. Nessa busca, segundo a
autora, "sio consideradas as mais
variadas linhas tedricas: da teoria
psicanalitica freudiana até as posi-
?oes dos tedricos estruturalistas
ranceses ligados ao pés-moder-

W

no.

Além da escola alemd, Vani
M. Kenski utiliza-se do instru-
mental teérico da escola francesa,
mas sua definigio de fascinio leva
em consideragao "as categorias
temporais elucidadas pelo fren-
dismo: as nogies de repetigio, de
ocultagao ou de recalque, de retor-
go“do recalcado ¢ a de posterida-

e",

O nimero 26 do CADERNO
CEDES representa, em seu con-
junto, um interessante estudo de
posturas da vanguarda do pensa-
menlo critico europeu postos em
pritica por pesquisadores bra-
sileiros. A bibliografia de ambos os
tcxtos € valiosa e mereee ser
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conhecida e discutida por aqueles
3ue ensam criticamente os Meios
e Comunicagio de Massa.

Gléria Kreinz
ECA/USP

Informagéo
eletronica e novas
tecnologias

RECODER, Maria José;
ABADAL, Ernst; CODINA,
Lluiz.

Informacién eletrdnica y
nuevas tecnologias. Barcelona,
Promociones y Publicaciones Uni-
versitérias, 1991, 164 p. (Coleccién
Comunicacién y Relaciones Pu-
blicas).

O curso de Documentagio
da Universidade Auténoma de
Barcelona (UAB) foi contemplado
com a publicagio de um manual
visando oferecer aos alunos uma
ampla visio das_avangadas
tecnologias aplicadas ao
tratamento e recuperagao de
informagio.

Os autores sao professores e
]c):ggqqlsadores da Faculdade de

iéncias da Informagao da UAB ¢
da Escola de Relagdes Piiblicas de
Barcelona, A comprovada expe-
riéncia na drea de documentagio e
a familiaridade com a geragao de
bases de dados documentais cre-
dencia os autores a abordagem
com seguranga o niicleo composto

(teletexto

por quatro_grandes capitulos: Os
servigos de informagio e eletronica
discos 6ticos,

D-R_OM_j; Os sistemas de
comunicacao por cabos (sistemas e
servigos); Ofimética (producio,
arma- zénamento € transmissao);
Os sistemas expertos (inteligéncia
artificial). Esses capitulos basicos
sdo expostos com linguagem clara,
texto ilustrado e bibliografia
especifica. Antecedendo o niicleo
encontra-se a introdugio e
finalizando os estudos, dentro de
uma Stica contemporinea, os
autores concluem enfocando as
perspectivas que se delineam em
um futurg préximo. A
interdisciplinaridade eom as
ciéncias sociais e humanas &
enfatizada tendo em vista o papel
decisivo para melhorar a qualidade
das sociedades que se utilizam
adequadamente das tecnologias
aplicadas_a informagio. A
bibliografia especifica inclui
documentos da recente literatura
internacional publicada entre 1982
e 1990. Completando a obra foi
incluido um glossario com a
terminologia recém adotada na
area de informdtica.

Esse manual representa um
texto de alto interesse e atualizagio
tecnolégica para professores,
alunos e profissionais que atuam
nas arecas de comunicagio € de
Informagao.

Profa. Dinah Aguiar Poblacién

Escola de Comunicagdes ¢
Arles da USP
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