RESENHAS

A escola de Frankfurt
revisitada

ASSOUN, Paul-Laurent. A Escola de
Frankfurt. Sfo Paulo, Atica, 1991

Carlos Nelson Coutinho em um
pequeno artigo intitulado “A Fscola
de Frankfurt ¢ a cultura brasileira”,
publicado na revista Presenca, sugere
dois termos especificos de influéncia
da Teoria Critica no Brasil: o final dos
anos 60 quando o autor privilegiado
era Marcuse € a década de 80 quando,
apesar dos autores publicados serem
variados, os destaques ficam com
Benjamin e principalmente Haber-
mas, inclusive através dos trabalhos de
Sérgio Paulo Rouanet dedicados a
eles. Antes de continuar nosso itinera-
rio caberia perguniar se em mcados
dos anos 70, mesmo sob o obscuran-
tismo da ditura, nfo aconteceu uma
pequena  floraclo destes estudos,
quando as presengas mais significati-
vas s30 Benjamin e Adorno. Penso
particularmente nos esfor¢os empre-
endidos no campo dos estudos da co-
rmunicagdo contempordnea por Ga-
briel Cohn e nos textos de Flavio Ko-
the: Para ler Benjamin (1976) € Ben-
jamin & Adorno: Confrontos (1976).

De qualquer modo, sem levar
adianie a discussdo, a trajetdria de
nossa aproximacio com o pensamento
frankfurtiano parece estar expressa
nestes momentos nodais. Felizmente
o momento aberto na década de 80
parece nfo ter se esgotado. A publi-
cagio de Os arcanos do inteiramente
outro (1989) de Olegdrio Mattos;
Teoria Critica I (1990) de Max Hor-
kheimer; o recente lancamento pela
Atica de A Escola de Frankfurt de

Paul-Laurent Assoun € a previsia
versAo  brasileira de A Escola de
Frankfurt do sueco Goran Therborn,
além de textos de Habermas ou sobrc
ele, parecem sugerir uma continuida-
de de interessc por este pensamento
designado pela expressdo “Teoria Cri-
tica™.

A espectativa € que no bhojo
desic fluxo editorial sejam traduzidos
obras capitais como Minima moralia
€ Dialéctica negativa de Adorno; As
passagens de Paris de Benjamin; a
plancjada Teoria Critica ITI de Ior-
kheimer ¢ textos essenciais sobre eles,
como por exemplo: The dialectical
Imagination de Martin Jay, La
théorie critique d*FEcole de Francfort
de Jean-Marie Vicent ¢ Origins of
negative dialectics de Susan Buck-
Mors.

O iiltimo langamento ocorrido
no Brasil € o pequeno livro de Paul-
Laurent Assoun, antcs referido e j4
publicado desde 1989 em Porlugal. O
autor ¢ razoavcimenle conhecido no
Brasil através de indimeros livros, in-
clusive de Marxismo e Teoria Critica,
em co-autoria com Gérard Raulet,
publicado pela Zahar Editores em
1981 e dedicado ao pensamenio da
escola.

O ensaio agora traduzido foi
publicado na Franga em 1987 e busca,
em seu cardter didatico, responder a
pergunta “O que € a Escola de I'rank-

furt?”. Ainda na introdugio, o autor-

dd contornos precisos 3 sua aproxi-
magdo do denso pensamenio frank-
furtiano ao escrever: “Pode com efei-
10 pressentir-se o sentido do projeto
através da profunda originalidade do
discurso de Frankfurt: intervir, nio
em campos jd constitufdos, mas como
gerador de um campo sui generis, Sob
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pena de retirar as matérias existentes
fragmentos que lhe conferem o seu
aspecto ‘barroco’, pois que ele € ao
mesmo tempo ‘filoséfico’, ‘socioldgico’
e ‘politico”.”

Este € o campo onde se move a

“Teoria Critica ¢ ele tem suas exigén-

eias. Uma delas, perfeilamente com-
preendidas pelo autor, € a articulagio
fundante entre a reflexibilidade filoso-

-fica, que se fundamenta sobre o rigor

do conceito, € a investigagio cientffica,

- que se apdia na relagio com objeto

empfrico. Partindo destas premissas o

livro organiza-se em (rés paries:

1 -“Crftica da razfo identitdria: a filo-
sofla da Escola de Frankfurt™;

2 - “Critica da autoridade: a sociopolf-
tica da Escola Frankf{urt™;

3 - “Critica da razfo histérica: a filoso-
fia da histéria da Escola de Frank-
furt”. )

Construgdo diddtica, mas pro-
blemdtica porque reintroduz a frag-
meniagio em campos que O pensa-
mento critico procura superar, en-
quanto projeto intelectual.

Na primeira parte realiza-se un
fundamental acerto de contas com a
tradigdo do idealismo t&o caro & Teo-
ria Critica, o interlocutor priveligiado
¢ a “filosofia da identidade”, em espe-
cial em sua inscricio hegeliana. Tem-
se aqui um dos pontos essenciais para
a compreensio da radical e desespe-
rada busca pela singularidade, dife-
renga e individvalidade empreendida
pelo tedricos de Frankfurt. Na parte
dois, os interlocutores acionados nos
“estudos acérca da autoridade” sdo o
marxismo e a psicandlise. Aos poucos
vai se conslituindo a pleidade de pen-
samentos  rigorosamente  pilhados,
porém nunca sintetizados, que intera-
gindo e por vezes convergindo de mo-
do complexo configuram o que se de-
signou como “Teoria Critica™.

A parte terceira e Glima con-
cenira-se em t8rmo da intitulada

dialéctica da raz4o e da essencial criti-
ca do iluminismo e da cultura, torna-
das indispensdveis. Aqui nos encon-
tramos na gravitagio da constelagdo
original do pensamento de Frankfurt,
naquilo que d4 e mantém a atualidade
desta teoria. Como escreve Paul-Lau-
rent Assoun: “Num momento em que
tanlo se questiona a crise dos siste-
mas, € da histdria a saber, a originali-
dade da Escola de Frankfurt € que ela
pensa a crise sem nunca abdicar da
ambigfo racional. Esta disjungfio do
real e do racional funciona como um
imperativo de reintroduzir razfo na
histéria”. Um logos ndo desesperado,
mas que enfrenta, sem nenhuma con-
cessdo, as suas “doengas”.

Antonio Albino Canelas Rubim
Professor do Departamento de Comuni-
cagao e do Mestrado em Comunicagao
e Cultura Contemporéneas

A histéria possivel da
propaganda '

TITULO DA OBRA: A histéria da
Propaganda no Brasil

AUTORES: Renato Castelo Branco,
Rodolfo Lima Martensen e Fer-
nando Reis. $30 Paulo, T.A. Quei-
roz Editor Lida., 1990, 486 pagi-
nas.

Fundado h4 pouco, O IBRACO,
Instituto Brasileiro de Altos Estudosde
Comunicagio pretende ser um instru-
mento de investigagfo cientffica,visan-
do a elevagio nos padrdes profissionais
da drea de propaganda e da comuni-
cagdo social. Sua primeira contri-
buigio, € um exercfcio vigoroso, escrito
a 78 méos, por 3% autores que produzi-
ram 42 pequenos artigos sobre a pro-
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paganda enquanto instrumentg de
eomunicagio e de poder no Brasil.

O livro fala sobre tudo e sobre
todos os que, nos Gltimos anos liga-
ram-se 3 propaganda. Resgata desde a
Carta de Pero Vaz de Caminha - a
primeira pega de promogdo de vendas
da propaganda brasileira - passando
pela primeira postura municipal proi-
bindo que os comerciantes “ ao apre-
goarem suas mercadorias, [alassem
mal dos produtos concorrentes”, jd
em 1543, na capitania de Sdo Vicente,
ehefiada por Martim Afonso de Sou-
Za, que com esse gesto colocou o Bra-
sil “como um dos primeiros pafses a
legislar sobre propaganda e con-
corréncia desleal”. Resgala iguaimen-
te 0 primeiro anincio impresso na
Gazeta do Rio de Janeiro de 1908;
sem anles regsilfar o tempo dos
pregles; e as comunicages religiosas,
as oficiais da logotipia nos ferros de
marcar gado e escravos.”

E ndo 56 o primeiro andncio o
livro resgata. Ele inclui, espalhados
por seus artigos, 0$ precursores nas
diversas dreas de atuagfio da propa-
ganda: a primeira agéncia, a Castaldi
& Bennaton (1913/14); o primeiro
andncio em rddio, na Rddio Tamoio,
em 1927, época em que a Tamoio se
ehamava Educadora do Rio; os pri-
meiros decretos, assinados por Geta-
lio Vargas em 1934, dispondo sobre 0
usos da propaganda ao ar livre no Dis-
trito Federal, no més de janeiro € ou-
tro em junho, que tratava - como
Martim Afonso de Souza - “da con-
corréncia desleal e coloca a propagan-
da falsa como crime”. Fala das primei-
ras associagGes de classe, fundadas em
1937, a Associagiio Brasileira de Pro-
paganda no Rio de Janeiro ¢ a Asso-
ciagdo Paulista de Propaganda em S8o
Paulo. do 12 Saldo Brasileiro de Pro-
paganda, sediado no Rio de Janeiro
em 1938,

Ainda sobre “a pré-histéria da
propaganda no Brasil, onde ndo se en-

sinava propaganda, aprendia-se”, o li-
VIO resgata os papeis do primetro pu-
blicitdrio, Juliio Machado, em 1986,
“auténtico precursor da propaganda
integrada, pois ele mesmo escrevia €
ilustrava os seus préprios andncios” e
do primeirc empresario da propagan-
da, 14 petos idos de 1910, 0 empresdrio
paulista José Lyra, que era conhecido
coma “homeni-reclame” e que conse-
guiu o feilo inédito de trazer os inte-
lcctuais para drea. Atribui-se a Lyra o
convite inieial para que o poeta Olavo
Bilac deixasse de versejar ¢ .redigisse
seus primeiros anincios.

[fala do primeiro departamento
de propaganda, o da General Motors,
em 1926 e com ele, a chegada de ex-
pressGes como layout, slogan, copywri-
ter, enire outras. Fala do primeiro
curso de propaganda, em 1951, no
Masp e da fundagfio da primeira Es-
cola Superior de Propaganda, a hoje
ESPM, em 1955. Resgata também ©
12 Congresso Universitdrio da propa-
ganda, realizado pela USPem 1972 E
cita outros primordios.

O livro € importante igualmen-
te porque relata as grandes diferengas
entre 2 Rua do Ouvidor no final da
primeira metade do século, cheia de
ourives, sapaleiros, relojoeiros, tipo-
grafias, fabricantes de carruagens, ca-
sas de modas, retratistas e floristas,
chega ao final dos anos 90 com o Bra-
sil apontado como uma das maiores
potencias mundiais entre o volume de
antincios produzidos e veiculados.

E fala de tudo um pouco. Das
raizes da nossa propaganda; a presen-
¢a dos intelectuais nela; a modernida-
de trazida pelas grandes agéncias mul-
tinacionais; a institucionalizagfic e a
constituicAo das associagdes de classe;
0 inicio e a evolugdo do ensino da
propaganda; a auto-regufamentacgdo e
a €lica como componentes indis-
pensdveis para 0 sucesso no selor; o
colunismo publicitdrio que se inicia no
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jornal “O Globo” ¢ cbega aos anos 90
com revistas, jornais ¢ um sem nane-
ro de colunas espalhada$ por jornais
dos grandes ¢ médios centros urbanos
¢ culturais do pais.

L aprescnla as novas tandén-
cias, 0 marketing, o oul-door, as revis-
tas, 0 desenvolvimento das pesquisas,
a crialividade, o papel das relagoes
publicas no sctor, a midia, os servigos
de controle e afcrighies, o plancjamen-
to, a folografia, o jingle, a televisao.
Nio se esquece de nenhum detaihe. E
mais, incursiona até pclas arliculagtcs
quc a propaganda conscguc ter nos
dias de hoje no plano regional, com a
expansdo dos ncgéeios em Eslados
brasileiros como o Pard € o Amazo-
nas, Ceard, Pernambuco ¢ Bahia. I
um painel rigoroso do ncgocio da
propaganda no Sul do Brasil, Parand,
Santa Calarina ¢ Rio Grande do Sul.

O livro organizado por Renato
Castclo Branco, ¢ sobretudo uma con-
tribuigao A historigrafia da propagan-
da, com todos os pecados originais ni-
tidos dos publicitdrios: muitas alian-
¢as, muitas passagens repctidas, mui-
tos nomes (hd momento ¢cm que sc
declinam todos os nomes dos mem-
bros do Consclho de Ftica do CO-
NAR desde 1980); muiles elogios.
Contudo, o eslorgo para reunir, lado a
lado, 08 maiores ¢ mais cxpressivos
nomes do campo profissional da pro-
paganda, para registrar em arlipgos he-
terogéneos ¢, © Por isso mesmo muito
ricos cm informagéo, foi definitivo pa-
ra chcgarmos a uma obra desie porie
para agora a parlir desta, com roteiro
cumprido pelos publicitdrios, que uni
historiador pegue daf, ¢ a parlir de
critérios cientificos que ndo os de clu-
bismao ou de¢ amizadismo, legue aos
estudiosos, professores, cstudanies ¢
profissionais, um volume cnxulo ¢ ri-
goroso contando a tHistéria da Propa-
ganda no Brasil,

Adolpho Queiroz

Diretor do Centre de Ciéncias
Humanas da Universidade
Metodista de Piracicaba - SP,

A estética do
desaparecimento

VIRILIO, Paul. Esthétique de la
Disparition, LEdilions Galilée, Pa-
ris, 1989, 2&me édition.

A Estética do Desaparecimento
¢ uma clapa da obra de Paul Virilio
que discule temas ligados a andlisc da
vida urbana, como cutres pensadorcs
franceses da atualidade, entre cles
Jcan Yaudrillard e Lucien Sfez. E
unta Icilura apaixonantc que prende o
leitor pela velocidade com que os con-
ccitos desfilam, embora o centro da
discussagQ do livro scja a prépria velo-
cidade. E pcla velocidade que o real se
afasta, ¢ pcla sua nfio pereepgdo que
cla desaparcce. E csle desaparccimen-
Lo cria uma cstética prdpria, signo da
modernidadc.

Segundo o aulor hd difcrentes
cnfoques cm que cste conceito pode
scr vislo: “a auséncia; viajar para cs-
quecer, aconsclhando oulrora ncu-
rasténicos, amcaga a lentagio suicida
lhe opondo um substituto, a pequena
muorle da partida; a aquisigdo da rapi-
dez dc partir ¢ o desaparecimento no
scm-amanhd. A [esta da viagem, para
cada um, ¢ como uma repetigio dife-
rentc do scu dGltimo dia”.

Fazendo uma relagio com a
psicandlisc, Paul Virilio explica quc “a
llusdo da velocidade permite ao vo-
yeur-voyageur projelar além do péra-
brisa scus proprios fantasmas”. E um
exorcismo sem auxilio da religido ou
do terapcuta de que o viajanic pode-
sc valer. Os lantasmas sdo afastados
ndo pelo desaparecimento real deles,
porém pelo afastamento do sujeilo do
lugar onde estes lantasmas 530 reais.
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QOulro conceilo ligado A veloci-
dade ¢ o conceilo da seduglo que
aparcee em Virilio unido & imagem da
mulher. “A sedugdo ¢ um ritual de
passagem de um universo a outro que
implica uma grande partida comum
para a humanidade, o inicio de uma
navegacdo dos corpos € dos sentidos™.
Nesle ritual a mulher € o centro do
universo. “O ato da sedugio esté pre-
cisamente inscrito pa dindmica do
mundo ¢ a mulher, af, nfio ¢ posscssi-
va, possuida ou possuidora, mas cala-
lizadora, forga de atragdo que torna-se
gravilagio, pensamento universal, axis
mundi. E continua. “Amante da pas-
sagem, a mulher tem até agora orga-
nizado cfetivamente tudo aquilo que é
velocidade; tudo o que pertence ao
movimento da vida dos homens se
inscreve nela ou entra em concorrén-
eia comela”,

O diseurso do autor € codifica-
do em uma linguagem [rapmentada,
COmMO quc na procura de um ritmo
mais veloz, aproximando o veloz € o
desaparccimento no alo da escrilura.
A lingua francesa se presia muilo bem
a esie cstilo, a este discurso que tenta
reeriar o rcal a partir da perccpgio da
velocidade com quc a realidade desfila
a0 nosses olhos.

A Estética do Desaparecimento
€ a estética fugidia do cinema, “pois o
que langou as massas para as salas de
cincma lanca-as agora para as poltro-
nas dos automdaveis”, diz Virilic. “Sob
este angulo, a evolugao das salas de
cinema se revela (lil & andlise urbana:
a imensa nave obscura cede lugar a
pequenos volumes compartimentados
que lembram cslranhamente as cabi-
nes dos meios de transportes”.

Nesle contexto, a velocidade
trata a visdo como matéria primeira.
Com a aceleragfio, ““viajar ¢ como fil-
mar” e a propria morte, neste senlido,
torna-se “simples acidente técnico™.

Pensador do primeiro mundo,

francés por formagio ¢ posicdo de
pensar, o aulor Paul Virilio € uma das
grandes presengas criticas da moder-
nidade. L impossivel pensar 0 mo-
mento presente sem um eonlalo mais
moderado/elaborado com a belissima
obra eserita por ele, peis islo implica-
ria numa redugao do préprio conhe-
cimenlo crilico da modernidade.

Glérin Kreinz

Dra. em Ciéne¢ias da Comunicagéo,
Pesquisadora do Nucleo José Rejs de
Divulgacae Cientifica - ECA/USP

A cidade

CARLQS, Ana Fani A. A Cidade.
Editora Contexto - S0 Paulo -
1992, 98 p.

O que ¢ acidade?

Com esta indagacdo delibera-
damente deixada em suspenso, a au-
tora rcmele a um universo estélico e
conceitual no qual se vé configurar-se
a metrdpole.

A rigidez das formas que apa-
reecm no plano do imediato, plano do
diretamente perecptivel ¢ conereto 4
distAncia apareccm como um emara-
nhado de dilfcil apreensfio porque na
esteira das formas coisificam-se os
homens e suas relagdes.

N&o obsianle, a poética do
mundo persiste € a cidade produz a
sua propria represcnlagdo com a que
€ veicula na pocsia concrela com sua
assimétrica objetividade. A poética
urbana parcce indicar na superagfo
da mélrica e da rima um ritmo que
por analogia o ritmo da metrdpole.
Ritmo febricilante dos signos que
emitem ordens; o tempo vivido como
0 tempo da pressa; o corre-corre sub-
traindo o tempo da vida. “Time is
moncy” nos diz a aulora.

A ordem préxima do lugar se
dilui. Impde-se uma ordem mais uni-
versal de espago-lugar que se acom-
panha de uma outra ordem a da im-
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pessoalidade. Vive-se o repefitivo, li-
near e ciclico como trivialidade repleto
de gestos mecanicos, alos desprovidos
de sentido no passar das horas, dias,
meses € anos,

Mas as [ormas ainda que rfgidas
tém que ser vividas € por isso trasgre-
didas. E o cotidiano com e pelas “a-
propriagfes possiveis” que a vida sc
revcla como drama urbano. O drama
que constitui a (rama da cronica des-
tes tempos & quc se eslampam nos
jornais cotidianos.

Insiste a autora que a cidade € a
expressdo mais contundentie do pro-
cesso de produgdo da humanidade;
que a paisagem urbana e a cidade nos
abre a perspcetiva de cntendermos ©
urbano porque aponta, indica uma to-
lalidade: A sociedade urbana.

Assim, o urbano como objeto
do pensamenio ¢ da prdlica se reve-
lard com mais do que um modo de
produzir, ou seja, s¢ revelard também
como um mado de eonsumir, pensar,
sentir enfim como um modo de vida.

Certamente um modo de vida
ndo se revela diteralmentc no ¢ pelo
modo de produzir mas o coniém co-
mo determinantc. Ndo se (rala evi-
dentemente de determinismo. Pois,
ndo obstante o modo de vida sinteti-
zar diferentes tempos sociais € histori-
cos da existéncia humana, numa em-
bricagdo complexa de residuos cultu-
rais (valores, habilidades) que de al-
guma forma sobrevivem nos interti-
cios da l6gica rigida das formas,
impde-se sempre um modo de ser he-
gemonieo como modelo de ser. Tra-
ta-se de uma atualizagdo por cima da
trama que compde a texiura da socie-
dade. Nos anos 50 a questdo era ser
up to date nos anos 90 'e ser in.

Este raciocinio apresentado en-
volvendo a nogho de modo de vida
pode-se o conceber eomo primoroso.

A eidade ganba realidade como
trabalho  malerializado como pro-
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dugdo social complexa que guarda
multiplicidade de Lempos sociajs. Por-
1anto abriga a dimensfc da cultura,
Chega-sc a’ questdo da pro-
dugiio do espago afirmando que a
hist6ria tem uma dimensdo espacial
que emerge no cotidiano das pessoas
através do modo de vida urbano. As
formas de ocupagfio e ou utilizaglio do
lugar o traduzem. A diferenciagdo das
formas de uso serd a manifestagio es-
pacial da divis3o t€cnica e social do
trabalho. O uso do solo € disputado
pelos vdrios segmentos da sociedade

- €M meio a graves conflitos,

Assim, refletindo scbre a plasti-
cidade da cidade a autora nos conduz
ao caminho dos conceitos que funda-
mentam o entendimento da industria-
lizagdo € da urbanizagdo como proces-
s0s correlalos € universais através dos
quais s¢ generalizaram as trocas. Paf-
ses foram aproximados e se aprofun-
dou a divisio do trabalho, redefini-
ram-se hierarquias € dependéncias.
Mas cabe pensar numa cidade huma-
na, num novo urbano que seria a su-
peragéo da alual ordem econOmica,
social, jurfdica, politica e ideoldgica.
Conquisias demoerdticas colocam-se
como fundamentalmente prioritdrias
para o avango em diregdo A cons-
trugdo de uma nova sociedade. O di-
reito & cidade manilesta-se como a
forma superior dos direitos porque
implica liberdade e individualizagdo na
socializagdo.

Uma dllima palavra, a leitura
deste (rabalho intcressa a todos que
vivem, trabalham e pensam a cidade
conlempordnea e sobrtudo aqueles
que querem conosco descobrir tudo
ou pelo menos parte do que esté ocul-
1o, na sua majestade: A Cidade.

Odette Carvalho de Lima Seabra

Professora do Departamento de
Geografia - FFLCH/USP
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