A apropriacao das
narrativas populares pela
indistria cultural:
crencas e ritos

_ Prof. Osvaldo Meira Trigueiro*

Nao podemos discutir e analisar a sociedade brasileira fora do contexto in-
ternacional, como se estivesse isolada do resto do mundo, dos sistemas de pro-
dugfio ¢ difuso cultural ¢ mercadol6gica das grandes poténcias. Muito pelo
contrério, a modernidade do mundo contemporéneo faz com que as nagoes es-
tejam intcgradas em nive! mundial'. Esta integracio do sistema mundial se faz,
principalmente, através dos mcios de comunicagdo de massa, que ndo chegam a
ser homogéneos; que tém seus conflitos, suas particularidades conforme a or-
dem politica e social de cada pafs mas, fortemente estrulurados nos interesses
da Industria Cultural. .

No Brasil podemos falar em uma sociedade de consumo urbano e capita-
lista a partir dos anos 50 mas, a sua consolidacdo s6 ocorre em meados dos anos
60 com o surgimento do consumo de bens culturais, com a expansdo dos siste-
mas de comunicagio implantados pelos governos militares no perfodo de 64 a
80. Neste perfodo, sfo criados novos sistemas de telecomunicacdes, como a
EMBRATEL; o pafs entra no consércio internacional de satélites-INTELSAT,
¢ a Rede Globo passa a ser a quarta maior rede de televisiio do mundo. Estava
definitivamente consolidada uma nova politica de produgfio, distribuico ¢ con-
sumo dos bens culturais no Brasil.?

Duas vertentes demarcam essa nova politica cultural. Uma sustentada na
doutrina da Seguranga Nacional, o controle politico-ideoldgico e a outra, na no-
va ordem mercadoldgica de interesse empresarial. O Brasil com sua extensdo
territorial continental encurta as distdncias regionais via EMBRATEL.

S3o mais de 40 milhGes de aparelhos de televisio instalados ndo s6 em re-
sidéncias mas, também em centros comunitdrios, associacdes, pragas puiblicas,
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vilarcjos e nas fazendas. S0 mais de 80 milhdes de telespectadores distribufdos
de Norte a Sul, nas dreas urbanas ¢ rurais deste pals,

Das instituigdes, a que mais s¢ aproximou das massas neste perfodo foi a
inddstria cultural, que incorpora na sua produgdo o modo de pensar, de agir e
de ver o mundo da grande da maioria dos brasileiros que formam esse grande
contingente de descamisados. ?

Com competéneia, a inddstria cultural se apropria das narrativas popula-
res, usando prineipalmente o rddio ¢ a televisfo para preencher alguns pedagos
vazios deixados pela sociedade eivil. As narrativas populares sio construfdas por
géneros tradicionais que passam por novos processos de reelaboragdo como
parte da dindmica cultural e at¢ mesmo como forma de resisténcia e adequagfo
4 modernidade. .

O cémico, o salirico, 0 erdtico, 05 mitos, as lendas, os contos, as supers-
tigGes, crendices ¢ os melodramas estfio, de uma forma ou de outra, nas narrati-
vas dos programas de radio e televisdo. Ndo € por acaso que a narrativa de
maior audiéneia da televisdio, alualmente, € a novela. As novelas sempre fizeram
sucesso desde a época da oralidade, passando pelos folhetins, depois no rédio e
agora na televisdo.!

O mundo imagindrio € o real, o fato e a ficgdo e o bem ¢ o mal, o antigo e
0 novo, continuam fazendo sucessos nas tramas das telenovelas, mesmo que se-
ja para reforgar as matrizes ideolGgicas da indistria eultural. Na realidade, € a
narrativa televisiva que mais aproxima os brasileiros.

NA VIRADA DO SECULO

A Inddstria Cultural constrGi suas bases estruturadas naquilo que cha-
mamos de “est4 na alma do povo”, no mundo dualista do trabalho e do néo-
trabalho, do natural e sobrenatural, dos ritos de passagens ¢ arquétipos que
moldam e eonduzem o ineonsciente coletivo. .

A virada do século chega com a virada do milénio €, com a aproximagio
do novo mundo, cresce a onda do misticismo no planeta.

“0 fim do ano, do século ¢ do milénio sfio momentos
que se prestam a essa epifania do mundo como con-
£ressS0, que tem eerlamenle seu momento maximo no
proprio fim-do-mundo™.*

Nas mudancas dos anos, das décadas ¢ dos séculos se repetem os rituais
ligados as tradigoes milenaristas medievais do messianismo e que continuam
como parte integrante da sociedade contemporénea,

A visio do fim do mundo, da aproximagfo do jufzo final, do apacalipse ¢
das combinagGes das perspectivas pessimistas e otimistas, ou scja, a visfo apo-
caliptica e as novas utopias do ano 2.000, Evidentemente, estas perspectivas va-
riam conforme o estdgio de organizagio social € econémica de um povo.

Aproveitando o clima dominante no mundo, a indisiria cultural no Brasil
acompanha a onda do misticismo e, através dos meios de comunicacdo de mas-
sa, invade ¢ pals, principalmente a televisio e o rédio, seus instrumentos mais
importantes de persuasic. Uma grande quantidade de produtos toma conta do
mercado, cntre eles, filmes, novelas, minisséries, casos especiais, pastores ele-
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tronicos, pais-de-santo, além dos monstrinhos, lobisomens e vampiros de brin-
quedo.

Nunca se viu uma quantidade tdo grande de filmes mal assombrados na
televisdo como nos (ltimos anos. S&o os filmes das séries: Caca-Fantasmas, Sex-
ta-Feira 13, E.T., Exorcismo. Sdo feiticeiros e feiticeiras, fantasmas ¢ almas do
outro mundo que estfo invadindo a tela da televisdo brasileira.

“QQuanto mais os caga-fantasmas atacam, mais assom-
bragio aparece. Nos iltimos meses, elas aparecem
numa cancha de beisebol em ‘Campo dos Sonhos’
(Field of Dreams), na filmografia de Stevem Spielber
(“Always™) e na casa de campo de ‘Os Fantasmas sc
Divertem’ (Beetlejuice).”

Néo poderiam ficar fora deste mote as novelas, minisséries € o0s casos es-
peeiais da televisdo. A Globo inicia com “Mandala”, depois com “Que Rei Sou
Eu?”. Nesta novela o bruxo Ravengar passa a ser um dos personagens de maior
sucesso. Uma mistura de mago, bruxo, astrélogo, profeta, médico e conselheiro
politico da rainha Valentina, do Reino de Avilan, além dos ministros corruptos
que cometem um monte de falcatruas. A novela aproveita 0 momento de des-
crédito da populagio com relagho ao governo e com bom humor satiriza a si-
tuagdo do pafs.

Mais voltada para o erotismo, com cenas de nudez e com temdtica ecols-
gica, a Manchete quebra a hegemonia da audiéncia da Globo no horério nobre,
com a novela “Pantanal™, mostrando para o Brasil as belezas da regifio panta-
neira e os seus mitos. Juma, uma jovem nascida e criada no pantanal isolada do
mundo urbano, faz sucesso, vira onga para defender o seu territério e tem a
protecfo do espirito da sua mée, Maria Marrud, que se encarna em onga quan-
do sente que a sua filha corre perigo; Le6ncio, fazendeiro de grande influéncia
na localidade € protegido pelo seu pai, o “Véio do Nial”, que vira sucuri, cura as
pessoas, enfim, ¢ uma alma do outro mundo, que faz de tudo para manter a
familia bem; e o violeiro Trindade, que tem pacto com o “cramunhéo”, faz pre-
vises e aparece e desaparece rapidamente.

Em “Riacho Doce”, minissérie da Globo, “V¢ Manuela” € uma mulher
forte que mantem o poder na localidade usando as suas forcas sobrenaturais,
uma dessas curandeiras, rezadeiras de beira de praia. “Canto das Sereias”, “Es-
crava Anasticia” e “Estérias que o Povo Conta”, s8o outras produges mosira-
das na televisdo, no ano de 1990. A programagfo de 1991 teve infcio com a no-
vela “Ana Raio e Z¢ Troviio”, que mostra 0 mundo mfstico € mundano dos ro-
deios e, com a minissérie “Filhos do Sol” gravada em duas localidades bastante
visitadas pelos misticos: Maehu Pichu e Sio Tomé.

Corno a Indistria Cultural no Brasil estd a reboque da televisio, chega no
mercado uma lista infinita de publicagdes sobre as préticas de bruxarias, eso-

* Novela Pantanal foi ao ar em 1990.
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terismos e outras seitas voltadas para o misticismo.

A busca da cura das vdrias mazelas, que atingem o povo brasileiro, faz
crescer a venda de plantas e medicamentos naturais. As revistas “Globo Rural”
e “Manchete Rural”, dedicam significativos espagos para publicagdes de repor-
tagens sobre a medicina popular, a cura pelas ervas.

“0 cearense Jean Kleber Matos, professor da Universidade de Brasflia,
aparecey com suas ervas medicinais num Globo-Rural-TV. Recebeu mais de
15.000 cartas € sua vida mudou de rumo (...)".**

Antes da vinda de Cristo
Jesus filho de Maria

N3&o existia farmécia

Nem tdo pouco drogaria

Com plantas medicinais

Se curavam homens e animais
Sem posto de enfermaria.

E com estes versos do poeta popular da Paratba, Dedé da Mulatinha, que
a revista Globo Rural n.® 13/Outubro/86 abre uma reportagem sobre as ervas
medicinais com o titulo: “As Ervas do Bem”.

Mas, nfo fica apenas nos programas de entretenimento a onda do misti-
€iSmo no radio e na televisfo. Estamos vivendo também a era dos pastorcs ele-
trénicos, do messianismo no radio e na televisdo. Diarlamente podemos ouvir e
ver, mesmo sem sair de casa, 0 demdnio ser expulso do corpo de alguém, pes-
soas sendo ou dizendo ter sido “curadas”.

“E apenas uma das 1.000 seitas pentecostais que exis-
tem rio Brasil e que mobilizam 9 milhoes de adeptos,
usando o rddio como seu principal instrumento de di-
fusfio religiosa. Elas introduzem no Brasil a era do
messianismo eletronico”.’?
A Igreja Universal do Reino de Deus reuniu no Estddio do Maracand,
150.000 fiéis, no dia 20 de abril de 1990. Tern atualmente mais de 500.000 adep-
1os € recentemente comprou a TV Record, por 45 milhdes de dolares.

“A seita estd investindo 8 milhdes de dolares na nova
fase da TV Record. Além de novos telejornais, a tGni-
ca da programacgdo da emissora serd calcada em pro-
gramas religiosos e na mdsica sertaneja, para conquis-
tar fiéis entre o pdblico do Interior do Estado™.®

As seitas pentecostais para penetrarem com maior facilidade, utitizam-se
do rddio e agora da televisdio com ménsagens carregadas de apelos miSticos,
com promessas de curas e da expulsdo do deménio. . .

Sfo draméticos os programas no radio e na televisfo. Os fi€is entram em
crises de histeria e participam de rituais de exorcismo.

v

** Revista Globo Rural, fevereiro de 1987,
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A Umbanda tem a sua propaga¢fio no Nordeste, eom maior intensidade
na segunda metade da década de 60, através das FederagGes ¢ programas nas
emissoras de rédio.

Nfo ¢ a toa que a onda do misticismo chega eom lanta velocidade no
Brasil. Chega justamente, numa ocasido em que o povoe vive momentos de in-
certezas, as instiluigdes piiblicas e civis sdo desaereditadas pefa populagio € as
relagdes pessoais e colelivas estéo ainda desorganizadas.

O réadio ¢ a televisfio sdo partes integrantes do referencial da maioria dos
brasileiros. 840 dois velculos que levam uma série de informacdes que esifio ao
alcance da populacio das diferentes regiGes e classes sociais.

As emissoras AM de Jofio Pessoa: Rddio Correio, Arapuan e Sanhaud
aprescntam diariamente programas com a participacio de pais-de-santo, pasto-
res das igrejas pentecostais e rezadores que atendem os ouvintes, por carias, te-
lefonemas ou os que parlicipam diretamente nos eslidios, através de oragies,
receitas 4 base de ervas medicinais, simpatias, jogo de biizios e outros riluais
misticos.

E fundamental que se estudem sistematicamente 0s (ndices de audiéncia
e credibilidade desses programas, bem como a participagio popular e o uso das
crengas e ritos do povo.

A quest&o da autenticidade ou inautenticidade das manifestag@es da cul-
tura popular nos parece sem maior importéncia, neste moemento, por que a cul-
tura que se faz hoje nfio € mais uma cultura do pés-gucrra. Estamos vivendo
uma cultura do pds-moderno, uma cultura dos mass-medias, da inddstria cultu-
ral, que nos cbriga a uma reflexfo critica para melhor compreensdo da dindmica
cultural do povo e suas necessidades principalmente em regides menos desen-
volvidas como a nordcstina, em especial a paraibana, *
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