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“Mil Dias” Mal Explicados

LINS DA SILVA, Carlos Eduar-
do — Mil Dias — Os Basti-
dores da Revolugido em um
Grande Jornal. S3o Paulo,
Trajetdria Cultural, 1988,
218 pp.

O livro de Carlos Eduardo Lins
da Silve ndo é a “grande reporta-
gem” pretendida pelo professor Jo-
sé Augusto Guilhon Albuquergue.
Trata-se, na verdade, de um estu-
do de caso bem informado, com
estrutura e proposta de ensaio
jornalistico, como ¢ prépric autor
prefere qualificar o seu trabalho.
A base académica, assegurada por
umn, referencial teérico bem selecio-
nado e corretamente utilizado, pde
tempéro cientifico na parte que res-
ponde a0 objetivo preponderante
da obra: fazer o relato descritivo
da experiéncia do Projeto Folha,

Carlos Eduardo coloca nesse re-
lato uma rigueza de detalhes re-
sultante da autovivéncia; mas & au-
tovivéncia empresta 4 obra, tam-
bém, um viés que lhe reduz o va-
lor da contribuigdo: quase tudo é
escrito na perspectiva do “coman-
do” do projeto, ou a essa perspec-
tiva submetido, como acontece, por
exemplo, com o tratamento de re-
jeicdo dado as vdrias manifesta-
¢Oes criticas citadas (cartas, mani-
festos, abaixo-assinados etc.), bem
diferente do uso feito de dois es-
tudos de natureza mais académi-
ca (a dissertagio de Mestrado de
Maria Marparida Vélez Lodono e
um artigo de Regina Festa), am-
bos apresentando conclusbes favo-
rdveis ao projeto.

O segundo objetivo da obra —
“(...) tentar inferir da experién-
cia algumas conclusdes sobre como
uma redagio devese organizar pa-
ra enfrentar um mercado cultural
com as caracteristicas de uma me-
trépole como Sdo Paulo” — ficou
apenas nas intengdes manifestadas
em prefdcio.

De qualquer forma, Mil Dias é
um livro importante. Em perto de
200 pdginas de texto eficaz, quase
sempre claro, Carlos Eduardo Lins
da Silva oferece um 6timo ponto
de partida para outros estudos —
mais aprofundados e mais exigen-
tes —- sobre o Projeto Folha, estu-
dos, alids, necessdrios, pois trata-
-se, sem didvida, do mais relevante
fato jornalistico dos anos oitenta,
na imprensa brasileira.

O cdustico “Posfdcio” de Mino
Carta, nas seis 1iltimas pdginas, s6
serve parg valorizar o trabalho de
Carlos Eduardo. A ironia, as fra-
ses de efeito, 0 desprezo pelo con-
tetido e a sobranceriz do tom re-
velam intengfes e motivagdes me-
nores. & tém por alvo o projeto,
nio o livro.

IIsse € um equivoco a evitar. A
tentagdo de ler Mil Dias para jul-
gar o Projeto Folha pode ser for-
te, principalmente entre os que, por
algum wmotivo, nfo aceitam, nao
enfendem ou nAo gostam desse
projeto. Tal atitude, porém, nio
conduz a uma leitura licida nem
ajuda ao aproveitamento da con-
tribuicio (principalmente informia-
tiva) oferecida pelo livro.

Mil Dias — os bastidores da re-
volucao em um grande jormal exi-
ge duas leituras: a leitura do que
foi escrito por Carlos Eduardo; e
a leitura do que ele ndo escreveu.
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No que foi escrito, ressalta a va-
lia de um bom conjunto de revela-
¢Oes, principalmente no que se re-
fere, de um lado, aos métodos, ao
espirito e aos resultados dos con-
troles impostos & produgio didria
do jornal; e de outro, & histdria
do projeto, em especial no que to-
ca zo desenvolvimento dos valores
formadores da “ideologia jornalis-
tica” (sie) que o orienta.

O Projeto Folha € colocado a
descoberto, nas suas razdes hists-
ricas, nos seus objetivos empressa-
riais e nos métodos de implemen-
tacdo. E j4 ai imple-se a primeira
indagagdao sobre algo que n#o foi
escrito: como € possivel conciliar
métodos tayloristas, que foram mo-
da no inicio do século, mola-mes-
tra gerencial do capitalismo selva-
gem, com a pretensao de fazer um
jornal moderno, voltado para o
século XXI?

Talvez essa seja uma questBo se-
cunddria na proposta do livro. Mas
néo pode ser considerada secunds-
ria a contradicio — muito mais
estranha no autor do que no pro-
Jeto — que envolve o conceito do
que seja um bom jornal Na “Apre-
sentagao”, & pédgina 19, Carlos Eduar-
do afirma sem receio de pareccr
cabotino, que “a Folha é um bom
jornal”. Sio palavras dele: “Quan-
do se compara a alguns dos melho-
res jornais do mundo, como os
americanos, a Folha néo fica mui-
to atrds”.

Logo acrescenta, porém: “Fica
atris, e muito, na qualidade do tex-
to e na precisdo com que es infor-
macoes sio apuradas e transcritas.
Mas ndo tanto (...) na qualidade
da edigio, na maneira como 0s as-
suntos sgo organizados parz o lei-
tor. Fica atrds, ainda, na qualidade
da anilise e na abrangéncia da co-
bertura. Mas nfo na disposicdo dos
textos e fotos nas pdginas”.

Isto é: equiparase no que € se-
cunddrio; fica atrds, e muito, no
que € essencial.

Mesmo assim, o autor considera
a Folha um jornal de nivel interna-
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cional. Até por ser livre-docente da
USP, entretanto, Carlos Eduardo
ficou-nos devendo a conceituacio
do que seja um bom jornal, para
explicar como € possivel atribuir
nivel internacional a wuma préatica
jornalistica deficiente no texto fi-
nal, na apuracgio e transcri¢io das
informagdes, na qualidade da ani-
lise e na abrangéncia da cobertu-
ra. Evidentemente, nio vale como
conceito a2 revelagdo de que o O
Plano de Metas, principal progra-
ma na busca pragmdtica de quali-
dade tem preocupacdes essencial-
mente quantitativas — mais mapas,
menos erros de digitacio, mais in-
formagbes... ©O préprio Carlos
Eduardo, Iucidamente, admite que
esses controles fornecem apenas
“indicios” de qualidade, porque os
mapas podem ser ruins, as informa-
¢oes imprecisas ou falsas, os erros
insignificantes.

O principal argumento apresen-
tado no livro, para explicar e di-
mensionar o sucesso do Projeto
Folba, é a medida mercadoldgica,
isto &, o crescimento sdlido da ti-
ragem, que levou o jornal ao pri-
meiro lugar entre os grandes dig-
rios brasileiros. Nesse plano temd-
tico, em nenhum momento o estu-
do de Carlos Eduardo manifesta
preoccupacgdes de questionamento,
como, por exemplo, tentar saber
até que ponto o crescimento da ti-
ragem da Folha foi influenciado
pelas campanhas publicitdrias ou
pela queda qualitativa (no jornalis-
mo e na administragio) do seu
principel concorrente paulista.

A leitura critica dos Mil Dias
conduz, inevitavelmente, a uma re-
la¢cdo de causa e efeito entre a di-
mensio quantitativa do sucesso 180
exaltado da Folha e o pragmatis-
mo da chamada “ideologia jorna-
listica” do projeto. Os valores que
dao base a essa ideologia derivam
de uma ética de mercado apenas
exposta, em nenhurmn momento dis-
cutida pelo autor. Alids, ele talvez
ndo merega tal cobranga, pois na
suaz proposta nio se inclui qual




quer compromisso comn tentativas
de andlise de contetido.

Mas a verdade é que a opgio de
nio entrar nas razdes de contetido
nos priva de entender se correspon-
de & verdade das intenc¢bes do au-
tor a impressio que ac final ele
nos passa: o0 Projeto Folha, exube-
rante sucesso comercial, € um fra-
casso sob o ponto de vista da qua-
lidade jornslistica. E dai mais uma
pergunta sem resposta; serd que
a tal ética de mercado (segundo a
qual “nao importa para ¢ processo
quem se magoou, quem ficou feliz,
quem sofreu, qguem lucrou”) expli-
ca tanto o0 sucesso empresarial do
empreendimenio quanto as defi-
ciéncias jornalisticas do produto fi-
nal ¢ a fraca adesdc do corpo re-
dacional ac projeto?

C autor ndo se interessou por es-
sa investigacio, provavelmente por
ser urmna questdo de conteddo.

Observacgio final: os interessados
no estudo dos fenémenos jornalis-
ticos certamente lamentam gue néo
tanto o jornalista, mas o professor
Carlos Eduardo Lins da Silva tenha
desprezado aquele objetive (j& re-
ferido} de “inferir da experiéncia
algumas conclusdes sobre como
uma redagdo deve-se organizar pa-
ra enfrentar um mercado cultu-
ral” como o de S3o Paulo. Essa &
a divida maior do autor, até por-
que ele propric sugere gque 0 Mo-
delo criade pelc Projeto Folha ests
ai para ser seguido pelos que que-
rem entrar no futuro.

A despeito do que nfo foi escri-
to, ¢ professor e jornalista Carlos
Eduardo Lins da Silva colocou um
bom livro no mercadoc. Quem ©
1¢ adquire um referencial novo e
amplo para avaliar criticamente a
experiéncia da Folha. E, a partir
desta obra, outros pesquisadores
— talvez, até, o proprio Carlos
Eduardo — poderdo aprofundar o
estudo do Projeto Folha, para ti
rar dele todo o proveito tedrico.
Pelo que & e pelo que dizem ser.

Manuel Carlos Chaparro
Universidade de Sd@o Paulo

James Bond ou
Cidadao Kane?

WAINER, Samuel (NUNES,
Augusto) — Minha Razdo de
Viver/Memorias de um Re-
pdrier. Rio de Janeiro, Edi-
tora Record, 1987, 282 pp.

Sucesso de vendas, o livro Minha
Razdo de Viver/Memobrias de um
Repérter &, sem divida, uma obra
pelémica. Para muitos trata-se de
uma confissdo sincera de um ho-
mem que scube tirar partido de
suas lipacGes com o poder, embo-
ra justificando suas a¢les menos
louvdveis com a desculpa de que
tude o que fazia — e fez — era
em funcio de sua razio de viver:
o jornal Ultima Hora. Para outros,
0 livro nada mais é do que o rela-
to cinico de um aventureiro, cuja
auddcia ndo conhecia limites e
cujos principios éticos tinham
enorme elasticidade. Para os ami-
gos e velhos companheiros de UH,
a reagio mais comum tem sido a
de perplexidade: Moacyr Werneck
de Castro, um dos mais intimos
colaboradores de Wainer, escreveu
um longo artigo no Jornal do Bra-
sil, tentando compreender o que
denominou de “autoflagelacio’.

Em declaracGes a0 jornalista
Paule Markun, na matéria de capa
da revista Imprensa de Ievereiro
de 187, Francisco de Assis Barbo-
sa — que assinou a reportagem
que foi a manchete de primeira
pigina da edicdo de estréia de Ul-
tima Hora, em junho de 1951 —
classificou © livro como “uma
acdo kamikase”; e Joel Silveira,
que trabalhou em Diretrizes e foi
diretor de Flan — um semandrio
revoluciondrio que despertou a ira
da chamada “Grande Imprensa”
contra Samuel — considerou a
obra simplesmente “massacrante”.

Particularmente, como destaquei
na matéria que escrevi para a Re-
vista de Comunieacdo do més de
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margo, o principal defeito do livro
— de excelente texto e narrativa
fluente, diga-se a bem da verds-
de — & 0 de passar para as Novas
geragoes, inclusive & de que faz
parte ¢ autor do fexto, Augusto
Nunes, a falsa idé€ia de que a Ulii-
ma Hora foi apenas instrumento
de negdcios, excusos ou nhdo, de
Samuel. Enfatizando o carater
aventureiro do fundador de UH,
envolvido em aches temerdrias e
cercado de belas mutheres, enguan-
to, nos bastidores, usufruia de van-
tagens junto ao poder, o livro pra-
ticamente ignorsa 0 que represen-
tou Ultima Hora para a histdria da
imprensa brasileira nos vinte anos
— de 1951 a 1971 — em que o jor-
nal foi propriedade de Samuel.

Acredito gue tal distorgio se de-
veu A opgio dos depositdrios e
herdeiros das fitas gravadas com o
depoimento de Samuel — Pinky,
Danusa e Brunc Wainer — de edi-
tarem um best-seller, dando, para
isso, énfase sos aspectos meis sen-
sacionalistas do que poderiamos
chamar, na verdade, de suas “con-
fissdes”.

Trata-se, basicamente, de uma
questdio de método. Em 1977, pre-
cisamente no dia 8 de dezembro,
tomeli um longo depoimento de
Samuel, inicialmente na sala que
ocupava na sede das Folhas, no
centro de S&o Paulo, e conclufdo,
ji nas primeiras horas da madru-
gada do dia seguinte, em seu pe-
queno apartamento préximo & Rua
Augusta. A fala do fundador de
UH, gravada em fitas cassete, ti-
nha um objetivo especifico: regis-
trar a histdria do jornal que foi
responsdvel pela maior renovagio
ja sofrida pela imprensa brasileira.
Para isso havia, inclusive, um ro-
teiro de perguntas, capaz de escla-
recer pontos que nio haviam sido
suficientemente esgotados em de-
poimentos tomados a jornalistas
que participaram diretamente da
fundagio e da evolugdo de UH co-
mo Augusto Rodrigues, Antonio
Ndssara, Octavio Masalta, Moacyr
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Werneck de Castro, Paulo Silveira,
Flivio de Brito e José Guilherme
Mendes, entre outros. Proposital-
mente foi esvazmiado o contelido
sensacionalista, ligado &s vincula-
ghes de UH com Getilioc Vargas,
Banco do Brasil e oufras fontes
de sustentaciio econdmico-financei-
ra, pois do ponto de vista acadé-
mico — ji que se tratava de tese
de pds-doutorado a ser defendida
na Universidade Federal Flumi-
nense — o que interessava era
comprovar que UH fora o jornal
que mudara inteiramente os pa-
drdes do jornalismo brasileiro em
sua época e cujos efeitos de sua
agcio se fazem sentir ainda hoje.
E sabido que a grande imprensa
sempre se beneficiou de privilégios
concedidos pelo poder e que mui-
tos de seus negdcios envolvem in-
teresses inconfessdveis. Entretanto,
apesar de favorecimentos iguais ou
maiores, nenhum jornal teve tan-
ta influéncia como UH na hists-
ria da nossa imprensa. E era ape-
nas isso o que interessava.

J4 no que se refere ao livro re-
digido por Augusto Nunes, a pri-
meira constatagio € a de que a
obra violenta o conceito tradicio-
nal da memorialistica: afinal & cor-
reto chamar-se de “memdrias” um
fragmento que nfdo deve conter
nem vinte por cento da matéria
bruta representada por 53 horas
de gravagio — correspondentes a
mais de 1.300 laudas? E, o pior,
que critérios nortearam a selegio
e redacio desses fragmentos, feita
por um jornalista que sé viu o au-
tor uma 1inica vez, pouco antes de
sua morte, que nao viveu de perto
a extraordindria aventura de UH
¢, além disso, recorren a grava-
¢Oes de terceiros, feitas por dois
jovens jornmalistas — Seérgio de
Souza e Marta Gdes — em momen-
tos diferentes de 19807

Construido como se fosse rotei-
ro de um filme — uma espécie de
“Cidadio Kane” dos trdpicos —, o
livro induz os leitores menos in-
formados a julgarem que Samuel



era um aventureiro charmoso, ti-
po “James Bond” desprovido de
qualquer escriipulo e, a0 mesmo
tempo, o maior génio da imprensa
desde a invencio dos tipos de im-
pressio por Gutenberg. Neste sen-
tido, o livro comete injusticas com
muitos de seus colaboradores di-
retos e contém erros graves como
o de afirmar que Nestor Moreira
era repdrter de UH — quando, na
verdade, era de A Noite — ou atri-
buir ao fundador do jornal o tele-
fonema dado de Brasilia para Gus-
tavo Corcdo, pelo entio repdrter
Aroldo Wall, hoje assessor direto
de Fidel Castro, sem falar na char-
ge do “Corvo Lacerda” criada por
Lan, cuja histéria foi devidamente
esclarecida pelo préprio caricatu-
rista em recente edicio da revista
Istok.

Samuel, como podem testemu-
nhar todos os que trabalharam di-
retamente com ele, tinha como
principais qualidades o entusiasmo
pela reportagem € a capacidade de
tirar o melhor de cada um, além
de ums incrivel sensibilidade para
antever o futuro. N&o foi por aca-
so que Getiilio, sem diivida o mais
arguto dos politicos brasileiros, o
apelidou de “"Profeta”.

Antonio Theodoro M. Barros
Universidade Federal Fluminense

Central Globo de
Baixo Nivel

MACHADO, Romero C. —
Afundacdo Roberto Mari-
nho. Porto Alegre, Editora
Tché, 1988, 184 pp.

Em Afundac¢@io Roberto Marinho,
um ex-auditor da Rede Globo, Ro-
mero C. Machado, rememora em
ritmo de novela global as falca-
truas, irregularidades, Iutas pelo
poder e muitas outras mazelas que
encontrou como “controller” da
Fundacgio Roberto Marinho, Diz

que se esmerou em registrar os fa-
tos e até os didlogos fielmente, e
promete mais dois volumes, com-
pletando assim umsa frilogia de de-
nincias devastadoras contra o sis-
tema Globo.

Mas, apesar de algumas revela-
¢Oes importantes, sobre as influén-
cias da Globo no aparelho de Es-
tado, sobre a manipulacio dos
meios de comunicacio em funcgio
de interesses pessoais, e apesar de
seu aparente sucesso de vendss,
Afundagio Roherte Marinhe néo
consegue inspirar respeito.

Em primeiro lugar porque o
préprio autor se confessa parte de
um mundo cfo “grotesco e sur-
realista” habitado por criadores de
caes-fila, gra-finos, policiais e tor-
turadores. Mencions em poucas e
cinicas linhas, no cendrio de Jaca-
repagud, um “sitio do Manoel Por-
tugués”, onde presos politicos eram
torturados, suas barrigas abertas
para que hdo bhoiassem quando
fossem depois jogados no mar.

Se a intencio era o realismo fan-
tdstivo, o fracesso foi completo. Fi-
camos nauseados. Os episddios es-
cabrosos nada tém a ver com o
objeto de sua demincia. Talvez se
trate de uma técnica subliminar
para evocar repugnancia associada
a prépria Globo.

Romero C. Machado falha tam-
bém ao niio separar a corrupgio
trivial, corriqueira na vida das
grandes organizagdes, dos casos
realmente iImportantes; a cor-
rupgio trivial, corriqueira na vi-
da das grandes organizacgdes, dos
casos realmente importantes; a
corrupcio interna praticada pelos
funciondrios contra a empresa, da-
guela praticada pelo grupo contira
0 Pais e conira o interesse mibli-
co. Em todas as grandes empresas
existe luta pelo poder, triafico de
influéncias, desvios de verbas, ar-
tificios contdbeis, nepotismo e fa-
voritismo. Por que e em qué a
Globo seria diferente?

Muitos impérios da comunicagio
j& ruiram sob o peso do imobilis-
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mo, do inchago funcional, da in-
competéncia e da corrupgho inter-
na. Um exemplo € o império dos
Di4rios Associados. Qutros grupos
monopolistas sobreviveram, apesar
desse fenbmeno, protegidos exata-
mente pelo monopdlio de um
mercado, que cobre todos os des-
mazelos e ainda dd lucro. Esse pa-
rece ser hoje o caso da Editora
Ahril. Seria esse 0 caso da Globo?
Estaria j4 a Globo na rota da de-
cadéncia, como sugerem inclusive
as guedas em niveis de audiéncia
e a perda de espago para a TVS?
Serd por isso que 0 monopdlio de
audiéncia é tA0 essencial para a
Globo?

O livro ndo responde essas gues-
tées porgue ndo hierarquiza suas
demiincias e nfo as coloca num
referencial geral. Tudo aconte-
Cce porgue as pessoas NAQ pres-
tam, néo t&m cardter ou sfo ambi-
ciosas. Como nums novela. Mas o
principal defeito desse livro-demin-
cia é o de nio distinguir o pudbli-
co do privado. O de misturar de-
mincias de interesse publico com
revelagbes e preconceitos sobre a
vida privada dos denunciados. Ex-
plora até mesmo alegagdes de ho-
mossexualismo de um dos perso-
nagens centrais.

O livro transmite realmente a
sensacdo de asco pelo mundo Glo-
bal. Pena que ¢le préprio tenha o
baixo_ nivel do mundo que tenta de-
nunciar,

Bernardo Kucinski
TUniversidade de Sao Paulo

A Hegemonia dos
Marinho

MARQUES DE MELQO, José¢ —
As Telenowvelas da Globo:
progducio e exportacdo. Sao
Paulo, Summus Editorial,
1988, 68 pp.

Com muita propriedade, o texto
resgata a histéria da Rede Globo
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de Televisio, desde a concessido do
canal pelo Governo Federal em
1957 e a primeira emissdo em
1965. Relata o fortalecimento da
empresa a partir do golpe de 64 e
a interferéncia do capital esiran-
geiro via Time-Life. Revela, ainda,
os bastidores do “padrdo global”,
possibilitado pela absorgio de
know-how norte-americano, o al-
cance “popular” da programacao,
o inicio das pesquisas de sudiéncia
e da utilizacio de novas tecnolo-
gias, permitindo a hegemonia dos
Marinho. Além da anglise de con-
tetido, que enseja a identificacio
da ideologia hegemoénica que se
pretende manter, & obra nos pde
em mios dados que facilitam uma
visio precisa do alcance da rede.
Afinal, sio 48 emissoras, centenas
de afiliadas e repetidoras, chegan-
do a 98% dos municipios brasilei-
ros, totalizando 80 milhdes de te-
lespectadores. O investimento de
45% dos custos de producio em
jornalismo e a utilizagio do In-
telsat contribuem efetivamente pa-
ra a manutencio de 21 horas did-
rizs de programacgio. Chegamos
aos perfis mercadoldgicos e de au-
diéncia da Globo que tem na pre-
feréncia geral dos telejornais e as
telenovelas.

O assunto central do livro — a
telenovela — constitui uma drea
de interesse e objeto de estudo da
comunicacio social, da sociologia,
da psicologia, da teoria politica, da
semiologia. Muitas sdo as coloca-
cOes e diversificados 0s questiona-
mentos. Todavia, um ponto € con-
sensual: a telenovela brasileira al-
cancou indices elevadissimos de au-
diéncia, incorporou diferentes seg-
mentos da populagio a esta au-
diéncia e tem exercido influéncia
nos modos de pensar e agir da so-
ciedade. Marques de Melo faz um
agraddvel passeio pela origem e
evolugdo da novela brasileira com
a importacho de autores mexica-
nos e cubanos para as novelas ra-
diofénicas e para a tevé, a influén-
cia da “soap opera” do Tio Sam



(obviamente vinculada aos patro-
cinadores). A novela brasileira —
produto nacional da industria cul-
tural — assume caracteristicas pro-
prias e comeca a andar com suas
préprias pernas. Em 64 a Tupi
veicula “O Direito de Nascer”, no-
vela radiofénica do cubano Felix
Caignet. No ano seguinte, a Globo
contratava Gldria Magadan para
dirigir seu mniicleo de novelas. Em
69, a Tupi descobre o caminho da
novela brasileira, com identidade e
problemdticas prdprias: Beto Ro-
ckefeller. Além disso, a utilizacio
do VT, as cAmaras e tvs portiteis,
tudo conduz a uma concepg¢io na-
cional de novela, nos revela O au-
tor. No livro, uma andlise de “Ro-
que Santeiro” sob a dtica técnica
de produgdo, a caracteristica da
produgio coletiva, as novelas, as
minisséries, os casos verdade, os
teletemas, os seriados. O capitulo
4, “Razdes da popularidade” (pp.
49-58) merece destague porgue
conduz a uma reflexfio sobre os
contetidos das telenovelas brasilei-
ras e as conseqlientes leituras que
propiciam. Nela o autor relata a ex-
periéneia que “deu certo” para a
Globo: © departamento de pesqui-
sa e andlise de mercado. Reforg¢a-
mos, aqui, 0 entendimento de que
lidar com as “aspiragbes” popula-
res e remetélas para as novelas e,
com certeza, “ambientar” nossa
novela com problemdticas sociais
reais. O modo como isto € enca-
minhado € que define a adequacéo
destes mecanismos de proje¢ao e
identifica¢io. Quando os limites se
superpfem, a liberalidade € apa-
rente e a “moral burguesa” hege-
ménica. O assunto merece um tra
balho especifico pela importancia.

Utilizando como referencial a 6ti-
ca da produgio, Marques de Melo
situa a importincia da novela no
mercado interno e no externo.
A Globo exporta suas novelas para
128 Paises. Da América Latina &
China Popular. Dois enfoques im-
portantissimos sio postos: o con-
texto sociopolitico, em que ocor-

reu o crescimento do grupo, e a
produgdo das novelas voliadas
também para o mercado externo.
O mérito da obra estd no fato de,
em fazendo um estudo de caso, nio
despreza dados estatisticos relevan-
tes para trabalhos posteriores. A
revisgo bibliogrifica inclui 28 Ii-
vros, 14 {eses e 16 artigos. Mar-
ques de Melo nos oferece um tex-
to simples ¢ bom, Conjuga o0s ver-
bos pesquisar, “academizar” e “jor-
nglizar” com perfeito equilibrio.
Ao longo da obra, recorre a auto-
res que levantam as questfes bd-
sicas sobre a novela brasileira. Os
aspectos de anidlise de conteiido da
inddstria cultural sf@o reforgados
pelos depoimentos de Maria Rita
Kehl, Sérgio Caparelli, Anamaria
Fadul, dentre outros. A discussio
da comunica¢gio popular em con-
traste com a cultura hegemdnica
do medium ¢ posta a partir de
concepcdes de Mattelart, Carlos
Eduardo Lins da Silva e Muniz So-
dré. O enfoque semioldgico & sub-
sidiado por Décio Pignatari. Um
trabalho que garante o excelente
nivel de investigacfo cientifica da
colegdo Novas Buscas em Comuni-
cacao.
Dalmer Pacheco
Universidade Federal de Alagoas

A Modernidade do
Pensamento de
Paulo Emilio

CALIL, Carlos Augusto e MA-
CHADO, Maria Tereza —
PAULO EMILIO, Um Inte-
lectual na Linha de Frente.
Sao0 Paulo, Brasiliense, 1986.

A proposta do livro é a de reto-
mar artigos esparsos, crénicas e cri-
ticas escritas por Paulo Emilio Sal-
les Gomes em cerca de 40 anos de
militdncia nos mais variados drgaos
de imprensa do Pais, alinhavando
sua prosa fluente e fascinante com
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apresentagbes que desempenham 2
dupla fungio de fornecer informa-
¢Oes ao leitor e de estruturar as
seqiiéncias da coletfinea. Atentos a
inten¢io de complementar com no-
vos textos as antologias ji existen-
tes, Carlos Augusto Calil e Maria
Teresa Machado, que organizaram
a publicagdo, escclheram adequa-
damente seus colaboradores. De
um lado, contemporineos do autor
nas décadas de trinta e quarenta:
Décio de Almeira Prado, Antonio
Candido e Ruy Coelho; de outro,
pessoas que © acompanharam em
plena maturidade intelectual: Zul-
mira Ribeiro Tavares, Robherto
Schwarz, Ismail Xavier e Jean-
-Claude Bernardet. Sucedem-se de-
poimentos anedéticos, reflexdes
sobre aspectos da personalidade e
do pensamento de Paulo Emilio,
aproximagOes de sua obra com o
fluxo da histdria brasileira, sobre-
tude em suas dimensOes politica e
cultural. As apresentacdes, se Te-
fletem quase sempre a simpatia
e mesmo a admiracdc apaixcnada
dos que o conheceram mais de
perto, pautam-se também pela
vontade de trazer aos leitores um
recorte matizado de seus ideais, de
sua honestidade intelectual, do hri-
l1ho permanente de sua atuagdo co-
mo professor de cinema, ensaista
e pesquisador.

Num informe politico, Antonio
Candido manifesta-se de forma
contundente: “Creic que ouvi falar
de Paulo Emilio pela primeira vez
ali por 1938. Alguém me contou
que era amalucado, comunista e
havia toureado um bode na Cida-
de TUniversitdria de Paris (o que
ele confirmou mais tarde)” (p.
65). Naturalmente uma primeira
opiniio superficial, a caricatura
de quem apenas ouviu falar. Co.
nhecer de fato Paulo Emilio naque-
la época significava tomar partido
€m suas polémicas com Oswald de
Andrade, debater sua confrontagio
entre o modernismo literdrio dos
anos vinte e as fendéncias do no-
vo romance nordestino, examinar
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a desproporgido entre suas idéias
sobre marxismo e stalinismo e
uma discreta atuacio politica: “Ele
tinha uma imaginacio prodigiosa,
uma prodigiosa generosidade de
aliciar para as solugdes com que
afrontava a rotina” (p. 70). Ruy
Coelho, familiarizado com o0s pri-
meiros passos de Paulo Emilio no
universo do cinema, referesec 2a
“aura lend4ria” que o cobria, lem-
brando também sua lideranga em
reunides das quais participavam
intelectuais de envergadura, como
Giuseppe Ungaretti, Di Cavalecanti,
Giuseppe Occhialini, Roger Basti-
de: “O centro de tudo era Paulo
Emilio, com sua voz tonitruante,
seu riso contagioso, sua atividade
incans4dvel e, qualidade rara no in-
telectnal, sua modéstia” (p. 114).
Nessa época ele se preocupava par-
ticularmente com Deus e o Cristo,
no dizer ainda do mesmo Ruy, in-
teressado numa religidio que se
voltava para as questdes sociais e
sabia escutar a voz do povo.

Mas vale mesmoO a Deng mergu-
lhar no discurso de Paulo Emilio,
na prosa agraddvel, nessa “sua
forma marota de fazer a sus
propria individualidade desembara-
cadamente comparecer eomo parte
da andlise”, sepundo Zulmira Tava-
res (p. 192). Algumas idéias mes-
tras pontuam os primeiros en-
saios, como o0 que escreveu em
1941 sobre A longa viagemn de vol-
ta, de John Ford: a referéncia aos
cineastas russos do grande perio-
do 19231927, considerando a uni-
dade ritmica, de montagem, como
base de uma unidade total do fil-
me; a busca de uma especificida-
de prépria do cinema, quando exa-
mina as relagbes enfre Cinema e
Pintura: “Cinema nfo ¢ uma su-
cessiio de imagens perieitas; no
Cinema as imagens néo podem
ser perfeitas por si sds, a perfei-
¢io e o contelido cinematogrifico
devemn ser procurados nas relagoes
das imagens entre elas” (p. 121).
E nesse modelo de filme ideal
FPaule Emilio privilegiava o periodo



mudo ou silencioso: “A cena da leitu-
ra das cartas é muito mais cinema-
togrifica do que pode parecer & pri-
meira vista. Com algumas modifi-
cacbes poderia ser inteiramente si-
lenciosa” (p. 124). Mas o livro nos
induz a um salto no tempo, de 18
anos, pondo-nos diante de uma
das conversdes gue ocorreriam na
carreira cinematografica de Paulo
Emilio: “Agora compreendo que €&
principalmente a Bazin gue devo
a minha completa libertacao da pe-
sada heranga das idéias estéticas
sobre o cinema datadas do pe-
riodo mudo. A ele, mais do que a
qualquer outro, devo a estimu-
lante aceitacio da natureza ambf-
gua do fenbmeno cinematogrifico”
(p. 200). E chegamos a uma outra
conversido, certamente muito mais
radical do que a anterior, expres-
sa numa frase sem meios-termos:
..."emana da andlise de um mau
filme brasileiro uma alegria de en-
tendimento gque o consumo da Ar-
te de um Bergman, por exemplo,
ndo proporciona a um espectador
brasileiro” (p. 308). S@o idéias &
espera de leitores, provavelmente
de geracdes gue tém muito o quc
aprender da sagacidade do estilo
¢ da moderinidade do pensamento
de Paulo Emilio.

José Tavares de Barros
Professor Titular no Departamento
de Fotografia e Cinema da UFMG

Cotidiano e Controle
Operarios

DECCA, Maria Auxiliadora
Guzzo — A Vida Fora das
Fadbricas: Cotidiano Operd-
rio em Sdo Paulo 1920-1934.
Rio de Janeiro, Paz e Terra,
1987, 135 pp.

Entre O corfico de Alufsio Aze-
vedo e A vida fora das f3bricas de
Maria Auxiliadora Guzzo Decca
existe um trago comum: a recupe-

racao das condigbes de vida da-
queles que vivern no lmite da so-
brevivéncia.

Nio importa se o primeiro re
iraia o cotidiano operdrioc do Rio
de Janeiro em fins do século pas-
sado e o segundo, S&o Paulo, trin-
ta anos depois. A histéria é a mes-
ma, com a dimensdo do fator tem-
po um pouco alterada. Tratase da
pobreza, da falta de poder aguisi-
tivo, da convivénciz trigica com a
miséria.

Enquanto Alufsio Azevedo estu-
da o Rio de Janeiro no momento
da extingdo da mdio-de-obra com-
pulséria, Maria Auxiliadora focali-
za 580 Paulo na consolidagio da
mao-de-obra livre pelo processo de
imigragfio. Através de uma pesqui-
sa intensiva em jornais ¢ documen-
tos diversos, a autora vai tecendo
uma rede de informacgdes e refle-
x8es sobre o cotidiano operdrio fo-
ra dos locais de trabalho.

A riqueza de detalhes na descri-
¢io da vida operdria proporciona
a0 leitor uma visfio caleidoscdpica
da realidade da época. Realidade
esta ndo muito diferente da atual,
onde as pautas de reivindicagbes
de algumas categorias profissionais
continuam insistindo em velhas
necessidades. Exemplo € a luta pe-
las 40 horas semanais de trabalho
gque hi um século fazia parte da
campanha dos Madrtires de Chicago.

Ao analisar o cotidiano operdrlo
por diversos #&ngulos, a Autora
traz & tona um universo submerso
que nos permite compreender co-
mo as classe sociais em formacgio
se relacionam e se confrontam na
16gica do sistema capitalista.

Identificando como o Estado au-
toritdrio vai se afirmando nos pri-
meiros anos de 1930, com a inten-
¢io de eliminar o conflito entre
capital e trabalho, a Autora mos-
tra como o Estado vai adequando
o cotidiano operdrio &s solicitagbes
prementes da classe operiria.

Porém, a decisiva contribuigo
da obra estd em trazer a imprensa
operdria como um contraponto &
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visio oficial & ao poder dominan-
te, que sempre determinaram co-
mo o trabalhador deveria ser vis-
to e tratado pelas instituigbes bur-
guesas.

Esta imprensa, caracteristica por
sua complexidade e por seus di-
versos matizes ideoldgicos, tem si-
do pouco utilizada pelos historia-
dores e cientistas sociais, como
fonte primdria de fundamental im-
porténcia para a histdria da clas-
se operdria e 0 resgate de sua me-
moria. Urge preservd-la e explors-
-la! Através dela poderemos recu-
perar as Iutas e as grandes ban-
deiras defendidas pelos trabalha-
dores. Nio se trata, como diz Ador-
no, de preservar o passado, mas
de recuperar SUaS eSperancas.

Vista pelo prisma interno, a pro-
ducfo destes periddicos operdrios
era encarada pelos militantes des-
ta imprensa como um modo de
vida e uma profissido de fé, E ao
sentir este pulsar operdrio, a Au-
tora resgata em parte 0s projetos
politicos dos trabathadores. E ai
estd, conforme Walter Benjamin
insiste em suas teses sobre histd-
ria, uma maneira superior de re-
dimir o passado e retomar suas
lutas.

Ao trabalhar os mais diferentes
temas, combatendo a passividade
da classe, a imprensa operiria tem
plena consciéncia des condigles de
existéncia de seus pares. Indepen-
te de sua proposta ideoldgica de
organizacio da sociedade brasilei-
ra em moldes democriticos, ela foi
vital para o processo de conscién-
cia de classe. Resultante de muita
tenacidade, ela obtém uma dimen-
s80 que a imprensa sindical atual
ainda procura alcangar.

Sem outros meios, que n&o a pe-
ng ferida e ferina de seus produto-
res, & imprensa proletdria ia cum-
prindo, ao longo das primeiras dé
cadas, seu papel arregimentador.
Reinterando a solidariedade ope-
riria como forma de se opor ao
individualismo capitalista, as idéias
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propostas por estes jornmais atemo-
rizavam o Estado dominante.

Ao apoiar preves e falar em no
me de todos os trabalhadores, a
imprensa operdria violava & es-
séncia do sistema. A producio e a
circulagdo daqueles jornais signifi-
cavam um projeto coletivo que re-
tirava do combate is injusticas e
da defesa dos direitos dos traba-
lhadores sua alegria de viver.

Como resultado de sua ousadia,
esia imprensa enfrentava cotidia-
namente diversos obstdculos, en-
tre eles: empastelamento de jor-
nais, destruicio de gréficas (as ve-
zes, de fundo de quintal), deporta-
¢bes e expulsdes de grdficos de
origermn estrangeira, prisGes etc...

Esses temas pouco foram trata-
dos no livro da professora Maria
Auxiliadora. Dando mais énfase &s
condicSes materiais de produgfo
da vida do que As condigcbes de
produgio dos jornais operdrios, &
autora perde a chance, neste capi-
tulo, de uma interpretacio impar
dentro das sabordagens sobre os
meios de produgio simbdlica das
classe subalternas.

Mas, como Maria Auxiliadora
ressalta em suas consideragdes fi-
nais, pretender trazer mais indaga-
¢Oes que conclusdes, eis agqui uma
contribuiggo ao debate: como se
davam na prdtica as condigdes de
produgdo da imprensa operdria?
Quem eram seus mentores? Pode-
mos {ranspor para esta imprensa
os postulados grasmicianos sobre
intelectuais orghmicos?

Em sintese, a obra A vida fora
das fibricas: o cotldiano operirio
em Sac Panlo (1920-1934) oferece
uma pista segura para aqueles que
(estudanies ou ndo) buscam novas
fontes de pesquisa com a esperanca
de reconstruir uma memdria na-
cional dos trabalhadores brasilei-
ros, tendo certeza de que ninguém
nasceu para viver miseravelmente
e Injusticado.

Alcina Maria de Lara Cardoso
Universidade Federal do Parang



O Problema da Opiniao
Publica

CORREA, Tupa Gomes —
Contato Imediato com Opi-
nido Publica: os Bastidores
da Acdo Politica. Sdo Paulo,
Global, 1988, 136 pp.

Demonstrar que a mistificacio, a
expropriacio e a exploragio da
opiniao piblica constituem um re-
curso de preservacio do poder,
apresentando ainda como suas
principais decorréncias a faléncia
institucional e a crise de opinido.
Esta € uma faceta do problema da
opinido publica que Tupd Gomes
Corréa desenvolve, com muita pro-
priedade, no livro Contalo imedia-
to com opiniGo piblica, langamen-
to recente da Global Editora na
sua Coleciio Contato Imediato.

Entendendo a opinigo piblica
como um resultado do processo
de comumnicacgo, o Autor confessa
ter sua curiosidade orientada “no
sentido de uma respostz para a
quesiio da opiniio publica; en-
quanto termo fartamente utilizado
pelos meios de comunicagio; ape-
lo politico, invocado para homolo-
gar decisGes umnilaferais da classe
dirigente; e pega de retdrica na
formulagio do discurso de setores
politicos ou sociais, com ¢ intuito
de atrair para si atributos de cre-
dibilidade total” (p. 23).

Tupd Gomes Corréa vai, entdo,
satisfazendo a curiosidade que €
também do leitor, frente a ques-
toes tRo relevantes suscitadas pelo
problema em estudo. Atribui ao
fator cultural a mistificacio da
opinido pdblica, pois permite a in-
corporacac de qualquer género de
expressdo coletiva como legitima.
Considera que as situacdes de eu-
foria social eriam uma circunstan-
cia psicossocial em que individuos
ou grupos de individuos passam a
se expressar de forma mais emo-
tiva, facilifando a apropriaciio da

opiniaoc publica. Quanto 4 explora-
¢io da opinido piiblica, afirma o
Autor: “(...) ela decorre de uma
circunstincia tipicamente social,
em fungio da prépria agdo dos
meios de comunicagio, que leva
generalizadamente a sociedade a
manifestarse sobre quase tudo.
Tem sido essa decorréncia que fa-
cilita a reutilizagdo das manifesta-
g¢Oes coletivas em proveito parti-
cular” (pp. 36-37).

Estas formas impréprias de uti-
lizago da opinido puiblica neutra-
lizam a capacidade de expressao
da propria sociedade e o controle
que exerce nas suas instituigbes.
Estas acabam falindo em eficiéncia,
em competéncia e em credibilida-
de. Dai Corréa caracterizar estas
conseqiiéncias como a falénciag ins-
titucional e a crise de opiniao.

A abordagem de temas relacio-
nados com uma #drea do conheci-
mento de natureza multidisciplinar
obrigou o Autor a estabelecer um
universo conceitual. O capftulo II
do livro se ocupa exatamente em
dar o sentido dos termos e expres-
s0es presentes, derivados de trés
campos: de opinido e plblico, de
estrutura e ideologia, e de poder e
de exercicio do poder politico. Uma
preocupacio extremamente perti-
nente, pois um mesmo objeto po-
de receber diversas conceituagbes
em funcfo da drea de conhecimen-
to que estiver tratando (ou tiver
tratado) do mesmo.

Nos capitulos seguintes, outras
questbes merecem a atengido e a
andlise do Autor. Algumas delas,
pera a avaliagdo do leitor: a rela-
¢ic entre comunicacio, democra-
cia e desenvolvimento; os conflitos
entre interesse piublico e interesse
privado; e o interesse piblico como
doutrine politica. Na discussido
mais ampla do dominic social e
soberania da opinifo pitiblica, sfo
desfraldadas as “Bandeiras da Opi-
nido Publica”. Ou seja, € mostra-
do como as classes que dominam
o poder desviaram a atengdo da
sociedade de fatos mais graves

165




para outros mais convenientes:
Parlamentarismc (em 1961), Copa
do Mundo (em 1970), & Abertura
(em 1977) e a campanha das “Di-
retas-J4” (em 1984),

Contato imediato com opinido
piiblica apresenta, assim, um con-
teido analitico e denso, mas de
compreensio facilitada, mesmo pa-
rg 0s menos iniciados nos proble-
mas da opinido publica, pelas cons-
tantes aplicacbes que o Autor faz
do conjunto da teoria sobre fatos
da atual realidade politica brasi-
leira, principalmente. Vale reco-
mendar pela nova abordagem de
um velho problema, mas nao tao
velho para se considerar plena-
mente resolvido.

J. B. Pinho

Pontificia Universidade Catdlica

de Campinas

A Igreja e a Pratica
da Comumicacao

SOARES, Ismar de Oliveira —
Do Santo Oficio & Liberia-
cdo: O Discurso e a Prdiica
do Vaticano sobre a Comu-
nicagdo Social. Sio Paulo,
Edicdes Paulinas, 1988, 408

op.

A histdria das mentalidades e
das ideologias ndo pode ser estu-
dada fora da histéria das lutas pe-
Ia liberdade de pensamento e ex-
pressao no mundo ocidental. Quan-
do Gutenberg inventou a impren-
sa, em 1445, a Igreja Catdlica per-
cebeu que ela, ndo proporcionaria
um “acesso & experiénecia humana”,
mas constituiria uma séria amea-
¢a ao seu dominio quase absoluto
sobre os individuos, suas idéias e
sua consciéncia religiosa e politica.
A imprensa provocou uma altera-
¢i0 nas relagdes humanas e ao
mesmo tempo umsa “aceleragiio no
movimento de informacdes”, co-
mo escreveu McLuhan., Fortaleceu
uma ruptura que Provocou uma
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mudanca nas organizacdes. Desta
forma, a Igreja decide “interferir
na produgdo & distribuigio de -
vros”, em 1564, com a constituigio
apostolica Inter sollieifudines, as-
sinada pelo papa Pio IV. Era o inf-
cio de um longo perfode de censu-
ra e repressao.

O livro de Ismar de Oliveira Soa-
res, Do Santo Oficio a liberiacio,
representa, de um lado, uma enor-
me contribuigdo para ¢ estudo do
fenfmeno da comunicacdo religio-
sa e, de outro, uma andlise corajo-
sa e critica da “ideologia constituf-
da pela Igreja Catdlica em relacao
a0 fendmeno da comunicac&0 mas-
siva”,

Importante salientar que o autor
vai além de um resgate documen-
tal para fundamentar-se nas postu-
ras avancadas de autores de reno-
me mundial que se dedicaram
epistemologicamente ac estudo da
Igreja face & liberdade de expres-
sa0 e & realidade dos velculos de
comunicacido desde & imprensa até
4s mais modernas tecnologias da
midia eletrdnica.

Um lado importante da obra de
Ismar de Oliveira Soares € que
sua andlise parte de uma visdo
sincrdonica da histdria e vai para
uma visdo diacronica, mostrando
por meic de estudos comparativos
os conflitos e controvérsias dentro
do sistema de controle da Igreja
pos-Vaticano II, para chegar aos
nossos dias embora noutras circuns-
tancias e outros momentos, restam
ainda os resquicios da Inquisicéo,
na tentativa de silenciar os pensa-
dores da vanguarda teoldgica, prin-
cipalmente da Ameérica Latina.

José Marques de Melo, ao prefa-
ciar o livro, salienta que “0 autor
reproduziu uma histdria das idéias
catdlicas sobre 0s processos € 0S
meios de comunica¢io social, per-
mitindo entender as razdes pelas
quais a Igreja Romana transita de
uma posicio de intoleréncia, em
relacdo & imprensa, para assumir
uma postura de libertacfio, defen-
dendo nido apenas o direito formal



de expressio, mas fambém o d*
reito social & informagdo”. KEsse
avanco encontralmos nos mais re-
centes documentos emanados do
Vaticano e das entidades relacio-
nadas com a cormunicagdo, como
€ o caso, no Brasil da UCBC —
Unifo Cristd Brasileira de Comuni-
cagdo Social e, na América Latina,
da OCIC e UNDA-AL.

Partindo do estudo do process-
histérico e das teorias da liberda-
de do homem e da sociedade, o au-
tor sublinha a forgca do “aparel’
religioso sobre a cormunicagio so-
cial e as necessdrias conseqliéncias
dos discursos para a praxis pasto-
ral”, assinalando que “boa parte da
responsabilidade pela evolugdo do
pensamento oficial da Igreja cou-
be ao laicato, principalmente ao lai-
cato jovem”.

As preocupacbes e 05 compro-
missos com a luta pelas mudangas
estruturais da sociedade sempre es-
tiveram presentes na Igreja e nos
seus documentos. O Prof. Ismar de
QOliveira Soares analisa a trajetéria
do Santo Oficlo 3 libertacio nos
seguintes itens do seu trabalho de
cunho académico:

1. A questdo da relagho entre a
Igreja e a sociedade civil na defi-
nicio das politicas de comunicagio
adotadas nos vdrios periodos da
histéria analisados.

2. A questio da afirmacho de
doutrinas sobre o controle da pro-
ducio culfural como decorréncia
de aliangas nos processos de luta
de classes em desenvolvimento nos
virios momentos da histéria.

3. A questio das relagbes entre
0 Vaticano, a Igreja Catdlica no
Brasil e a sociedade civil brasilei-
ra no que diz respeito ao controle
sobre a produgdo e o consumo de
bens culturais.

4. A questdo da evolucdo das
doutrinas e dos processos de uti-
lizagdo dos recursos da comunica-
¢do para fins pastorais por parte
da Igreja, tanto no Vaticano, quan-
to no Brasil.

5. A contribuicio efetiva dos vd-

rios segmentos pertencentes & Igre-
ja — principalmente o laicato —
nas transformagles operadas no
discurso e na pratica da prépria
Igreja mo campo da comunicagio,
principalmente na América Latina
¢ no Brasil.

A obra de Ismar de QOliveira Sos-
res inscreve-se na literatura catoli-
ca brasileira como resultado de um
estudo profundo da evolugio do
posicionamento da Igreja face ao
desenvolvimento dos meios de co-
municagBo social, passando em
andlise o discurso e a pratica do
Vaticano, passando pelo estudo da
comunicagido da Igreja no Brasil,
para abordar a nova teoria diald-
gica da comunicagio, constituindo-
-s¢ num programa de reflexfo, Um
livto de grande atualidade, resulta-
do da militAncia do autor nas en-
tidades e movimentos ligados is
comunicagdes cristds e populares
da América Latina e do Brasil, por-
tanto indispensdvel a todos os que
se dedicam a0 ensino e & pesquisa
dos fendmenos comunicativos na
Igreja, a partir do século XV até
nossos dias.

Francisco de Assis Fernandes
Universidade de Sio Paulo

Mergulhos no Texto

ZILBERMAN, Regina e SIL-
VA, Ezequiel Tehodoro da
— Leitura — Perspectiva In-
terdisciplinares. Atica, Sio
Paulo, 1988, 122 pp.

Que otros se jacten de las pagi-
nas que han escrito; a mi me enor-
gullecen las que he leido. Os dois
versos integram o poema Un lector,
de Jorge Luis Borges, epigrafe do
livro. Essa afirmacdo do poeta ar-
gentino sintetiza a mudanca de ei-
xo em muitas pesquisas sobre lite-
ratura, privilegiando o leitor en-
quanto criador de sentido. Essa mu-
danca ocorre também na leitura de
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produtos da inddstria cultural (jor-
nais, revistas, rddio, televisio),
quando 0s pesquisadores usam no-
vos instrumentos e descobrem que
os recentores nfio sio tAo passivos
como alguns estudos indicavam.

O livro Leitura — Perspectivas
interdisciplinares centra-se mais
especificamente na leitura na sala
de aula e, como o prdprio titulo
indica, busca especialistas de di-
versas dreas para dar a sua con-
tribuico. E mesmo que a maior
parte deles refirase tamhém &s
condigbes sociais da producgdo do
texto, a maioria discute a posicdo
do leitor.

H4 uma contribuicdo importan-
te de Mapda Becker Soares, inqui-
rindo sobre a leitura como ato so-
litdrio ou interacdo verbal do au-
tor e do leitor, ambos com seu
universo, seu lugar na estrutura
social, suas relagbes com o M-
do. O estudo basela-se numa pes-
quisa de campo, adotando o méto-
do participativo, e estabelecendo
as diferencas de producéo de sen-
tido dos leitores conforme a clas-
se g gue pertencem. Ela aponta, as-
sim, para objetivos de leitura, for-
mas de interpretagio e producgio
de sentido diferentes, caso o aluno
pertenca a uma ou outra classe,

Mary EKato, da PUC-SP, discute
os blogueios do processo de leifu-
ra, discorrendo sobre o ponfo de
vista de Chomsky (“como podemos
aprender tanto com tio pouca evi-
déncia”) e a questBo orwelliana
(“como sabemos tio pouco apesar
de tanta evidéncia”}. Em sua abor-
dagem psicolingiiistica, ela faz al-
guns reparos ao fexto gerador que
deu origem ao livro, especialmente
quando discute se € possivel evi-
tar, no inicio da alfabetizacgo, & se-
paracéio entre o ato de ler e escre-
ver palavras, e o texto, que seria
seu lugar natural.

A coletinea prossegue com uwn
estudo de Luiz A. Marcuschi, abor-
dando a importancia de textos
orais na escola, numa tentativa de
desmistificar a dicotomia oralida-
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de x escrita. Para ele, os textos es-
critos trabalhados na escola sao
quase sempre ums camisa-de-forca
para a criatividade. J& Eni Pulci-
nelli Orlandi analisa g constituicio
dos processos de significacdo, re-
forgando a idéia de que a leitura
se constifui em producio de senti-
do, tornando o leitor igualmente
autor. O estudo de Mario Perini,
da UFMG, analisa o tipo de senti-
do existente nos textos chamados
funcionais, realgando a necessida-
de dele na sala de aula. Diz que ha
um momento em gue o problema
da leitura na salas de aula vai além
do literdrio e requisita o funcio-
nal, aproximando-se do cotidiano
do leitor. Deixa claro gue sua preo-
cupacido nao € com alunos das clas-
ses altas mas com aqueles que fi-
cam na escola um tempo reduzi-
do: Como conseguir que pelo me-
nos umsa boa parte dos alunos dei-
xe & escola instrumentada a utili-
zar a leitura parsa solucionar proble-
mas da vida cotidiana.

Enfoque diferente é o de Marisa
Lajolo, da Unicamp, favorecendo
um cruzament{o das teorias de lite-
ratura e teorias de leitura, ressal-
tando dificuldades comuns como
“todas as teorias literdrias se ocu-
pam de textos por elas mesmo ins-
tituWldos como literdrios” ou a
existéncia de miopias nas teorias
da leitura: “ao se debrucarem so-
bre o ato de ler, as teorias e me-
todologias da leitura costumam ex-
cluir de seu horizonte a natureza
do texto sobre o qual tal atividade
se exerce, concentrando sua aten-
¢io ora sobre procedimentos me-
cénicos, ora sobre habilidades, ora
sobre operacbes mentais envolvi-
das na leitura”.

O livro fecha-se com uma refle
x80 de José Marques de Melo, da
USP, trazendo a andlise para a lei-
tura e meios de comunicacdo, acla-
rando de que maneira os modelos
da teoria da comunicacdo aplicam-
-se a umsa teoria da leitura e, es-
pecialmente, de que maneira cer-
tas correntes dentro das pesquisas



de comunicagio empreenderam,
junto aos leitores, a necessidade de
uma leitura ecritica dos produtos
oferecidos pelas inddstrias cultu-
rais.

De resto, o livro € bem produzi-
do graficamente, com um hom tex-
to gerador de Regina Zilberman, da
PUC-RS, e de Ezeguiel Theodoro
da Silva, da Unicamp.

Sérgio Caparelli
Universidade Federal do
Rio Grande do Sul

Comunicag¢éo em
Marketing

PINHO, J. B. — Comunicagio
em Marketing: Principios
da Comunicagio Mercado-
[dgica. Campinas, Papirus
Editora, 1988, 198 pp.

José Benedito Pinho € professor
assistente-regente e coordenador
do Departamento de Disciplinas
Bésicas junto ao Departamento de
Publicidade e Propaagnda do Ins-
tituto de Artes e Comunicacio da
Puccamp. ¥ também co-autor do
livro O projeto pedagdgico como
transformador do ensino de Publi-
cidade e Propaganda na Puccamp,
editado em 1986.

A obra emerge do contexto atual
em que acdes e programas eficien-
tes de marketing, comunicag¢io e
promocao sdo indispensédveis para
fazer frente & evolucBo e competi-
tividade do mercado. Como o pré-
prio autor coloca, o objetivo cen-
tral ¢ “municiar o leitor com wn
completo referencial dos tipos, téc-
nicas e principios utilizados na co-
municagio mercadoldgica da em-
presa”, considerando instrumentos
como a publicidade, a propaganda,
a venda pessoal, a promocio de
vendas, as relacbes piiblicas, o
merchandising, a embalagem e 0
marketing direto.

Inicialmente a obra traz a evolu-

¢do do conceito de marketing, as
varidveis nas decisGes da estraté-
gia de marketing e o composto
mercadoldgico. E interessante o
detalhamento que o autor faz da
propaganda {(com atributo ideold-
gico), discorrendo sobre propagan-
da ideoldgica, politica, eleitoral, go-
vernamental, institucional, corpo-
rativa, religiosa e social; também
o faz com a publicidade (com sen-
tido comercial), assinalando a pu-
blicidade de produto, servicos, de
varejo, comparativa, cooperativa e
de promocgao.

E feita uma abordagem dos ni-
meros da publicidade brasileira e
mundial, confrontando-sa também
com a promogido de vendas. Além
da venda pessoal, € analisado ©
merchandising gue, no Brasil, abar-
ca diferentes significados, inclusive
0 de sindnimo de apari¢io de pro-
dutos em programas de TV. Os
dois (ltimos instrumentos promo-
cionais analisados sio as relacGes
publicas e a embalagem.

O segundo capitulo é dedicado
ao marketing direto, considerando
as razdes de seu aparecimento, sua
situacdo no Brasil, beneficios, van-
tagens e barreiras no Pais. Avalia
4 resposta direta através dos meios
de comunicagio, telefone e correio.

O capftulo seguinte aborda a pro-
ducdo comercial, cabhendo inicial-
mente umna anglise das midias e
veiculos de comunicacao; discorre
sobre o “tema” do amincio, “coleta
de informacdes” sobre o produto,
criacio e estéticas de anincios e co-
merciais. Faz apreciacio detalhada
das caracieristicas das midias im-
pressas e eletronicas.

O capitulo guarto enfoca a agén-
cia de publicidade, abordando as-
pectos da evolugio histérica, fun-
¢Oes, aspectos legislativos, estrutu-
ra funcional e setores, algo bem
sintonizado com a prdtica atual
destas institui¢fes no Brasil. Mos-
tra também o relacionamento agén-
cia-cliente e agéncia-veiculo.

O derradeiro capitulo € scbre
propaganda politica; apresenta con-

167




ceitos, tipos e técnicas, a conira-
propaganda, propaganda e opinido
piblica, o relacionamento com o0s
meios de comunicagio e aprecia-
¢bes conclusivas do autor sobre
este instrumento politico.

Tanto a contemporaneidade do
tema como a inovagio que traz al-
guns topicos desta obra regisiram
umn passo adiante no sentido de
munir alunos, professores ¢ pro-
fissionais da 4rea de marketing no
Brasil de um referencial impor-
tante para estudar e empreender
decisGes, notadamente nos congex-
tos mercadoldgicos onde ¢ com-
posto promocional é uma varidvel
complexa e importante.

Gino Glacomini Filho
Universidade de S&c Paulo

Sumarizando a Sintese

CABRAL, Plinioc — Do Quiro
lado do Muro: Propaganda
pare Guem Paga a Conto.
Sa0 Paulo, Summus Edito-
rial, 1987, 107 pp.

Dividido em 27 capitulos, o livro
cobre as informacdes necessdrias
a0 empresdric pars entender e de-
cidir sobre propaganda. Sintetiza
desde como escolher uma agéncia,
analisar uma campanha, a midia in-
dicada, até como adequar seus
custos. De maneira abrangente,
transmite conceitos modernos e
atuais, fornece detalhes técnicos
para facilitar a andlise ¢ a toma-
da de decisao, familiarizando o lei-
tor com a linguagem da drea.

Do ouiro lado do muro conse-
gue uma faganha: é coneiso, sinté-
tico e ao mesmo tempo abrangen-
te. O amincio passo a passo, de A
a Z, para quem gquer conviver —
e ainda mais — quer decidir so-
bre ele.

Fdcil de ler por seu estilo gosto-
S0, bem-humorado e irreverente,
nio iludird o leitor, que 8o final de
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sua leitura percebe z massa signi-
ficativa de informeaghc transmiti-
da. Fornece todo o percursc a ser
percorrido vpelo interessado na “en-
comenda” da campanha. Nao deixa
de lado nenhum dado, nac esca-
moteia os aspectos complementa-
res a uma boa campanha. Situa
bem a dosagem necessdria de cria-
tividade e ainda fornece o jargho
profissional para guem nao é do
ramo. Conceitua de forma exata e
nitida a comunicagdo, seus meios
€ quem a recebe. Aborda bem os
problemas como # decodificacio
da mensagem e por que nio fun-
ciona algumas vezes. Situa nitida-
mente 05 campos de atuacio e o0s
direitos de quem encomenda: o
cliente, seja do profisional gue o
atende.

Plinio Cabral conhece hem o que
fala. Somente quem conhece con-
segue ser tAo conciso e tio sintéti-
co. Esse mesma concisdo pode
dar, em alguns capitulos, uma im-
pressic de superficialidade, mas
essa foi a escolha do autor. Pois o
livro nZoc objetiva esgotar o assun-
to, ou tratdlo em profundidade.

Cumpre o que promete: etapa
por etaps, familiariza o leitor com
a propaganda e as varidveis que
podem fazer de uma campanha
um fracasso Ou um sucesso.

A leitura leve e rdpida oferecida
por Plinio Cabral sé se torna mor-
daz ¢ amarga quando coloca a pro-
paganda governamental ou analisa
a presenca do Estado na econo-
mia: retrato do momento.

Vera Giangrande
Conselho Federal de
Profissionais de RelacOes
Priblicas

Virada Eletronica
Continua Atual

VIANNEY, Jodo — Virada Ele-
trénica — O Markeling Po-



litico na TV. Floriandpolis,
Edigbes da UFSC, 1987, 180

Dbp.

Apesar de focalizar o marketing
politico utilizado na TV pelo pro-
gramsa eleitoral dos candidatos &
Prefeitura de Floriandpolis em
1885, o livro Virada eletréniea, de
Jofo Vianney, continua atual, pela
identidade do seu relato com a
prética politica adotada nas recen-
tes eleigbes municipais em fodo o
Pais.

A leitura deste livro, de lingua-
gem descontraida e, portanto, aces-
sivel a qualquer observador leigo
da cena politica partiddria, pode
contribuir para o conhecimento
das estratégias adotadas pelos can-
didatos na guerra da disputa pelo
mandato.

Apelos emocionais, lavagem de
roupa suja, acusagbes, boatos e fa-
tos fazem parte de toda a cena,
que visa demolir moralmente o ad-
versdrio e, a0 mesmo tempo, defi-
nir as propostas dos candidatos.
Na busca do voto popular, qual-
quer medida é vdlida e no scbee-
-desce das pesquisas nic leva van-
tagem apenas quem tem melhor
proposta, mas aquele que no enten-
dimento do eleitor apresenta o
melhor desempenho. Nesss guerra,
os candidatos v8o se alternando na
disputa do eleitorado, revezando
-s¢ em novas estratégias de cam-
panha. Até mesmo a mudanga no
estilo de apresentacio pessoal,
com o oferecimento de propostas
4 comunidade, e o apelo as dentin-
cias, fazem parte da estratégia po-
litica, identificada por Vianney em
sua andlise sohre a campanha mu-
nicipal de Floriandpolis.

Exemplificandce um casc de fra-
casso de marketing politico, o au-
tor lembra que potencialmente o
candidato da Frente Liberal tinha
condigbes de decolar e gque, ape-
sar de ter contratado as maiores
agéncias de publicidade do Pafs,
a sua aterrissagem foi desastrosa.
Os publicitdrios tinham esquecido

que “o principal tema que influen-
ciaria para a definicio do voto em
Florianépolis era a honestidade e
mesmo assitn permitiram que uma
mentira fosse ap ar”.

A polarizagao ficou por conta da
Alianca Social Trabalhista — AST
(coligacdo entre o PDS e ¢ PDT),
representadsa pelo candidato Fran-
¢isco de Assis, e do PMDB, repre-
sentado por Edson Andrino.

Os resultados das pesquisas
obrigavam a elaboragdo de estra-
tégias especificas e no pique da
mobilizagdo fudo foi vélido.

O PMDB descobriu que, na utili-
zagio de tipos populares em sua
campanha, & AST pagou & uma ren-
deira para fazer um comercial e
passou entfo a alertar os eleitores,
pichando a cidade com os dizeres
Assis quer comprar vocé”.

Como parte da guerra constaram
também pedidos de anulacio de
transferéncias eleitorais, realizacfo
de greves por reivindicagdes sala-
riais e até g preparacfic do espirito
da populacic para receber com
desconfian¢ga os nuimercs do IBO-
PE e do GALLUP.

Os ataques personalizados tam-
bém fizeram parte do jogo que
passou a ser de politicos contra
politicos, para mais tarde revelar-
-se entre as instituigdes partiddrias
que envolviam as candidaturas, As-
sim a guerra passcu a ser nfo mais
entre Assis e Andrino, mas entre
PMDB ¢ PDS, PDT.

Enquanto os partidos pequenos
procuravam espantar o fantasma
do voto 1til que rondava as suas
candidaturas, os partidos maiores
procuravam a todo custo vencer a
hatalha. O PMDB em husca de pres-
tigio evocava a memdria de Tan-
credo, 0 morto-vive, enquantoc o
candidato da AST subia o0 palan-
que com Aureliano Chaves, seu If-
der maior.

Enquanto o PMDB acusava a es-
posa de Amin, Sra. Angela Amin,
de fazer assistencialismo, por dis-
tribuir, através da Liga de Apcio
ao Desenveolvimento Econbmico e
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Social de Santa Catarina, sacolas
de comidas, a Nova Reptblica vi-
nha em socorro do PMDB, anun-
ciando um plano de suplementagio
alimentar para familias carentes.
Dias depois, a Rede Globo de Tele-
visdo divulgou o fafo, assumindo
para si a responsshilidade das de-
niincias, provocando comentdrios
do tipo: “viu, era verdade mesmo,
deu na Globo”. Através deste epi-
sédio em que a Globo envolveu no
espago nobre da informacéo as
mesmas cenas apresentadas nos
programas dos partidos politicos, é
possivel visualizar a importancia
daquele canal na defimicio de in-
formes para o eleitorado.

No sobee-desce dos indices das
pesquisas eleitorais, ganha ponto
quem mais sensibiliza o eleitor, e
foi assim que, seis dias anies das
eleigbes, o PMDE conseguiu subir
16,5 pontos, promovendo uma ver-
dadeirs virada eletrénica, derrotan-
do o candidato da AST, que pas-
sava a ser identificado com o PDS.

Ana Maria Cocentino Ramos

Universidade Federal do
Rio Grande do Norte

Crimes e Castigos

FEDER, Jodo — Crimes da Co-
municacdo Social. Sdo Paulo,
Revista dos Tribunais, 1987,
180 pp.

A escassa bibliografia, disponivel
para quem assume, hoje, nas esco-
las de comunicacdo social, a regén-
cia da disciplina “Efica e Legisla-
¢ao do Jornalismo”, do atual cur-
riculo implantado pela Resolugio
ne 002, do CFE, leva o professor a
recorrer, de imediato, a qualquer
titulo, surgido do mercado edito-
rial, e que envolva a especialidade.
No caso de Crimes da comunicacido
social, de Jofo Féder, ndo serd bem-
sucedido o docenie que o conside-
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rar “livro didédtico” e, portanto, as-
simildvel por universitdarios, muifo
mais preocupados em dominar
tdenicas do jornalismo do que em
conhecer as suas implicacbes juri-
dicas. Por outro lado, para quem
ensing, a vasta pesquisa, a rigueza
de casos, o amplo e descomplicado
posicionamento do Aufor consti-
tuem um precioso manancial para
a elaboracio dos planos de aula.
Jodo Féder revela as duas faceias
indispensdveis a um docente habi-
litado para a disciplina; ¢ jornalis-
ta, com wm respeitdvel e pragméd-
tico curriculo, e ¢ jurista, sem o
ranco do formalismo que ainda ho-
je se observa nas escolas de direi-
to. Por isso, nao faz um livro de
legislacio comentada; prefere dis-
correr, com mais liberdade, no cam-
po da interpretagio, ac invés de fi-
car nos parametros da compilagio.
Nos seis capitulos iniciais do l-
vro, o Autor ndo ingressa, propria-
mente, no rigido campo do juridi-
co. Prefere uma panorimica sobre
0o tema da comunicacdo, confron-
tando os cases (ue, pacienftemente,
coletou, ao longo dos anos, com 05
arraigados conceitos de liberdade
de pensamento e de comunicagho,
os aspectos da censura e da lei e
um registro, um tanto superficial,
sobre o impacto da chamada mi-
dia eletrénica, muito mais repre-
sentada, hoje em dia, pela TV,

Na segunda parte do livro 6 que
ingressa no leque da ecriminaliza-
cao de alpumas acbes da impren-
sa, abordando os novos itens bas-
tante familiares aos profissionais
da noticia, posto que eles ndo se
limitam & famigerads Lei de Im-
prensa, contidos que estdo também
na nio menos discutida Lei de Se-
guranca Nacional. H4 uma transcri-
¢io do texto legal que, se fosse fel-
ta extensamente, firaria o ritmo
da obra. O Aufor ndo comete nem
o pecado nem sofre a tentagdo de
engordar o livro. Cita o minimo in-
dispensdvel. E, a partir dai, abor-
da a calinia, a difamacfo, a injd-



ria e 0s demais pecados capitais,
com a desenvoltura de um jurista
que estd lecionando para profis-
sionais de outro mister, os jorna-
listas. NAo se perde nas sentencas
do nosso Direito Romano, pois pre-
fere a linha jurisprudencial dos
americanos, muito mais pragmsti-
cos do que ndés, brasileiros, ainda
enfatiotados no foro.

O fecho da obra é uma indaga-
¢do: Liberdade plena ou Luta sem
fim? ®# possivel que discordemos
da afirmativa de que a “caracteris-
tica brasileira € preponderante-
mente liberal”. Nio €& isso 0 que
temos visto no legislador brasilei-
ro. Muito pelo contrdric. Mas o
préprio Autor reconhece que, sen-
do 0 nosso governante autor e juiz
do seu préprio ato, nfo € ficil ima-
ginar que “uma agio de defesa da
moral nfo esteja, veladamente, en-
cobrindo uma agfo de defesa po-
litica™.

Por isso, o intento desta breve
apreciagio que faz um nordestino
das ensolaradas e castigadas pla-
gas do Poligono a respeito de con-
ceitos e inferpretagbes de um vete-
rano mestre das coxilhas e lonju-
ras dos pampsas €, apenas, distin-
guir na obra o caréter de perma-
nente e valorosa consulta para
quem trensmite seus saberes e
suas vivéncias na sala de aula, dife-
rentemente das transcrigbes e com-
pilacbes tio ao gosto dos “decore-
bas” de nossos bancos escolares.
O esforgo de Jodo Féder em “vi-
ver” o tema € recompensado pelo
resultado. Pode-se ler € reler o li-
VIO, SeIn canseirses, como gquemn es-
cuta uma boa “charla” de um ofi-
cial do mesmo oficio.

H&o0 de dizer os puristas: saudo-
sistas! Enfim, ser saudosista & pri-
vildgio de quem viveu, no batente,
o0s dourados anos 40!

Luiz Maranh3o Filho
Universidade Federal
de Pernambuco

Fotografando o

Sol de Verao

LEAL, Ondina Fachel — A Lei-
tura Social da Novela das
Oito. Petrdpolis, Vozes, 1986,
133 pp.

J4 no segundo capitulo de A Lei-
tura Social da Novela das Oito —
na verdade, parte de uma introdu-
¢do no senfido académico do ter-
mo —, Ondina Fachel Leal apre-
senta dois argumentos criticos fun-
damentais para a superagao da Es-
cola de Frankfurt na teoria da co-
municacio: sua “compreensio da
cultura como algo dado, imposto,
€ nao como algo que se estrutura
como vivéncia cotidiano”; e seu
comprometimento profundo “com
o elitismo de determinado padrao
estético de uma ordem nao bur-
guesa (e nio popular) que foi per-
dida com o desenvolvimento das
forgas produtivas”,

A Autora se alinha entre 0s gue
pretendem afingir esta superacio
partindo do conceito proposto por
Gramsci para hegemonia, supon-
do o0 consentimento das represen-
tagées cotidianas, das concepgdes
de mundo partilhadas por todos.
Em decorréncia, as priticas cultu-
rais nfo sfo mero reflexo das re-
lagSes de poder contingentes, mas
encerram ambivaléncias, utopias,
rituais de inversiao e negacio da
ordem. Abre-se, assim, a possibili-
dade de investigar como um pro-
grama de televisio “é pensado, re-
pensado, atualizado e incorporado
as falas e atitudes de sujeitos so-
ciais”, bem como estabelecer “as
dimenstes efetivas de sua per-
cepgao™.

0O livro trata, fundamentalmente,
de como a novela Sol de Verdo, da
Rede Globo, foi consumida por es-
pectadores de diferentes classe so-
ciais. Colocase, af, questao meto-
doldgica bhdsica: se a hegemonia,
contraponto da coergdo, convive e
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se nufre da fragmentagio cultural,
deslocando o conceito de autenti-
cidade e gerando praticas culturais
que o povo incorpora como legiti-
mas — se é assim, entdo, 0 que se
riam classes populares e classe do-
minante para um estudo desse ti-
po? N&o estariamos, af, no univer-
s0 da tradigdo socioldgica ameri-
cana, que nega distingbes entre
cultura de massa e cultura popu-
lar, concluindo que todos estdo
imersos nesta massa, até mesmo
0s produfores da industria cultu-
ral?

Ondina Fachel Leal prope uma
diferenca estrutural entre popular
e dominante. Na prédtica, ela esco-
lheu, de um lado, os moradores de
uma vila na periferia de Porto Ale-
gre, onde “tinha boa entrada”; e,

de outro, pessoas sem vinculagio .

de vizinhanca, mas envolvidas com
a Autora “a partir, é claro, de seus
referidos atributos de classe”. Fo-
ram estudados 20 casos — um nud-
mero “arbitririo” e “vidvel”.
Talvez a conclusio mais abran-
gente da pesquisa seja a de que “o
grupo de classe popular busca a
participacio em sfmbolos de um
universo que supbe ser dominan-
te”; mas estes simbolos sdo0 rejei-
tados pela classe dominante, cujo
discurso a Autora assume ao dizer
que “sao, de fato, uma negacio do
repertério erudito e, contraditoria-
mente, atributos de identificagio
para um padrido estético popular”.
Um traco autobiogrifico destaca-
do pela Autora como explicativo de
seu trabalho ¢ a prdtica que tem
em fotografia “um aprendizado de
observacgao paciente, de elaboragho
minuciosa de diferentes estraté-
gias de aproximagio com o obje-
to, de desenvolvimento de uma, per-
cepgdo seletiva, de uma vigilancia
constante e de prontiddo para
captar o acontecimento no momen-
to do acontecimento”. Temos, pois,
imagens, cuja seméntica se exirai
da relagdo em presenca, simulta-
nea; falta-nos, quase sempre, a no-
¢io de contelido seméntico em se-
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giiéncia, da relagdo dialética que
a novela medeia.

Se pomos de lado a cldssica dis-
tingdo enfre detentores e néo-deten-
tores de meios de producao, afir-
mando que ela nao se desloca do
universo da economia para 0 uni-
verso da cultura, o que serdo, afi-
nal, classes? E classes populares?
Poderemos reter em um livro, em
fotos, o popular? Ou estard esta
categoria produzindo-se na turbu-
léncia do fluxo, adquirindo sentido
na exata constelacao de contradi-
¢Oes que a geram e tornando-se ine-
fivel, no instante em que se pre
tende captd-la?

Nilson Lage
Universidade Federal do
Rio de Janeiro

A Conquista de “Coracées
e Mentes” Pelos Poderosos

DREIFUSS, René — A Inter-
nacional Capitalista; Estra-
tégia e Tdticas do Empresa-
riado Transnacional 1918-
-1986. Rio de Janeiro, Espa-
¢o e Tempo, 1987, 542 pp.

Este livro trata da grande cam-
panha internacional de comunica-
¢80 e outras formas de acio poli-
tica orguestradas pela “mentora in-
telectual da classe dominante” —
a elite orginica, para manter suas
vantagens na vida (e nos merca-
dos transnacionais).

880 288 paginas de relato e 254
péaginas de anexos documentando
o desnudamento do “cardter pre-
meditado” e da “intencionalidade
vlanejada” (p. 23) da estratégia
dessa elite de empresdrios, politi-
cos e profissionais de vdrias nacio-
nalidades. Ela usa de todos oS
meios de comunicacio interpes-
soal, organizacional e de massa
(sem deixar de recorrer também &
corrupcdo e & forca, como no Bra-
sil-64 e no Chile-73) para conquis-



tar coragfes e menfes em prol da
ideologia que deseja manter preva-
lecente.

As empresas multinecionais, com
seus recursos econdmicos e tecno-
16gicos, sAo apenas um exércifo na
conducic dessa estratégia (para
manter a metdfora militar escolhi-
da pelo autor do livro). Meis co
nhecida, mais visivel e mals visa-
da, a agho dessas empresas (e de
seus grandes acionistas e altos exe-
cutivos) empana a atuagdo de ou-
tras tropas de terra, mar e ar, con-
venientemente operando nos basti-
dores: o Committee for Economic
Development (CED), o Council on
Foreign Relations (CFR), o Comi-
té Européen pour le Progrés Eco-
nomique et Social (CEPES)}, o Ad-
vertising Council ¢ o Council for
Latin America integram, entre ou-
tros grupos, uma rede internacio-
nal de comunicagio e articulacio
politica formada, transformada e
interconectada por lagos pessoais
e institucionais. Essa rede realiza
com perfeicio os “designios per-
versos e inconfessdveis” comumen-
te atribuidos por militares latino-
-americanos ao Movimento Comu-
nista Internacional: “a manipulagio
de inocentes titeis e de conscien-
tes interesseiros por minorias es-
trangeiras” (p. 19), porém, neste
caso, em prol do Movimento Capi-
talista Internacional.

Essas entidades e seus articula-
dores planejam e difundem argu-
mentos e agbes corroborando as
virtudes e beneficios da livre em-
presa, neutralizande animosidades
contra a empresa privada, pregan-
do reforma agrdria capitalista (e,
neste ponto, entrando em conflito
com a direita tradicional, conside-
rada empecilho para a moderniza-
gio conservadora capitalista) e de-
sarficulando a solidariedade das
classes subaliernas.

A documentacio dessa estratégia
¢ das tdticas da grande campanha
do empresariado transnacional de-
senrola-se pelos seguintes capitu-
los: “Gré-Bretanha e Estados Uni-

dos — o comecgo de tudo”, “A gran-
de expansao: dos Pirineus & Terra
do Scol Nascente”, “A crise e a luta
pela renovagido do sonho capitalis-
ta”, “Os sobrinhos do Tio Sam
na América Lating”, “Brasil —
um laboratdric de desestabilizagfio™
“Uma Bilateral para a Ameérica La-
tina”, “A presenca Iinvisivel: dos
sindicatos &s novelas” (uma joia
de subsidios para o investipador
no campo da comunicagic), “Anos
70: Intervencdo fria no Brasil e
quente no Chile”, “Entrando na dé-
cada do realismo politico” e “Avi-
50 aos navegantes”. Um posfécio
atualiza o trabalho em termos de
cendric brasileiro no ano da Assem-
bléia Nacional Constituinte.

Dreifuss (professor de Ciéncia
Politica) comega suas revelagSes
com uma exposigdo concisa de seu
conceito-chave “elites orgfnicas” e
termina fazendo uma critica as di-
versas abordagens ac problema do
poder e da relagdo entre dominan-
tes e dominados. Para o aufor
(que também escreveu 1964 — A
conquista do Estado) os “estrutu-
rélogos”, “marxdlogos”, “marxia-
nos”, usudrios de chavdes e cienti-
ficistas empolados miss the point
(i.e, nfo 'chegam ao &amago da
questdc) por Inadequagbes tedri
cas, distorgbes ideoldgicas, medo
ou simples inocéncia. Como diz
Umberto Eco, citado por Dreifuss,
“somente os poderosos sabem
sempre, com muita clareza, quem
sio seus verdadeiros inimigos”.
A leitura desse livro ajuda aoc res-
to de nds a comegar a sabélo com
alguma clareza.

Tereza Liicia Halliday

Universidade Federal
Rural de Pernambuco

Visao de Uma Histéria
Inacabada

VENTURA, Zuenir — 1968 —
O ano que ndo terminou. Rio
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de Janeiro, Nova Fronteira,
1988, 314 pn.

A grande reportagem sobre o
ano de 1968 na perspectiva de um
jornalisfa que, nas entrelinhas, mos-
tra-se partiddrio dos comportamen-
tos equilibrados e sensatos € um
texto agraddvel de ler até guando
os fatos narrados sfo trégicos.

O movimento de oposicio ao re-
gime militar imposto em 1964 as-
sume, em 1968, caracteristicas pe-
culiares, influenciado pelas idédias
que colocavam os estudantes na
vanguarda dos movimentos socigis.
O Iivro é um recorte dessa histé-
ria, mostrando a agdo das elites
culturais, principaimente daquelas
que circulavam no Rio de Janeiro.

O autor utiliza desde seu conhe-
cimento pessoal dos eventos, jor-
nais e livros da época e sobre a
época, até depoimentos coletados
em entrevistas exclusivas sobre
1968. Como se fosse um romance,
a narrativa abre com um réveillon
e termina com as prisdes e fugas
das vitimas do Ato Institucional
ne 5, de 13 de dezembro de 1968.
Vemos .as sucessivas tentativas da
oposicio sendo combatidas e, As
vezes, derrotadas pelo regime mi-
litar.

Eventos marcantes da época, co-
mo o enterro do estudante assas-
sinado Edson Luis, a Passeafa dos
100 Mil e 0 Congresso da UNE, es-
tdo registrados, privilegiando algu-
mas informacdes sobre as suas or-
ganizacdes.

A realizagiAo pacfiica dos dois
pritmeiros eventos contou com a
acao enérgica dos organizadores re-
conhecidos por todos para Impedir
comportamentos passiveis de pro-
vocar represdlias contra os mani-
festantes.

J4 o Congresso da UNE, clandes-
tino, transcorria com dois grupos
disputando a lideranga. Avisados
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de gue a policia chegaria logo pa-
ra prendélos, os lideres ndo conse-
guiram suspender o Congresso
imediatamente, e, enquanto discu-
tiam, foram presos. O dono do si-
tio de Ibiuna, local do Congresso,
depois fol torturado, cumpriu pe-
na e perdeu a propriedade; e no
seu depoimento s6 lamenta que os
estudantes ndo tivessem escapado
ou resistido & prisio usando armas
depositadas no local.

A Tuta armads j4 estava no qua-
dro das a¢les de parte da oposicio
brasileira, em 1968. Mas, apenas em
1969, com o endurecimento da re
pressio, vdrios grupos partidirios
da esquerda optam por esse cami-
nho. Em outra obra, Combate nas
trevas: a esquerda brasileira: das
llusbes perdidas 3 luta armada
(S&o Paulo, Atica, 1987), escrita por
Jacob Gorender, vemos os anos du-
ros. Virias personagens que em
1968 circulavam abertamente em
reunijes, passeatas, cOngressos, Pas-
sam para a clandestinidade. Elas
formarfio o contingente de presos,
mortos, desaparecidos e exilados
politicos dos anos setenta.

O fim do ano de 1968 nao pode
ser comemorado pelos oposifores
ao regime militar. Estavam nas
prisbes ou fugindo. Alguns prepa-
ravam-se para resistir de armas na
mio. Na peniltima pdgina do tex-
to, temos uma cena com a presen-
ca de Marighella, envolvido na guer-
rilha urbana, ¢ o deputado Midrcio
Moreira Alves, em busca de um mo-
do de sair do Pais (foi para o Pa-
ragual em um avido cargueiro de
contrabando). Nas iiltimas linhas
do texto sabemos que o préprio
autor terminou o ano na cadeia.

O texto de Ventura € também
um trabalho de inventdrio. As in-
quietagdes, esperangas, projetos e
realizagbes dos envolvidos nos
acontecimentos s30 relacionados
aos eventos coletivos. Até as moti-
vacOes e justificativas dos que arti-




cularam e referendaram o Ato Ins-
titucional ne 5 sfo relatadas.

Ao conseguir explicitar o clima
de umg época, na cultura e na po-
litica, o texto de Venitura permite
situar 1968 enquanto marco de umea
época de mudancas. Como ¢ femi-
nismo e o movimento estudantil e
seus novos valores, que afetariam

as relagGes familiaTes e escolares
nos anos seguintes. Estudar a me-
mdria daquele ano torna-se wmn mo-
do de pensar o fuiuro: problemas
agitados em 1968 nio foram equa-
cionados em nossa sociedade ain-
da hoje.

Allee Mitika Koshiyama
Universidade de S&o Paulo
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