O Programa Globo Rural Uma
Analise de Conteido!

Annick B.G. Scaillet Seixas
José Geraldo F. de Araiijo
Professores da Universidade Federal de Vicosa/MG

RESUMO

Este artigo analisa 0 Programa Globo Rural. Pretendeu-se desvendar o significado do rural na Globo,
bem como evidenciar os procedimentos para ating-los. Utilizou-se como instrumental metodolégico
andlise de contedido. Pode-se inferir que o programa é mais que informativo, néo podendo ser
caracterizado como um programa de jomalismo cientifico. Ele expressa a reconstrugéio simbdlica de
umarealidade, dwulgando elegitimando aidéiade que a emancipagdo doprodutor rural e o progresso
gomal dependem unica e exclusivamente do desenvolvimento cientifico e tecnoléglco oque é uma
istorgdo.
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RESUMEN

Este trabajo analiza el Programa “Globo Rural". Su objetivo es descubrir el significado de lo ruraf en
la red de televisién “Globo", asi como constatar los procedimientos utilizados para conseguirlo. El
instrumental metodoldgico fue el andlisis de contenido. Se puede inferir que el programa es més que
un informativo, no pudiendo ser caracterizado como un programa de periodismo cientifico. Ef expresa
la reconstruccion simbélica de una realidad, divulgando y legitimando la idea de que la emancipacién
del productor rural y el progeso social dependen Unica y exclusivamente del desarrollo cientifico y
tecnoldgico; lo que es una deformacién de a informacién.

PALAVRAS CLAVES: televisién, comunicacion rural, Globo Rural.

This paper analyzes the Globo Rural Program. It has the objective of discovering the signifier of the
rural in the Globo Broadcasting. The content analysis constitutes the methodological framework. The
results suggest the program is more than informative and that it could not be caracheterized as an
scientif joumalistic program. It represents the simbolic reconstruction of a reality and it communicates
and reinforces the idea that farmer's emmancipation and its social progress are dependent only the
technological development. This is a distortion.

KEY WORDS: television, rural communication, Globo Rural.

! Este artigo foi extrafdo da tese de mestrado do primeiro autor.
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Introducio

Desde 1980, assiste-se a uma gradativa introducdo do universo rural
num meio de comunicagéo que até entdo sempre se havia caracterizado pela
divulgac#o de produtos e mensagens urbanas. O primeiro programa a inaugurar
esta tendéncia, o "Globo Rural”, representa atualmente uma das produgdes
mais bem conceituadas pela critica jornalistica e por parte de seu puiblico tal
como o demonstram artigos a seu respeito em jornais e revistas. Temas nunca
ou pouco explorados como a criacdo de suinos, bovinos, aves, a produ¢io
de frutas, hortalicas e outras formam juntamente com reportagem de ordem
cultural e ecolégica, o contetido de um programa apresentado semanalmente
e, o que é mais importante, de forma bastante valorativa. Vale lembrar que
o rural mostrado pela Televisdo até 1980 era mencionado apenas para noticiar
os desastres ecolégicos, as safras, os pregos do mercado agricola ou repre-
sentado de forma um tanto pejorativa quando se referia ao comportamento
"caipira”. "O Gobo Rural" inverteu esta situag&o.

Levado ao ar pela primeira vez no dia 6 de janeiro de 1980 e produzido
para atender prioritariamente aos pequenos e médios produtores afastado das
diversas partes de informagoes relacionadas a moderniza¢fo da agropecudria,
0 "O Globo Rural” tem como principais objetivos mostrar que a agricultura
pode ser uma atividade economicamente rentdvel e valorizar a imagem do
"homem docampo” transmitindo conhecimentos cientificos e técnicos gerados
em institui¢des piblicas de pesquisa agropecudria.

Problema

A fim de atender os motivos que suscitaram a paulatina ruralizagéo da
televis@o brasileira e, em especial, a divulgacio, em cadeia nacional, de
conhecimentos cientificos e tecnolégicos gerados em instituicoes de pesquisa
agropecudria, véarios trabalhos foram feitos a respeito do programa "Globo
Rural". Apesar das divergéncias tedricas, estes trabalhos tendem a reduzir o
significado do rural na Globo as conseqiiéncias sociais, econdmicas e politicas
que o contetido divulgado poderia gerar no setor agropecudrio, deixando de
considerar um ponto fundamental que € o modo pelo qual sdo produzidas as
mensagens do "Globo Rural”.

De fato, além de se avaliar a validade do conhecimento divulgado
perante a realidade agropecudria, é preciso também considerar que o "Globo
Rural” € produto da inddstria cultural e desta forma, sua elaboragfio assim
como a dos bens materiais fabricados no sistema capitalista, obedece a 16gica
do mercado. A principio, isto significa que antes de se constituir em um
instrumento do conhecimento, o programa &, na verdade, uma mercadoria a
ser consumida, detentora de um valor de troca (para o produtor, no caso a
Rede Globo) e de um valor de uso (para o consumidor, no caso o produtor
rural). Na medida em que se trata de um bem simbélico, o valor de troca néo
se expressa diretamente como no caso dos bens materiais, na relagio produtor
(Rede Globo) e consumidor (agricultura), mas sim no espago comercial através
do qual a rede negocia seu produto com empresas como a Bayer, Ipiranga,
Massey-Ferguson, entre outros. Para atrair esta clientela, o "Globo Rural”
precisa divulgar conteddos que possam interessar a um niimero bastante
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significativo de agricultores, consumidores em potencial dos insumos, maqui-
nas e demais bens comercializados por tais empresas. Surge entfo a neces-
sidade de se padronizar o contetido divulgado de maneira a alcangar um
piblico amplo e heterogéneo e garantir por esta via, a aceitagdo das mensagens
entre as diferentes categorias de agricultores a que elas sdo dirigidas. O que
deve ser destacado neste caso € que, embora a padronizagdo do produto
"Globo Rural" obedeca aos interesses das empresas patrocinadoras do pro-
grama, ela precisa também se configurar de maneira a garantir a aceitagio
da mensagem perante o piiblico rural. Ela precisa, portanto, atender as expec-
tativas do telespectador que, vale observar, vé no "Globo Rural" algo mais
abrangente do que apenas um produto a ser consumido.

A questdo que surge entdo a partir dessa constatacdo é a de se saber
porque motivos a Rede Globo escolheu dentre os vérios sistemas de referéncia
congnitiva presentes na cultura, o saber cientifico para padronizar seu produto?
Por que motivos também, ela ndo usa a técnica do merchandising, muito
embora o faga regularmente com seus demais programas? Da mesma forma,
cabe indagar a que se deve a repentina valorizacéo do homem do campo cuja
imagem era, antes de 1980, concebida de forma uma tanto depreciativa? Por
que o programa vende a idéia de que o agricultor, qualquer que seja sua
origem s6cio econdmica, pode emancipar-se caso adote os conhecimentos
gerados em intitui¢tes de pesquisa agropecudria?

Na medida em que o conteido do "Globo Rural” se configura nas
ciéncias agririas desenvolvido em institui¢des de pesquisa do setor piblico
cujas atividades sdo supostamente orientadas por politicas cientificas e tec-
nolégicas do governo, € preciso portanto.questionar esse conteiido face a
pratica cientifica exercida em tais instutui¢des. Cumpre notar, que o termo
contetido envolve além das mensagens, o espago comercial do programa, a
linguagem usada para transmitir os conhecimentos, a metodologia de divul-
gacdo ¢ o comportamento dos apresentadores.

Objetivo

A proposta desta pesquisa - a de se desvendar o significado do rural na
Globo - parte de pressuposto de que a padronizagio do "Globo Rural" é
claborada com base em sistema de referéncia congnitivas escolhidas em
funcdo de determinados interesses. O objetivo deste trabalho consiste exata-
mente em identificar essa estrutura de interesses, assim como mostrar os
procedimentos usados pelo programa para atendé-los. Nos termos delineados
por HABERMAS (1975) e MARCUSE (1968), isto significa identificar uma
novaforma de controle e dominag@o social fundamentada na agfio instrumen-
tal.

Quadro Teorico
_ Tendo em vista o problema e o objetivo deste trabalho, a perspectiva
teGrica que mais se adequa a esta proposta € a critica & postura positiva

elaborada por HABERMAS (1975) e MARCUSE (1968) j4 que, ao questionar
0 conceito positivista da razdo, estes autores acabaram propondo uma nova
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concepgdo da racionalidade que por sua vez permitiu revelar a dimensio
ideolégica da ciéncia e da tecnologia.

O comportamento racional nio se resume apenas, no entender de
HABERMAS (1975) e MARCUSE (1968), a simples configuracio de um
moderno padrio de comportamento caracterizado pelo principio da adequagéo
meios x fins e amitide definido em oposi¢do ao comportamento tradicional.
O que estd em jogo nesta oposi¢do € uma visdo de mundo ordenado e explicado
por regras fundamentadas no saber empirico e analitico. Se por um lado estas
regras determinam a conformag@o da prética social com base no sucesso de
experiéncias e estratégias perante a realidade, por outro, elas atuam também
no universo de representagdes dos individuos, uma vez que ao submeter-se
uma atividade social a padrdes de decisdo racional, introduz-se por esta via
um estilo de vida. Introduz-se um modelo cognitivo denominado cientifico
que dispensa a necessidade da justificagfo discursiva na medida em que as
normas, valores e san¢des que antes ditavam o comportamento tradicional
sdo substitnidos por regras técnicas que, ao contririo, nio precisam ser .
justificadas discursivamente. Isto porque elas séo legitimadas sejam mediante
a experimentagdo, seja por proposi¢des analiticamente verdadeiras, fatos que
as subtrai a qualquer tipo de reflexdo critica que tenha como base de argu-
mentagdo premissas consideradas idealistas. A racionalizagfo efetiva o papel
ideolégico desempenhado pela ciéncia e pela tecnologia, uma vez que ela
impede a tematizagdo dos fundamentos de poder.

Segundo HABERMAS (1975), a dimens@o ideolégicae portanto politica
da ciéncia e da tecnologia decorre da prépria estrutura do comportamento -
racional que requer, por via de regra, uma escolha correta entre as estratégias
e os meios disponiveis em relagdo aos objetivos estabelecidos em condigGes
previamente definidas. Dado o vinculo existente entre 0 modo de producéo
capitalista e a ciéncias, o comportamento racional passa a se concentrar
exclusivamente no processo de escolha dos métodos (o know-how, sancionado
pela pesquisa e produzido pela indistria) em detrimento de uma reflexéo
critica a respeito dos objetivos (know-why) devido ao fato destes serem
estabelecidos € vinculados a uma idéia especifica de progresso social que,
em razdo de sua concepgdo positivista se torna inquestiondvel em termos
existenciais. Nesse contexto, a inovagio cientffica desempenha, segundo
HABERMAS (1975), um papel importante mediante a racionalizagfo da
atividade social: ela deve, de um lado, atender 2 16gica do sistema capitalista
produzindo o que dd lucro e, de outro, neutralizar os conflitos da sociedade
transformando os problemas em problemas técnicos.

Para desvendar esta dimensdo ideoldgica da ciéncia e da tecnologia,
HABERMAS (1975) teve que reformular o conceito weberiano de raciona-
lidade. E precisamente esta reformulagfo que serviu de base para questionar
o conhecimento divulgado pelo "Globo Rural".

- Esta reformulagfo se fundamenta numa disting#o feita entre o trabalho
e a interagfo. Por trabalho, HABERMAS (1975) entende o agir racional com
respeito a fim (a agfo instrumental), uma escolha racional ou a combinagio
de ambas. O agir racional ouinstrumental é regido por regras técnicas baseadas
no saber empirico que implicam em cada caso, progndsticos condicionais
sobre acontecimentos observidveis, fisicos ou sociais. A escolha racional é
regida por estratégias baseadas no saber analitico.
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"Elas implicam derivacdes a partir de regras de preferéncia (sistema de
valores) e de méximas universais; essas proposicdes sdo derivados correta
ou incorretamente. O agir racional com respeito a fim realiza objetivos
definidos e condigGes dadas; mas, ao passo que o agir instrumental organiza
os meios adequados ou inadequados segundo critérios de um controle eficaz
da realidade, o agir estratégico s6 depende de uma avaliagio correta das
possiveis alternativas do comportamento, que resultam exclusivamente de
uma dedugio feita com o auxilio de valores e de médximas" (HABERMAS,
1975:311).

A interacdo representa por seu lado, o agir comunicativo, mediatizado
por simbolos fundamentados em normas.

. "... que valem obrigatoriamente, que definem as expectativas de com-

portamento reciprocas e que precisam ser compreendidas e reconhecidas, por
pelomenos, dois sujeitos agentes. Normas sociais sfo fortalecidas por san¢es.
Seu sentido se objetiva na comunicagfio mediatizada pela linguagem corrente"
(HABERMAS, 1875:311).

Para compreender como se processa a nivel do "Globo Rural” aexpanséo
da a¢do instrumental, € preciso considerar o fato de que a aplicagfo i realidade
de um conhecimento cientifico e tecnoldgico s6 é efetivada quando sdo
previamente definidas determinadas condigoes e sobretudo, quando a ativi-
dade € racionalmente organizada. O que interessa portanto, é identificar no
progama "Globo Rural" os prognésticos condicionais, os valores e as méximas
que tornam possiveis e conseqiientemente legitimam a geracéo e a divulgacao
de um conhecimentocientifico e tecnolégico. O que em outros termos significa
desvendar as condig¢Ges que propiciam a validagéo das proposicGes divulgadas
pelo programa. Estas condig6es incluem além dos termos que definem a a¢ao
instrumental, a linguagem do "Globo Rural”, ou seja, o discurso que se situa
ao nivel do agir comunicativo. As proposi¢des deste nivel sdo construidas
de forma a que o conhecimento divulgado seja compreendido e reconhecido
como sendo valido pelo telespectador.

A andlise de contetido do "Globo Rural", fundamentada nesses dois
conceitos, permitin identificar as bases que fundamentam a geragio dos
conhecimentos cientificos e tecnoldgicos divulgados pelo programa e portanto
a estrutura de interesses que dita a padronizagio desse contetido.

Metodologia

A principal técnica de pesquisa utilizada foi a anélise de contetdo que,
em linhas gerais, consiste em identificar e classificar determinadas mensagens
do programa "Globo Rural” em categorias preestabelecidas (SELLTIZ et alii,
1974). Estas categorias foram definidas sob a designagio do agir racional
com respeito a fim e do agir comunicativo.

Quanto 4 selegio do material observado, foram escolhidos 36 programas
no perfodo definido entre janeiro de 1980 e junho de 1988. Quatro programas
foram selecionados para cada ano de transmissio do "Globo Rural". Estes
foram observados e analisados com ajuda de um video-tape. Vale especificar
que esta observagfio foi também associada 2 leitura da revista "Globo Rural"
na medida em que ela edita freqiientemente os mesmos assuntos.

14 INTERCOM - Rev. Bras. de Com., S.Paulo, Vol. XVII, n® 2, p4g. 110-120, juldez 1994



Anailise do Programa ”Globo Rural”

Ao contrdrio do que se costuma imaginar, o "Globo Rural” nao pode
ser caracterizado como um programa de jornalismo cientifico na medida em
que, salvo algumas excegbes, ele ndo tem como objetivo divulgar trabalhos
recentes desenvolvidos em dreas cientificas consideradas relevantes e prio-
ritdrias. Além de abordar temas culturais, politicos e econdmicos, o programa
tende a privilegiar nas reportagens cientificas, aspectos considerados simples
e relativamente pouco sofisticados quando comparados 2 tecnologia e aos
recursos produtivos associados a uma agropecudria tida como moderna e
desenvolvida.

Na verdade, o "Globo Rural” é mais do que um programa informativo.
Ele expressa a reconstrucido simbélica de uma realidade, uma percepgéo
especifica do meio rural que define "o que é problema”, "o que € importante”,
"0 que € uma solugdo” e "o que sfo recursos produtivos®’. Esta percepgio
parte do princfpio de que o homem do campo, o produtor tradicional que
representa seu piiblico-alvo, € incapaz de perceber o valor da informagio
cientifica e tecnolégica por si s6, incapaz de delinear suas préprias necessi-
dades e aspiragdes. Ele divulga e legitima a idéia de que o progresso social,
a emancipagio de produtor rural, depende tinica e exclusivamente do desen-
volvimento cientifico e tecnol6gico. A concepgdo dessa emancipagio se
fundamenta na construgio simbdlica de um sujeito - o produtor rural - ¢ de
um objeto - a atividade agropecudria - inseridos num projeto histérico que
antecipa uma perspectiva de "vida realizada”, uma perspectiva de que a
histéria e o progresso da sociedade podem ser controlados através dos pro-
cessos objetivados pela racionalidade.

Ndo cabe aqui, descobrir se de fato o "homem do campo” é capaz ou
ndo de definir as condigdes do seu prdprio destino, se essa concepgio é falsa
ou verdadeira. O que interessa é desvendar os motivos que sustentam esta
concepg¢io assim como os mecanismos que a legitimam.

O fato de que este produtor nfio consegue atribuir o valor desejado a
uma informagéo cientifica e por isso requer uma aprendizagem supervisionada
por extensionistas, administradores, pesquisadores e outros, expressa um
ponto fundamental levantado por HABERMAS (1975): a informac&o em si,
tomada isoladamente, nfo possui face ao contexto sécio-cultural no qual esse
produtor se integra, nenhum significado e portanto nfo atende s suas neces-
sidades ou interesses praticos. Ou seja, inexiste uma solugio efetiva entre os
problemas priticos enfrentados por esse produtor e os conhecimentos cien-
tificos e tecnol6gicos apresentados como relacionados a tais problemas. Este
ponto ficou bastante evidenciado no decorrer da anélise das diversas repor-
tagens selecionadas quando identificaram-se os progndésticos condicionais,
valores e mdximas universais que propiciam e legitimam a geragio de um
novo conhecimento. A solucdo apresentada no programa tinha, na maioria
dos casos consultados, uma natureza a priori em relagio ao problema.

Com efeito, a andlise da progressiva racionalizagio da agropecudria
divulgada pelo programa revelou os seguintes aspectos:

* Problema € aquilo que requer como solugdo um conhecimento cien-

tifico, aquilo que ¢é tecnicamente controldvel. A prépria linguagem

_ que difere o problema revela esta caracterfstica, principalmente através
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dos conceitos usados como "identificar” e "controlar”. A definigfio do
problema consiste em estabelecer relagbes de causa e efeito entre
determinados elementos presentes na realidade, e em identificcar dis-
fungGes entre estas relagdes que possam ser tecnicamente controladas
pela ciéncia. Estas relagdes sdo geralmente elaboradas em termos
econdmicos e principalmente em func¢io da nog¢do de produtividade.
Em nenhum caso analisado, surgiu a defini¢do de um problema que
tivesse como premissas as condi¢des de vida, ouniversodeexperi€ncias
do produtor rural. O espirito racional-cientifico que permeia o contetido
do programa se contenta apenas em identificar aspectos irracionais
nesse universo e fungdo dos conhecimentos cientificos e tecnol6gicos
ja existentes para propor e explicar a realidade estes mesmos conhe-
cimentos. '

* A solugdo é o recurso produtivo que foi sancionado pela pesquisa.
Este segundo aspecto estd ainda mais evidente nos raros casos em que
as reportagens divulgam solu¢des geradas pelo préprio produtor em
fun¢do de seu universo de experi€ncias. Nesses casos o conhecimento
¢ legitimado a partir do momento em que foi sancionado pela pesquisa.
Para se tornar vélido, ele precisa passar pelo crivo cientifico. A cons-
trugdo simbodlica de solucfo a um problema, e portanto, do conheci-
mento cientifico e tecnolégico se realiza em trés dimensdes. A primeira
e mais comumente abordada é aquela que envolve poucos recursos,
diretamente aplicdvel a realidade. As matérias que abordam este tipo
de solugdes tecnoldgicas, privilegiam o valor de uso da técnica ou
seja, legitimam o conhecimento divulgado a partir da demonstragdo
das conseqiiéncias prdticas geradas pela inovagio cientifica. Cabe
ressaltar que o objetivo destas reportagens, ndo é o de "vender” um
produto final da pesquisa puiblica, mas sim de demonstrar e legitimar
através de descricdo da nova técnica, uma forma especifica de se
administrar a agropecudria através da adogfio de regras técnicas e
estratégias do comportamento racional sancionadas pela pesquisa.
Tanto € assim que as solugdes propostas sdo técnicas passiveis de
serem produzidas pelo préprio produtor rural, desde que ele seja
orientado pela pesquisa piblica. A segunda dimens&o enfatiza a orga-
nizagdo racional e eficiente da realidade a qual serd introduzida a nova
técnica, em detrimento de uma demonstragdo da validade dessa infor-
magio cientifica. Nestas reportagens a constru¢io simbdlica do agri-
cultor - empresédrio rural - assume um papel preponderante. Sdo
geralmente retratados casos de empresérios rurais bem sucedidos que
conseguem aumentar a produtividade de suaatividade gragas ao espirito
racional e sobretudo gragas a adogéio das regras, estratégias e recursos
produtivos sancionados pela pesquisa. Elas tém como objetivo elaborar
um pardmetro de avalia¢io do que representa o "sucesso” segundo a
perspectiva que permeia o "Globo Rural”, sucesso esse traduzido pelo
conceito de "produtividade”. Finalmente, a terceira dimenséo aborda
mais a questdo da produgio cientifica da solugfo técnica. As reporta-
gens desta dimensfo, tem como principal meta, "sacralizar” a ciéncia
e a tecnologia, ou seja, demonstrar as conseqiiéncias praticas da pes-
quisa sem, contudo, explicitar as bases que fundamentam esta pesquisa.
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O contetido do "Globo Rural" se estrutura em cinco segdes:

1) Secao noticiario geral: esta € a se¢io de menor duragio, nela sdo
anunciados de forma breve os acontecimentos da semana que antecede a
transmissao, considerados relevantes.

2) Se¢iao de reportagem técnica: dedicada 2 divulgacdo de novas
técnicas, geralmente simples € de custos relativamente baixos, esta se¢do
transmite reportagens feitas in loco", no local da fonte da informac&o. A fim
de convencer o telespectador, usa-se muito o método comparativo, ou seja,
procurar-se deixar de forma clara o que acontece com e sem adogéo da nova
técnica tanto do ponto de vista agrondmico quanto econémico. O contetido
desta secdo é estruturada de tal forma que no¢Bes como "produtividade” e
"rentabilidade” justificam qualquer técnica que possa ser associada a uma
situagfo-problema definida pelo espirito racional-cientifico. Ele costuma
abordar o valor de uso da inovagZo apresentada sem explorar a relagdo que
deveria existir entre a defini¢do do problema e a solugéo proposta. Dada essa
caracteristica, o objetivo desta secdo, consiste em legitimar uma relacéo de
dependéncia do produtor rural com a pesquisa do setor piblico na medida
em que as regras € estratégias variam de acordo com cada técnica proposta
e sobretudo porque esse conhecimento surge de um ambiente fundamentado
em bases alheias ao contexto de experiéncia do produtor rural.

3) Seg¢iio de mercado: espaco reservado a informagfo de precos agri-
colas, este é freqiientemente usado para comentar, através de entrevistas,
alguns eventos da 4rea econdmica. Os temas em pauta sfo sempre abordados
sob o mesmo prisma: a administragfo racional da economia agropecudria. O
que esta secdo legitima como viséo € o fato de que a solugfio de um problema
ndo pode surgir do universo de experiéncias do agricultor, mas de um saber
técnico considerado neutro e elaborado por um grupo de "experts”, uma
minoria de profissionais que tem o "know-how" necessério. Esta transforma-
¢do do problema pritico em problema técnico expressa a despolitizagio da
categoria de agricultores, a anulacfio de interesses de um grupo a favor dos
interesses de um outro grupo: o capital empresarial.

4) Seciio de cartas; cada programa responde em média a duas cartas
cujas respostas sdo proporcionadas por instituicdes de pesquisa do setor
publico. Esta secdo € aquela que melhor expressa o papel desempenhado pelo
"Globo Rural" como legitimador da atividade cientifica do setor pdblico
porque abre, em primeiro lugar, um "canal de comunicag#io" entre os produ-
tores e as entidades de pesquisa criando assim a ilusdo de que essas institui¢oes
delineam suas atividades em beneficio dos agricultores. Mas os problemas
das cartas selecionadas sfo aqueles que permitem introduzir na atividade
agropecudria, os conhecimentos ji existentes. Em segundo lugar, porque
legitima a visdo de que o problema s6 pode ser resolvido através do desen-
volvimento da pesquisa agropecudria e finalmente, porque divulga para o
piblico os resultados das atividades cientificas geradas nessas instituigGes.

5) Sec¢do reportagem especial: de todas as se¢Bes, esta é de maior
duragfio. O leque de assuntos abordados € bastante variado mas existe uma
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tendéncia em privilegiar as reportagens de ordem cientifica. Estas, ao contrdrio
dos documentdrios das outras se¢des, ndo enfatizam o valor de uso da técnica
mostrada, mas informagdes relativas a produgio cientifica deste conhecimento
tendo como objetivo "sacralizar” a prética cientifica, legitimar a idéia de que
a ciéncia € a tinica fonte de conhecimentos necessdrios ao progresso social.
Paralelamente a estas, sdo divulgadas matérias de ordem ecolégica e social
que tem como meta mostrar as contradigdes que surgem de uma organizagio
e administragdo irracional da realidade. Estas reportagens divulgam, como
no caso da seciio de mercado, a idéia de que estas contradi¢es s6 podem
ser resolvidas por uma minoria, por um grupo do "experts". Outras matérias
t&m por objetivo elaborar, a partir do registro de casos concretos o modelo
ideal de organizagiio da agropecudria que se fundamenta no conceito de
produtividade, e na concepgéo idealizada do empresério rural, ou seja, do
individuo que adquirir habilidade e qualidade de forma a administrar lucra-
tivamente a sua atividade adotando os recursos produtivos sancionados pela
pesquisa. A méxima universal deste modelo € definir o "know-how" com
base no conceito de produtividade e no espirito nacional-cientifico.

A fim de mascarar o fato de que inexiste uma relagio efetiva entre os
problemas préticos enfrentados pelo produtor e as solugBes propostas pela
ciéncia, o "Globo Rural" procura legitimar a prética cientifica demonstrando
a validade do conhecimento divulgado e transformando problemas préticos
em problemas técnicos em nome da racionalizagdo. Além dessas estratégias,
o programa usa também como mecanismos de legitimagio o estabelecimento
de uma relac@o de identificac@o entre seu conteddo e o universo do telespec-
tador apelando para nogdes de identidade cultural e de visdes de mundo
associadas ao que o senso comum denomina de "meio-rural”. Ou seja, o
"Globo Rural" ndo contréi simbolicamente apenas o agricultor enquanto
profissional mas também "o homem do campo" que se diferencia em fungéo
do contexto s6cio-cultural no qual ele se utiliza.

O significado dessa defasagem entre problema pratico x solugfo cien-
tifica € portanto a estrutura de interesses que rege a progressiva racionalizagdo
da agropecudria divulgada pelo programa foram mais claramente delineados
na andlise do espago comercial do "Globo Rural".

Analise do Espaco Comercial

Arelagdo que se estabelece entre o contetlido do "Globo Rural” € 0 seu
espago comercial, € na verdade uma articulac@o que se exerce entre a pesquisa
agropecudria do setor piiblico e a pesquisa privada a cargo do setor agroin-
dustrial. Esta dltima se expressa essencialmente através do produto comer-
cializado, ao contrario da pesquisa do setor piblico mostrada no programa
que se manifesta muito mais através de um conjunto de préticas e estratégias
adotadas do que mediante o produto final da atividade cientifica. Assim, se
por um lado o "Globo Rural" realiza a progressiva racionalizacfo da atividade
agropecudria, a transformagio de problemas praticos em problemas técnicos
através da introduggo do espirito racional-cientifico, a publicidade, pressupde
por seu lado, a existéncia dessa racionalizagdo. O "Globo Rural" fornece os
fundamentos de um estilo de vida que serd exaltado pela publicidade a fim
de promover nfo somente a venda de produtos comerciais, mas sobretudo a
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fim de legitimar um quadro de institui¢des administrativas e de corporagdes
que conformam o setor agroindustrial.

Entretanto, esta relacdo ndo € linear, ou se_|a, ela ndo se exerce seqiien-
cialmente. De fato, o discurso publicitario € um discurso simbélico que
reestrutura as relagSes entre os significados "emprestados" ao "Globo Rural"
de forma a atribuir uma dimensao nova ao produtor anunciado, de forma a
divulgar uma visdo do mundo especifico. No caso da propaganda dos produtos
agroindustriais, a maioria dos quais produzidos por multinacionais, esta
reestruturagfio acaba invertendo os termos de um processo divuigado pelo
"Globo Rural". Efetivamente, se no programa a nogéo de produtividade &
concebida como sendo um objetivo a ser alcangado através da adogéio de
recursos produtivos sancionados pela pesquisa, na propaganda, ao contriério,
ela passa a ser concebida como um meio (a produtividade) que justifica os
fins: a atividade cientifica e tecnol6gica. Ou seja, 0 que era originalmente
concebido como um meio (o desenvolvimento cientifico e tecnolégico) no
programa passou a ser objetivo no espago publicitirio.

Em nome do progresso social, a nogdo de produtividade traduz os
interesses intrinsecos ao desenvolvimento cientifico e tecnolégico predeter-
minados nos pafses do primeiro mundo, necessidades e aspira¢des individuais,
em um projeto de sociedade em que 0 homem, no caso o produtor rural, nio
pode emancipar-se a néo ser que se submeta ao aparato cientifico e técnico
que amplia as comodidades da vida. Isto porque a nogéo de produtividade é
vinculada auma idéia espec1ﬁca de progresso, que em razio de sua concepgio
exclusivamente econdmica e técnica (quantificdvel e justificada em termos
experimentais) se torna inquestiondvel. Assim sendo, surge a perspectiva de
que o progresso do sistema social depende tinica e exclusivamente do progresso
cientifico e tecnolégico. Nessa visdo de mundo, o comportamento racional
passa a se centralizar exclusivamente no processo de escolha dos métodos
(know-how) em detrimento de uma reflexfo a respeito dos objetivos, dos
interesses globais da sociedade (know-why). No caso da agropecudria brasi-
leira, o "know-how" € sancionado pela pesquisa privada e produzido pelas
multinacionais. Ou seja, o "Globo Rural" legitima uma nova forma de acu-
mulag@o capitalista que se exerce anivel cientifico e tecnolégico, uma estrutura
do interesse que determina os rumos da pesquisa piiblica ao definir o que €
um problema e 0 que € a solugéo.

Conclusio

Por mais simples e adaptado as condigdes s6cio-econdmicas que seja
o contetido divulgado pelo "Globo Rural” ndo deixa de desempenhar o seu
papel legitimador na medida em que ele introduz através da agdo instrumental
uma concepgdo de mundo onde os individuos “"agem e falam” sobre como
alcangar determinados objetivos sem estarem conscientes dos individuos que
fundamentam suas atividades a longo e curto prazos. O fato de que inexiste
uma relagfio efetiva entre os problemas do setor agropecudrio - e principal-
mente do mais tradicional - e as solugdes cientificas, assim como o fato de
que ndo se observa nenhuma relag@o efetiva, salvo algumas excegoes, entre
o produto final da pesquisa piblica e o setor que comercializa esses produtos,
Ja demonstram por si, que a pesquisa piblica ndo delineia seu papel em
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beneficio dos agricultores brasileiros e sim do capital empresarial que se
encarrega de produzir o "know-how" em nome do progresso social.
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