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A Universidade Metodista de Piracicaba vive um momento bastante
especial em sua histéria, quando se busca imprimir em todas as suas préticas
a marca de sua politica académica. Isto implica em uma valorizagdo perma-
nente de sua qualidade de ensino, a partir da dimens@o ética que a inspira, ou
seja, “a construgio da cidadania enquanto patrimdnio coletivo da humanidade”
(UNIMEDP, 1992:p.21).

Este esforco € particularmente importante na atual conjuntura brasileira,
pois o resgate do conceito de cidadania vem sendo perseguido a partir de um
importante conjunto de iniciativas da sociedade. Um dos exemplos mais
significativos é o da “Campanha da Ac¢fo da Cidadania contra a fome e pela
vida”. Este é um esforgo fundamental para que uma multiddo de excluidos
possa novamente sonhar com o exercicio de seus direitos fundamentais na
esfera social, politica e civil.

Neste aspecto, o ensino da disciplina Comunicagdo Comunitiria, no
Curso de Comunicagfio Social da UNIMEP, ao longo dos dltimos anos
especialmente, tem se constituido um espago rico para pensar as multiplas
maneiras que a Universidade dispde para contribuir nesta gigantesca tarefa, a
de construir uma cidadania plena.

A disciplina € oferecida aos estudantes das habilitagGes em jornalismo
e publicidade e propaganda. Seu objetivo € provocar uma reflexo sobre o
papel que a comunicagfio desenvolve na organizagio da sociedade. Isto implica
numa avaliagfo sobre os meios de comunicaco social e de massa, e também
na defini¢io de parAmetros que possam impulsionar uma produgio alternativa,
popular e comunitaria.

Tantonejornalismo, comona publicidade e propaganda, um dos aspectos
cruciais da reflexdo recai sobre o papel ético politico do profissional de
comunicagéo social. Comunicadores sociais, sejam eles jornalistas, publicité-
rios, radialistas, dentre outros, ndo podem ser meros manipuladores de instru-
mentos técnicos. HA que se desenvolver a capacidade de percep¢io da ampli-
tude de dimensdes que envolve a comunicagio no mundo contemporéneo.

Visando atingir estes objetivos, a disciplina se atém a conceitos como o
de comunidade, comunicagio comunitéria, comunicagfo popular e alternativa,
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comunicac¢do e cultura, cultura de massa versus cultura popular, comunicagio
e histdria politica mais recente, como o periodo de enfrentamento do regime
militar e a conquistada abertura, onde tiveram um papel decisivo organizagdes
da sociedade civil preocupadas com a transformagéo social.

Em seguida, os estudantes sdo estimulados a enfrentar um desafio:
identificar experiéncias que se adeqiiem ao conceito de comunica¢ido comu-
nitdria, relacionar-se com os integrantes de grupos que vivenciam estas
experiéncias e, na medida do possivel, apresentar um projeto que possa
contribuir com o seu desenvolvimento.

Este contato pressupde toda uma concepgio de relacionamento, que
procura respeitar a autonomia destes diversos segmentos. Deve ficar claro a
estudantes e membros da comunidade os propésitos e limites do trabalho
proposto, sem a preocupagao de escamotear eventuais contradigdes presentes
no processo. Uma vis@o dialética da realidade exige este tipo de comporta-
mento.

O desenvolvimento dos trabalhos tem se dado, tanto em publicidade e
propaganda, como em jornalismo, em duas vertentes: a divulgacio e potenci-
alizacfo destas experiéncias, numa perspectiva mais externa a comunidade; e
a dinamizagdo e organizagfio do trabalho, numa contribuicfo mais para dentro
da comunidade. ‘

Osresultados tém sido riquissimos, pois tém possibilitado aos estudantes
o convivio com experiéncias concretas de organizac¢fo social, de um lado, a
manipulacdo de conceitos tedricos, de outro, num aprendizado que se orienta
em grande medida por uma das perspectivas fundamentais da politica acadé-
mica universitdria: a indissociabilidade entre o ensino, a pesquisa e a extenséo.

Para exemplificar o alcance da iniciativa, apresento alguns dados rela-
tivos ao segundo semestre letivo de 1993, dando conta dos temas tratados, das
organizagOes contatadas e dos principais “produtos” apresentados pelos estu-
dantes. Estes dados, naturalmente, tém a capacidade de mostrar apenas um
lado mais mensurdvel, ficando implicita toda uma riqueza de detalhes que
também fazem parte do processo de ensino.

JORNALISMO E COMUNIDADE

Em jornalismo os temas desenvolvidos pelos estudantes foram Imprensa
Comunitdria, imprensa de bairro, manicémios e tratamentos alternativos,
pastoral da crianca, participa¢fo popular no orcamento municipal de Piraci-
caba, cultura popular e tratamento do cincer infantil. Foram desenvolvidos 10
trabalhos, nas cidades de Piracicaba, Campinas, Salto, Sorocaba, Americana
e Rio Claro.

O aspecto mais importante foi a possibilidade de contato dos estudantes
com uma gama variada de organizagdes sociais, como o Hospital Seara e a
Casa de Amparo 4 Crianga, em Americana, o Centro Infantil Boldrini, em
Campinas, a Pastoral da Crianga, a Prefeitura Municipal de Piracicaba, a
Regional de Centros Comunitdrios de Piracicaba, a Sociedade Sdo Vicente de
Paulo, a Sociedade Amigos do Bairro Central Parque, em Sorocaba, e a
Associagiio dos Moradores do Bairro Santa Cruz, em Salto.
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Com os trabalhos se possibilitou a produc¢do de murais, painéis ambu-
lantes, boletins impressos, um programa de radio, relatos de pesquisas e videos.
A maijor parte destes materiais teve uma destinagdo a comunidade, sendo
oferecidos aos grupos como contrapartida das atividades desenvolvidas. Em
alguns casos se possibilitou a perspectiva de continuidade das experiéncias,
especialmente no que se refere a produgio de materiais jornalisticos, como
boletins e programas de rddio, devendo-se destacar um sentido de compro-
misso nos alunos envolvidos.

PROPAGANDA SOCIAL

J4 em publicidade e propaganda os temas desenvolvidos foram satide de
gestantes, cultura popular, planejamento familiar, informaco e educagio para
a comunicagio, influéncia da TV sobre as criangas, reforma agréria € a
Campanha da A¢do da Cidadania Contra a Fome e pela vida. As campanhas,
num total de 11, foram realizadas junto a entidades das cidades de Piracicaba,
Sorocaba, Campinas, Sumaré e Hortolandia.

Entre as diversas entidades contatadas pelos estudantes, € oportuno
destacar a Comissdo Pastoralda Terra, o Movimento AcdodaCidadania Contra
a Fome e pela Vida, o Movimento dos Trabalhadores Rurais Sem Terra,
Escolas de Rede Estadual de primeiro e segundo Graus, 0 ACTA (Acdo
Cultural e Tecnologia Apropriada), a Associagdo dos Favelados de Piracicaba,
o Centro comunitério do Piracicamirim e o Orfanato Lar Caminho da Verdade.

Mais internamente 2 Universidade vale também destacar trabalhos que
tangenciaram outras disciplinas e cursos de Graduagido. Em um dos trabalhos
ocorreu o concurso de estudantes do Curso de Psicologia, € em outro o
acompanhamento das disciplinas Metodologia da Pesquisa em Comunicag&o
e Estatistica, com produtos diferenciados em torno de uma mesma tematica,
possibilitando uma soma de esfor¢os € uma melhoria na qualidade do trabalho
desenvolvido.

Um dos referenciais bastante utilizados dentro da propaganda tem sido
a chamada propaganda social, denominagfio que PINHO (1990:p.24) atribui
a “todas as campanhas voltadas para as causas sociais: desemprego, adog¢iio
do menor, desidratagéio, t6xicos, entre outras (...) programas que procuram
aumentar a aceitacdo de uma idéia ou prética social em um grupo-alvo”. Isto
possibilitou aos estudantes uma importante reflexdo acerca do exercicio da
profissdo, do uso dos meios de comunicagfio de massa e comunitérios e do seu
papel enquanto agentes técnico-politicos.

Os limites da experiéncia sdo muitos, € 6bvio. H4 que se pensar,
sobretudo, umrigor metodolégico maior para o seu desenvolvimento. Também
no que se refere ao relacionamento com a sociedade ou com as comunidades
envolvidas, uma forma de garantir experiéncias mais duradouras, que ndo
sejam interrompidas ao ritmo dos semestres letivos que se sucedem. Princi-
palmente, h4 que se refletir sobre o potencial transformador de tais atividades,
possibilitando o estabelecimento de projetos com objetivos téiticos e estraté-
gicos mais claros.
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De qualquer modo, a meu ver, ndo hd como negar os avancos que enseja.
A sociedade brasileira vive um momento onde se elitiza a Universidade, onde
infelizmente aindapredomina o descompromisso do saber com o fazer popular,
com o cotidiano das grandes massas de excluidos de qualquer dimensdo de
cidadania. Esta experiéncia é a contramio deste tipo de comportamento.

A proposta possui, nesta dtica, dois méritos principais. Um, interno, mais
afeto ao processo de ensino. Ela possibilita o rompimento com métodos de
ensino baseados unicamente em concepgdes de transmissao cultural ou em
romanticismos, caminhando em dire¢io a dindmicas mais progressivas quando
prioriza o trabalho em equipe, a discussdo em sala de aula, e mesmo uma
dimenséo de pesquisa e extenséo.

De outro lado, no &mbito mais externo, possibilita o contato da Univer-
sidade com os mais diversos segmentos das comunidades local e regional,
principalmente os menos favorecidos, que normalmente apresentam uma
caréncia em relag?o ao seu direito & comunicagéo. Este didlogo universidade/
comunidade € condi¢do indispenséivel auma proposta de ensino comprometida
socialmente, amparada na busca permanente de construgdo de uma ética
baseadana cidadania plena, entendida como o direito & vida estendido a todos.
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