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INTRODUGCAO

Algreja Catélica, sobretudo a partirdo Concilio Vaticano II, demonstrou
maior atengfo a comunicacio e recomendou que as decisGes do Concilio
fossem aplicadas a cada continente de acordo com a prépria realidade.

Na América Latina, com as conferéncias de Medellin (1968) e Puebla
(1979), a Igreja teve sua palavra sobre o assunto, afirmando a necessidade
de inserir-se no campo da comunicag@o. O episcopado brasileiro, nessa época,
assumiu atitudes corajosas frente a ditadura e aliou-se a sociedade civil
procurando meios e posturas alternativas. Ela denunciou a violagfio dos
Direitos Humanos e, muitos vefculos da prépria Igreja assumiram posturas
definidas frente ao sistema.

A equipe de reflexio do setor de comunicagio da CNBB (Conferéncia
Nacional dos Bispos do Brasil) tornou-se ponto de referéncia para o enca-
minhamento de posturas mais comprometidas no campo da comunicagao.
Digna de nota € a "Carta aos Comunicadores” produzida e divulgada ampla-
mente na Imprensa por ocasido do 180 Dia Mundial das Comunicac¢des. Com
o objetivo de provocar a reflexdo e reunir os profissionais da comunicagéo,
para refletir a "visdo cristd e a realidade social da comunicag@o”. Em iltima
andlise, esta Carta tornou piblicas as propostas da NOMIC (Nova Ordem
Mundial da Comunicacgdo e Informag@o).

Hoje, a Igreja continua sua atuagdo em relagéo & Comunicagdo, também
através de Institni¢Ges Cat6licas que levam adiante a proposta de formar
liderangas no campo da comunicagdo, propiciando-lhes capacitacdo na drea.
Entre estas Institui¢cGes, encontra-se o SEPAC.

O SEPAC E A COMUNICACAO

SEPAC - Servigo a Pastoral da Comunicagio - surgiu em 1982, em um
contexto marcado por acirramento de contradi¢Ses sociais, politicas e eco-
nbmicas no pais, mas também quando, no inicio da década, sdo evidenciadas
expectativas sociais novas e promissoras. Trés aspectos merecem destaque,
mais uma vez, na compreenséo deste contexto:
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1) O inicio de transi¢io do perfodo militar, instaurado no Brasil em
1964, e a expectativa popular da volta ao estado de direito e & democracia;

2) As mudangas preconizadas pelo Concilio Vaticano II, ao nivel de
Igreja Universal, haviam encontrado no Brasil e na América Latina condigdes
sociais onde a pobreza da maioria da populagdo se acentuava. E a ditadura
militar, em quase todos os paises do continente, provou uma agio da Igreja
também como mediadora ante os direitos civis, sociais e politicos, muito
embora uma ag#o cerceada e inibida pela forga militar. Os anos 80 surgiram
com a promessa de maior autonomia e liberdade de atuag¢do numa sociedade
que se mostrava cada vez mais plural;

3) Os meios de comunicagio social mostravam, no inicio da década de
80, a pujanga tecnolégica que haviam obtido e de como passaram a compor
0 quadro cotidiano de vida da maioria das pessoas, provocando, necessaria-
mente, mudangas nas relagdes entre estas pessoas, as instituigdes sociais,
como escola, familia, Igreja, sindicatos etc., e esses mesmos meios de comu-
nicagdo.

O SEPAC surge nesse contexto € sob uma demanda bem especifica:
ser alimentador critico de necessidades de grupos e comunidades religiosas
e populares, entdo novamente sendo articulados e mobilizados para agdo
numa sociedade mais arejada e democrética, e que precisavam ‘de textos,
livros, informagao, recursos audiovisuais e de video, originais em seus con-
tevidos, acessiveis e de uso prdtico. Essa demanda provinha das pequenas
comunidades paroquiais, de novos grupos sociais e pastorais, enfim, de setores
que se colocavam nas extremidades, nas dreas de ponta de mobilizagio das
comunidades.

Esse tipo de demanda vinha acentuar e reforcar o carisma da Pia
Sociedade Filhas de Séo Paulo (Irmés Paulinas), marcado pela agfo pastoral
através dos meios de comunicagéo social. O SEPAC, que entfo se estruturou
com apoio da hierarquia eclesidstica e de setores populares da sociedade civil,
foi uma resposta concreta da Pia Sociedade Filhas de S3o Paulo nfo s6 a
uma demanda religiosa e popular especifica, mas a uma resposta inovadora
e até certo ponto ousada ao que estava no cerne desse mesmo carisma: ousada
porque os meios de comunicag@o nio se resumiam a midia impressa, mas
chegavam a demandar cada vez mais a multimidia.

A atuag@o inicial do SEPAC deu-se na coeréncia do que lhe foi deman-
dado: um SEPAC apoiador de informagfo junto a comunidades religiosas e
pastorais com textos, livros e informativos com maior densidade critica e
maior facilidade de uso. O acervo de video e audiovisuais do SEPAC, até
hoje sendo incrementado e utilizado, € um dos melhores exemplos da atua-
lidade desse tipo de atuagio. A producio e veiculagio mensal de um infor-
mativo, o "Informagio SEPAC" é outro exemplo significativo da persisténcia
¢ atualidade dessa linha de apoio informativo solicitado ao SEPAC, desde
1982, '

Aos poucos se acentuava a demanda por uma segunda linha de atuacio
do SEPAC: a capacitagio de recursos humanos das paréquias, de comunidades
e grupos religiosos, pastorais e populares, no dominio de técnicas de produgdo
e manutengdo de programas de rddio, producio de pequenos jornais comu-
nitdrios, o uso critico da publicidade, o dominio de técnicas de produgio de
video. A essa demanda se acrescentou uma outra ainda mais desafiadora:
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sustentar melhor esses mesmos recursos humanos no dominio conceitual e
tedrico de elementos de comunicag¢éo social, de sorte a criar uma visio so
mais técnica e cientifica e também mais critica das dimensdes de poder e
cultura envolvidas em seu uso. Mais recentemente, um terceiro tipo de
demanda vem se acentuando junto ao SEPAC: ampliar estudos e cursos sobre
como liderangas religiosas e populares podem melhorar utilizar a voz, os
gestos, 0 corpo € o espago ndo sé na comunicagio através dos veiculos tipo
radio e televisio, mas no contato face a face ante piiblicos de médio e grande
impacto de concentrag¢do popular.

O SEPAC vem respondendo a essas demandas na &rea de recursos
humanos ndo pela substituicio do papel da universidade ou pela criagfo de
cursos e atividades por correspondéncia, por exemplo, mas procurou um
caminho novo: ser mediador entre essas necessidades e a competéncia criada
a respeito no meio universitirio. O SEPAC promove cursos articulando
alunos, segundo suas necessidades especificas, com professores especialmente
convidados para discutir tedrica e conceitualmente, tanto quanto no aprendi-
zado prético.

O melhor exemplo da maturidade que o SEPAC vem obtendo nessa
linha de atividades é a promogio desde 1990, em convénio com a Universidade
Sdo Francisco, sediada no estado de Sdo Paulo, de cursos em nivel de
especializagio e Pos-Graduagdo "Lato Sensu”. Os cursos, que tém o reco-
nhecimento ¢ o diploma formal legal da autoridade oficial do pafs na 4rea
da educagio, sdo realizadas na sede do SEPAC.

A uma atuagfo ainda timida, no inicio, mas objetiva e concreta, o
SEPAC tem hoje uma agdo mais diversificada, mas também mais dificil:
trabalha com pessoas provenientes de locais os mais distantes do pais, sempre
pessoas voltadas para um processo critico e construtivo da comunicagéo, €
que vivem sob uma realidade diversificada econdmica, religiosa e cultural-
mente. No entanto, é como apoiador de informagdes ou como mediador na
melhoria de competéncia de recursos humanos na drea da comunicagio que
o SEPAC vem encontrando sua identidade, seu espago muito importante e
especifico de atuagéo.

As dificuldades para execug@o dessas atividades ndo sdo menores. A
participag#o financeira das comunidades que demandam essa colaboragio do
SEPAC € quase nula, pouco ultrapassa o custeio de locomogio e hospedagem
de seus alunos aos locais onde sdo realizados os cursos. O apoio da hierarquia
da Igreja tem sido um fator encorajador, mas que nfo se apresenta sob a
forma material, dadas as dificuldades da maioria das dioceses brasileiras,
sobretudo as mais distantes e que mais demandam.

Nem por isso o SEPAC deixard de atuar, ainda que sobre os telhados
da linguagem da biblia, ainda que também seja verdade que é importante
estar sob os telhados, para dizer alto e em bom som, o que tem motivado o
trabalho do SEPAC: um servi¢o de apoio e de mediagio junto 4s comunidades
mais pobres numa drea onde a competéncia é o desafio que mobiliza outras
institui¢cdes sociais atuais, um melhor uso dos veiculos e do processo de
comunicagio social moderno.(Cfr. Dossié/SEPAC)
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CURSOS DE COMUNICACAO DO SEPAC

A) "Curso de Especializacdo Tedrico-Pritico em Comunicagio Social"”,
em convénio com a USF (Universidade Sdo Francisco), em nivel de P6s-
Graduagiio "Lato Sensu” e Extensdo Académica.

ETAPAS - o cursocompleto compreende trés médulos (Histéria, Teorias
e Politicas) de 15 dias, em cada médulo - tempo integral. Pela manhd, aulas
tedricas. 2 tarde, laboratérios em video, ridio, jornal, teatro, publicidade.

CARGA HORARIA - 520 horas/aula

DOCENTES
- professores de diversas universidades, além de profis-sionais e pesquisadores
que atuam na drea da comunicacao.

CONTEUDOS PROGRAMATICOS:

Este curso tem como objetivo capacitar agentes culturais, leigos e
~religiosos que se dedicam, de uma forma ou de outra, & comunicagfo nas
Igrejas, escolas e outros segmentos da sociedade.

Os contetidos teéricos desenvolvidos, nos trés médulos, procuram dar
um embasamento tedrico desde a Historia, passando pelas Teorias e Politicas
de Comunicag@o. Esta fundamentagfo quer ajudar os cursistas a serem pessoas
capazes de compreender o processo da comunicagio e interferir nele. A visdo
critica ndo se limita 3 sociedade, mas abre-se para a questdo da Igreja, nas

- diversas épocas e contextos, no especifico de cada um dos trés médulos.

B) Dando cumprimento aos documentos da Igreja Catblica que reco-
mendam a formagfo em comunicagio para religiosos e sacerdotes, o SEPAC
elaborou o seguinte projeto para ser integrado no curriculo de Teologia de
forma sistem4tica:

COMUNICACAO PARA ESTUDANTES DE TEOLOGIA-

Educagdo para a Comunicagio - SEPAC

As mudangas rédpidas que ocorreram na sociedade, hoje, trazem como
elemento organizador a comunicagio, nas suas mais variadas concepgdes.
Trata-se de uma realidade que exige incorporar na evangelizagio, o conhe-
cimento, a reflexdo ¢ uma adequacio no uso dos meios de comunicagfo
(processo, forma, linguagem), se essa evangelizagio pretende dirigir-se as
pessoas do mundo contemporineo.

Daf a énfase dos documentos da Igreja sobre uma educagfo para a
comunicagio, como parte integrante da formagéo de religiosos e sacerdotes,
quer em nivel basico, pastoral e/ou especifico. (Cfr. Evangelii Nuntiandi,
Communio etc Progressio, (ndo. 111), Orientages para a formagio dos futuros
sacerdotes...).

OBJETIVO: Educagiio para a comunicacéo, visando capacitar os estu-
dantes de teologia em nivel te6rico-pritico para uma atuagdo pastoral mais
atualizada, adequada e critica da comunicagdo.

DURACAO : 4 anos, integrando 4 etapas, distintas e sucesswas (15
dias intensivos em cada médulo).
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ESTRUTURA DO CURSO:
1a. etapa:

Elementos fundamentais introdutérios

Fundamento introdutdrio para a devida compreensio da comunicagio.
Nesta primeira etapa, considera-se a comunica¢io nos aspectos de Processo
e Meios, processos Institucionais da comunica¢do. A luta por uma Nova
Ordem Mundial da Informagdo e Comunicagéio (NOMIC). Igreja e comuni-
cacdo (evolugio de interesse e politicas).

2a. etapa: (15 dias)

Manhi - Fundamentagéo tedrica: histdria, teorias e politicas da comuni-
cagdo no contexto atual. Politicas de com. da Igreja (A. Latina, Brasil).
Tarde - Laboratérios: Jornal, R4ddio, Teatro, Video.

3a. etapa: (15 dias)

Manhi - Fundamentagdo tedrica: Capacitagdo do estudante para uma
pastoral atualizada e adequada da comunicagéo. A comunicagio integral do
individuo na pastoral: oralidade, simbologia e uso dos meios de comunicagio
na liturgia, elaborag@o e discussdo de um plano pastoral de comunicagéo.

Tarde - Laboratérios: 4rea de liturgia - missa para rddio e TV.

4a. etapa: (15 dias) (em estudo)

Manhi - Homilética
Tarde - Laboratério

C) O SEPAC 13 contribui, ainda, para o desenvolvimento da pesquisa
em comunicagio, mediante realizagdo de cursos de comunica¢io quer na
propria sede do SEPAC ou no atendimento a solicitagdes de todo Brasil.
Entre as quais, 0 Vicariato da Comunicacio em S. Paulo; ITESP - Instituto
de Teologia de S. Paulo; ECOS - Escola de Comunicagfio Social, P. Alegre;
Conferéncia dos Religiosos do Brasil, Agentes de Pastoral da Comunicacéo
nas diversas dioceses do Brasil.

13 Enderego SEPAC - Servigo a Pastoral da Comunicagio, Rua Joaquim Tévora, 756 - Vila
Mariana - 04015-011 - S. Paulo - SP - Brasil - Fone:(011) 571-9762 - Fax:(011) 572-9601
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