A gramatica do poder

EPSTEIN, Isaac — Gramdtica do
Poder, Sao Atica, 1993.

O intrincado semidtico do
poder tem chamado a atengdo de
especialistas sob as mais diversas
perspectivas. O encaminhamento de
uma problematizacéio original &, j4
por isso, bastante dificil. Ndo sé por
essa razdo hd de se saudar o livro de
Epstein, cujo enfoque comunicacio-
nal traz para o leitor um sabor de
descoberta.

O centro teérico desta desco-
berta estd na distin¢fo entre “cédigos
fortes” e “cédigos fracos”, que ele
anunciara em trabalho publicado em
1980 (Modos de comunicac@io das
classes subalternas: subsidios para
uma gramitica do poder, in Comuni-
cagcdo e Classes subalternas, vérios
autores, Sao Paulo 1980). Muito sim-
plificadamente, dirfamos que Epstein
estd preocupado com o exercicio do
poder enquanto relagéio assimétrica
entre agente e paciente que se efetiva
por meio de ordens ou comandos.
Como esta relagio ndo € direta, mas
mediada pororganizacGes estatuidas,
pode-se falar, para efeitos desta medi-
acdo, em cddigos. Tais cédigos deli-
mitam um campo de ordens possiveis
por meio do que agentes podem trans-
mitir e pacientes receber comandos.
Num primeiro momento, distinguem-
se os codigos em fortes e fracos,
sendo os primeiros aqueles que con-
figuram mensagens univocas em seu
significado e os segundos 0s que con-
figuram mensagens equivocas. Com

esta distin¢do € possivel, entdo, uma
combinatéria que nos dd o Modo Nor-
mal e 0 Modo Inverso na relagio de
poder. No modo normal, o agente
transmite num cédigo forte e o paci-
ente responde num cédigo fraco: o
comando € univoco, a reagéo € equi-
voca. No modo inverso, o agente
transmite num cédigo fraco ¢ o paci-
ente responde num cédigo forte: o
comando ¢é equivoco, a reagio € uni-
voca. No modo inverso, Epstein des-
cobre a possibilidade de um outro
modo, quando o agente emite uma
ordem paradoxal, isto €, cuja ambi-
giiidade € levada ao seu limite,
fazendo com que o paciente, ao invés
de “pedir univocidade”, responda ele
préprio com mensagens confusas
num idioleto denominado por alguns
autores de “esquizofrengs” (modo
paradoxal).

Esta configuracdo de modos,
Epstein fala em tipos ideais, aponta
para a dimens&o pragmdtica do jogo
de poder nos seus miltiplos aspectos.
O cumprimento de ordens pode bene-
ficiar o agente ou paciente ou ambos.
Agentes e pacientes jogam este jogo
de beneficios, permitindo que san-
¢Oes possam ser vistas como castigos,
mas também com estimulacGes e até
como prémios. Porsua vez, 0jogodos
c6digos, o uso da ambigiiidade e da
univocidade, faz entender as multi-
plas estratégias, muitas conscientes,
outras fruto das circunsténcias, algu-
mas — e importantes — inconscien-
tes. Com isso Epstein chega ao
complexo tema daracionalidade e da
“irracionalidade” do exercicio do
poder, mormente na anélise que faz
dos efeitos pragméticos da ordem
paradoxal. Conquanto, via de regra e
aparentemente, o agente fale, isto &,
comande por cédigos fortes, a possi-
bilidade de c6digos fracos e do uso de
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paradoxos é muito mais extensa do
que se supde. Aqui entra um cuida-
doso e inteligente uso do “duplo vin-
culo” de Bateson, que lhe permite
inventariar um insuspeitado conjunto
de situagGes de poder.

A partir do sexto capitulo de seu
trabalho, ensaia Epstein, assim, uma
série de “verificactes” daquelas situa-
¢0es, que passam pela relagdo mascu-
lino/feminino, pela publicidade, pela
arquitetura e culmina no poder das
organizagdes e nas instituigdes totais.

Na andlise destas instituigdes, a
questdo da irracionalidade conduz o
autor ao tema da comunicagdo pato-
16gica. As dificuldades deste temaséo
conhecidas. Conquanto néo seja tdo
dificil tratar da questiio da irraciona-
lidade (embora a questiio seja compli-
cadissima nos modelos globalizantes,
como ¢ o caso dos “panlogismos” a
modahegeliana), o problema da pato-
logiaé ainda mais complexo. Epstein
enfrenta-o na andlise das instituigdes
totais, sugerindo que a patologia
venha a surgir por uma perverséo do
por ele denominado Modo Normal,
em que o agente do poder impde ao
paciente um Cdédigo Forte (portanto
univoco, com Sbvios tragos de racio-
nalidade), mas cujo comprimento é
incompativel até com a mera sobre-
vivéncia fisica do paciente. Nesta
situagfio, a resposta deste é absoluta-
mente desencontrada (exacerbagdo
do instinto de conservacdo), embora,
literalmente, venha ao encontro do
que pede o agente, isto &, os Codigos
Fracos com que responde sfo desen-
volvidos individualmente, desu-
mindo, destruindo a moral coletiva e
o préprio cardter. Esta perversidade
do Modo Normal chama-o Epsteinde
Modo Normal Pervertido.

Nestas andlises, sobressai sua
notdvel capacidade de percepgio da

perspectiva, dos angulos ignorados
ou mal relevados, do limite explosivo
do paradoxal. “Gramatica do Poder”
ndo € uma obra para principiantes.
Mas também ndo ¢ para iniciados.
Conjuga, com maestria, o esoterismo
da linguagem técnica com o exemplo
vivo da expectativa retérica. Por isso
convence pelo equilfbrio 16gico das
construgdes e persuade pela exibi¢do
dos casos e situagdes que reporta. Ao
final, numa sintese nfo necessaria-
mente buscada, é um livro de reflexéo
para uma reflexdo.

TERCIO SAMPAIO FERRAZ
Universidade de Sdo Paulo
Faculdade de Direito

Revistas mexicanas
de comunicacio

Mexican Journal of Communication.
Vol. 1, N.1, Mexico, Fundacién Ma-
nuel Buendia, 1993

A comunidade académica me-
xicana da drea de Ciéncias de Comu-
nicagdo tem contado com excelentes
publicacGes periédicas para divulgar
aproducdo cientifica dos pesquisado-
res aglutinados em torno da AMIC —
Asociacién Mexicana de Investiga-
dores de la Comunicacién e do
CONEICC — Consejo Nacional para
la Ensefianza y la Investigacién de la
Comunicacién.

Cumpriram papel histérico as
publicacGes inovadoras da fase con-
temporinea, quase todas denomina-
das “cuadernos”: Cuademos de
Comunicacién (editados por Euldlio
Ferrer). “Cuadernos del TICOM”
(editados por Javier Esteinou Ma-
drid), “Cuadernos del Centro de Estu-
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dios de la Comunicacién” (editados
pela UNAM). Além dessas, destaca-
ram-se os “Aportes de Comunijcacién
Social” (subsidiados pela Presidéncia
da Repiiblica), a revista “Connotaci-
ones” (mantida pela AMIC) e o peri-
6dico refugiado “Cultura y Co-
municacién” (fundado por Hector
Schmucler e Armand Mattelart no
Chile/Argentina, que acompanhou
seus editores ao exilio mexicano,
tendo sido acolhido pela UAM-
Xochimilco).

Na ultima década, surgiram
revistas académicas de padrio inter-
nacional, editadas ndoapenas por uni-
versidades estatais — “Culturas Con-
temporianeas” (lideradas por Jorge
Gonzalez, em Colima) e “Comunica-
cién y Sociedad” (coordenada por
Enrique Sanchez Ruiz, em Guadala-
jara), mas também por universidades
privadas “Renglones” (iniciada por
Cristima Romo, no ITESO de Guada-
lajara) e “Cuadernos de Comunica-
cién y Practicas Sociales” (dirigida
por Guiullermo Orozco, na UIA,
cidade do México).

Ultrapassando as fronteiras uni-
versitdrias ebuscando atingir o exten-
sivo publico profissional e estudantil,
de todo o pais, foram criadas recente-
mente duas revistas singulares, dota-
das de perfis distintos. A “Revista
Mexicana de Comunicacién” (da
Fundacién Manuel Buendia), dotada
de uma eficaz estrutura empresarial,
converteu-se, sob a lideranga de
Miguel Angel Sdnchez de Armas, em
principal veiculo de informagéo e
debate sobre acomunicagdonacional.
De certo modo complementando-a,
porque ‘vocacionada para a difusdo
ensaistica de alto nivel, mas ndo desa-
tenta aos fendmenos emergentes da
inddstria cultural, existe agoraasofis-
ticada revista “Intermedios”, edita

por Maria Teresa Solana, sob os aus-
picios da Secretaria de Governo, atra-
vés do Instituto Nacional de Rédio,
Televisdo e Cinema.

A leitura dessas revistas per-
mite as jovens geragdes de comuni-
cadores mexicanos que atuam no
ambito da inddstria, do governo ¢ da
academia, manter-se plenamente sin-
tonizadas com o debate piiblico sobre
a comunicagao social e acompanhar
os avangos cientificos dessa drea, a
partir dos estudos feitos pelos seus
pesquisadores.

Para coroar esse movimento de
difuséio cultural que marca o perfil
moderno e instigante das ciéncias da
comunicagio noMexico, acabade ser
langada uma nova revista, destinada
a comunidade internacional. Trata-se
do “Mexican Journal of Communica-
tion”, patrocinada pela Fundagdo
Manuel Buendia, sob o comando do
criativo editor Omar Raidl Mantinez,
e contando com assisténcia gerencial
de Peter Gellert.

Esse novo periédico fraduzuma
pronta resposta da comunidade aca-
démica mexicana aos desafios langa-
dos pelo NAFTA - Tratado de Livre
Comercio da América do Norte. Mas
ndo apenas isso: reflete principal-
mente a necessidade de didlogo das
jovens geragdes de pesquisadores
mexicanos da comunicagdo com 0s
seus pares em plano mundial. Cada
vez mais se estreita a convivéncia
internacional dos pesquisadores cien-
tificos, facilitada pelas novas tecno-
logias da comunicagio (fax, correio
eletronico, teleconferéncia etc.). Per-
manecer isolado significa, no caso
especifico das ciéncias da comunica-
¢fo, morrer precocemente, pois 0
ambiente da “aldeia global” modela
decisivamente o perfil dos nossos
objetos de estudos.

INTERCOM - Rev. Bras. de Com., S.Paulo, Vol. XVIi, n? 1, pag. 139-150, jan/jun 1994 141



A primeira edigio do MIC pro-
cura evidenciar a prontiddo dos pes-
quisadores em relagfo a esses temas
e questdes, demonstrando sua sinto-
nia com as tendéncias internacionais
da pesquisa em comunicagio. Isso
estd explicito nas colaboragdes de
Carmen Gomez Mont (que analisa
criticamente a pesquisa nacional
sobre as NTC), José Luis Gutierrez
Espindola (discutindo as relagdes
entre politica cultural, midia e con-
flito social), Pablo Casares (comuni-
cagio organizacional), Claudia
Benassini Felix (os jogos televisivos
como fatores de diversdo coletiva) ou
Ricardo G. Ocampo (0o mercado
medidtico representando pelo grande
continente de hispanicos nos EUA).
Mas também demonstra a perplexi-
dade nacionalista diante da avassala-
dora transnacionaliza¢io cultural. E
0 que transparece nos artigos de
Javier Esteinou Madrid (soberania
nacional e interagfo mundial), Fran-
cisco Aceves Gonzilez (invasdo de
sons e explosdo de imagens) ou Gui-
llermo Orozco (impacto da televisdo
junto as criangas e as familias). Mas
também ndo faltam anélises contex-
tuais sobre fendmenos contempora-
neos, como os artigos de Luis Sudrez
(quem mata os jornalistas?) e de
Sabis Huesca Rebolledo (as novas
relagbes entre Estado e Imprensa no
México).

Completam o volume resenhas
de publicagbes recém-langadas no
mercado livreiro. Apresenta uma boa
visfio panoramica sobre os objetos
comunicacionais que éstio mere-
cendo a atengdo dos pesquisadores €
dos escritores mexicanos.

Enfim, trata-se de um instigante
periédico académico, indispensével
para aqueles que se interessam pelo
México ou acompanham o desenvol-

vimento do seu sistema de comunica-
¢do social. Para assinatura da nova
revista as solicitagSes devem ser
encaminhadas a Revista Mexicana de
Comunicacién, Guaymas 8-408, Col.
Roma, CP 06700, Mexico, DF. Preco
da assinatura US$ 55 (cingiienta e
cinco déblares).

JOSE MARQUES DE MELO
 Universidade de Sdo Paulo
Universidade Metodista de Sdo Paulo

Marketing e politica

GRANDI, Rodolfo; MARINS, Ale-
xandre; & FALCAO, Eduardo —
Voto é marketing... o resto é politica.
Sdo Paulo, Loyola, 1992.

Na conjuntura politica da atua-
lidade, quando o Brasil inteiro sente-
se horrorizado com os escandalos que
atingem presidentes, senadores, de-
putados, os candidatos nZo terfio
outra alternativa senfo recorrer ao
marketing como ferramenta de suas
campanhas.

Nesse contexto, o livro Voto é
marketing... o resto ¢ politica, de
Rodolfo Grandi e equipe, aparece em
boa hora. Apresenta todas as estraté-
gias eleitorais baseadas em estudos
realizados nas campanhas eleitorais
dos dltimos anos. .

Para Jacques Seguéla, respon-
sdvel pelacampanha de Frangois Mit-
terrand, a publicidade mudou para
tornar-se comunicagfio.e a “publici-
dade politica” acompanha essa mu-
danca, uma vez que vivemos a “era
da multimensagem”. Ele acredita que
“as midias eletr6nicas tomardo o
poder”. Ao analisar o fené6meno do
“marketing politico”, distingue entre
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0 que seja realmente “publicidade
eleitoral” e “comunicago eleitoral”.

Todas essas observagdes de
caréter te6rico encontram-se em Voro
é marketing... o resto € politica, edi-
tado pelas Edi¢bes Loyola. No Brasil,
essas estratégias mostraram ter
sucesso, principalmente nacampanha
de Collor de Mello.

O livro em epigrafe é o resul-
tado do trabalho de uma equipe de 18
pesquisadores especialistas em mar-
keting e publicidade. Bem fundamen-
tado, com referéncias empiricas, a
obra nio fica devendo em nada aos
melhores estudos sobre o assunto em
obras estrangeiras.

Nao se trata de um simples
manual. Mostra um quadro do
“estado do pensamento” do marke-
ting eleitoral com muita propriedade.
As referéricias as campanhas de
Maluf, Brizola e Antonio Carlos
Magalhdes sfo apresentadas com
dados que respaldam as dedugdes e
até mostram solugSes para os que pre-
tendem ingressar na politica.

No seu conjunto o livro estuda
ainda a “‘real dimens#o da vitdria pre-
sidencial de Collor” visto como um
fendmeno combinado da midia e da
informadtica, portanto, da utilizagfio
do marketing politico.

A apresentagdio de Jacques
Seguéla oferece uma profunda refle-
x80 sobre o que seja a “publicidade
politica”. Partindo da premissa de que
“a criag@o nasce do confronto”, enfa-
tiza que “quando o produto a ser ven-
dido é uma idéia, os homens de arte,
de repente, ndo encontram uma que
seja”. Depois de salientar que “o
anunciante politico ndo gosta o bas-
tante da publicidade para que ela lhe
seja rendosa”, Seguéla afirma que “a
politica adoeceu, por falar demais, é
muito de falso”. Esses e outros con-

ceitos fazem do livro Voto é marke-
ting... o resto € politica um excelente
instrumento para todos aqueles que se
interessam por campanhas politicas
que, na maioria das vezes, ébrias pela
sua embalagem, perderam seu con-
teddo.

Os autores, partindo da idéia de
que politica e eleicdo sdo processos
diferentes entre si, afirmam que a ope-
racionalizag@o do processo eleitoral
consiste, em tltima andlise, na “admi-
nistra¢io da indiferenca”, ou seja, tra-
balhar com um piblico, na sua
maioria indiferente ou alheio 2 poli-
tica.

No Brasil, este livro aparece
como 0 primeiro que procura escapar
ao modelo dominante na literatura
nacional existente. Cid Pacheco
observa que o livro “é denso, rico —
é sério — para atender as exigéncias
do profissional especializado, e até
mesmo do erudito”.

Olivro traz respostas as indaga-
¢oes de todos os que se interessam
pela politica, evidenciando que “o
marketing politico estd relacionado
com a formagdo da imagem a longo
prazo”. E ndo hd dividas de que as
estratégias de marketing bem aplica-
das tendem a aumentar a influéncia
da imagem do candidato na deciséo
do voto. Os autores defendem a tese
de que o marketing eleitoral distin-
gue-se do marketing de produto, uma
vez que “vende” pessoas e idéias.

Voto é marketing... o resto é
politica € um livro que aborda com
fidelidade e autoridade o quadro do
pensamento eleitoral do Brasil. Euma
obra confiavel, seja do ponto de vista
literdrio, seja do cientifico.

E um livro que tem muitos des-
tinatdrios: presidentes, senadores,
deputados, governadores, prefeitos,
vereadores t&m nas suas péginas a
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chave que abre caminhos para a cons-
trugio de uma imagem favoravel
junto ao seu publico eleitoral. Mas
também & muito itil para publicits-
rios, jornalistas, market6logos e todos
os que pretendem descobrir o cami-
nho que leva ao poder.

As pesquisas de opinidio v€m
merecendo destaque no cendrio poli-
tico, principalmente em se tratando
de campanhas eleitorais. E os autores
concluem o livro sublinhando que “o
marketing politico permanente repre-
senta o futuro préximo do marketing
eleitoral, devendo contribuir de
forma gradual na consolidacdo das
instituigGes politicas do pafs, bem
comonas passagensde uma democra-
cia puramente representativa para
umademocracia mais participativana
qual as pressdes do eleitorado efeti-
vamente influenciam as decisdes
politicas”. No gé€nero, € uma obra que
vemenriquecer a literatura do marke-
ting politico, indicada para profissio-
nais da propaganda, professores e
estudantes de comunica¢io em geral.

FRANCISCO ASSIS
M. FERNANDES
Universidade de Sdo Paulo

A era da manipulacao

KEY, Wilson Bryan - A era da mani-
pulagdo, Sdo Paulo, Pigina Aberta,
1993

Olivro “A erada manipulagdo”
do Professor Doutor Key, apresenta-
se como bibliografia indispensdvel
para o estudo das tecnologias subli-
minares nos meios de comunicacio
de massa contemporineos.

Psicélogo e pesquisador de pro-

paganda subliminar por mais de vinte
anos, Key apresenta vastissimo mate-
rial coletado na midia impressa (jor-
nais e revistas) e eletrénica (televiséo,
cinema, radio € novas tecnologias).

Com um texto fluente e jorna-
listico, Key discorre sobre as princi-
pais tecnologias subliminares e suas
bases cientificas, com exemplos de
seis (6) técnicas: 1) figura-fundo, 2)
imagens embutidas, 3) duplo sentido,
4) projegdo em velocidade taquicos-
cépica, 5) luz e som baixos e 6)
background — fundo musical.

Cada técnica é amplamente
demonstrada com exemplos praticos
e ilustracbes colocadas em um
caderno central do livro, no qual as
figuras sfio ampliadas, invertidas e
explicadas detalhadamente.

Com isto, Key ensina didatica-
mente o leitor a identificar as mensa-
gens subliminares nos mais diversos
veiculos de comunicaggo, residindo
af o maior valor deste livro.

A esta parte técnica soma-se a
explicagio dos mecanismos de defesa
do ego, relagdes entre propaganda
subliminar e efeitos hipnéticos, lava-
gem cerebral por meio da midia e
diversos processos psiquicos que 0s
psicélogos da comunicacdo empre-
gam.

Key preocupa-se em denunciar
que os publicitdrios parecem descon-
siderar as implicacGes éticas dos pro-
cedimentos subliminares e ignoram
negligentemente os possiveis efeitos
colaterais destes processos na popu-
lagdo exposta & manipulagdo do
inconsciente. :

Toda a polémica que envolve
este autor em todos os paises nos
quais suas obras séo publicadas fica
clara ao perceber-se o tom apaixo-
nado e emocional de algumas de suas
criticas, trechos em que o seu texto
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parece chegar a beirar o panfletdrio
ou sensacionalismo, o que é até com-
preensivel, considerando-se os ata-
ques que ele tem sofrido publicamen-
te, por parte da indistria publicitdria
norte-americana.

Apesar deste porém, é incontes-
tdvel o volume e a seriedade da pes-
quisa de Key, sempre presente nas
fartas bibliografias de suas obras,
bibliografia que estranhamente nio
consta na edi¢do brasileira e que seria
oponto de maior valor e interesse para
os pesquisadores interessados em
aprofundar ou confirmar as teses de
Key.

FLAVIO MARIO DE
ALCANTARA CALAZANS
Universidade Metodista de Sdo Paulo
Universidade Santa Cecflia — Santos

A comunicacao
latino-americana e as
mudancas de fim de
século

MARQUES DE MELO, José, org. —
Comunicacion Latinoamericana: de-
safios de la investigacién para el
siglo XXI, Sao Paulo, ALAIC, ECA-
USP.

As ciéncias sociais se defron-
tam com a problemdtica da mundia-
lizagdo da economia e da cultura,
diante da nova divis4o internacional
do trabalho e do enfraquecimento do
Estado-Nag#o. A-expanséo do libera-
lismo como processo civilizatério
mundial e a transnacionalizagdo da
industria cultural motivam a sociolo-
gia politica da cultura de massa a
encontrar novos paradigmas que
enfrentem e assimilem os desafios da

modernidade. Fica a pergunta: como
pensar as identidades nacionais ante
o livre comércio de bens simbélicos
e materiais num mundo desterritoria-
lizado € sob a hegemonia do capita-
lismo ocidental?

O livro do I Congresso da
ALAIC, realizado em 1992, no Bra-
sil, sobretudo pela heterogeneidade
de idéias, é um importante langa-
mento editorial para se pensar a cul-
tura de massa, os novos paradigmas
da comunicacio, os meios de produ-
¢do e circulagdo de mensagens, as
novas tecnologias e sua relagdo com
a estética, numa perspectiva latino-
americana que sofre os influxos e
interage com a nova realidade de for-
magio de blocos econdmicos, da
expansio daracionalidade liberal e da
redefinicdo das relagbes internacio-
nais.

Trata-se deum conjunto decon-
tribui¢des tedricas que apontam para
novas tendéncias epistemoldgicas,
enfatizando na andlise da pesquisa
em comunicagio a realidade Latino
Americana, seu contexto e necessida-
des histdricas.

Neste sentido, a primeira parte
que trata da ‘“‘comunicacién y libre
comercio”, com artigos de Esteinou
Madrid, Ricardo Sol, Rafael Ronca-
gliolo e de Elizabeth Fox, enfatiza as
dimensdes econdmico-culturais da
expansdo do liberalismo e das tendén-
cias integracionistas na América
Latina. Estes autores tematizam a
questdo da identidade cultural frente
as mudangas estruturais do projeto
modernizador que representa, no pla-
noecondmico, investimentos de capi-
tal externo na regifo e redugio de
projetos protecionistas coordenados
pelo Estado, substituindo o antigo
modelo de substituicio de importa-
goes.
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“Como recuperar la década per-
dida?” Marcelino Bisbal, Rail Fuentes
Navarro, J.S. Faro, Daniel Jones, Pe-
dro Gomes, Mario Kuplin buscam dar
respostas a esta pergunta central da
segunda parte do livro, que sugere se
pensar nos avancos cientificos da pes-
quisa em comunicagdo, nos anos 80,
frente dcrise sGcio-econdmica em todo
continente. Os artigos apontam para a
consolidagio da pesquisa em comuni-
cagfo, diante da renovacdo metodol6-
gicaede novos horizontes conceituais.
Ajudam a repensar, naperspectiva his-
t6rico-sociolégica, os velhos paradig-
mas das teorias critica, funcionalista e
da dependéncia cultural.

Na terceira parte, sdo assinala-
das as “prioridades para los afios 90”
pelos teéricos Erick Torrico, Luiz Pei-
rano, Eduardo Meditsch, Modesto
Tufién, Roque Faraone, Elizabeth
Safar, Eduardo Vizer e Javier Protzel.
Com temAticas e enfoques diferencia-
dos, seus artigos sintetizam a expecta-
tiva deste momento de transi¢do para
“nova ordem” mundial de comunica-
¢Ao,arelacdo entre identidade cultural
e globalizag8o, objeto de comunica-
¢do e produgdo tedrica en-dégena.

A “cooperaciéninternacional” &
tema do quarto conjunto de artigos:
Marques de Melo tratadas politicas de
comunicagdo e identidade cultural
entre América Latina e Catalunha;
Lilia Pérez Chavolla analisa a revisdo
da politica espacial brasileira diante do
livre comércio; José Martinez Terrero
fala das institui¢Bes e paises que coo-
peram na investigago latino-ameri-
cano de comunicagfio; -por Wltimo,
Emile McAnany aborda a cooperagio
cientifica entre Estados Unidos e
América Latina no contexto da globa-
lizagdo da economia e da cultura.

No conjunto, o livro contribui
para se repensar a comunicagdo cole-

tiva a partir das mudancas estruturais
de final de século, os novos desafios
da “sociedade global” e o papel da
comunicagio de massa na definigo
dos processos histéricos contemporé-
neos, em particular na América La-
tina, frente a dicotomia integragéo e
acOes desintegradoras que caracte-
riza a modernidade, em forma de
desafio para a formulacio de catego-
rias conceituais que expressem a
nossa realidade. :

BELARMINO CESAR
GUIMARAES COSTA
Universidade Metodista de Piracicaba

Hostilidade a
comunicacao de massa?
HAUSSEN, Doris F., org. — Siste-
mas de comunicagdo e identidades da

América Latina, Porto Alegre, EDI-
PUC, 1993.

Raizes, multiplicidade cultural,

. comunicagio de massa e América

Latina, estes sdo temas abordados no
primeiro nimero da colecio EVEN-
TOS EDIPUCRS.

“SISTEMAS DE COMUNI-
CACAO E IDENTIDADES DA
AMERICA LATINA”, foi a discus-
sfo que norteou, em 1991, o XIV
Congresso da INTERCOM — Soci-
edade Brasileira dos Pesquisadores
em Comunica¢ido — realizado no Rio
Grande do Sul. Tema este que tornou-
se titulo da obra em questio. Organi-
zado pela jornalista Doris Fagundes
Haussem, este livro retine o pensa-
mento de conferencistas e debatedo-
res que participaram do congresso
acima mencionado.
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O cruzamento entre temas como
globalizagio, comunicagdo de massa,
relagGes de poder e raizes culturais
ndo € uma preocupacdo nova entre
comunicadores, sociélogos e antrop6-
logos. Porém, o nosso devir histérico
vem nos mostrando que o tema néo
envelhece, ao contrério, ainda instiga
pesquisadores em diversos paises, em
especial na América Latina.

Assim Cees J. Hamelink, pro-
fessor da Universidade de Amsterda
e presidente da Associagio Interna-
cional de Pesquisa em Comunicagéo
de Massa (IAMCR), em seu texto
“Globalizaggo e Cultura do Silén-
cio”, contribui com uma leitura inte-
ressante a respeito de produgdes
culturais globalizantes, dentro de
uma problemética de enraizamento e
desenraiza-mento. Segundo Hame-
link “O projeto de uma cultura global
¢é inerentemente fraco, por falta de
localizag&o histérica e espacial. Por-
tanto os ingredientes bdsicos ndo
existem paraque haja cultural global.
... A cultura se ancora no tempo e no
espaco”(10)

Em alguns momentos, encon-
traremos expressoes que refletem a
tradicional hostilidade para com os
processos massivos de comunicagéo,
mas ao fim da leitura pode-se perce-
ber um pensamento mais ponderado
sobre a questdo.

O espago reservado para essa
resenha impossibilita relatar o pensa-
mento de todos que contribufram para
essa publicagdo. Porém € importante
notar que, um dos pontos fortes desta
edicdo estd na sua estrutura, que pos-
sibilita a confrontagdo de idéias, por
trazer textos que, na seqiiéncia, sdo
comentados por outro autor. Esta plu-
ralidade a respeito de uma aborda-
gem, indiscutivelmente vird enrique-
cer nossa leitura.

As publicagbes do projeto
EVENTOS EDIPUCRS t&€m o obje-
tivo de divulgar a produgdo cultural
das diversas unidades da Pontificia
Universidade Catélica do Rio Grande
do Sul, estabelecendo uma ponte
entre universidade e comunidade.
Creio que podemos ler neste ‘gesto
uma preocupagio com o resgate da
cidadania. E a universidade constru-
indo seu espago dentro da sociedade.

MARIA DE FATIMA ELIAS
Universidade Metodista de Piracicaba

Comunicagaobrasileira:
o didlogo internacional

BRAZILIAN COMMUNICATION RE-
SFARCH YEARBOOK N. 1. MAR-
QUES DE MELOQ, José, ed.: REJO-
WSKI, Wiriam de Carvalho, pub. Sdo
Paulo, ECA-USP, 1992, 158p. BRA-
ZILIAN COMMUNICATION RESE-
ARCH YEARBOOK N. 2. MAR-
QUES DE MELQ, José, ed.: BEN-
TO, Marisa Aparecida, pub. Sdo
Paulo, ECA-USP, 1993, 106p.

O Brazilian Communication
Yearbook significa a criagdo de um
espacode didlogo entre acomunidade
brasileira de pesquisadores da comu-
nicagdo e seus colegas e institui¢des
de outros paises. Representa também
um estimulo a discussdo dos fendme-
nos de comunicagio brasileiros pela
comunidade internacional da Airea,
objetivando a apresentagio de textos
originais de pesquisadores brasileiros
para o seu reconhecimento e avalia-
¢do pelos colegas estrangeiros.

O Brazilian Communication
Yearbook nasce comuma perspectiva
tedrica plural e incentivando o dia-
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logo construtivo. Na primeira edigio,
consideraram-se apenas os trabalhos
de pesquisadores daprépria Escolade
ComunicagOes e Artes da Universi-
dade de Sdo Paulo —ECA/USP, mas
a segunda edic#o ja se mostrou aberta
a convocagdo para cientistas das
diversas institui¢cdes de comunicagio
brasileiras.

Este € trabalho pioneiro da
Escolade Comunicagdes € Artes, ini-
ciadona gestfo do Prof, Dr. José Mar-
ques de Melo (1989-1992), incen-
tivou e acreditou no lancamento € na
inser¢do da pesquisa da comunicagio
brasileira no &mbito internacional.
Nas suas palavras, o Brazilian Com-
munication Yearbook é “um canal
aberto para o didlogo que quer pro-
mover um intercimbio instigante
entrecolegas que trabalham em diver-
sas dreas” (N.1, p.5). A abertura
democrética dos anos 80 favorece a
construgdo dos lagos internacionaise
da impulso a producdo cientifica no
campo da comunica¢fio, marcando o
fim do isolamento brasileiro decor-
rente do regime militar.

O aparecimento desta publica-
¢donaual € o resultado de um grande
esforco da comunidade brasileira de
pesquisadores da comunicagéo, soli-
damente articulada, ndo somente ins-
titucionalmente mas pelo trabalho
sério desenvolvido. Neste sentido, o
intenso processo de articulago orgé-
nica vivenciado pelos cientistas bra-
sileiros da 4rea abrange vdrios
elementos.

Depois da acolhida positiva do
primeiro nimero, a Escola de Comu-
nicacdes e Artes/USP viu-se incenti-
vada a publicar o segundo nimero,
sempre com textos originais de pes-
quisadores brasileiros selecionados
em eventos internacionais, todos eles
em lingua estrangeira. Ainda fica o

desafio de abranger a disseminagéo
de textos escritos pelos pesquisadores
brasileiros das demais institui¢coes
brasileiras. Sem diivida, o Brasil é um
dos grandes pélos de pesquisa em
comunicagio na América Latina. Na
atualidade conta com mais de 70
escolas de comunicaciio, ressaltando
seus cursos de pésgrado, em nivel de
mestrado e doutorado. _

Desta forma, as duas primeiras
edicdes do Brazilian Communication
Yearbook sio mostra das principais
linhas de pesquisa em comunicagio
desenvolvidas no Brasil. Temas
como legislacio da comunicagio,
turismo, telenovelas, identidade cul-
tural, géneros jornalisticos, tecnolo-
gia televisiva, documentagfo, comu-
nicagdo e educagdo, mass media e
politica, reunindo a prestigiosa inte-
lectualidade da comunicagfo brasi-
leira e mostrando as identidades da
sua pesquisa em comunicago.

O Brazilian Communication
Yearbook nasceu em 1992, ano mar-
cante na histéria da comunicagfio no
Brasil, que foi sede, na ocasido, de
dois eventos de notdvel importancia
na area: O Congresso da XVIII Scien-
tific Conference of the International
Association for Mass Communica-
tion — IAMCR/AIERI e o I Con-
gresso da Asociacion Latinoameri-
cana de Investigadores de la Comu-
nicacion — ALAIC,

Mas aprojegio internacional da
pesquisa brasileira constitui um pro-
€essO que comecou pujantemente.
Por um lado, intensificaram-se os
lacos de inter-relagdo e cooperagio
com cientistas da drea da comunica-
¢do que prestigiaram, com sua pre-
senga, os varios congressos e eventos
brasileiros. Sem didvida, em nivel
nacional, a Sociedade Brasileira de
Estudos Interdisciplinares da Comu-
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nicagdo — INTERCOM (1977),
criou um espago que aglutinou pes-
quisadores, professores e profissio-
nais da comunicagfo e, a partir de
1980, fomentou a participagio de pes-
quisadores estrangeiros nos seus
eventos anuais.

Por outro lado, a INTERCOM
incentivou a produgéo cientifica da
comunicagdo e a participagdo dos
pesquisadores brasileiros em eventos
internacionais. Claro exemplo cons-
titui a positiva acolhida de ensaios,
relatos de pesquisa e artigos em inu-
merdveis publica¢Ges internacionais,
assim como a aceitagio de trabalhos
em prestigiosos eventos internacio-
nais.

A partir de 1988, cresceu a pre-
senga dos pesquisadores brasileiros
nos eventos internacionais. Fato sig-
nificativo constitui a acolhida de tra-
balhos apresentados por pesquisado-
res brasileiros no Congresso da
IAMCR em 1990, em Bled (Eslové-
nia), quando o Brasil foi o terceiro no
ranking das contribuicdes aceitas
neste evento (25 papers), somente
superado por Estados Unidos e Ingla-
terra. A maioria destes textos perten-
centes a pesquisadores da Escola de
Comunicagdes e Artes.

O trabalho sério deu resultados.
Alideranga brasileira no que se refere
a produtividade da comunidade cien-
tifica da comunicac@o determinou a
escolha do Brasil como sede do Con-
gresso daIAMCR em 1992. Nas pala-
vras de Marques de Melo, o
Congresso da IAMCR/AIERI de
1992, no Guaruja-SP, significou o
ingresso definitivo do Brasil no cir-
cuito propiciando cooperagéo e inter-
cambio, assim como fomentando
projetos e pesquisas comparativas (O
Brasil no Cendrio da Pesquisa em
Comunicagdo, 1992). Deste vez

foram escolhidos pelo Comité de
Referees, formado por prestigiosos
cientistas internacionais da drea,
cerca de 50 trabalhos de autores bra-
sileiros, alcancando o segundo lugar
no ranking de trabathos registrados.

Desta forma, em 1992, 0 I Con-
gresso da ALAIC foi sediado em
Embu-Guacgu, Sgo Paulo, constitu-
indo um espago de reflexdo em vista
de sua reconstrugdo, baseando-se em
umaestrutura auto-sustentada, otimi-
zando os recursos e as possibilidades
da institui¢o latino-americana. Esta
fase de articulagio internacional da
comunidade brasileira de pesquisa-
dores da comunicagéo é expressdo do
amadurecimento das propostas e da
seriedade do trabalho desenvolvido.

Ainda se vislumbram muitos
desafios. A tarefa iniciada deve ser
continuada com decisfo e perseve-
ranga rumo a sua consolidag@o. Sem
didvida, um esfor¢o que acomunidade
brasileira de pesquisa em comunica-
¢d0 assume positivamente.

Neste sentido, o Brazilian Com-
munication Yearbook constitui um
&xito que abre muitas perspectivas.

OFELIA ELISA
TORRES MORALES
Universidade de Sdo Paulo

Comunicaciobrasileira:
comunicacéo rural

BRAGA, Geraldo Magela e
KUNSCH, Margarida M.K. —
Comunicagdo Rural: discurso e prd-
tica, Vigosa, Universidade Federal de
Vigosa, 1993

“Comunicagdo rural — dis-
curso e pratica”, é uma coletinea dos
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trabalhos apresentados de 02 a 07 de
setembro de 1988, no XI Congresso
Brasileiro de Estudos Interdisciplina-
resdaComunica¢io— INTERCOM,
em Vicosa — MG. Organizada por
Geraldo Magela Braga e Margarida
M. Krohling Kunsch, trata de ques-
tdes especificas na darea de Comuni-
cagio Rural, sua complexidade e
relevancia.

As cinco partes da coletinea
revelam um leque de informagdes, de
vérios autores, fornecendo uma visio
ampla sobre o referido tema.

O texto inicial traz uma anélise
critica de certos setores de visdo uni-
lateral a respeito desse tipo de comu-
nicagio, numa tentativa de desmis-
tificar o discurso de tais segmentos.

A primeira parte refere-se aos
“modelos de desenvolvimento € poli-
ticas de comunicacio rural”. J4, a
segunda, dedica-se a pesquisa em
comunicacio e desenvolvimento ru-
ral, fazendo uma andlise histérica
deste campo, detendo-se nas pesqui-
sas brasileiras, e trabalhando a meto-
dologia de analise dos debates sobre
tecnologia rural.

O espago da comunicagio rural
nas escolas de comunicag¢do social,
abordado na terceira parte, descreve
o processo de implantagéo da disci-
plina “comunicagfo rural” na grade
curricular da ECA-USP e cita outras
escolas que também se preocuparam
com os estudos agricolas. Em
seguida, além de algumas idéias

serem propostas para orientar discus-
sdo sobre o ensino da comunicagio
rural nos cursos universitdrios, tam-
bém se discute a continuidade na for-
macdo ou capacitagio dos pro-
fissionais de comunicago rural “até
que se tenham resultados de um tra-
balho de avaliag@o criteriosa do que
tem sido realizado de todas experién-
cias vivenciadas”.

O capitulo “difusio de tecnolo-
gia no meio rural”, na quarta parte,
aborda, entre outras questdes: de uma
alianga possivel entre pobreza rural e
estado, propondo algumas medidas
que promovam as mudangas sociais
necessdarias; do dificil acesso as infor-
macdes cientificas-tecnolégicas pelo
homem do campo.

Aqiltima parte abrange itens, tais
como: as experiéncias de assenta-
mento de familias de agricultores em
dreas de UFPel; o Projeto Pitanga; a
privatizagéoou estatizagio emrelagio
as crises de extensdo rural; a interpre-
tagdo da culturanaextensdo, educagdo
rural e a extensfo rural comoprocesso
educativo, bem como os rumos da
pesquisa no Centro Nacional de Pes-
quisa de Gado de Leite (CNPGL).

Este livro contribui para levan-
tar os problemas que envolvem a
comunicagio rural, proporcionando
elementos para avaliagio e reflexdo
sobre o assunto.

ROSANA BORGES ZACCARIA
Universidade Metodista de Piracicaba
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