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Resumo

Por meio de pesquisa empirica e quantitativa, os autores realizaram
uma andlise da programacio televisiva das sete redes transmitidas em S3o
Paulo no periodo de uma semana. O trabalho visa revelar as tendéncias
atuais de programacio e suas estratégias, enfatizando o lugar que a fic¢do
seriada televisiva ocupa.
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Resumen

A través de investigacién empirica y cuantitativa, los autores
realizaron un analisis de la programacién televisiva de las siete redes trans-
mitidas en Sio Paulo en el periodo de una semana. El trabajo pretende
revelar las tendencias actuales de la programacidén y sus estrategias,
enfatizando el lugar que la ficcién seriada televisiva ocupa. '

Palabras clave: televisién, programacién televisiva, ﬁccmn seriada, telenove-
la brasilefia

Abstract

Through empiric and quantitative research, the authors have made
an analysis of the seven broadcast networks television programation
transmited in Sao Paulo during one week. The paper reveals nowadays
programation’s tendencies and strategies, showmg the place taken by serial
television fiction.

Keywords: television, television programation, serial fiction, brazilian teleno-
veja
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Introducdo

Frente aos processos de globalizagdo e transnacionaliza¢io, a cultu-
ra contemporinea forma-se de maneira privilegiada pelo espaco audiovisual.
O estudo da programacio da televisdo brasileira pode ser um indicador
seguro para a compreensio de varios fendmenos relacionados com o ima-
gindrio coletivo € com a cultura no Brasil.

STRAUBHAAR (1983) e FADUL (1993) em suas pesquisas observa-
ram momentos em que a televisdo saia de uma posi¢io passiva de impor-
tadora maciga de enlatados norte-americanos para uma fase de amadureci-
mento que aconteceu de forma bem sucedida no campo da fic¢do seriada,
ancorando-se principalmente nas telenovelas. STRAUBHAAR teve o méri-
to de revelar pela primeira vez esta tendéncia: os tradicionais importado-
res, como Brasil, México, Venezuela, estavam fazendo o caminho inverso
e transformando-se, também, em exportadores, alterando o panorama do
fluxo internacional da ficgio. Ademais, sua pesquisa realizou o cruzamen-
to da programacio com a audiéncia, revelando que a produgio brasileira
tinha 0 mérito de ocupar justamente o horario nobre. FADUL, mais recen-
temente, comprovou a consolidacdo desse processo de dupla mio, envol-
vendo o fluxo Sul-Sul, Sul-Norte, e o tradicional, Norte-Sul.

A grande questio, na atualidade, é confrontar os dados e verificar
se ainda se pode falar do declinio da influéncia americana na programa-
¢io televisiva brasileira, como o fez STRAUBHAAR. Mais que nunca, colo-
ca-se a necessidade de detectar as nuances e as mutacdes ocorridas. Este
trabalho, por dificuldades técnicas, limitou-se a quantificar o tempo de
transmissio das emissoras e a discriminar a programacio de cada uma,
langando mio de separacdes por género e, a partir dai, chegando as
totalizagOes.

Por ultimo, um esclarecimento necessirio: a pesquisa tomou como
fonte os boletins informativos de programacio e jornais € nio a medicio
direta das emissdes junto ao receptor de televisio. Com isso ficou de fora
a observacao empirica do tempo ocupado pela publicidade. Sabe-se, no
entanto, que seu tempo regulamentar, por lei, corresponde a 15 minutos
para cada uma hora de transmissio. Existem, no entanto, deniincias de
que, com freqiiéncia, as emissoras ndo cumprem essa determinag¢do. So-
mente uma pesquisa especifica podera determinar com exatidio a exten-
sdo do problema.

Objetivos

Esta pesquisa visa, em primeiro lugar, preencher um vazio no campo da
pesquisa empirica sobre o mais popular dos meios de comunicagio, que é a televi-
sdo. Ao analisar toda a programagio de umna semana das sete redes captadas de Sdo
Paulo, pretende-se compreender e revelar a tendéncia atual da programagio, nos
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diferentes géneros, com relagio 2 procedéncia e is estratégias de programagio,
enfatizando o lugar que a ficgdo seriada televisiva ocupa no conjunto da progra-
mag#o das redes de televiséo.

Metodologia

Através da pesquisa empirica, analisou-se uma semana da progra-
magao total das sete redes de televisao, transmitida para So Paulo: Globo,
SBT, Bandeirantes, Manchete, Record, Cultura e CNT/Gazeta. Escolheu-se
o periodo de 10/10/94 a 16/10/94. Foram utilizadas como fontes os jornais
O Estado de S. Paulo, Folba de S. Paulo e os boletins de divulgacio das
emissoras. As dividas que surgiram foram resolvidas por meio de contato
direto junto aos Departamentos de Divulgacio de cada emissora, mas mesmo
assim ainda houve programas de origem indeterminada que estes setores
ndo souberam informar.

A Rede Cultura, emissora piblica, que se constituiu como rede na-
cional a partir de fevereiro de 1993, foi pela primeira vez inserida nesse
tipo de pesquisa, ao lado das redes comerciais. Sua inclusio gerou a ne-
cessidade do estabelecimento de novos géneros e fez com que o carater
educativo pesasse um pouco mais em meio a0 hegemdnico papel de en-
tretenimento da televisdo brasileira.

Dada a escassez de pesquisas neste campo houve dificuldades para
a coleta dos dados, principalmente como decorréncia do incipiente inter-
cambio entre os profissionais da midia e a comunidade de pesquisadores.

Visando dar a esta pesquisa empirica validade cientifica, procurou-
se construir um material técnico que pudesse fornecer o suporte para que
as perguntas pudessem ser esclarecidas. Com a ficha-padrao criada organi-
zaram-se as informagdes que os jornais veicularam sobre a programagio
das redes. Foi utilizada como unidade de medida o minuto. As classifica-
¢des utilizadas por FADUL (1993) foram incorporadas por este trabalho
para a discriminag¢io e selecao dos programas como géneros e categorias.

Panorama dos dados

Trés grandes categorias norteiam a programacio televisiva brasi-
leira: Informativo, Entretenimento e Especial.

A semana televisiva pesquisada compreendeu o total geral de 60.049
minutos, que correspondem a 1.001 horas e 21 minutos de transmissido
tomando como referéncia as sete redes brasileiras captadas em Sio Paulo.
Desse total geral, observou-se que o género Entretenimento ocupa o pri-
meiro lugar, com 48,80%, seguida da categoria Especial, com 26,01%, e da
categoria do Informativo, com 25,19% (vide Tabela 1).
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Tabela 1

Composigédo da

Programagdo das Redes de Televisdao Brasileira Segundo as
Categorias e os Géneros, de 10 a 16 de Outubro de 1994 (Em Minutos e Em

Porcentagem)

Categoriase Globo SBT Band. Manch. Record Cuttura CNT/Gaz. TOTAL
Géneros N.A. %  NA. % N.A % N.A. % NA. % N.A. % NA. % N.A. Y%
Informativo

Nolicidric 1080 12,03 525 629 1020 12,45 B40 9,88 750 824 570 7.5 675 7,30 5470 9N
Nol.Esportivo 300 3,31 60 0,72 435 531 180 2,12 30 033 240 3,16 120 1,30 1365 227
Not.Poficial 0 0,00 530 6,35 [¢] 0,00 0 0,00 0 0,00 [¢] 0,00 0 0,00 530 0,88
Entrevista 25 0,28 290 348 750 9,16 540 6,35 60 066 330 435 490 530 2485 4,14
Reportagem 175 1,93 0 000 210 25 150 1,76 60 066 150 198 210 2,27 955 1,59
Servigo 30 033 60 072 [¢] 0,00 0 000 240 264 0 000 120 1,30 450 0,75
Not.Cultural 180 1,99 0 0,00 4] 0,00 30 0,35 120 1,32 300 -3,96 30 0,32 660 1,10
Documenlério 0 000 60 0,72 360 433 180 212 60 0,66 810 10,68 0 0,00 1470 245
Debate 0 0,00 0 0,00 270 329 300 353 570 626 120 158 225 2,43 1485 2,47
Qulros 0 0,00 0 0,00 [¢] 0,00 255 3,00 o 000 [¢] 0,00 0 0,00 255 0,42
Sub-total A 1800 19,86 1525 18,28 3045 37,16 2475 29,1C 1880 20,75 2520 33,22 1870 20,22 151258 25,19
Entretenimento

Flcgdo

Filmes 2068 22,82 970 11,63 1175 1434 480 564 1007 11,06 510 6,72 840 9,08 7050 1,74
Sertados 345 3,81 265 3,18 145 1,77 635 7.47 1580 17,46 270 356 180 1,95 3430 57
Minissérie 245 2,70 0 0,00 [¢] 0,00 [+ 0,00 0 000 240 3,16 0 0,00 485 0,81
Telenovela 1310 14,45 605 7.25 [¢] 0,00 300 353 360 395 [¢] 0,00 0 0,00 2675 429
Qutros 60 0,66 [} 0,00 4] 0,00 0 0,00 0 000 0 0,00 0 0,00 60 0,10
Sub-total B1 4028 44,44 1840 22,05 1320 16,11 1415 16,64 2957 32,47 1020 13,45 1020 11,03 13600 2265
Desenho 65 0,72 650 7,78 4] 000 420 494 330 362 690 9,10 0 0,00 2155 3,59
Variedades 380 4,19 910 10,91 870 1062 60 071 675 741 150 198 2160 2335 5205 867
Esportes 420 463 30 0,36 1985 24,22 865 10,17 180 198 180 237 235 2,54 3895 6,49
Musical 75 083 120 144 210 25 660 776 3% 428 330 435 510 551 2295 3,62
Talk-show ¢ 000 650 779 0 0,00 [¢] 0,00 0 000 0 000 405 438 1055 1,76
Humor 380 4,19 570 6,83 [¢] 0,00 [¢] 0,00 0 000 [¢] 0,00 [¢] 0,00 850 1,58
Qutros 0 0,00 o 000 60 0,73 [¢] 0,00 0 000 0 0,00 90 0,97 150 0,25
Sub-total B2 1320 1456 2930 35,12 3125 38,13 2005 23,57 1575 17,29 1350 17,80 3400 36,76 15705 26,15
SubtotsiB1+B2 5348 59,01 4770 57,17 4445 54,24 3420 40,21 4532 49,76 2370 31,25 4420 47,78 29305 48,80
Especlals

Infanti} 1505 16,61 1965 23,55 [¢] 000 1200 1411 0 000 1020 1345 660 7,14 6350 10,57
Religioso 125 1,38 44 0,53 90 1,10 780 9,17 1830 20,09 0 0;00 1875 20,27 47‘44 7,90
Educativo 285 3,14 40 048 Q 000 420 4,94 150 1,65 1465 19,31 20 022 2380 3,9
Teleshopping 0 0,00 [¢] 000 270 329 150 176 630 6,92 [¢] 000 195 2,11 1245 2,07
Culindria o 0,00 0 0,00 210 2,56 0 0,00 75 082 [¢] 000 210 227 485 0,82
Outros 0 000 0 0,00 135 1.65 60 o7 1] 000 210 2,77 0 000 405 0,67
Sub-total C 1915 21,13 2049 24,56 705 860 2610 30,69 2685 29,48 2695 3553 2960 32,00 15619 26,01
TOTAL 9063 100,00 8344 100,00 8195 100,00 8505 100,00 9107 100,00 7585 100,00 9250 100,00 60049 100,00

Fontes: O Estado de S. Paulo, Folha de S. Paulo e Boletins de Divulgagdo das Emissoras
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Estes primeiros resultados indicam a principal caracteristica da tele-
visio brasileira, que é a sua identificagio com o entretenimento e o lazer,
resultado da influéncia da matriz norte-americana, da qual ela se desen-
volveu. Mesmo na categoria dos Especiais, que ocupa a segunda posicio,
com 26,06% do total, o Educativo somente se destaca na Rede Cultura. Nas
demais, predominam os géneros Infantil, Religioso, Teleshopping, Culina-
ria e outros, inseridos na linha do lazer, do servico e da televenda. Na
categoria do Informativo, que ocupa o terceiro lugar da programacio total
das sete redes, com 25,71%, predomina o noticidrio tradicional.

Informativo

Dentro das categorias Informativos foram considerados o noticidrio
geral, o noticidrio esportivo, o noticidrio policial, a entrevista, a reporta-
gem, O servico, o noticiario cultural, o documentirio, o debate e outros.

Entendeu-se como Noticidrio, especificamente, os telejornais tradi-
cionais de cada emissora, como o “Jornal Nacional”, “Jornal do SBT”, “Jor-
nal da Cultura”, entre outros. As Noticias do Esporte ocupam espago pré-
prio em todas as redes pesquisadas com programas tipo “Globo Esportes”,
“SBT Esportes” e “Esporte Total” (Bandeirantes). Separou-se a informacio
jornalistica sobre o esporte das transmissdes dos eventos esportivos en-
quanto espeticulos, que foram inseridas na categoria de Entretenimento.

A forte presenca do Noticidrio Policial no SBT for¢ou a criagio des-
se género especifico. Ressalta-se que a informac¢ido policial nas demais
emissoras entra como parte dos noticiarios gerais. O programa “Aqui Ago-
ra” segue.uma estratégia de marketing da emissora, que criou um formato
especial enfocando as noticias de violéncia, a cronica e as fofocas, cujo
lema, repetido sempre por um dos apresentadores, é: “Eu aumento, mas
nao invento”. Procura, assim, atingir um publico amplo que busca noticias
sensacionalistas.

Os programas de entrevistas estdo presentes em todas as emissoras.
Seus melhores exemplos sio “Cara a Cara”, na Bandeirantes, e “Opinido
Nacional”, na Cultura.

Como Reportagem tomou-se por referéncia os programas que
aprofundam a forma investigativa de uma ou varias matérias. O grande
exemplo é o “Globo Repérter”. Considerou-se, neste bloco, a reportagem
sobre ecologia, ciéncia e mundo rural em programas como “Rep6iter Eco”,
da Cultura, “Globo Ciéncia”, e “Didrio Rural”, este da Bandeirantes.

E cada vez maior a presencga do que se pode classificar de Servigos,
ganhando formato e espacos préprios, como no caso do programa da
Globo, “Pequenas Empresas, Grandes Negdcios”. Ou “Informatica”, na CNT/
Gazeta, e “Pesca & Cia”, do SBT. No entanto, encontrou-se o Servico tam-
bém em outras emissoras, mas inseridas nas programacdes informativas.
Devido a essa tendéncia emergente houve a necessidade de classifici-lo
como um género novo, apesar de nio aparecer na pesquisa de FADUL

(1993).
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A crescente importancia dos informativos sobre artes, espetaculos,
midia e assuntos culturais em geral, determinou que fosse classificado
como género emergente, também, o Noticidrio Cultural. “Metrépolis” e
“Vitrine”, na Cultura, e “Video-Show”, na Globo sio os melhores exem-
plos. No caso do “Video-Show”, aparece como uma janela para divulgar a
imagem que a emissora pretende ressaltar de suas producdes, mostrando
os bastidores da producio de telenovelas, minisséries, assim como a me-
moria das producdes televisivas da Globo. Assume o papel de um boletim
eletrénico onde a fic¢io seriada aparece com destaque. “Vitrine” também
atua como boletim eletrdnico com maior abertura mostrando os bastidores
tanto de sua emissora como das demais. A presenca deste noticidrio revela
uma necessidade de eficientes departamentos de pesquisas.

O Documentirio apareceu mais na Rede Cultura, através de progra-
mas dedicados a um Unico tema, baseados em pesquisa ou investigacio
mais aprofundada. Mas também o SBT, com o seu “Documento Especial”,
discutiu os trash movies, focalizando o universo da produ¢io do chama-
do cinema de classe B. Na Cultura, onde os documentirios ocupam maior
espaco, os melhores exemplos foram: “Ulysses Cidadio” e a série
documentiria “Retratos de Infincia”, sobre artes e temas histéricos e geo-
grificos. '

E significativa a presenca do formato Debates, principalmente nas
pequenas e médias redes. Ao mesmo tempo, chamou atengio a auséncia
de debates ao vivo na Rede Globo. Os debates sio normalmente longos
e de baixo custo e transmitidos ao vivo, como o programa de Silvia Popovic
na Bandeirantes, “Bate Boca” na Manchete e “Brasil Pensa” na Cultura.

Formatos que nio se enquadraram nos géneros mais tradicionais
foram classificados como Outros, exemplo é o programa “Acredite, Se
Quiser”, da Manchete, dedicado a bizarras curiosidades. Esse tipo de infor-
macdo, em outras emissoras, como a Globo, é inserida no “Fantastico”.

Entreteniimento

Nesta categoria, dado o pretendido enfoque especial, operou-se a
divisio em dois blocos: o primeiro, dedicado 2 ficcdo (filmes, seriados,
minisséries, telenovelas e outros) e, o segundo, englobando os outros
géneros de entretenimento tais como desenho, variedades, esportes, musi-
cal, talk-show, humor e outros.

No bloco da fic¢ao merece maior atencio a distingao que se adotou
entre seriados e minisséries. O Seriado foi definido como o formato que
conta a cada episdédio uma histéria completa, mantendo os personagens
com suas préprias caracteristicas, mas com alteracdes de tempo e espaco,
introduzindo novos temas e até novos personagens, como por exemplo
“Confissdes de Adolescente” e “Anos Incriveis”, da Rede Cultura; “As Aven-
turas de Superman”, da Globo, e “Jaspion” e “Jornada nas Estrelas”, da
Record, que ancora sua programag¢io basicamente nos seriados - 17,46%
(vide Tabela 1).
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Na semana televisiva estudada, a Rede Globo exibiu a minissérie
“Lembrangas”, e a Cultura, “A Forja de um Rebelde”. Este formato de pro-
gramacio seriada se caracteriza por ser uma obra de estrutura mais fecha-
da, que conta, a0 longo de um certo nimero de capitulo, uma histéria
completa. A Globo, com suas minisséries, ajudou a redefinir esse género,
apresentando uma estrutura de produgio bem cuidada € uma linguagem
narrativa mais sofisticada. Segundo a prépria emissora, a producio de
cada capitulo € mais caro do que o capitulo de uma telenovela. E dirigida
a um publico mais elitizado.

Com respeito as telenovelas, elas tm uma estrutura aberta, e, a
partir de um argumento, focalizam nicleos-bases de personagens, criando
cruzamentos das histérias paralelas. As tramas ganham nuances de acordo
com pesquisas de audiéncia de virios tipos (inclusive group discussion),
fatos da vida cotidiana, social, politica, econdmica e até problemas que se
originam na prépria producio das telenovelas, como por exemplo o gffaire
Vera Fischer na novela “Patria Minha”.

Na classificagio Outros, considerou-se o caso do programa “Vocé
Decide”, que, embora tenha as caracteristicas da serialidade, por ser apre-
sentado semanalmente, em cada programa conta uma histéria diferente,
com personagens diferentes. A Unica permanéncia diz respeito a apresen-
tacio e as entrevistas nas pragas e por telefonemas, buscando o lago de
interatividade com a audiéncia.

No segundo bloco, além dos Desenhos Animados, fundamental-
mente estrangeiros, encontram-se os programas de Variedades, que ocu-
pam o maior tempo, perdendo apenas para os filmes, dentro da categoria
do Entretenimento. _

Definiu-se como Variedades aqueles programas que misturam musi-
ca, informagio, jogos, participa¢iao ou nido do auditério, curiosidades, hu-
mor e outros. £ uma espécie de mosaico, com diferentes énfases, como o
“Domingo do Faustio”, da Globo, e o “Programa Silvio Santos”, do SBT,
ou “Fantastico”, da Globo, “Programa de Domingo”, da Manchete, e “Do-
mingo Dez”, da Bandeirantes. Numa linha mais direcionada para as ques-
es da mulher, estid “Note e Anote”, da Record. Estes exemplos mostram
tendéncias na configuracio dos programas de variedades.

Nesta classifica¢io, o Esporte foi considerado exclusivamente pelas
transmissoes dos eventos esportivos nas suas diferentes modalidades como
o futebol, automobilismo, boxe e outros. A Rede Bandeirantes tem o es-
porte como carro-chefe. Enquanto na categoria Informativa o esporte re-
cebe tratamento jornalistico, aqui o esporte aparece como espeticulo.

No formato Musical foram classificados tanto os concertos de musi-
ca erudita e popular como também videoclips. A CNT/Gazeta, a Cultura e
a Record lideram as transmissdes musicais. Enquanto a Cultura exibe pro-
gramas nacionais de musica clissica e popular, a CNT/Gazeta veicula
videoclips estrangeiros com apresentadores brasileiros.

O formato talk-show ficou famoso com Jo Soares entrevistando os
seus convidados diante do piiblico, tendo ao lado um conjunto musical,
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no seu consagrado “J6 Onze e Meia”. Na mesma linha, encontra-se o
“Programa Livre”, de Serginho Groissman, da Rede SBT, com a diferenca
de que o seu jovem auditério também participa fazendo perguntas aos
convidados; “Clodovil Abre o Jogo”, da CNT/Gazeta, este ji extinto.

No Humor, o que chama a atencio € o fato de que apenas a Rede
Globo e o SBT investem na produgio de programas nacionais. A Globo,
com “Os Trapalhdes” e “A Escolinha do Professor Raimundo”, e o SBT
com “A Praca E Nossa”. O humor mexicano também é importado pelo
SBT: os seriados de “Chaves” e “Chapolin”, da Televisa.

Especial .

Na categoria de Especiais consideraram-se os Infantis, Religiosos,
Educativos, Teleshoppings, programas de Culindria, dentre outros.

O que caracteriza o género Infantil sio os programas conduzidos
por apresentadores, que coordenam jogos com as criangas, cantam, dan-
cam e apresentam desenhos animados, quase sempre estrangeiros. Do
tempo total desse tipo de programa, a maior parte do material € produzido
no Brasil pela prépria estacio de origem. O SBT dedica o maior tempo
para programas infantis, o que corresponde a 23,55% da categoria de Es-
peciais (vide Tabela 1), com trés programas didrios, cada um dedicado a
* uma fatia de audiéncia: “Bom Dia & Cia”, “Programa Sérgio Malandro” e a
“Casa da Angélica”. A Rede Globo vem a seguir com a “TV Colosso” e
“Xuxa Park”. Distinguem-se pelo enfoque, elogiado pela critica, os progra-
mas da Cultura: “Castelo Ra Tim Bum”, recentemente distinguido com
prémio internacional de boa qualidade, “Glub Glub” e “X-Tudo”.

A quase totalidade dos programas educativos transmitidos pela Rede
Globo € produzida pela Fundag¢io Roberto Marinho. Entre eles destaca-se
oTelecurso 22 Grau, que recentemente tem expandido sua acio para grandes
empresas privadas interessadas na capacitacio de seus funcionarios.

O formato Religioso predomina nas redes Record e CNT/Gazeta -
20,09% e 20,27%, respectivamente. Aqui € significativa a producio inde-
pendente com espagos alugados sobretudo por. grupos evangélicos.

O eixo da programacio da Rede Cultura sao os programas Educativos,
que atingem diferentes publicos. Programas para vestibulandos, de lin-
guas estrangeiras, sobre assuntos cientificos, ecolégicos, artisticos etc. Ulti-
mamente vem se destacando o programa “Nossa Lingua Portuguesa”, que
estd sendo veiculado nos paises da comunidade luso-afro-brasileira.

O género Teleshopping é realizado por produtores independentes,
que alugam espacos das pequenas e médias emissoras, convertendo-se,
tal procedimento, em estratégia de sustentaciio para estas redes. Record,
com 6,92% de sua programacio, € Bandeirantes, com 3,29%, lideram na
categoria Especial. “TV Mappin” e “Ligue e Compre”, da Bandeirantes, e
“Shop Tour”, da Record, sio exemplos desse género.

Culinaria, numa linha tradicional de abordagem feminina, tem a
“Cozinha Maravilhosa da Ofélia”, da Bandeirantes, “Forno, Fogdo e Cia”,
da Gazeta, e o “Chef Lancelotti” como seus programas mais conhecidos.
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Existe agora a tendéncia desses apresentadores venderem videos de seus
programas com suas receitas.

Na classificagio de Outros consideraram-se programas de ginéstica,
de turismo e aqueles que ofereciam dificuldades de enquadramento em
outros géneros.

A ficcdo na TV

A Ficgdo na televisdo ocupou sozinha 22,65% do tempo total da
programacio do periodo pesquisado. Os Filmes vém em primeiro lugar,
com 11,74%, seguidos pelos Seriados, com 5,71%, das Telenovelas, com
4,29% e das Minisséries, com 0,81%. A procedéncia dos filmes € quase que
totalmente estrangeira, com franca hegemonia das produ¢des norte-ameri-
canas.

No caso dos seriados, verifica-se também uma maci¢a presenca norte-
americana, com a emergéncia de producdes japonesas (“Jaspion”, “Patrine”,
“Winspector”), e brasileiras, cujo grande exemplo é o seriado “Confissdes
de Adolescente”, da Rede Cultura.

A telenovela é basicamente um produto brasileiro e, comparando-
se o resultado atual com o trabalho de FADUL (1993) nota-se uma mudan-
¢a: a ampliacio da presenca desse produto nacional. Segundo assinala sua
pesquisa, referente aos anos 90, 91 e 92, havia, ali, uma forte presenga de
telenovelas importadas da América Latina. Foi o chamado boom, com tele-
novelas provenientes do México, Venezuela e Argentina e exibidas princi-
palmente pelo SBT.

Ja nesta pesquisa, verificou-se uma inversio: a prépria Rede SBT,
que era grande importadora de telenovelas, assumiu a posi¢ao de produ-
tora, criando seu Niicleo de Dramaturgia e colocando no ar “Eramos Seis”,
exibida em dois horirios no mesmo dia. A Rede Manchete exibia “74.5 -
Uma Onda no Ar”. A Unica telenovela estrangeira, de procedéncia
venezuelana, exibida no perfodo desta pesquisa, era “A Revanche”, pela
Rede Record. A Globo, seguindo sua tradi¢io, permanecia exibindo as trés
novelas a partir do final da tarde (“Tropicaliente”, “A Viagem” e “Patria
Minha”) e re-exibindo “Tieta” no seu “Vale a Pena Ver de Novo”.

Embora o Brasil seja um grande produtor de minisséries, na semana
pesquisada somente encontraram-se minisséries estrangeiras, como a nor-
te-americana “Lembrancas”, pela Globo, e “A Forja de um Rebelde”, espa-
nhola, pela Rede Cultura.

A insercio da Rede Cultura neste trabalho - na pesquisa de FADUL
(1993) foram consideradas apenas as seis redes comerciais - delineou um
panorama diferente, com a introdugio de produtos alternativos as minisséries
tradicionais norte-americanas, que normalmente focalizam dramas polici-
ais. “A Forja de um Rebelde”, por exemplo, estd muito préximo da linha
das minisséries brasileiras, sempre preocupadas em revelar o pais, estabe-
lecendo a reflexiio possivel, mas sem abrir mao dos aspectos ficcional e
melodramitico.
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Procedéncia da programagdo

A programagio televisiva brasileira tem um alto indice de naciona-
lizacio: sdo 71,58% para somente 22,32% dos importados. E uma tendén-
cia que se repete em todas as redes em maior ou menor grau. A CNT/
Gazeta possui o maior indice de programas nacionais (81,57%) e esse
indice é obtido com programas de Variedades, de Entrevistas, Religiosos e
de Teleshopping, programas de baixo custo e nem sempre de boa quali-
dade.

Em segundo lugar, aparece a Rede Bandeirantes com forte énfase
no Telejornalismo e na transmissio de espeticulos esportivos. A seguir, a
Rede Manchete, com destaque nos Especiais, e, em segundo plano, nos
Religiosos. A Rede SBT enfatiza o entretenimento, veiculando programas
‘de Variedades, como o de Silvio Santos € Gugu Liberato, apresentando
também uma forte tendéncia para os programas infantis. A Rede Cultura
tem sua marca distintiva, jogando maior peso nos programas educativos e
infantis. A Record trabalha principalmente com programas religiosos.

A Rede Globo tem como ponto-chave a telenovela, que além de
exibida com éxito no Brasil é exportada para cerca de 150 paises. Contra-
ditoriamente, no cdmputo geral, é a que possui um dos menores indices
de nacionaliza¢io (66,70%), ocupando o sexto lugar entre as sete redes.

Com relag¢io a importagio de programas, a Record ocupa o primei-
ro lugar, com 35,10%, e seus programas sio fundamentalmente norte-ame-
ricanos (seriados e filmes), além de uma parcela menor de programas
japoneses. O segundo maior importador € a Globo, com 30,27%. Sio fil-
mes, seriados e minisséries de origem norte-americana. Em terceiro e quarto
lugares, com indices muito préximos - 21,93% e 21,90%, respectivamente -
, estio SBT e Bandeirantes. O primeiro também importador de filmes e
seriados americanos e o segundo mostrando uma tendéncia para equili-
brar a importagio de filmes americanos e europeus, além de seriados e
programas de esportes norte-americanos.

A Rede Cultura descentraliza o fluxo da importagio norte-america-
na e di maior énfase as produgdes européias, por um lado, e latino-
americanas, em menor propor¢io (desenhos, minisséries e filmes).

A Rede Manchete exibe fundamentalmente seriados japoneses e
filmes norte-americanos. J4 a CNT/Gazeta, com o menor indice de impor-
tagio — apenas 9,41% — se defende com filmes norte-americanos e de
outras procedéncias, como australianos e ingleses. Vale mencionar que
apresentou o maior tempo total de transmissdo: 154 horas e 16 minutos,
enquanto a Globo, no mesmo periodo, ficou no ar 151 horas e 5 minutos.

Como programas Mistos foram considerados aqueles basicamente
produzidos no exterior, mas que, no Brasil, passaram por um processo de
pos-produgio, muitas vezes com a inser¢io de apresentador brasileiro.
Isso se observa, com destaque, nos programas Musicais e Esportivos. Por
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outro lado, os programas Informativos e os Infantis sio basicamente brasi-
leiros.

Ficgdio, de onde vem?

A Ficgio, sozinha, ocupa 22,65% do total de tempo de programacio
das sete redes nacionais. Aqui reina a Rede Globo, com 50,83% da produ-
¢io ficcional televisiva brasileira. Logo em seguida a Rede SBT, com 22,45%.
Juntas, elas representam mais de 70% da producio de fic¢io nacional. Por
serem as emissoras de maior porte econdmico, sao também aquelas que
ttm maiores possibilidades para investir nesta 4rea.

A Globo, desde o final da década de 70, comegou a exportar suas
telenovelas e seriados alcan¢ando grande repercussio em mais de uma
centena de pafses. Na Europa, em particular, a chegada das telenovelas
coincidiu com as discussdes em torno da desregulamentag¢io e estas pro-
dugdes passaram a ser vistas como alternativas ante a fic¢io seriada norte-
americana com suas formas estereotipadas. As telenovelas brasileiras, a
partir de um outro padrio cultural, focalizam temas e conflitos com maijor
realismo, densidade psicolégica e sensibilidade social.

Na semana estudada, quatro telenovelas da Globo estavam sendo
apresentadas: “Tropicaliente”, 2s 18 horas; “A Viagem”, 4s 19 horas, e “Pa-
tria Minha”, no hordrio nobre das 20 horas. A tarde, no programa das
reprises, “Tieta”, originalmente exibida no horario nobre, em 1990.

O horirio das 18 atinge uma faixa bem jovem e de pessoas que
ficam em casa ou que retornam do trabalho ou da escola. As produgoes
desse horirio, carregando mais forte no melodramatico, sio as que mais
m sido compradas pelas redes estrangeiras, especialmente da América
Latina. No plano nacional, “Tropicaliente” colocou o litoral cearense na
ordem do dia reforcando o potencial turistico dessa 4rea. A trama era
simples, combinando amor, vinganca e desigualdade social.

“A Viagem” teve inusitado sucesso, mesmo nio tendo sido transmi-
tida no horirio nobre. Gerou muita controvérsia por causa da temadtica
envolvendo o sobrenatural, a vida apds a morte, telepatia e a luta do bem
contra o mal. E a histéria do homem que depois de morto retorna para se
vingar dos inimigos e é redimido, no final da histéria, por intervengio de
outros espiritos.

“Patria Minha” surgiu trazendo temas sociais e politicos: o drama
dos brasileiros que deixam o pais em busca de melhores condi¢des de
vida; o problema dos sem-teto, a corrupgiio, sintetizada na figura de Raul
Pelegrini; o racismo, a virgindade e o uso da camisinha. Criticada e elogi-
ada, “Patria Minha” segue uma trajetéria marcada por problemas internos
que tém obrigado os seus autores a alterarem a trama original.

Se, por um lado, a Globo € a grande produtora de telenovelas,
minisséries, adaptacdes literarias nas “Tercas Nobres” e o bem sucedido
“Vocé Decide”, nos géneros Filme e Seriado é a grande importadora de
enlatados norte-americanos.
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O SBT procura seguir a trilha da Rede Globo, produzindo telenove-
las, mas buscando sua diferencia¢do, através de melodramas de época,
como “Eramos Seis”, exibida no periodo da pesquisa. A emissora buscou
trabalhar com remakes de velhos sucessos, e “Pupilas do Senhor Reitor” é
o exemplo mais recente. O seu Nicleo de Dramaturgia ainda estd buscan-
do o caminho da consolidagdo e do sucesso. Os filmes e seriados que
exibe sio basicamente norte-americanos. Em contrapartida, SBT €, de to-
das as emissoras, a dnica que importa seriados de humor da América
Latina, como “Chaves” e “Chapolin”, da Televisa.

A Rede Manchete tem uma histéria de tentativas no campo da
ficcdo serlada, seja produzindo telenovelas que marcaram época, como
“Dona Beija”, “Kananga do Japio” e “Pantanal”, seja produzindo minisséries
como “Floradas na Serra” e “Filhos do Sol”. Emergindo da crise, a Manche-
te apresentava uma telenovela em co-produg¢io com a TVPlus, chamada
“74.5 - Uma Onda no Ar”, sem o sucesso esperado e mov1mentada por
conflitos internos entre produgio, autores e atores.

A Rede Record traz de volta a telenovela latino-americana, que na -
pesquisa de FADUL (1993) aparece com toda a for¢a na televisao brasilei-
ra, fazendo sucesso junto ao publico com “Carrossel”, “Quinze Anos” e
“Simplesmente Maria”, produ¢des mexicanas, além de outras, da Venezuela
e Argentina. A Record exibia no periodo pesquisado, no mesmo horédrio
de “Patria Minha”, da Rede Globo, a produgio venezuelana A Revanche,
sem maior repercussao de critica e de publico. A ficcdo que a Cultura
exibe é basicamente européia e representa o dobro do que importa dos
EUA. Também exibju filmes latino-americanos e o seriado que realizou
com produtores independentes, “Confissdes de Adolescente”, sucesso no
Brasil e no exterior.

Algumas reflexdes finais

Como primeira observacio, verifica-se que a televisio brasileira se-
gue a trilha de seus primérdios, ou seja, permanece fiel 2 linha do entrete-
nimento, cumprindo o papel de principal fonte de lazer para a populagido
do pais. Esta trilha d4 2 televisio brasileira um grande preparo técnico
para enfrentar a tendéncia mundial que os pesquisadores vém apontado
desde a desregulamentacio da televisio européia: o seu potencial para a
produc¢io do entretenimento.

Percebe-se que o panorama televisivo brasileiro tem suas identida-
des e que a marca muito particular construida pela Rede Globo ao longo
de sua histdria nio pode ser extrapolada para as outras redes. Em meio a
essa diversidade, observa-se, com otimismo, o crescimento da importincia
da Rede Cultura em sua nova fase, combinando qualidade, estratégias de
marketing, planejamento e forte apelo popular.

Percebe-se, também, outras mudancas geradas pelo desnivel entre
as programagdes das sete redes, revelando o amadurecimento de umas em
contraposi¢ao ao amadorismo de outras.
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No campo da fic¢ao, especificamente, as observacdes de
STRAUBHAAR (1983) acerca do “abrasileiramento” da produgio televisiva
seriada permanecem vilidas. A pesquisa de FADUL (1993), apesar de mostrar
um momento especial, de estabilizacio das telenovelas nacionais, da con-
ta de forte presenga da telenovela latino-americana. Na pesquisa ora de-
senvolvida observa-se uma outra conjuntura: mesmo redes que importa-
vam macigamente producdes latino-americanas, como o SBT, passaram a
produzir suas préprias telenovelas. E esse fendmeno ocorreu também com
a Rede Manchete, associada a uma produtora independente, marcando
um momento novo em que a ficgdo seriada passa a ser realizada por
produtores em associa¢io com as emissoras.

Somente estudos continuados sobre a programagio, analisando
mais detidamente inclusive o préprio contetido, poderdo dar indicadores
mais seguros sobre as tendéncias nos fluxos da producio e distribuicdo da
ficcdo televisiva seriada. O momento é fértil para reflexdes, que se tornam
necessirias e indispensiveis, tendo em vista as movimentacdes para a
formagao de blocos econémicos num mundo ji transnacionalizado pelos
meios de comunicacio.
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