Senhoras e senhores...
com vocCe€s, o circo eletrénico!

CARLOS ALBERTO MESSEDER PEREIRA
(Universidade Federal do Rio de Janeiro)

CHAFFIN, Cassia. O circo-eletro-
nico/TV de rua: a tecnologia na
prag¢a publica. Dissertagido
(Mestrado). Sdo Bernardo do
Campo: Instituto Metodista de
Ensino Superior, 1995.

No momento em que, por
toda a parte, as novas formas e es-
truturas de produgio da televisio
estao sendo animadamente discuti-
das por intelectuais, empresirios e
por jornalistas, a dissertacio de
Cassia Chaffin - O circo-eletrénico/
TV de rua: a tecnologia na praca
puiblica - é extremamente bem vin-
da. Em linhas gerais, dois sio os
perfis de televisio que mais se des-
tacam na discussido: de um lado, a
velha e conhecida televisio
generalista, dos grandes publicos de
massa - representada no Brasil, en-
tre outras coisas, pelo PROJAC, pro-
jeto com que a Rede Globo busca
redimensionar sua estrutura fisica de
producio - tentando de modo um
tanto limitado incorporar, sendo uma
linguagem e uma légica efetivamen-
te interativas, pelo menos uma apa-
rente interatividade com base na
qual os telespectadores - um tanto
fascinados com a novidade - pas-
sam a fazer com que alguns de seus
desejos e fantasias cheguem ao pro-
dutor através de chamadas teleféni-
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cas ou outras formas de comunica-
¢do, comeg¢ando um timido didlogo
com uma institui¢do que, ao longo
de virios anos, lhes demandou um
siléncio quase absoluto (apenas
quebrado pelas pesquisas de opi-
nido, alids sempre atentamente
acompanhadas - afinal de contas,
elas orientavam a relacio com o
anunciante); de outro, uma TV
interativa (apoiada, basicamente,
sobre as novas possibilidades de
transmissao como o cabo, por exem-
plo), voltada para piblicos segmen-
tados, relativamente especializada,
ainda incipiente no Brasil mas ja
com alguma experiéncia no exteri-
or e apontando para uma nova lin-
guagem televisiva cujas conseqiién-
cias do ponto de vista dos modelos
de comunicacio sio ainda dificeis
de prever.

Em meio a essa discussio,
Ciéssia aponta uma outra TV - aque-
la do “circo-eletrdnico”, de rua, al-
ternativa, valendo-se de uma
tecnologia “mambembe”, voltada
para uma comunicagio imediata,
amplamente utilizada pelo movi-
mento social com objetivos politi-
cos, visando, através do recurso a
sofisticacio da tecnologia
audiovisual contemporinea, estimu-
lar a participagio popular e o deba-
te de questdes que parecem impor-
tantes a seus produtores, atualizan-
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do um modelo de interatividade al-
ternativa e marcadamente imediata.
Apoiada sobre uma vasta e atuali-
zada bibliografia e tomando como
ponto de partida sua propria expe-
riéncia em um grupo de TV de rua
(a Bem TV), a autora conduz uma
interessante analise dessa forma de
fazer televisdo (ou de utilizi-la), res-
saltando tanto as discussdes mais
internas a esse tipo de produgio
cultural quanto suas vinculagdes
com as varias manifestacdes de cul-
tura popular.e com o movimento
social (sem esquecer as ONGs). E
logo avisa: “Apesar do envolvimento
com o objeto, esforcei-me para as-
sumir o papel de analista, tentando
relacionar-me com as experiéncias
através de um olhar externo. Con-
fesso a dificuldade de executar tal
proposi¢ao”.

Tendo acompanhado mais de
perto, entre outras, a experiéncia da
TV Maxambomba, a qual faz parte
da organizacio nio-governamental
Centro de Criagdo e Imagem Popu-
lar (Cecip) € atua, desde 1986, em
Nova Iguacu, na Baixada
Fluminense (R]), a autora
problematiza as relagbes entre tele-
visdo e cultura, enfatizando a inte-
ressante aproximacio entre a TV de
rua e o circo e chamando a atencio
do leitor para as limitacdes dessa
mesma aproximagio, salientando as
marcas especificas desse tipo de tra-
balho televisivo: “Apesar de apon-
tar semelhancas entre a TV de rua e
O circo, € importante ressaltar que
os grupos de TV de rua tém um pro-
jeto politico de mudanga social,
buscando colaborar na construgio
de cidadidos, de individuos mais
participativos. Por mais que o espe-
ticulo circense traga questiona-

mentos a vida cotidiana de seus es-
pectadores, seu objetivo fim ndo tem
esse carater politico de modificacio
da estrutura social”.

Como a prépria autora sali-
enta, a anilise mais detalhada das
questdes relativas 4 recepcdo - o
que, infelizmente, ela nio pode re-
alizar - € um passo complementar
ao trabalho que desenvolveu, fican-
do a dica para um préximo pesqui-
sador que queira se aventurar nes-
se terreno da TV de rua. Como rea-
ge o publico? Como mobiliza-lo efe-
tivamente? Como a reagio do pu-
blico pode ser elucidativa no senti-
do da fomulacio de uma lingua-
gem que “comunique” mais inten-
samente? Estas e outras sugestoes
sdo deixadas pela autora como di-
cas que merecem ser seguidas se o
que se quer € efetivamente explo-:
rar os complicados caminhos da co-
municagdo popular na sua relagio
com o movimento social no con-
texto tecnolégico contemporineo.

Mas antes de ressaltar o que
a autora nio fez, gostaria, ao con-
trario, de anunciar o que ela fez, e
fez bem! Ao longo de cinco capitu-
los, a autora percorre temas e pro-
blemas bastante interessantes para
o leitor, capazes de nos dar um ex-
celente panorama tanto do tipo de
producio utilizado pela TV de rua,
quanto dos debates nos quais esse
modelo de producio televisiva se
vé envolvido, levando também em
conta os virios sujeitos envolvidos
nesse processo de produgio cultu-
ral. No primeiro capitulo, intitulado
“A TV na'rua: o circo- eletrdnico”, a
autora trabalha a curiosa e interes-
sante aproximagido entre o circo,
enquanto espeticulo cultural, e a TV
de rua - duas experiéncias de con-
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tato intimo e direto com o publico,
marcados pelos acontecimentos do
cotidiano e pelo sentido da “festa”.
No segundo, intitulado “Olhares
sobre o popular”, o que se vé é uma
discussiao, sobretudo tedrica, de
nogcbdes como cultura popular ou
comunicagdo popular, outra no¢iao
chave para a autora - a bibliografia
percorrida € rica e variada. No ter-
ceiro, intitulado “Novas tecnologias
e praticas populares”, Cissia desen-
volve uma discussio bem costura-
da a respeito dos usos “alternativos”
possiveis da tecnologia televisiva,
novamente apoiada sobre ampla bi-
bliografia, e analisa o surgimento e
o desenvolvimento do video popu-
lar no Brasil. No quarto capitulo -
“Hist6rias da TV de rua no Brasil” -
, e fiel ao titulo escolhido, a autora
nos faz acompanhar uma série de
“histérias” (no plural, como ela faz
questdo de marcar) sobre essa for-
ma de fazer televisdo, a partir da
discussido breve de diferentes expe-
riéncias em distintas regides do pais.
Finalmente, no quinto e tltimo ca-
pitulo, intitulado “Na praca, a TV
Moxambomba”, podemos acompa-
nhar, com farto material, a experi-
éncia e particular de uma TV de rua
especifica, nos diferentes campos da
producao e da circulagio, com al-
gumas entradas para a complexa
questdo da recep¢io, a qual, certa-
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mente, a autora ficaria contente de
ver desenvolvida, em detalhes, por
outro pesquisador - ou por ela mes-
ma, em outro momento.

Assim, com amplo conheci-
mento de causa e partindo de um
excelente trabalho de pesquisa, a
autora nos faz percorrer um varia-
do espectro de discussbes, as quais
se tornam tanto mais interessantes
quanto maior € o impacto € a pre-
senca, no nosso cotidiano de cida-
dios-consumidores, das novas for-
mas contemporineas de fazer tele-
visdo, as quais nos remetem ao de-
bate igualmente contemporineo re-
ferente as novas tecnologias de co-
municagdo e aos paradigmas de
comunicacio dai decorrentes. Ao
mesmo tempo, reintroduz, com
nova roupagem tecnologica, uma
questio que, além de extremamen-
te complexa, € sempre bom que seja
lembrada: aquela das marchas e
contramarchas do processo de co-
municagio entre diferentes segmen-
tos sociais, especialmente quando
se visa atingir segmentos/camadas
“populares”, no contexto maior de
uma sociedade que, simultinea e
contraditoriamente - € em compas-
50 com o processo de globalizagio
- vive as experiéncias da
segmentacio e da ampliacao de um
publico de massa.
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Leitores de livros em revista

REIMAO, Sandra, coord. Livros
em revistas: um estudo sobre a
segdo de livros em revistas brasi-
leiras de grandes tiragens. Sio
Paulo: Ed. Salesiana Dom Bosco,

1996. 109 p.

O ato de ler € a construgio
de um sentido, nio necessariamen-
te analogo ao esperado pelo autor.
Mesmo acreditando-se na necessa-
ria multiplicidade de leituras e res-
saltando-se a independéncia da
apreensdo de um texto, deve-se afir-
mar, contudo, que essa liberdade
nio acontece arbitrariamente. Se ha
a individualidade do leitor, existem
também, no texto impresso, condu-
¢codes e caminhos que guiam a
multiplicidade de leituras. Assim, a
leitura €, de certa forma, pré-codifi-
cada, pré-estipulada. E com esse
pressuposto que pode-se dizer que
as representagdes dos livros nos
demais meios de comunicacio de
massa sio espacos privilegiados
dessa pré-codificagio do ato de lei-
tura.

Livros em revista é resultado
de uma pesquisa que se propés a
investigar, no mercado editorial bra-
sileiro, as se¢&es de resenhas ou in-
dicagbes de leituras em sete revis-
tas de grandes tiragens: Veja, Clau-
dia, Nova, Playboy, Ele e Ela, Capri-

SAMANTHA CASTELO BRANCO

(Instituto Metodista de Ensino Superior)

cho e Caricia. O objetivo foi anali-
sar como as revistas estariam atuan-
do na divulgacio e difusio de li-
vros. Inicialmente, a intencio foi
apreender toda e qualquer presen-
¢a/representacdo de livros nessas
publica¢tes (citagdes, referéncias,
resenhas, ilustragdes...); porém, de-
vido ao excesso de material encon-
trado, optou-se apenas pelo setor
de indicagdes de livros. O enfoque
recai sobre as edi¢des de agosto de
1995 de cada titulo no caso das pu-
blicagdes de periodicidade mensal,
ou a edi¢io da primeira semana de
agosto, no caso das hebdomadarias.
Para confirmar as observacdes, ve-
rificou-se também as vltimas edicoes
anteriores de cada publicacio. .

O livro divide-se em duas
partes. Na primeira delas, destacam-
se os fatores atuantes no ato de ler
e as relacdes entre livros e revistas,
bem como algumas notas sobre as
principais revistas brasileiras desde
1970. A segunda parte consta da
pesquisa de campo propriamente
dita, realizada durante o segundo
semestre de 1995, com a participa-
cio de alunos da disciplina Siste-
mas de Comunica¢io no Brasil, mi-
nistrada pela professora Sandra
Reimio, no curso de pds-graduacao
em Comunicagio Social do Institu-
to Metodista de Ensino Superior, em
S4o Bernardo do Campo, SP. O tra-
balho visa a caracterizar a se¢io de
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livtos em sete revistas brasileiras.
Helton Ricardo Barreto encarrega-
se da Veja; Walter Alberto W. Costa,
de Claudia e Nova; José Carlos
Maziero, da Playboy; Guilherme Jor-
ge Rezende, da Ele e Ela; Nivaldo
Luiz Pessinatti, da Capricho; e
Margareth Godeguez R. Coelho, da
Caricia. Para caracterizar as publi-
cagdes, os alunos nio se restringem
2 analise das mesmas. Entrevistam
editores, repérteres € outros mem-
bros das equipes de producgio das
revistas.

Midia e ambiente

DENCKER, Ada de Freitas
Maneti, ¢ KUNSCH, Margarida
Maria Krohling. (Orgs.). Comu-
nicagdo e meio ambiente. SA0
Bernardo do Campo: Intercom/
IMS, 1996. 218 p. (Colecido
Intercom, 5)

Em outubro de 1992, a
Intercom promoveu no campus do
Instituto Metodista de Ensino Supe-
rior (IMS), em Sdao Bernardo do Cam-
po - Sdo Paulo, o XV Congresso
Brasileiro de Pesquisadores da Co-
munica¢io. Meses antes, realizara-
se, no Rio de Janeiro, a Conferén-
cia das Nagoes Unidas sobre o Meio
Ambiente e Desenvolvimento, a
ECO-RIO 92, onde compareceram
delegagdes oficiais e nio governa-
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Dentre os resultados mais sig-
nificativos, encontra-se o fato de que
todas as revistas analisadas possu-
em um setor de apresentacio/indi-
cagdo de leitura de livros. Mesmo
com a variedade das dimensoes e
da disparidade do peso editorial
dado a essas informacgoes, verifica-
se que todas as revistas se propdem
a, no minimo, informar sobre os lan-
camentos do mercado editorial. Es-
sas publica¢bes concebem seus lei-
tores também como leitores de li-
VIOS.

ANTONIO DE ANDRADE

(Instituto Metodista de Ensino Superior)

mentais de praticamente todas as
nagdes. Seguindo a tradicional pos-
tura de pautar em seu encontro anu-
al os temas emergentes da realida-
de contemporinea, nio poderia ser
outro o eixo central do XV Congres-
so, senio a reflexdo do papel do
comunicador (e da comunica¢io)
face as questdes fundamentais que
o desafio pela sobrevivéncia da es-
pécie impde a todos. Desta forma,
a linha tematica escolhida, “Comu-
nica¢io e meio ambiente”, suscitou
ampla e proficua avaliagdo da pro-
ducio de professores, pesquisado-
res e estudantes envolvidos com a
temdtica ambiental. Ressalte-se a
importancia do tema face 2 escassa
produgio na literatura e em proje-
tos voltados especificamente para a
tematica.
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A heterogeneidade, amplitu-
de e especificidade dos problemas
ambientais em um pais das dimen-
sdes do Brasil e a énfase tecnicista
que predomina na abordagem do
tema tem inibido incursdes mais fre-
qlientes ao assunto, embora haja
consenso na necessidade de maior
informac¢io para uma necessiria
mudanga de postura da sociedade.
A recente edicio de Comunicagdo
e meio ambiente” resgata, passados
quatro anos do evento, a esséncia
daquele Congresso e a importante
producio surgida na oportunidade.

Folheando as mais de duas cente-.

nas de paginas da publicacio que a
Intercom e o IMS acabam de langar,
fica patente a qualidade e quanti-
dade de comunicacdes produzidas
durante o evento, o que sinaliza uma
preocupacio ainda maior pela es-
cassez da atual produgio. O que
ocorreu de 1992 para ci ? Mudou
muito o Brasil e o mundo ao longo
dos dltimos quatro anos. As ques-
tdes relacionadas 2 globalizacio, o
enfraquecimento do papel do Esta-
do, a predominincia das questdes
de mercado, o recuo dos movimen-
tos sociais face a uma aparente apa-
tia e descrédito da sociedade civil e
a debilidade do questionamento
ideolégico, tudo parece empurrar
a temitica ambiental para um pla-
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no secunddrio, assim como uma
espécie de preco que deve ser pago
para a entrada nesta imprevisivel
pds-modernidade.

A Revolu¢io Ambiental, uma
ampla mobilizacio de povos e na-
¢oes, de que tanto se falava em
1992, parece ter cedido espago para
uma postura muito mais individua-
lista, segregacionista e isolacionista.
Aqui estd um tema que poderia ren-
der bons dividendos aos pesquisa-
dores interessados em entender esta
rapida transi¢ao no comportamen-
to social (que nio € exclusividade
brasileira) e o papel que a midia
vem exercendo na formacio de uma
consciéncia ecolégica justa. Este
distanciamento e frustragio de ex-
pectativas detectadas dio ao livro
recém lancado esta importincia adi-
cional de chamar a ateng¢io dos
comunicélogos para a atualidade do
tema .Os cinco blocos que com-
poem o livro: (1) Comunicagdo €
meio ambiente; (2) Midia e meio
ambiente; (3) A comunicag¢io para
uma sociedade sustentivel; (4) Acio
empresarial em defesa do meio
ambiente e (5) Problemas
ambientais nas cidades do ABC
paulista, fornecem ampla e estimu-
lante abordagem nesta 4rea tdo
complexa e desafiadora para todos
nés.
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As significacodes simbdlicas

da publicidade

ROCHA, Everardo. A sociedacde
do sonho - comunicagcdo, cultu-
ra e consumo. Rio de Janeiro:
Mauad, 1995. 232 p.

E. Rocha cita uma expressio
provocante de M. Berman para lo-
calizar o foco privilegiado em que
operam seus recursos analitico-re-
flexivos, todos eles sugestivamente
oriundos de uma das potenciais
interfaces entre Antropologia e Co-
municacio: “a modernidade une a
espécie humana”. E instala sua in-
tuicio onde este conceito
universalista de cultura amalgama,
segundo o autor, de forma central e
complexa, a existéncia humana na
sociedade, qual seja, no universo
das representagdes simboélicas de ne-
cessario carater publico, coletivo e
integrador, produzido e mantido
pelos grandes sistemas de comuni-
cacio das sociedades industriais ca-
pitalistas contemporineas.

A modernidade encontra nes-
tes sistemas € nas suas representa-
¢des uma das mais poderosas bases
de sustentacio do seu projeto
“etnocidario” de unificacio de va-
lores, para E. Rocha, aniquilador de
toda a diferenca cultural entre soci-
edades, em favor da “planeta-
rizagao” de um universo dominante
¢ inescapavel de simbolizacdes in-
ternamente coerentes entre si e glo-
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LAVINA MADEIRA RIBEIRO
~ (Universidade Federal do Piaui)

balmente assimildveis. Tal projeto
resulta, para o autor, da inevita-
bilidade de uma experiéncia social
condicionada aos limites légicos
desterritorializados da operaciona-
lidade capitalista das sociedades in-
dustriais contemporaneas e as res-
pectivas concepgdes valorativas
acerca desta experiéncia (produtivis-
mo, historicismo, individualismo e
oposi¢io Estado/sociedade).

O curioso, entretanto, reside
no fato de que este etrnocidio pro-
movido pela modernidade se reali-
za de modo paradoxal, na medida
em que, segundo E. Rocha, cria uma
“imagem da sociedade” semelhante
aquelas que progressivamente vem
dissolvendo, porque consiste da
énfase em concepg¢des de mundo
oriundas de sociedades primitivas
organizadas sobre valores contrari-
os aos da prépria modernidade.

Para chegar a tal constatagdo
empirica (e esta é a sua contribui-
¢do singular aos estudos sobre
midia), E. Rocha procedeu a uma
“etnografia da comunicacio”, valen-
do-se de um paradigma analitico
proveniente da Antropologia Social
viabilizador de uma dupla leitura das
significagdes simbdlicas engendra-
das pelas constru¢des discursivas da
midia, em particular, da publicida-
de e seus discursos sobre o consu-
mo. Segundo o autor, hd uma soci-
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edade continuamente construida
dentro da midia que dialoga com
uma outra sociedade jfora dela, a
qual traduz a primeira pela experi-
&ncia social de suas significacdes. A
cultura midiatica constitui, para E.
Rocha, um universo de representa-
cbes coletivas (no sentido
durkheimiano) cujos elementos sio
fornecidos pela sociedade e para a
qual se volta envolvendo a todos
em seus exercicios de confirmacio
de uma esfera publica mantida por
valores comuns de coesio social, de
naturalizacio de seus procedimen-
tose significagdes, como, enfim, um
observatdrio privilegiado “com vis-
ta panordmica para a sociedade”.
Esta “sociedade do sonho”
criada dentro da midia, de acordo
com E. Rocha, oferece uma visio
invertida dos quatro eixos
valorativos das sociedades industri-
ais. Em primeiro lugar, compartilha
uma forma de percepcio totémica
do tempo contriria a4 perspectiva
historicista. Para a publicidade, o
tempo ndo € seqiiencial, mas ciclico;
ele é permanente, nio passa. Em
segundo, o conceito de individuo é
substituido pelo de pessoa. Prevale-
ce o relacional (compativel com o
ciclico) sobre a individualidade
atomizada, em outras palavras, nes-
ta sociedade imaginaria todos tém
companhia. Em terceiro lugar, se-
gundo o autor, o Estado nio existe
separado da sociedade. O conceito
de poder desloca-se da nog¢io do
uso da forca, punitiva e violenta,
para as praticas persuasivas de con-
vencimento. Por dltimo, o écio e a
abundincia predominam sobre o in-
cansivel produtivismo que rege a
vida do trabalho nas sociedades atu-

ais. LA dentro da sociedade criada
pela midia, o trabalho ndo € o valor
miximo da condi¢io humana em
coletividade e, portanto, nio é a
fonte primordial de auto-satisfa¢io
de seus personagens.

Everardo Rocha quis oferecer,
segundo suas palavras, “pistas, ma-
pas e estradas” que nos aproximem
da compreensio deste complexo
mundo de significa¢des quotidiana-
mente renovadas pela midia. Para
o autor, a Antropologia pode abrir
novas vias de acesso 2 légica
formativa e dinamizadora destas sig-
nificacdes. Ele reconhece nio ter
respondido 2 natural pergunta que
decorre da leitura de suas anilises:
por que as representacdes simboli-
cas publicitirias inwertem a experi-
éncia social contemporanea? Mas
acredita que ha potencialidades nes-
ta interface entre Antropologia e
Comunica¢do capazes de sugerir
respostas a esta e outras indagacdes.
E apenas intrigante, de certo modo,
observar um discurso antropolégi-
co que se rende 2 evidéncia de um
inevitivel “etnocidio”, quando mui-
tas outras correntes, no imbito, in-
clusive, da prépria Comunicacio,
apontam para a convivéncia mais ou
menos plural de diferentes forma-
¢oes culturais. Caberia também uma
duvida aterea da posi¢io que os
géneros documental e jornalistico
tém em relagiio ‘a esta’ sociedade
construida pela publicidade, ja que
niao foram contempladas em suas
estruturas narrativas e respectivas
l6gicas proprias distintas da fanta-
sia publicitiria. Seria possivel, en-
tao, subsumir 1odos estes géneros
em um s6 procedimento de inver-
sdo de valores?
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Entulho autoritario

JOSE NEUMANNE PINTO

{Jornalista e escritor, é editoridlista do

Jornal da Tarde, de Séo Paulo, e autor de Solos do Siléncio)

MALHEIROS, José Wilson. Jorna-
listas sem diploma. Belém, PA:
Editora Cejup, 1996. 144 p.

O instituto da reserva de
mercado profissional nas redag¢des
para jornalistas com diploma nos
cursos superiores de Comunicagio
é uma excrescéncia da ditadura, algo
que se convencionava chamar anti-
gamente de entulho autoritirio. Sim,
por incrivel que parega, tal limita-
¢ao legal ¢ devida ao conibio ilegi-
timo e escuso da ditadura de plan-
ta0 com a esquerda bem-pensante,
que usava as mesas de bar 2 guisa
de trincheira contra a politica im~
posta dos quartéis. E foi mantida na
democracia incipiente pela forga
corporativa dos jornalistas, j4 assen-
tados no poder do batente das re-
dacgoes.

O juiz paraense José Wilson
Malheiros da Fonseca redne argu-
mentos muito sélidos para exibir ao
leitor incauto as agressdes que tal
matrimdnio provoca na estrutura
juridica brasileira. E de se lamentar
que, afeito as técnicas judiciais, mas
pouco propenso 2a retérica
jornalistica, o autor tenha produzi-
do um livro informativo, mas des-
costurado, obediente as normas le-
gais, mas indisciplinado em relagio
aos ditames da 16gica, que devem
viger sempre em quaisquer textos
em defesa de alguma idéia, o que é
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o caso. O especialista encontrara na
obra argumentos para apoiar suas
eventuais hipdéteses contra a reser-
va de mercado equivocada. Mas o
leitor niio se sentird atraido a atra-
vessar o cipoal de artigos e incisos
em que ele pretende meté-lo.

Em defesa do escritor, é pos-
sivel argumentar que sua proposta
original de mostrar a oposicio fla-
grante entre o Decreto-Lei n® 972, .
de 17 de outubro de 1969, e seu
Regulamento 2 Constitui¢io vigen-
te € plenamente atendida, ao longo
da leitura, por mais penosa que esta
seja, mesmo sendo curto o texto.

Falta-lhe, contudo, a compre-
ensdo sistémica do tema, o que re-
duz sua proposta a urn maniqueismo
indesejavel e desnecessirio no de-
bate a respeito. Tal redugZo ata seu
interesse a um né goérdio profissio-
nal, quando, na verdade, o alcance
da inconstitucionalidade da reserva
de mercado para jornalistas forma-
dos chega ao leitor e a sociedade
formada pelo conjunto do chama-
do piblico dos meios de comuni-
cagdo, impressos ou eletrénicos.

A inconstitucionalidade da
norma restritiva nio € causa, mas
conseqliéncia. Sua raiz repousa nos
mecanismos de legitimagio usados
por militares e tecnocratas que as-
saltaram o Estado e usurparam o
poder por dois decénios da recente
Histéria brasileira. Os poderosos de
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plantio se sabiam, a época, ilegiti-
mos. E tinham a ilusio de que po-
deriam ser ungidos pela aceitacio
do lado extremamente oposto do
espectro ideolégico. Como a oposi-
¢ido do ilegitimo a outra ilegitimida-
de nio produz a legitimidade, a re-
gulamentacio da profissio de jor-
nalista resta apenas como lixo his-
torico,. que a democracia do
marketing explicito varre para bai-
xo do tapete por temor e oportu-
nismo.

. Por nio dispor da medida

capaz de fazé-lo compreender esse
fendmeno, o juiz José Wilson
Malheiros da Fonseca nio registra
as conseqiéncias funestas desse
equivoco, que vao da queda da qua-
lidade média dos produtores de no-
ticidrios 2 redu¢io do padrio ético
da sociedade como um todo. Jjor-
nalistas sem diploma € Gtil, mas sua
leitura, que nio € agradavel, deixa
uma sensac¢io frustrante de que
muito mais luz poderia ter sido pro-
duzida a partir dos dejetos legais que
ele expds a luz solar

Comunica¢cao em revista

BETANIA MACIEL

{Universidade Federal Rural de Pernambuco)

REVISTA ICONE. Recife: Nucleo
de Pesquisa em Comunicagio da
Universidade Federal de
Pernambuco, v.1, n.1, set. 1995.
61p. :

fCONE ¢ fruto da implanta-
¢4do do Nucleo de Pesquisa em Co-
munica¢gio da Universidade Fede-
ral de Pernambuco (UFPE). Este
primeiro fasciculo da publicacio
periddica trimestral redne projetos
de pesquisas desenvolvidos nos ul-
timos meses no Departamento de
Comunica¢io Social. A variedade de
temas e abordagens reflete clara-
mente a abrangéncia das atuais li-
nhas de investigacio, nio perden-
do de vista a interdisciplinaridade
que hoje permeia a drea de comu-
nicagdo. Os temas abordados trazem

2 tona discussdes pertinentes que
reiteram a amplitude da comunica-

¢do como area de estudo e investi--

gacio cientifica, com enfoques so-
bre Jornalismo Cientifico, Cinema e
Infografia, Radio, Marketing e Co-
municagio Sindical.

Isaltina Mello Gomes, com o
texto “Superestruturas textuais e di-
vulgacio cientifica”, discute as dife-
rengas na perspectiva da construgio
da informacio entre o cientista e o
jornalista. Através de virias matri-
zes tedricas, conclui que o cientista
nio visa a informar e sim a justificar
e fundamentar adequadamente suas
assertivas, ao passo que o jornalista
tem em mente a informacio. Em
“Pesquisa cientifica no ambito da
UFPE: banco de dados”, Raldianny
Pereira dos Santos apresenta resu-
mo de pesquisa que trata a produ-
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¢do cientifica como um dos indica-
dores de qualidade no processo de
avaliacio do ensino de nivel supe-
rior capaz de refletir a vida intelec-
tual das institui¢des de ensino.

Em seu artigo intitulado
“Evaldo Coutinho e a narratologia
filmica”, Paulo Cunha pretende
homenagear o trabalho do ex-pro-
fessor da UFPE, Evaldo Coutinho,
autor de uma reflexio filoséfica (A
Ordem Fisionémica ), e que publi-
cou, em 1971, A imagem auténoma
- ensaio de teoria do cinema. Diana
Maria de Moura Barbosa e Luiz
Herrisson Queiroz apresentam resu-
mo “Considera¢cdes sobre a critica
de cinema: o caso de Pernambuco”,
baseado em pesquisa feita sobre as
quatro décadas de critica cinemato-
grafica nos jornais pernambucanos,
no periodo de 1950 a 1990.
Frederico Attar Rique, com o artigo
“A nova imagem e a nova comuni-
cacdo”, disserta sobre o papel da
imagem como instrumento de co-
municac¢io, observando, em seu tra-
balho, os tipos de transformagdes
que a nova imagem (infografia)
pode produzir no campo da comu-
nicagio.

Maria Luiza Nébrega de Mo-
rais e os co-autores Ricardo Duarte
e Rodrigo Cortez trazem interessan-
te contribui¢io com o texto “De 50
a 70: aspectos do radiojomalismo
esportivo em Pernambuco”. Como
o préprio titulo sugere, relatam a
histéria do radiojornalismo esporti-
vo em Pernambuco, de 1950 a 1970.
Apresentam os primeiros programas

INTERCOM - Rev. Bras. de Com., S. Paulo, Vol. XIX, n® 2, pég. 155-167, jul./dez. 1996

esportivos e seus locutores, como
também a implantacio de novas
radios e a concorréncia com a tele-
visdo. Ainda dentro da mesma
temitica - histéria do radio
pernambucano - Paula Reis Melo
trata do nascimento do radioteatro
em Pernambuco, surgido na déca-
da de 30, medjante relato de pes-
quisa intitulado: “Naquela época, as
pessoas ‘viam pelos ouvidos’...”.
Por sua vez, Tanusia Vieira
E. Santo, em “O marketing como fer-
ramenta para o sistema varejista”,
ressalta a necessidade de integraciao
total na utilizacio dos instrumentos
de marketing, tema bastante discu-
tido quando se estuda o comporta-
mento das organiza¢des tanto indus-
triais, quanto comerciais, € seu re-
lacionamento com o mercado. En-
quanto isto, na 4rea de comunica-
¢do sindical, Luiz Momesso, sob o
titulo “Dindmica histérica da comu-
nicagdo sindical”, estuda a produ-
cao de informacio sindical, regis-
trando a preocupagio entre 0S pro-
fissionais da 4rea em construir um
sistema de comunica¢io para os tra-
balhadores capaz de se opor a co-
munica¢io das classes dominantes.
Ainda nessa linha de estudo, e fina-
lizando os textos, Simone Barros e
Renata Stadler descrevem a
profissionalizacio da comunicagio
sindical em Pernambuco (94/95) no
artigo “A profissionaliza¢io da co-
municag¢io sindical em Pernam-
buco”, onde demonstram que a
maioria dos sindicatos ainda nio
conseguiu sua profissionalizagio.
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Comunicacdo no cotidiano

das empresas

CESCA, Cleusa G. Gimenes. Co-
municacdo dirigida escrita na
empresa: teoria e prdtica. Sao
Paulo: Summus, 1995. 165 p.

Entre os virios meios de co-
municacio disponiveis ao profissi-
onal de Rela¢Ses Publicas, a comu-
nicagdo dirigida escrita na empresa
€ um dos que tem merecido menor
atencdo dos pesquisadores da drea,
embora na vida pritica revele-se,
talvez, como a forma de comunica-
¢ao mais utilizada no cotidiano das
empresas. Neste sentido, o livro de
Cleusa Cesca, resultado da sua tese
de doutoramento pela Escola de Co-
municacio e Artes da USP, é um
resgate importante deste referencial
que pela primeira vez no Brasil é
analisado segundo a 4tica particu-
lar das Relacdes Publicas.

A partir da construg¢io do seu
referencial tedrico, a autora discute
a atuagio da profissio de Relagbes
Publicas através da descricio das
principais atividades da area, a im-
portiancia do planejamento e a utili-
zagio dos veiculos de comunicagio
massiva e dirigida pela empresa,
sempre com a preocupacgio de iden-
tificar os diversos meios de comu-
nicagdo disponiveis.

Em seguida, Cesca parte para
a conceituagio e classificagio das
organiza¢des empresariais descre-
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ANA LUCIA ROMERO NOVELL!
(Universidade de Sao Paulo)

vendo as duas principais formas de
estrutura empresarial: a tradicional,
onde fica “claramente determinado
quem ¢ subordinado a quem em
termos de autoridade”; e a inovativa,
que procura adaptar a organizagio
ao impacto das mudangas ocorridas
nas ultimas décadas, compreenden-

‘do que o ambiente organizacional

tornou-se mais complexo.

Para completar a abordagem
sobre as organizacdes, o livro traz
reflexdes sobre o impacto do cres-
cimento da terceirizacio no Brasil,
ja que ela implica mudancas na es-
trutura da empresa e a influéncia do
modelo de gestio japonés que,
gradativamente, tem sido incorpo-
rado 2 cultura empresarial brasilei-
ra.

Contudo, é no terceiro capi-
tulo, ao conceituar e demonstrar na
pratica a utilizagao dos diversos ins-
trumentos disponiveis no universo
da comunica¢io dirigida escrita na
empresa, que a autora vai oferecer
sua maior contribuicgo para a area
das Relag¢des Piblicas e da comuni-
cagio organizacional como um todo.

Para o profissional experien-
te, Cesca proporciona a oportuni-
dade de atualizacio acerca das no-
vas tendéncias desta 4rea, que deve
acompanhar o dinamismo da admi-
nistracio empresarial no mundo
moderno. No caso do aluno ou re-
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cém-formado, o livio representa um
guia seguro para a administra¢io da
comunicag¢io dirigida escrita no in-
terior das organiza¢des, descreven-
do com muitos detalhes e muitos
exemplos as virias formas de co-
munica¢io: carta-comercial, memo-
rando, oficio, circular, requerimen-
to, telegramas, telex, fax, barra de
bollerith, manual de integracio,
quadro de avisos, jornal mural, car-
taz, caixa de sugestoes, mala direta,
folheto e jfolder, newsletter, press
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release, teaser, boletim, jornal da em-
presa, revista da empresa, relatério
anual, livrto de empresa e manual
de Relag¢oes Publicas.

Desta forma, Comunicagdo
dirigida escrita na empresa: teoria e
prdtica completa seu propdsito de
discutir a comunica¢io empresari-
al, tendo como suporte a comuni-
cacdo dirigida escrita enquanto es-
tratégia da area de Relagdes Publi-
cas para administrar a imagem e o
conceito da organizacio.
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