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Uma das caracteristicas marcantes das relagSes internacionais neste
final de século é a formacio e consolida¢io dos denominados blocos regi-
onais de interesses mutuos. Até o presente, as questdes comerciais como
circulagdo de produtos, tarifas diferenciadas, investimentos privilegiados
etc., caracterizam este processo. O Mercosul, constituido originalmente pelos
paises que assinaram o tratado de Assung¢do em 1991 - Argentina, Brasil,
Paraguai e Uruguai - segue esta tendéncia representada pela predominin-
cia do intercambio regional via mecanismos econdmicos de livre mercado.
Surge num cendrio internacional, influenciado pelas novas estratégias co-
merciais norte-americanas decorrentes do final da denominada bipolarizagio
de poder, consolidada apés os acontecimentos que levaram 2 derrocada do
comunismo na Unido Soviética e Europa Oriental. Outros fatores
determinantes inseridos nesta nova conjuntura sao o relevante papel na
economia internacional representada pela presenca de novos e influentes
atores como no caso da China e dos Tigres Asidticos, a forte presenca do
Japao como poténcia de primeira grandeza e a lenta mas irreversivel con-
solidagdo da Comunidade Econdmica Européia, hoje Unido Européia.

Neste cendrio, o Brasil, com sua vastidio territorial, potencialidades
naturais, amplo contingente populacional e estrutura industrial consolida-
da, surge com vocagio natural para liderar no Cone Sul uma estratégia de
integracao factivel com as aspira¢des internacionais. Ao mesmo tempo ser-
ve como etapa fundamental na superagio das enormes caréncias sociais
que caracterizam a sociedade latino-americana e que no Brasil atinge di-
mensdes triagicas. A Argentina, por outro lado, tem na parceria com um
Brasil estabilizado e em crescimento, um forte aliado na revigoracio de seu
parque industrial e desenvolve seu potencial produtivo ampliando suas
exporta¢des para uma populagio quatro vezes maior. Reflexo desta parce-
ria é o fato de o Brasil em 1966 ja ser o maior importador de produtos
argentinos, com 30% do total exportado, desbancando para um segundo
plano a parceria da Argentina com EUA e Europa. O mesmo raciocinio
cabe ao Paraguai com seus quase 5 milhdes de habitantes e o Uruguai com
pouco mais de 3 milhdes, que passam a ter uma perspectiva Unica de
desenvolvimento ao ampliar seu referencial para um mercado de 200 mi-
lhdes de habitantes. O sucesso econdmico do tratado pode ser avaliado
pelos reflexos nas balangas comerciais dos quatro paises: assim o mercado
intraregional que em 1991 era de 4,7 bilhdes de dolares, evoluiu para 6,5
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bilhdes em 1992; 8,3 bilhdes em 1993 atingindo em 1996 a cifra de 12
bilhdes de ddlares.

Numa primeira etapa, concretiza-se a partir de 12 de janeiro de 1995
uma uniio aduaneira em que as partes envolvidas buscam atingir condi-
¢oes comerciais equilibradas, aliadas a uma politica comum de tarifas ex-
ternas. Conflitos de interesses surgiram em alguns casos - muitos outros
ocorrerao - sendo todos resolvidos através de negociagcdes transparentes e
devidamente acompanhadas pela midia. Inclusive no plano politico, mos-
traram-se ageis e eficazes as novas rela¢des decorrentes do processo de
integracdo, ao abortar uma tentativa de golpe militar no Paraguai no pri-
meiro semestre de 1996. Uma evolugio natural deste tipo de acordo é a
concretizagdo de um auténtico mercado comum com iniciativas avancadas
como a ado¢io de uma moeda Unica, a exemplo do caso europeu. A
previsdo de adesio de mais dois paises - Chile e Bolivia - deverd consolidar
um bloco com um PIB de 1 trilhdo de délares, uma populacio de 230
milhdes de habitantes, oride somente trés linguas (espanhol, portugués e
guarani) sdo utilizadas, ao contririo das dezenas da Europa e Asia. Neste
mesmo periodo 174 empresas brasileiras constituiram parceria com simila-
res argentinas, resultando num investimento de 2 bilhdes de délares de
capital brasileiro na Argentina.

Se numa primeira abordagem fica patente o éxito comercial do pro-
cesso de integracio, por outro lado fica evidenciada a pequena, senzo
praticamente total, auséncia de preocupagio com os reflexos destas politi-
cas face as desigualdades sociais que caracterizam a realidade dos paises
envolvidos. Causa preocupacio o distanciamento entre a sociedade, as
questdes reguladoras deste acordo e os impactos relacionados as identida-
des culturais e que, obviamente, tém a ver nio s6 com o desenvolvimento
cultural destes paises, mas igualmente com as formas de organizacio soci-
al. A comunidade académica e as instancia de organizagdo e representacio
das diversas instancias da sociedade latino-americana tém externado preo-
cupagio de que o Mercosul venha a constituir um amplo e poderoso bal-
cao de negbcios de interesse dos setores historicamente dominantes, hajam
vistas as inUmeras tentativas anteriores de consolidacio de formas de
integracdo e que resultaram em fracassos e frustragdes.

No que diz respeito especificamente ao campo da Comunicagio,
como de fato a todas manifestacdes de cunho sécio-cultural, observa-se
que a estrutura orginica do Mercosul, quando da assinatura do tratado em
26 de mar¢o de 1991, era composta de 10 subgrupos de trabalho, a saber:
assuntos comerciais; aduaneiros; normalizagio; politica fiscal e monetiria;
transporte terrestre e maritimo; politica industrial e tecnolégica; politica
agricola; politica energética e coordenacio de politicas macroecondmicas.
Efetivamente o avango que se obteve nas relacbes comerciais nao se refle-
tiu significativamente nem na estrutura de produ¢zo da indistria cultural
dos quatro paises envolvidos, nem num efetivo impacto em relagio ao
publico. Para a pesquisadora da Universidade Catélica do Uruguai, Carmen
Rico de Sotel, a comunidade académica tem mostrado debilidade em
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posicionar-se no contexto do Mercosul; ji as Faculdades de Comunicacio
tém sido incapazes de agendar o tema de forma sistemitica. Na verdade,
observa-se uma grande dificuldade, para nio dizer oposi¢cio, 2 um novo
papel que a comunicagio possa a vir exercer dentro desta nova realidade,
em que a midia venha a desempenhar um papel gerador de mercadorias
culturais para este amplo mercado latino-americano. A presenca de indids-
trias culturais do porte da Televisa e Globo tem exercido papel tio signifi-
cativo, quanto solitirio, na geracio de produtos comercialmente vidveis e
de amplo interesse social.

Temos sido lentos em assimilar as mudangas que ocorrem a nossa
volta, quando nao teimosamente refratirios e ortodoxos ao encarar fato
irreversiveis. As mudancas, adaptacdes e assimilagdes que estio ocorrendo
em relagao as identidades e manifestagdes culturais, longe de desaparece-
rem, assumemn novas e inéditas caracteristicas que demandam novos estu-
dos e novas abordagens, como bem sintetizou Octavio Ianni com a expres-
sdo “realidade multicultural” em que os tracos culturais “ressurgem diferen-
tes, com outros significados, com outros horizontes”.

Cabe aqui relembrar o malogro da NOMIC (Nova Ordem Mundial
para a Informacio e Comunicag¢io), que representava toda a esperanca de
um novo direcionamento nas formas de comunicagio. A NOMIC foi
subjugada pela incapacidade dos setores académicos mais avangados de
abandonar a discussao dos pormenores e buscar um efetivo apoio e sus-
tentacao nos setores dindmicos da sociedade, aqueles que agilizam e con-
cretizam os acontecimentos embasados na realidade e viabilidade possivel
no momento histérico. Submetida 2 burocracia estatal e ao embate ideolé-
gico estéril perderam todos. Novamente o desafio se nos apresenta e, de
forma recalcitrante, corremos o risco de ser atropelados pela dindmica do
processo. Certamente, o Mercosul constitui a tltima esperanca de nossa
inser¢ao no mundo contemporineo e, desgracadamente, seguird se curso
com ou sem a participa¢io dos especialistas da comunica¢io. Se nao fo-
mos convidados a participar do processo, urge definir e marcar posicoes,
propor o vidvel e, acima de tudo, exercer nosso papel de levar 2 sociedade
as informacgdes e 0s questionamentos necessirios. Uma citagio do profes-
sor e pesquisador uruguaio Mario Kaplin sintetiza com precisao as rela-
¢des entre o Mercosul e a Comunicac¢io: “toda integracdo ndo s6 promove
intercambios comunicativos como os exige”.
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