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Resumo

Este estudo enfoca a veiculagao da informagio cientifica € suas
representacdes pela televisio. Em um contexto pés-moderno, enquanto
reforcam-se discursos e argumentos cientificos, paradoxalmente observa-se
a retomada de estruturas como mito e rito. Assim, sio feitas consideragoes
sobre os meios de comunicacio de massa em um quadro que reforga a
divulgac¢io da ciéncia amparada em espeticulo, mitos e rituais.
Palavras-chave: comunicagdo, ciéncia, televisdo, mito, ritual.

Resumen

El estudio enfoca 1a transmision de Ia informacion cientifica y sus
representaciones por la televisién. En un contexto pos-moderno, en cuanto
refuerzanse discursos y argumentos cientificos, paradojalmente observanse
la retomada de estructuras como mito y rito. Asi, son hechas consideraciones
acerca de los medios de comunicacién de masa en un contexto que refuerza
la divulgacién de la ciencia amparada en espeticulo, mitos y rituales.
Palabras-clave: comunicacién, ciencia, television, mito, ritual.

Abstract

This study emphasizes the vehiculation of scientific information and
its representations by the television. In a post-modern context, while scientifc
speeches and arguments are strengthen, paradoxally it can be observed the
return of structures as myth and ritual. Therefore, considerations about the
mass media are done in a context that strenghen the science divulgation
based in spectacle, myths and rituals.
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Introducdio

Por sua capacidade de adaptar-se s distintas narrativas, discursos e
priticas comunicacionais, os mitos e os rituais sdo freqiientemente
empregados pelos meios de comunicagfio de massa. A eles se recorre para
explicar o novo, para aproximar o espectador de uma mensagem. Na
televisdo, em especial, a programa¢io emprega a narra¢io mitica como
forma discursiva. Mas, nesse mesmo meio, além da fic¢io, sdo transmitidos
programas jornalisticos e neles, matérias e contetidos abordando temas
relacionados com ciéncia e tecnologia. A partir desta reflexio, formularam-
se algumas questoes que encaminharam a pesquisa: Que tipos de discursos
sao utilizados na veiculagio das informacgdes sobre ciéncia pela televisao?
Que idéia de Ciéncia um programa de variedades adota? Essa idéia é
mitificada e ritualizada?

A investigagdo sobre as representacdes da ciéncia veiculadas pela
televisdo foi realizada a partir de matérias transmitidas pelo programa
Fantastico, da Rede Globo, uma telerrevista de variedades, tipo de programa
que tem €m sua proposta a mistura de jornalismo com espeticulo. Lider de
audiéncia no horirio nobre da noite de domingo, o programa leva suas
interpretagdes de ci€éncia a um puiblico muito maior que os programas
especificos de divulgagio cientifica.

Em tese, o género das telerrevistas nio seria adequado para anilise
de dados cientificos. Todavia, além de atingir um piblico de grandes
proporgdes, o Fantdstico € um fendmeno em termos de anos que se mantém
no ar. Sua escolha como objeto empirico da pesquisa se justifica ainda por
ter sido um dos primeiros programas produ21dos pela televisio brasileira a
divulgar ciéncia, ainda na década de 70.

Metodologia e descrigdo da pesquisa

A pesquisa realizada tem cunho qualitativo, exploratdrio e
interdisciplinar, fundamentando-se em Comunicagio, Ciéncia da Informagio
e em um suporte sécio-antropolégico. Para andlise do objeto de estudo
foram gravados dez programas Fantdstico por amostragem, de abril a
dezembro de 1995, em um total de cerca de 22 horas e 30 minutos de
gravacio. A amostra composta - que constitui 20% dos programas veiculados
durante um ano - permitiu fazer um diagnéstico do que foi oferecido aos
espectadores e construir uma visio das opg¢des informativas veiculadas a
médio prazo.

Foram selecionadas e transcritas as matérias que continham elementos
relativos 2 ciéncia e tecnologia. Seguiu-se a anilise em duas abordagens:
do material transcrito (os textos) e das imagens referentes aqueles textos.
Programas anteriormente gravados (um piloto de maio a novembro de
1994, sem seqiiéncia) serviram como apoio a eventuais dividas. Esta etapa
permitiu observar aspectos que se mostraram recorrentes e que permitiram
organizar o material coletado em categorias: misticismo, satide, novidades,
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ecologia e evolu¢ao. Outras duas categorias, menos recorrentes, mas
consideradas relevantes, também foram acrescentadas 2 anilise: engajamento
€ servico.

A ciéncia pela televisao: discursos e imagens

O estudo do Fantdstico implicou na anilise dos campos das imagens
e dos discursos. Torna-se relevante colocar que esses territérios se
completam, mas mantém caracteristicas distintas, e quetanto as falas quanto
as imagens estio inseridas em um contexto: no programa, no meio de
comunicagio, na sociedade. Como colocou Bakhtin, “estudar o discurso
em si mesmo, ignorar a sua orienta¢io externa, € algo tio absurdo como
estudar o sofrimento psiquico fora da realidade a que esti dirigido e pela
qual ele é determinado” (Bakhtin,1993, p.99)

Buscando a orientacio externa a qual referiu-se Bakhtin,
consideraram-se as nog¢des de sociedade da informacio e de pds-
modemidade. Na p6s-modernidade, com a valorizacio da ciéncia pelos
meios de comunicagio, o discurso cientifico, seus argumentos e justificativas
sdo empregados largamente para explicar os mais diversos fendmenos. Os
meios de comunicaciio de massa, em sua tentativa de explicar o mundo,
também recorrem a esse expediente, mesclando conteddos de ciéncia a
espetdculo. Na televisdo, essa estratégia - que visa a aglutinar a multipla
audiéncia - atingiu os diversos formatos de programa, inclusive os
telejornalisticos.

A influéncia do formato do meio na mensagem veiculada mostra
que mais do que assumir o papel de um mediador, a televisio interfere na
informagdo recebida de cientistas e transmitida ao piblico. O paradoxo
que se estabelece, entio, é: a mediacio dos meios de massa promove a
aproximagfio do grande publico com a ciéncia, todavia, o faz adotando o
formato de espeticulo, diminuindo a credibilidade do conhecimento
divulgado. ’

Ao pensar a ciéncia como um aspecto cultural, e refletir sobre os
programas telejornalisticos, entende-se que a tarefa das matérias veiculadas,
desses fragmentos discugsivos, talvez seja familiarizar, ou como coloca
Bourdieu, criar “habitus™> que “auxiliem” o individuo a se aproximar, €
em Ultima instincia, usar e consumir novas tecnologias e produtos.

O espectador, nesse contexto, nfo € considerado um possivel produtor
de mensagens. No entanto, a audiéncia nio absorve ou adota todas as
mensagens veiculadas. Isso acontece porque o processo de comunicacio é
“uma articulagio de priticas de significacio num campo de forcas sociais”
(Lopes, 1993, p.81). Assim, a construgdo do receptor se di através dos
miltiplos discursos, das multiplas vozes a que ele se expde e é exposto

3 Habitus, conceito recuperado por Bourdieu em analises sobre a cultura, a sociedade e a
escola: uma categoria capaz de operar a intermediacio estrutura e ator social.
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socialmente. E o discurso contemporaneo da televisio se constitui numa
complexa cadeia polifénica, entrecruzada pelos sentidos enunciados por
varias vozes.

Mito e televisdo

Exercitando sua capacidade de absorver elementos da cultura e
reorganizi-los segundo ‘seus critérios, a inddstria cultural reproduz mitos,
rituais, simbolismos e hierarquias e ocupa parte da comunicacio interpessoal.
Atelevisdo, em particular, veicula uma programagio com aspecto ritualizado
e espetacularizado, a fim de atrair uma audiéncia heterogénea. Isso ocorre
porque os mitos contam histérias constantemente recontextualizadas, unindo
senso comum, ciéncia, filosofia, literatura e imaginario social.

A repeticio dos procedimentos de veiculagio, uma das caracteristicas
da televisdo, faz analogia aos rituais. E, conforme Lévi-Strauss, mito e ritual
completam-se (1991, p.250). Essa complementaridade pode ser observada
em virios espagos da programacio televisiva: o fato mesmo de haver uma
programacao que obedece a horirios de inicio e término e que inclui um
esquema de blocos e intervalos jd evoca o ritual.

Simbolos, mitos e rituais - figuras fundamentais na inddstria cultural
- s3o elementos que se perpetuam de geragio para geracio. Sua revivescéncia
em contextos urbanos pés-modernos diz respeito 2 necessidade de “estar
junto”, de “compartilhar”, caracteristica do fenémeno que Maffesoli (1995)
chama de “reencantamento do mundo”. Sua aplicagio quando da veiculacio
de ciéncia pela televisdo visa a integrar em um conhecimento especializado,
familiar apenas a grupos de especialistas. Assim, a ciéncia é trazida para o
plano do conhecimento comum, virtualmente partilhado por todos os
membros da sociedade, instaurando o contato entre o estranho e o ji
conhecido, aproximando a esfera da racionalidade (ciéncia) da esfera do
simbélico (mito).

Na acepcio de Lévi-Strauss, mito € uma narrativa composta de virias

" versdes, um conjunto incompleto, porque sempre aberto (1991, p.241). A
televisio renova essas versdes recontextualizando-as, criando uma
expectativa da qual o publico ji sabe de antemio qual serd o desfecho.

Mas, se o mito pode consolar, também tem a capacidade de ludibriar.
Barthes mostra o mito como uma fala aparentemente despolitizada, mas
que carrega um contetido ideolégico. Conforme o autor,

“A funcio do mito é transformar uma inten¢zio histérica em natureza,
uma contingéncia em eternidade. Ora, este é o préprio processo da
ideologia burguesa. Se a nossa sociedade é objetivamente o campo
privilegiado das significagdes miticas, é porque o mito é formalmente
o igstrumento mais apropriado para a inversio ideolégica” (1980,
p.162).
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Uma breve etnografia do Fantastico

O interesse dos meios de comunicagio de massa pela ciéncia fica
evidente na televisdo pela variedade de géneros de programas que veiculam
informagdes sobre o tema. Desenhos animados, filmes de ficgio cientifica
feitos para cinema e noticidrios constituem alguns desses géneros. Contudo,
em nenhum deles a televisio produz as informagdes sobre ciéncia e
tecnologia que transmite. Os veiculos selecionam, filtram, organijzam e
distribuem informagées geradas nos centros de produgio - universidades e
instituigdes de pesquisa. Neste processo, a informagio passa por reiteradas
formatag¢des antes de ser transmitida para o piblico. Esse recontextualizar
demonstra que, além de uma necessidade técnica inerente ao meio, ha um
controle simbélico™ sobre o que é veiculado.

Entio, o que se apreende dessa observagio geral da programacio é
que o discurso sobre ciéncia aparece distanciado da realidade imediata do
espectador e esvaziado. Mas, em contrapartida, promove o entretenimento,
a sensagdo de que hd profissionais no mundo preocupados em criar formas
de conforto para todos: os cientistas.

A quantidade de programas tratando de ciéncia nio significa que o
saber cientifico seja “popularizado” através da programacdo. O lugar
especifico para a socializagio da ciéncia através da televisio s3o os programas
de jornalismo cientifico. Os demais, é importante ressaltar, divulgam
representagdes, com seus possiveis equivocos e exageros. Sdo lugares-
comuns e ajudam, sim, a construir o mito da ciéncia.

No ambito da programacao jornalistica televisiva destacam-se as
telerrevistas de variedades: programas que apresentam ndmeros de show,
circo, musica e reportagens. Esses programas tém como caracteristica
principal a mescla de tipos de informagio transmitida. Falam-se de temas
misticos, de arte, ciéncia, comportamento, moda, politica e economia.

As telerrevistas de variedades geralmente vdo ao ar nos finais de
semana, o que € extremamente simbélico: pode-se pensar o final de semana
por oposicio aos outros dias da semana. Dessa forma, uma emissora constréi
sua simbologia marcando o tempo e o espa¢o, de modo a criar um
reconhecimento entre o espectador e programa. Conforme coloca Gleiser,
nos dias em que a maior parte das pessoas nio sai para trabalhar, as
telerrevistas oferecem entretenimento e noticia, mas de um modo mais
descontraido do que os jornais dos dias tteis (1983, p.58). Esteticamente,
isso fica claro nos cenarios mais coloridos, menos formais. Os cendrios de
telejornais, por exemplo, sdo mais sébrios, com pouco uso do colorido - o
que visa a dar credibilidade e seriedade as noticias.

O Fantdstico tem um ambiente semelhante ao dos telejornais:
locutores/ jornalistas sentados ou de pé junto a uma bancada, apresentam
as noticias. O cendrio remete a representagdes de tecnologia, empregando

4 Controle relacionado com poder, com politica. Como coloca Bourdieu, em O poder simbclico.
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imagens computadorizadas. O préprio nome deixa entrever: o Fantdstico
busca o fait-divers, qual seja, o elemento curioso, inusitado da noticia, o
que implica em divulgar informac¢des sobre ciéncia e tecnologia sem
preocupagio com o rigor cientifico.

Entre trechos de partidas de futebol e nimeros musicais e circenses,
a ciéncia tem espago reservado no programa. Mesmo nio estando
preocupado com a divulgagdo da ciéncia, o Fantdstico a transmite hd
décadas. De acordo com Pretto, € através dele, na década de 70, que a
divulgagio cientifica comeca a ganhar espago na televisio brasileira. A
época eram transmitidas matérias de cunho sensacional produzidas por
correspondentes, tratando principalmente da ciéncia nos Estados Unidos
(1993, p.94)

A partir da observagio pdde-se verificar que o programa apresenta
informagbes de wés formas bdsicas: reportagens (com depoimentos de
especialistas e de pessoas andnimas); notas informativas (curtas, em geral
material de agéncia de noticias ou de correspondentes) e dicas de servico
(sobre satide, defesa do consumidor). Além desses, hi quadros que mudam
a cada ano: quadros de humor, de migica, de circo, de cronica politica e de
misticismo. A ciéncia se encontra difundida tanto em notas e em dicas,
quanto em reportagens.

Um aspecto a ser destacado € o da apresentagio: o tom de voz dos
locutores empregado na leitura da “cabega” (introdugio lida pelo
apresentador antes da matéria entrar no ar) ji indica qual serd a abordagem.
As vezes, o tom € de espanto e descrédito, e as feigdes do rosto indicam o
que se deve esperar da matéria. Isso acontece em especial quando a
matéria € sobre invengdes “sensacionais” como a “mochila voadora”, um
novo meio de transporte individual (programa de 15/05/1994).

Mesmo sofrendo renovagées, determinados procedimentos se repetem
acada programa. O Fanldstico “muda” na aparéncia, mas mantém a mesma
estrutura. O telespectador se acostuma a identificar o que vird depois desses
procedimentos. Por exemplo, o “Boa noite. Até a préxima semana” dito
pelos apresentadores do Fantdstico, assemelha-se 2 despedida antes do
dormir, criando lagos de convivéncia e de hdbito.

A ciéncia como mito e ritual: andlise da amostra

A “ciéncia”, no Fantdstico, € utilizada como argumento para ternas
que vio desde disputas judiciais, passando por histérias policiais e misticas,
até a apresentacio de produtos exéticos ou remédios para doengas antes
consideradas incurdveis. A seguir, sio apresentados algumas das
representacdes da ciéncia adotadas no Fantdstico. Como recurso
metodolégico para tornar mais clara a andlise, as matérias foram divididas
de acordo com as categorias mais recorrentes. Sio elas: misticismo por
oposigio a conhecimento/razio/saber; saide por oposi¢io a doenga/morte;
novidades por oposi¢io a tradi¢io/rotina; ecologia por oposi¢io a poluigio/
destruigao do meio ambiente; evolugio por oposi¢io a involugio/regressio;
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servico por oposicio a desinformacgio e engajamento por oposicdo a
indiferencga politica.

Um dos casos de representagio da ciéncia enquadrada na categoria
misticismo foi a0 ar no programa de 18/06/1995, referindo-se ao sobrenatural,
a partir do momento em que a ciéncia nio consegue explicar um problema
colocado. O apresentador leu: “Mais um mistério envolve a Amazdnia. O
que estd por trds da destruicio de gigantescas dreas da floresta?”. Uma
apresentadora continua: “Depois de anos de investiga¢io, os cientistas ja
descobriram de quem ¢é a culpa”. O interessante aqui € que justamente o
Fantdstico vai ajudar a desvendar o “mistério”. O repoérter diz:

“Parece coisa do outro mundo. No meio da maior floresta tropical
do planeta, longe da presenga do homem, de repente, um gigantesco
desmatamento. (...) Durante virios anos, os olhos biénicos dos satélites
registraram esses desmatamentos sem identificar suas causas. Até
que cientistas do Instituto Nacional de Pesquisas da Amazdnia, o
INPA, decidiram investigar. As condi¢gbes meteorolégicas e o mal
tempo nas dreas durante ¢ surgimento de novos desmatamentos
misteriosos, levaram os cientistas a uma conclusio assustadora: as
arvores sio derrubadas por explosdes, violentas explosdes de vento.”

Note-se o cunho detetivesco da matéria, que retomando a concepgiio
de p6és-modernidade de Fredric Jameson, leva a pensar sobre um pastiche
de investigagio. Para acabar com o mistério, o repérter recorre 2 um botinico
que dd seu depoimento explicativo: “Este fendmeno de explosio pelo
vento é chamado de microexplosio. E um vento convectivo, violento,
associado sempre com nuvens enormes, de mau tempo”. O repérter continua
apresentando o fendmeno, enquanto imagens de animagio computadorizada
representam o que diz:

“A origem do fendmeno ainda é um mistério para a ciéncia. Os
cientistas do INPA sabem apenas que imensas massas de ar frio,
misturado com particulas de-4gua se formam a dois ou trés quildémetros
de altura, bem em cima da floresta. Por causa do peso, 2 massa de ar
comecga a descer em alta velocidade. Quando encontra o ar quente a
cerca de 300m da superficie, a massa de ar seco explode, e se espatifa
contra o chio.

As fotos dos satélites mostram que a bomba chega a espalhar estilhacos
de vento, que provocam corredores de drvores derrubadas de até 1
km de comprimento e 100m de largura.”

O botinico fez referéncia a explosdes de ar, mas nio citou bombas.
O repdrter exagera € provoca medo ao se referir a bomba. A impressio que
comega a ser levada ao espectador € que a “bomba” pode explodir sobre
ele, a qualquer momento, sem previsio. E a vez de novo depoimento do
boténico - que contrasta novamente com o tom adotado pelo jornalista:
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“Os indios e os caboclos da regido conhecem o fendmeno das derrubadas
pelo vento hi muito tempo, inclusive denominam de ‘rogas do vento™.

Em uma visita a uma drea devastada na Amazdnia, o repérter é
acompanhado por um gedlogo. Esse outro especialista declara - muito
provavelmente em resposta ao jornalista, que tenta aproximar aquela
realidade do espectador:

“Certamente, se uma explosio de ar dessas ocorresse em uma cidade,
em uma 4rea habitada, o efeito seria catastrofico. As chances estatisticas
disso ocorrer, em uma irea urbana, sio muito pequenas, da ordem
de 1 para 3.000 ou mais.”

Enquanto essa matéria desliza entre as fronteiras do religioso e do
cientifico, em outras, o programa estudado faz uso mais explicito da adogio
do mito da ciéncia. Isso se explica pelo constante “tornar cientifico” de
coisas e fendmenos, com o objetivo de legitimar o discurso. O conjunto a
seguir foi classificado no tema “satide”, um dos mais recorrentes nos
programas analisados. A grande quantidade de matérias sobre saide/doenga,
mostra uma preocupac¢io com a conservacgio da juventude, da boa forma,
da estética agradivel.

Em 14/05/1995, nas “Ultimas noticias internacionais” antes da fala
dos correspondentes de Londres e Nova York, a apresentadora leu: “O
virus assassino que ataca no Zaire é o destaque nos telejornais de agora a
noite nos Estados Unidos e na Europa”. Os trés discursos - do editor, lido
pela apresentadora, e os dos dois correspondentes - provocam o medo,
jogam com o elemento terror, sobre o qual escreveu Ciro Marcondes Filho
E interessante observar que tanto a bactéria da fascite necrosante (bastante
divulgada pelo programa em 1994) quanto o virus Ebola (da fala acima)
sdo rapidamente classificados: a “bactéria assassina” e o “virus da morte”.

A comparagio de programas de 1994, 1995 e de 1996, permite verificar
uma certa constincia em pelo menos um aspecto nas matérias com temas
relativos a ciéncia: a prevaléncia da emocio do espeticulo sobre a razio da
ciéncia. Isso se expressa, por exemplo, em termos de matérias sobre
epidemias em escala internacional. Se em meados do primeiro semestre de
1994 o noticidrio mostrou o mundo apavorado com a “bactéria assassina”,
no mesmo perfodo de 1995 apresentou-o aterrorizado com o “virus da
morte”. J4 em 1996, mais uma vez no mesmo periodo do ano, outro mal
tomou o noticidrio: a encefalopatia espongiforme bovma logo divulgada
como a “doenca da vaca louca”.

Além da relag¢io com misticismo e com satide, as matérias apresentadas
no Fantdstico também apareceram sob a categoria de novidade. Sob a
rubrica de “Novidade”, o programa mostra produtos que ao espectador
leigo em ciéncia, provavelmente causam estranhamento. Essa categoria
exemplifica a légica adotada pela inddstria cultural ao apresentar

> Em O capital da noticia.
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continuamente o que é “novo”. Conforme Alfredo Bosi, “ciclo e enraizamento
sdo processos que faltam, em geral, 4 inddstria e ao comércio cultural. Os
meios de comunicagdo nutrem-se da aparéncia do novo, que € pura
serialidade” (s/d, p.11).

Em 9/07/1995, sob a rubrica “Novidade”, foi apresentado um produto.
As imagens exibiam cientistas sorridentes, enquanto o apresentador dizia:

“O chocolate flexivel. A descoberta desse tipo de chocolate foi feita
pelo departamento de engenharia da universidade de Cambridge,
na Inglaterra;, uma das mais importantes da Europa. Os cientistas
descobriram que quando submetido a pressdes extremas o chocolate
comum fica tio flexivel quanto a borracha, ainda nio se sabe porque.
(...) Um dos cientistas envolvidos na pesquisa, diz que chocolate
nio é tdo simples quanto parece, é um material complicado. Que
ninguém pense que descobrir as propriedades eldsticas do chocolate
seja perder tempo. Pouca gente sabe, mas as moléculas do chocolate
tém propriedades semelhantes as do sangue. Desta forma, o chocolate
elastico pode ajudar a desvendar mistérios do corpo humano.”

Ao contririo de outras “novidades”, essa traz consigo uma justificativa
de uso. Esse uso justifica a veicula¢io - isso é necessdrio para que a “atragio”
tenha credibilidade. Por outro lado, o produto mostrado carrega consigo
alto grau de espeticulo. Afinal de contas, o chocolate é um alimento
conhecido do publico. Seu novo uso € inusitado. Esse é, entdo, um tipico
exemplo de ciéncia como fait-divers, ressaltado pelas expressdes de
brincadeira dos pesquisadores.

A terceira categoria adotada no estudo devido a sua recorréncia, foi
a de ecologia. Tema em voga, ecologia vende (filmes, camisetas, bonés,
livros, cadernos de papel reciclado), elege politicos e atrai a atengio de
espectadores. Na amostra estudada do Fantdstico, poucas matérias tratavam
do tema. Mas dos-anos em que se estudou o programa, pode-se dizer que
a grande parte das matérias sobre ecologia se refere a animais, por exemplo,
tubardes e baleias.

Nessas matérias o tratamento adotado em relagio 2 natureza € “moral”:
€ bom e necessirio preservar, é mau, destruir. Nao hd explica¢cdes, porque
o mito estd se consolidando. Um exemplo foi veiculado no programa de
06/08/1995. No quadro Ultimas noticias foi ao ar uma nota que dizia respeito
a uma questio de desequilibrio do meijo ambiente. A matéria provavelmente
foi enviada por uma agéncia de noticias internacional, j4 que nio fazia
referéncia a repérter ou cinegrafista. Extremamente curta, a nota dizia: “Uma
cidade inglesa invadida por joaninhas. Os cientistas garantem que os
moradores nio correm risco nenhum e que os pequenos animais sdo
excelentes para combater as pragas dos jardins”. Enquanto a apresentadora
lia, foram mostradas imagens de moradores se esforcando para espantar os
insetos em posigdes que em outros contextos seriam cdmicas - outro exemplo
tipico de um fait divers.
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Uma classificagio pode pecar por tentar enquadrar o objeto de estudo
em alguns rétulos. Esse pode ser o caso do item “evolugio”. As matérias
que nele se inclufram. ndo se encaixaram nas divisGes feitas anteriormente
mas, de algum modo remetem 2 idéia darwinista de que os animais e os
homens estio em estigios diferentes de evolugio ou descendem de uma
mesma matriz genética.

No programa do dia 30/07/1995, uma nota remetia nitidamente aos
problemas das origens do homem e dos animais: “A ciéncia nas imagens
da semana: pesquisadores sul-africanos garantem ter descoberto o elo
perdido entre o homem e o macaco. Eles encontraram um esqueleto que
teria calcanhar humano e pés de macaco”. Foram mostradas imagens de
arquedlogos em uma caverna e depois de ossos em um laboratério.

Da forma como a nota foi enunciada hi que se fazer um esforgo
para dar crédito ao que foi dito. O “elo perdido” - como na ficgio cientifica
ou na mitologia, um ser com caracteristicas de homem e de animal - é algo
que s6 pode ser qualificado de “fantdstico”. Assim, ou a nota gera descrenga
- porque nido explica os conteddo que veicula , ou gera espeticulo somente.
A nota nfio explica, por exemplo, que nio hi possibilidade de 0 homem
descender do macaco, mas que ja é sabido que podem ter tido um ancestral
comum. Isso nio é dito, mas é relevante. A informagio transmitida da
forma como foi, di margem 2 fantasia, a ficgio e nfo ao plausivel.

Outro tipo de uso dado 2 ciéncia e tecnologia no Fantdstico é o de
servico de utilidade publica. No final de 1995, foi inaugurado um quadro
que deveria ir ao ar quinzenalmente. Dentro desse quadro, no programa
de 26/11/1995, um dos apresentadores anunciou: “Um teste em defesa do
consumidor: serd que os bocais de ldmpada passam no teste de qualidade
do Fantdstic®” Em conjunto com o Instituto Brasileiro de Defesa do
Consumidor e com apoio do Instituto de Eletrotécnica da USP, foram testados
bocais e mostradas as marcas apropriadas para consumo. Em outro programa,
o de 10/12/1995, foram feitos testes com brinquedos e também foram
apontadas as marcas apropriadas e as ndo adequadas para consumo. Mas,
o curioso € que o teste de qualidade é enfatizado como sendo do Fantdstico.

Dentre todos os programas analisados, apenas um se referiu 2 ciéncia
como politicamente engajada. Mesmo assim, em uma nota curta - 0 que na
amostra € inexpressivo quantitativa e qualitativamente. Em 10/12/1995, no
quadro “Ultimas noticias”, foi noticiado: “O fisico L.H. recebe o prémio
Nobel da paz e pede aos cientistas de todo o mundo que se recusem a
participar de programas de armas nucleares”. As imagens transmitidas eram
de cerimbnia formal, em um audit6rio cheio.

Nada mais foi falado sobre quem seria aquele cientista e sua 4rea de
pesquisa e nada foi dito sobre os danos que a radia¢io pode causar a
. satide e a0 meio ambiente. Também nio foram mencionadas as usinas em
mal estado de conservagio que se espalham pelo mundo e podem provocar
acidentes, ou que o Brasil paga caro por uma tecnologia importada que
causa mais males que beneficios. Essa nota, portanto, prima pela omissao.
Nela ndo hd espeticulo, nio ha exploragio do curioso - hd omissdo de
informacdes.
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Consideracdes Finais

O objetivo deste trabalho exploratério foi levantar questdes acerca
do olhar da televisio sobre a ciéncia. Pensar criticamente as representagdes
da ciéncia implica, além do estudo do contexto social e cultural, pensar a
" informac3o cientifica - que € a forma de circulagiio da ciéncia - considerando
os possiveis interesses que estimulam sua divulgacgio.

O estudo possibilitou verificar que nfo hd um discurso sobre ciéncia
veiculado na programagio televisiva. Existe, ao contririo, um processo
polifénico de construgio de discursos que se completa com as vozes de
desenhos animados, seriados, filmes, telejornais, telerrevistas e programas
de jornalismo cientifico. Essas vozes se opdem, se chocam e levam o
espectador a classificd-las, seleciond-las e filtri-las. O receptor constitui-se,
dessa forma, como fruto de uma permanente construgio discursiva. Assim,
quando assiste a um programa nio o faz isoladamente de um todo que o
define e o distingue como sujeito social, imerso em uma cultura e partici-
pante de outros processos e intera¢des (Orozco Gomez, 1991, p.9).

A postura do programa Fantdstico, exemplo analisado, é nio adotar
explicitamente um enfoque politico do exercicio da ciéncia. Essa aparente
“despreocupagio” estende-se a todos os assuntos tratados, inclusive ciéncia.
Assim, a idéia que o programa transmite é de um saber desenvolvido em
prol de toda humanidade. E confirmando a hip6tese inicial, € uma idéia
que trabalha a partir de mitos e rituais.

A contradi¢io que se apresenta é que a ciéncia busca a objetividade,
mas, sua veiculagio pela TV recorre a mitos e ritos - que sio de ordem
simbdlica. Mas, o mito da ciéncia ndo é uma narrativa linear, com inicio,
meijo e fim. Ele é construido por fragmentos que s3o estio presentes em
cada matéria ou nota que vai ao ar. O mito € esse rearranjar constante.

No entanto, o mito da ciéncia também tem a ver com a concepg¢io
de “desencantamento do mundo”, que pretendia, através do primado da
razdo, solucionar os problemas da humanidade. A razio, a ciéncia, o
esclarecimento através das informagdes realmente, em certo sentido, podem
levar os individuos para uma vida “melhor”. Porém, hoje, na virada do
século, as vésperas do novo milénio, nem todos tém acesso 2 ciéncia e aos
beneficios que ela promete. Além disso, uma vida “melhor” ndo pode ser
buscada apenas no plano da razio. Outras formas de interpretacio do
mundo e outras esferas do conhecimento como a espiritual, a artistica, a
das sensibilidades individuais, também t&m que ser abordadas, pois oferecem
resultados eficazes do ponto de vista simbolico.

Assim, pode-se concluir que desenvolver projetos cientificos, fazer
experi€ncias ou aprofundar idéias e nogdes é tarefa que exige reflexio e
demanda tempo e preparagio, mas que aos meios de comunicagio esse
processo ndo € interessante. Provocam interesse, sim, os resultados, os
produtos derivados da pesquisa. O que é destacado é o valor de espeticulo
que o produto possa oferecer, a capacidade que tenha de promover
contemplagio. Por isso, a animagdo computadorizada, o predominio de
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imagens, o pouco contetido informativo, a informagao superficial. A énfase
recai sobre o significante (o dado sensivel, perceptivel), cujo significado €
esvaziado, pois é tornado efémero e substituivel por infinitos signos que a
inddstria cultural possa produzir.

O repertério social no qual o pesquisador estd mergulhado - e que
influencia o seu discurso sobre ciéncia - nfo entra na pauta. Na esfera da
produgio televisiva tudo € feito para que as mensagens percam seu aspecto
politico e critico e para que seja refor¢ada a necessidade de se assistir 2
programagao. Nesse sentido, a trajetéria percorrida durante a produgio do
conhecimento é relegada a segundo plano. A &nfase - fruto dos critérios
pos-industriais - é dada 2 apresentagiio dos resultados, dos produtos que,
um dia, talvez, possam ser consumidos.

Na realidade, assim se afasta a énfase na consciéncia social e na
atuagiio ativa que o piblico poderia desenvolver. Por outro lado, pesquisador
e espectador nio aparecem como sujeitos de uma priatica informacional
mediada pela presenga do repérter e do meio televisivo.
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Vocé sabe o que existe em comum entre
Brasil e a Dinamarca?

faatin macalata Vassalio do Loses forg)

A distancia e o desconheci-
mento do que se produz em Comu-
nicagfo no Brasil e na Dinamarca
agora podem ser superados. Temas
Contemporineos em Comunicagdo
contém os resultados do I Col6quio
Brasil-Dinamarca, realizado pela
Intercom, nos dias 2 e 3 de setem-
bro de 1996, em Londrina, PR, para

. propiciar o conhecimento e 0 inter-
cambio da produgo cientifica e, na
comunidade, empreender formas
permanentes de cooperagdo em
projetos comuns. : :

Pesquisadores brasileiros e
dinamarqueses traduzem as expres-
sOes mais atualizadas do pensamen-
to europeu e latino-americano acer-
ca de temas e 4reas que ocupam 0

‘centro do campo da Comunicagfio, como metodologia da pesquisa, comu-
nicagfo internacional, novas tecnologias, comunicagdo e educagéo, estu-
dos culturais na comunicagio, estudos de recepgao.

Uma obra que acaba revelando muito do que existe em comum na

pesquisa de Comunicago de dois paises agora mais pr6ximos: Brasil e

Dinamarca.
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